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حس�ین جمش�یدی*: در زمان کوتاهی که تا ش��روع ماه محرم و 
س��وگواری امام سوم ش��یعیان باقی مانده است، این وظیفه را بر خود 
دیدم که در حد و اندازه‌های دانش اندک خود تحلیلی جامعه‌شناختی 
بر کارکرد‌های اجتماعی این آیین س��وگواری ش��یعیان داشته باشم. 
رفته‌رفت��ه جامعه ایران یکپارچه مهیای ابراز عش��ق و اظهار ارادت به 
مفهومی عظیم و برجسته به نام حسین)ع( و آرمانی کهن و دیرینه و 
مقدس به نام عاشورا می‌شود. مراسم‌های دینی و آیین‌های سوگواری 
مختلف امری معمول و متداول در تمام ادیان و مذاهب مختلف در دنیای 
بشریت است اما بدون اغراق و بزرگ‌نمایی، محرم و مراسم سوگوارانه 
آن، در جهان کم نظیر و بی‌همتاست. بدون شک و با قاطعیت، آیین 
عزاداری برای امام س��وم شیعیان بزرگ‌ترین آیین سوگواری است که 
جهان معاصر به خود دیده اس��ت. اگرچه تمام شیعیان در کشورهای 
مختلف دنیا در این ماه به سوگواری می‌پردازند اما در کشور‌هایی مانند 
ایران، عراق، پاکستان و... این سوگواری جنبه‌ای اساسی‌تر دارد. مراسم 
دینی و آیین‌های عزاداری اینچنینی دارای کارکرد‌های مختلف دینی 
و اجتماعی هستند که درباره آنها )خصوصا کارکرد‌های دینی( کتاب‌ها 
و مقالات بس��یاری منتشر شده است. در اینجا سعی بر آن است تا به 
اختصار و صراحت با کارکردهای اجتماعی سوگواری محرم آشنا شویم. 
سوگواری در جوامع شیعی دارای کارکرد‌های آشکار و پنهان مختلفی 
اس��ت که آن را ماندگار کرده اس��ت، زیرا بنا به منطق کارکردگرایی 
در جامعه‌شناس��ی یک وضعیت فرهنگی تا زمانی ک��ه دارای کارکرد 
اجتماعی است از پویایی و هیجان اجتماعی نیز برخوردار خواهد بود. 
)ریتزر ۱۳۸۴:۱۱۹( به این معنا که اگر یک وضعیت فرهنگی کارکرد 
خود را از دست بدهد رو به فراموشی و خاموشی خواهد رفت. در ادامه 

به اختصار به کاردکردهای اجتماعی محرم می‌پردازیم:

۱- افزای��ش کنترل اجتماعی: اصطلاح کنترل اجتماعی به وضعیتی 
اش��اره دارد که به دنبال آن فرد از حیث اعمال و رفتار خود به واسطه 
گروه‌های اجتماعی و جامعه‌ای که به آن تعلق دارد، تابع شروط و دچار 
محدودیت‌هایی است. آیین سوگواری محرم به متراکم شدن وجدان 
جمعی کمک می‌کند. حضور افراد مختلف در آیین‌ها بیانی اس��ت از 
تاکی��د دوباره آنها به ارزش‌ها و در نهای��ت افزایش جذب اجتماعی و 
همین تاکید بر ارزش‌ها و افزایش پیوندهای اجتماعی به معنای افزایش 

نظارت جامعه بر فرد و در نهایت افزایش کنترل او است.
۲- ایجاد پیوند میان‌نس��لی: یکی از معضلات عمیق که امروز جوامع 
گوناگون با آن درگیر هس��تند شکاف نس��لی و به دنبال آن اخلال در 
امر جامعه‌پذیری و در نهایت متلاش��ی شدن جامعه است. در جوامع 
س��نتی مش��ارکت در آیین‌های مختلف مذهبی می‌تواند یک راه‌حل 
مناسب برای حل این مشکل باشد به صورتی که افراد را از خویشتن به 
جامعه معطوف کند تا افراد به همانندسازی با جامعه بپردازند. سوگواری 
برای امام حسین یک آیین فراگیر است که شرکت‌کنندگان در آن از 
نسل‌های مختلف جامعه هستند. در چنین اجتماعی جنسیت و سن 

معنا ندارد و این موضوع امکان مناسبی برای پیوند بین‌نسلی در جامعه 
فراهم می‌کند. ع�الوه بر آن نوعی تعامل و جامعه‌پذیری رخ می‌دهد 
و این امر می‌تواند موجبات اس��تمرار فرهنگ شود و همچنین انتقال 

فرهنگ را از نسلی به نسل دیگر به دنبال داشته باشد.
۳- افزایش مش��ارکت اجتماعی: این امری بدیهی است که امروز به 
دلیل عوامل مختلف مشارکت اجتماعی در کشور تا حد زیادی کاهش 
یافته است اما در ماه محرم شاهد افزایش چشمگیر مشارکت اجتماعی 
در بین اقشار مختلف جامعه هستیم. در ماه محرم افراد در هر جایگاه 
و طبقه‌ای که هس��تند به صورت خودجوش س��عی می‌کنند در حد 
توان خود باری از دوش دیگران بردارند. نمونه چنین مش��ارکت‌هایی 
را می‌توان در آماده‌س��ازی مس��اجد و خیابان‌ها در نزدیکی ماه محرم 

مشاهده کرد.
۴- به وجود آمدن نوعی انفاق: در ماه محرم مردم جامعه در حد توان 
مالی خود اقدام به کمک‌های گوناگون به نیازمندان و همچنین طبخ 
غذا‌های نذری می‌کنند. در حالی که در شرایط عادی بسیاری از افراد 
حاضر به کمک‌های اینچنینی نیستند اما با فرا رسیدن ماه محرم شاهد 

نوعی انفاق در جامعه هستیم که افراد از مال خود نیاز دیگران را تامین 
می‌کنند. هرچند انتقادات زیادی بر نحوه انجام این انفاق‌ها و پذیرایی‌ها 
وارد است که در بسیاری از موارد این سفره به جای نیازمندان در محضر 
اغنیا پهن می‌شود اما این مساله تغییری در اصل ماجرا ایجاد نمی‌کند.

۵ - تغییر در نقش‌ها: در حالت عادی ما توقع یک نوع رفتار خاص را 
از افراد مختلف داریم. برای مثال توقع این را نداریم که نماینده مجلس 
شهرستان ما در مراسمی عادی که در مسجد جامع شهرستان برگزار 
می‌شود، به جفت کردن کفش‌های حاضران در مجلس مشغول باشد! 
در واقع در حالت عادی افراد براساس منزلت اجتماعی خود که شامل 
سطح سواد، میزان درآمد، منصب اداری و... است، رفتار می‌کنند. در 
واق��ع افراد طبق نقش‌های خود رفتار می‌کنند اما در محرم ش��اهد 
آن هس��تیم که نقش‌های افراد تغییر می‌کند و در پی آن رفتار آنها 
نیز دچار تغییر می‌ش��ود. برای مثال در ماه محرم در هیاتی ش��اهد 
آن هس��تیم که پزشکی در حال جفت کردن کفش‌های حاضران یا 
مسؤولی در حال ریختن چای برای افراد رهگذر است. اینها نقش‌هایی 
هس��تند که افراد در حالت عادی به هیچ‌وجه آن را نمی‌پذیرند ولی 

در ماه محرم مشاهده می‌شود عموما به صورت خودجوش نقش‌های 
اینگونه را می‌پذیرند و رفتار خود را مطابق آن نقش تغییر می‌دهند. 
بدون ش��ک محرم دارای کارکردهای بیش��مار دیگری است که در 
اینجا به آنها اش��اره نشد، مانند کاهش بزهکاری، کاهش آسیب‌های 
اجتماعی، تاثیرات روحی و روانی بر افراد و ... که می‌توان درباره آنها 
مطالعات��ی انجام داد. چیزی که در اینجا اهمیت دارد این اس��ت که 
امروز سوگواری محرم تنها یک آیین دینی نیست، بلکه در جنبه‌های 
مختلف سیاس��ی، اجتماعی و فرهنگی جامعه رسوخ کرده است. با 
استفاده از شرایط مناسب مهیا شده در ماه محرم می‌توان در سامان 
بخشیدن به جامعه گامی بزرگ برداش��ت. در پایان قابل ذکر است 
علاقه به امام حسین عليه‌السلام و احترام به حرکت ایشان در واقعه 
عاشورا مختص فرهنگ مسلمانان نیست. در همه ادیان می‌توان علاقه 
به آن حضرت را پیدا کرد. در زرتشت هم افرادی را می‌توان پیدا کرد 
که در عاشورا به احترام امام حسین عليه‌السلام و حرکت او به سوگ 
می‌نشینند یا در نشست‌های عزاداری شرکت می‌کنند. کم نیستند 
زرتشتیانی که همواره در دهه عاشورا به مساجد مسلمانان می‌روند و 
در مراسم آنها برای مظلومیت بزرگ شهید مسلمانان اشک می‌ریزند و 
در روز عاشورا به سینه‌زنی برای این انسان آزاده می‌پردازند.  همچنین 
می‌توان تاثیر امام حس��ین )ع( را بر افراد برجسته دنیا ملاحظه کرد 
همانطور که گاندی رهبر پرآوازه هندی‌ها می‌گوید: من زندگى امام 
حسین عليه‌السلام، آن شهید بزرگ اسلام را به دقت خوانده‏ و توجه 
کافى به صفحات کربلا کرده‌ام و بر من روش��ن ش��ده است که اگر 
هندوستان بخواهد یک کشور پیروز شود، باید از سرمشق امام حسین 

پیروى کند.
*کارشناس جامعه‌شناسی 

تحلیلی بر کارکردهای عزاداری بر مصیبت اباعبدالله در ماه محرم

جامعه‌شناسی سوگواری مقدس

درک تامپس�ون: دوس��تی که اتفاقی به حس��اب توئیتر من برخ��ورده بود می‌گفت 
توئیت‌هایم باعث می‌شود آدم نفهم شناخت‌ناپذیری به نظر برسم. می‌گفت: »تو در زندگی 
واقعی خیلی بهتر از این هس��تی«. این گفته رایجی درباره رس��انه‌های اجتماعی است؛ 
اینکه باعث می‌ش��وند افراد بدتر از آنی که در »زندگی واقعی« هس��تند، رفتار کنند. در 
توئیتر طعنه می‌زنم. در فیسبوک پز می‌دهم. در اینستاگرام ژست می‌گیرم. در اسنپ‌چت 
احمق‌بازی در می‌آورم. دارم وسوس��ه می‌شوم بگویم همانطور که دوستم می‌گفت این 
هویت‌های آنلاین کاریکاتورهایی از من واقعی هستند. بی‌شک این ادعا درست است که 
رسانه‌های اجتماعی می‌توانند از بی‌رحم‌ترین چهره طبیعت انسانی پرده بردارند. از نظر 
بسیاری از زنان و اقلیت‌ها، دنیای مجازی جهنم‌دره قلدربازی و کنایه‌زنی است اما از آنجا 

که مکالمه رودررو روزبه‌روز کمتر می‌ش��ود دیگر وقت 
آن رس��یده که دس��ت از این تفکر برداریم که مکالمه 
رودررو اصیل و رسانه‌های اجتماعی مصنوعی هستند. 
آنکه طعنه می‌زند، آنکه پز می‌دهد، آنکه ژست می‌گیرد 
و آنک��ه احمق‌بازی در می‌آورد، همه واقعی هس��تند و 
همه اینها من هس��تم. اینترنت و رسانه‌های اجتماعی 
شخصیت‌های جدیدی خلق می‌کنند، امکان می‌دهند 
افراد چهره‌هایی را از خود نش��ان دهند که در »دنیای 
واقعی« هنجارهای اجتماعی مانع آنها هستند. بعضی 
افراد دوست دارند در دفتر کار خود  شیطنت‌هایی بکنند 

اما می‌ترس��ند رئیس‌ش��ان با ابهام به این رفتارها بنگرد ولی اسنپ‌چت راهی برای ابراز 
این وسوسه طبیعی در اختیارش��ان می‌گذارد تا بدون آزار همکاران‌شان شوخی کنند. 
فیسبوک و اینستاگرام افتخار به دستاوردهای شخصی را تشویق می‌کند؛ دستاوردهایی 
که شاید در دیگر فضاها چندان به چشم نیاید. شاید به جایی برسیم که مکالمه رودررو 
را رس��انه‌ای اجتماعی بدانیم که بیش از همه شخصیت‌های‌مان را تحریف می‌کند. این 
مکالم��ه ما را وام��ی‌دارد حتی زمانی که نمی‌دانیم چه بگوییم حرف بزنیم و مجبورمان 
می‌کند حتی زمانی که نمی‌خواهیم خوش‌برخورد و راضی باشیم، اینطور عمل کنیم. اما 
اینترنت چطور مدیریت می‌کند تا این چهره‌های متفاوت را از شخصیت ما بیرون بکشد؟ 
و چرا رسانه‌های اجتماعی باید برخی جنبه‌های انسانیت ما را آشکار کنند که قرن‌ها گپ 
زدن نتوانسته برملا کند؟ هر رسانه اجتماعی‌ای فرهنگ و گویش خود را دارد اما به طور 
کلی، اینترنت قلمرو توجه به خود است. مطالعه‌ سال ۲۰۱۲ در دانشگاه هاروارد نشان داد 
در مکالمات بین فردی، افراد عموماً یک‌س��وم زمان را درباره خود صحبت می‌کنند. در 
حالت آنلاین، این عدد به ۸۰ درصد می‌رسد. این رقم بزرگی است، زیرا در سایت‌هایی 
مانند فیسبوک و توئیتر، مردم تصور می‌کنند دارند برای گروه بزرگی از مخاطبان صحبت 
می‌کنن��د. در مکالمه یک‌به‌یک، افراد با دقت در رفتار طرف مقابل به دنبال همدردی و 
فهم هستند. در حال صحبت آنلاین با ۱۰۰۰ نفر، امکان ندارد بفهمید فالوئرهای‌تان به 
چه فکر می‌کنند. طبیعی است که تمرکز بر درون باشد. در واقع صرفاً اندازه مخاطبان 
می‌تواند محتوای پیام شما را شکل دهد. مطالعه‌ای در ۲۰۱۴ توسط »الکسندرا باراش« که 
در آن زمان دانشجوی دکترای دانشکده وارتون در دانشگاه پنسیلوانیا بود و »جونا برگر« 
استادیار بازاریابی دانشکده وارتون این تأثیر را می‌آزمود. بدین شکل که از افراد تحت آزمون 
می‌خواس��ت کار ساده‌ای را انجام دهند، روز خود را برای یک فرد و برای گروهی از افراد 
توصیف کنید. محققان جزئیات یک روز خیالی را در اختیار هر شرکت‌کننده می‌گذاشتند، 
روزی با چندین رویداد لذتبخش )مثل قرار گذاش��تن با یک دوست برای دیدن فیلمی 
عالی( و برخی حال‌گیری‌ها )مثل سفارش دسری نه‌چندان‌ دلچسب به نانوایی محلی(. 
از شرکت‌کنندگان خواستند این روز را در نامه‌هایی که برای هر یک از این دو مخاطب 
می‌فرستند ثبت کنند. در اینجا گزیده‌ای از یادداشتی در این مطالعه را می‌خوانید که با 
هدف ارسال برای یک دوست نوشته شده: »امروزم خیلی سخت شروع شد. بعد از ملاقات 
مختصری با استاد راهنمایم که البته دیر به آن رسیدم، سر قرار با چارلیز رفتم تا با هم فیلم 
ببینیم. برای خوردن دسر او را به چیزکیک فکتوری بردم اما بسته بود و از روی ناچاری 
به یک هات ‌ان‌کراستی در همان حوالی رضایت دادیم. اهَ اهَ!« و حالا گزیده‌ای از یادداشتی 
برای گروه بزرگ‌تر را می‌خوانید: »سلام بچه‌ها! آخر هفته فوق‌العاده‌ای بود! با چند تا از 

دوستانم به تماشای مرد آهنی ۳ رفتیم. خارق‌العاده بود. واقعاً از آن لذت بردم! به نظرم 
رسید از فیلم دومش خیلی بهتر بود«.

به طور کلی، اینترنت قلمرو توجه به خود است■■
در نامه اول، نویسنده صادق و نسبت به خود منتقد بود. در دومی، او ناراحتی‌هایش را 
رتوش کرد تا روزش را تا حد ممکن رش��ک‌برانگیز کند. این نخوت جمعیت است. عجیب 
نیست که جوان‌ها سلفی‌های زشت خود را در اسنپ‌شات برای دوستان نزدیک می‌فرستند 
و غروب‌های دل‌انگیز را برای مخاطبان بیشتر خود در اینستاگرام نگه می‌دارند. صحبت با 
گروه بزرگی از افراد ما را تحریک می‌کند که خود را به بهترین شکل ممکن عرضه کنیم. 
در فیسبوک و توئیتر، گروه بزرگ مخاطبان شامل حلقه‌های هم‌مرکزی از صمیمیت است، 
از دوس��تان نزدیک گرفته تا همکاران دور یا افرادی که 
اصلاً نمی‌شناسیم اما به هر حال نگران قضاوت‌شان درباره 
خود هس��تیم. اینترنت، به ش��کلی که در حالت آفلاین 
امکان‌پذیر نیست، از ما می‌خواهد به پیش‌داوری غریبه‌ها 
پاس��خ بدهیم. صرف اطلاع از اینکه کسی ما را می‌بیند 
گفتارمان را عوض می‌کند. بررسی زنان در دانشکده‌های 
بازرگانی تراز اول نش��ان داد آنهای��ی که فکر می‌کردند 
هم‌کلاسی‌های‌شان می‌توانند پاسخ‌های‌شان را ببینند، 
نس��بت به کس��انی که چنین فکر نمی‌کردند، 18 هزار 
دلار حقوق کمتر می‌خواس��تند و ساعات کاری کمتری 
را ترجیح می‌دادند. وقتی مردم فکر می‌کنند کسی دارد آنها را نگاه می‌کند، شخصیت خود 
را طوری اصلاح می‌کنند که با انتظارات جمع- در این مورد با استلزامات تأسف‌بار جنسی- 
تطابق داشته باشد. رسانه‌های اجتماعی مانند براندازکننده‌ای دائمی هستند و کاربران در آنها 
رفتار خود را به گونه‌ای تنظیم می‌کنند که با شبکه محلی‌شان هماهنگ باشد. در نتیجه 
فرهنگ ازخودمتشکر توئیتر کاربران جدید را اغوا می‌کند که ازخودمتشکرتر باشند در حالی 
که اش��باع اینستاگرام با عکس‌های غروب، افراد را تش��ویق می‌کند زندگی خود را طوری 
مستند کنند که گویی فیلم است. این تنها اندازه مخاطبان نیست که شکاف ارتباطی را بزرگ 
می‌کند، زمان هم دخیل است. ]در گفت‌وگوی[ چهره به چهره، افراد بیش از 2 میلی‌ثانیه 
مکث نمی‌کنند و نوبت صحبت بین آنها عوض می‌ش��ود. در مقابل، در ارتباطات کتبی، از 
نامه‌های مرکبی گرفته تا اس��نپ، افراد فرصت دارند پیام‌های خود را اصلاح کنند و بهبود 
ببخشند. مکالمه به ارائه تبدیل می‌شود. اشتیاق به کسب هر چه بیشتر لایک و ریتوئیت 
و دیگر معیارهای کمی ش��هرت بر میل به فهمیده ش��دن از س��وی طرف مقابل- توضیح 
بیش��تر حرف خود در صورت نیاز- س��ایه می‌اندازد. اینگونه است که رسانه‌های اجتماعی 
ش��خصیت‌های ما را از پوش��ش بیرون می‌آورند. تحت نظر بودن باعث می‌شود نسبت به 
مخاطبان‌مان آگاه باشیم. گویا اجرا برای افراد بیشتر ما را وادار به اغراق می‌کند؛ زمان اظهار 
نظر امکان می‌دهد خود را ویرایش کنیم. شاید اینطور نیست که فیسبوک و مانند آن ما را 
به افرادی خودشیفته تبدیل می‌کند، بلکه اینگونه است که ما را به انتشار تشویق می‌کند و 
انتشار معمولاً خودشیفته‌وار است. این صحنه‌های جدید، عناصری پنهان در طبیعت انسان 
را آشکار می‌کنند که تا کنون خفته مانده بودند. گاهی این هویت‌های نوظهور زیبا هستند. 
درون‌گراهای افراطی یا افرادی با اضطراب اجتماعی ش��اید پشت تلفن یا رایانه با ذکاوت و 
زبان‌آوری خود بدرخشند. کمی زمان و تنهایی داشتن برای فکر کردن به اعتقادات‌شان به 
این افراد کمک می‌کند موثرتر ارتباط بگیرند. رسانه‌های اجتماعی گونه‌ای را که به خلوت 
عادت داشت به اجراکننده تبدیل کرده است اما این اجراها لزوماً دروغی نیست. شخصیت 
همانی است که در جلوی دیگران هستیم. اینترنت که شخصیت‌های انعطاف‌پذیر ما را به 
گروه‌های بزرگ‌تر و متنوع‌تری از افراد نمایش می‌دهد، مرزهای بالاتر و پایین‌تر ظرفیت ما 
برای دلسوزی و بی‌رحمی، اضطراب و اعتماد را آشکار می‌کند. دوباره به دوستی می‌اندیشم 
که می‌گفت انگار در حالت آنلاین و در زندگی واقعی 2 آدم متفاوت هستم. واقعاً برایم عجیب 
بود. همیشه فکر می‌کردم مهار تصویری را که به مخاطبان جدید عرضه می‌کنم در دست 

دارم اما شاید حقیقت کاملاً عکس این باشد؛ مخاطب ما هویت ماست.
ترجمه: نجمه رمضانی/ ترجمان
منبع: اکونومیست  

پس از کودتای ۲۸ مرداد و انحلال احزاب دوره مصدق و برقراری اختناق و سانس��ور و 
س��رکوب شدید، اواس��ط دهه 1330 دو حزب وفادار به شاه به نام‌های »مردم« به رهبری 
»اسدالله علم« و »ملیون« به رهبری »منوچهر اقبال« ایجاد شدند که به خاطر حرف‌شنوی 
از شاه و تملق بیش از اندازه نسبت به او در میان مردم به احزاب »بله« و »بله قربان« مشهور 
ش��ده بودند. لیکن سال 1342 این نظام دوحزبی در عمل به صورت تک‌حزبی درآمد، چرا 
که حزب ملیون با نام جدید »حزب ایران‌نوین« تجدید سازمان شد که رهبری آن ابتدا با 
»حسنعلی منصور« و سپس با »امیرعباس هویدا« نخست‌وزیران وقت بود. اگرچه شاه قبلا در 
سخنانی اعلام کرده بود فقط کشورهای کمونیست و فاشیست هستند که با یک حزب اداره 
می‌شوند لکن به طور ناگهانی اسفند 1353 با عدول از حرف خود و با انحلال دو حزب موجود 

)مردم و ایران‌نوین( تاسیس »حزب رستاخیز ملت ایران« 
را اعلام کرد. شاه اظهار داشت در آینده دولتی تک‌حزبی 
بر س��ر کار خواهد بود و کسانی که مایل به عضویت در 
حزب نباش��ند، می‌توانند بدون هیج هزینه‌ای پاسپورت 
گرفته و از کش��ور خارج شوند. به این ترتیب عضویت در 
این حزب به بسیاری از نمایندگان مجلس شورای ملی و 
سنا، کارمندان و کارکنان دولت، دانشگاهیان و بسیاری از 
اقشار دیگر جامعه همچون کارگران، روستاییان و بازاریان 
تحمیل شد. شرط عضویت در این حزب داشتن ۱۸ سال 
تمام بود و افراد کمتر از ۱۸ سال عضو وابسته به حساب 

می‌آمدند. به علاوه وفاداری به نظام شاهنشاهی، انقلاب شاه و ملت و قانون اساسی مشروطه 
سلطنتی، از دیگر شروط اصلی عضویت در این حزب به شمار می‌رفت. حزب رستاخیز را 
می‌توان راهکاری سیاس��ی برای تثبیت دیکتاتوری مطلق شاه بر کشور دانست؛ آنچنانکه 
سیاس��ت‌گذاری در بس��یاری از وزارتخانه‌ها را به کمک ساواک بر عهده گرفت و حکومتی 
پلیسی ایجاد کرد. عضو نشدن در حزب به منزله جرم تلقی می‌شد. این حزب سراسر سال 
1354 را مش��غول ایجاد سازمان سراسرى خود در کش��ور بود. ایجاد سازمانی برای زنان و 
کنگره‌ای برای کارگران و چاپ چند نشریه برای اقشار مختلف عضو در حزب، از فعالیت‌های 
این حزب به شمار می‌رفت. تا پایان سال 54، حدود 5 میلیون نفر در شعبات مختلف حزب 

در سراسر کشور نام‌نویسی کردند. این گسترش حزب 2 پیامد مهم به همراه داشت:
۱- تش��دید سیطره دولت بر طبقه متوس��ط حقوق‌بگیر، طبقه کارگر شهری و توده‌های 

روستایی
۲- نفوذ نظام‌یافته دولت در طبقه متوسط بویژه بازاریان و تشکیلات مذهبی 

به این ترتیب با دخالت‌های وسیعی که حزب در کار این طبقات انجام داد، اعتراضات 
علیه فعالیت آن شروع شد و بتدریج شدت گرفت. عملکرد حزب، اعتراضات شدیدی را نیز 
در میان علما و روحانیون برانگیخت تا آنجا که حوزه علمیه قم دروس خود را تعطیل کرد 
و امام خمینی از نجف به تمام مومنان واقعی پیغام داد از این حزب دوری کنند. سرانجام 
کار به جایی رس��ید که حزب رستاخیز که هدف وجودی آن تحکیم بنیان‌هایی حکومت 
پهلوی بود، به جای به حرکت درآوردن اکثریت مردم در حمایت از رژیم، به مقدار زیادی بر 
نارضایتی‌ها افزود و انگیزه مردم را برای انقلاب علیه حکومت شاه افزایش داد به طوری که 
حتی خود شاه نیز اردیبهشت 57 از عملکرد حزب ابراز نارضایتی و تاکید کرد این حزب به 
اهدافی که او برایش در نظر گرفته بود، دست نیافته است. با افزایش اعتراضات علیه رژیم 
شاه و سرعت گرفتن روند انقلاب، دولت »جعفر شریف‌امامی« روی کار آمد. وی سعی کرد 
با انجام اصلاحاتی، اعتراضات گسترده مردمی را آرام کند. از این رو وی علاوه بر تبدیل تاریخ 
شاهنشاهی به هجری، بستن قمارخانه‌ها، برداشتن سانسور شدید از مطبوعات و... صراحتا 
اعلام کرد عضو هیچ حزبی نیست و این در حالی بود که اغلب نمایندگان مجلس، سناتورها و 
مقامات دولتی اجبارا عضو حزب رستاخیز بودند. سرانجام دوم مهر 57، حزب رستاخیز پس 
از ۴۳ ماه فعالیت، رسماً انحلال خود را اعلام کرد و بدین ترتیب حزبی که گمان می‌رفت با 
تاسیس و فعالیت آن موقعیت شاه و رژیم او تحکیم خواهد یافت، خود چند ماه زودتر دچار 

فروپاشی شد، اگرچه تبدیل به عاملی مهم و اثرگذار در سقوط نهایی شاه شد. 
با توجه به مقدمه‌ای که گفته شد، در مرکز اسناد مجلس شورای اسلامی 2 سند وجود 
دارد که یکی مربوط به اوایل تاسیس رستاخیز و دیگری مربوط به مشکلات پس از انحلال 

آن است. سند اول مربوط به روزهای آغازین تشکیل حزب رستاخیز در اسفند ۵۳ است که 
در آن گروهی از کارمندان، کارگران و خدمتگزاران مجلس شورای ملی تقاضای پیوستگی به 
حزب را داشته‌اند و ناگفته پیداست در چنان فضایی که شاه با سخنان تهدیدآمیز خود درباره 
رستاخیز ایجاد کرده بود چه استقبال بی‌نظیری از این حزب شده بود اما سند دوم مربوط به 
دوره پس از انحلال حزب است. توضیح اینکه در بسیاری از شهرستان‌ها و بخش‌ها، عده‌ای از 
کارمندان و کارگران که پیش از تاسیس در جاهای دیگر مشغول به کار بودند پس از تاسیس 
حزب و عضویت‌ش��ان در آن، به خدمت تمام‌وقت در آن مش��غول شدند و از کارهای خود 
استعفا کردند. این افراد پس از انحلال حزب بیکار شده و دست یاری به سوی نمایندگان 
مجلس دراز کرده بودند تا حداقل آنان را به کارهای سابق خودشان بازگردانند. بدین گونه 
انحلال حزب و بیکاری اعضای آن در شرایط بحرانی آن 
روز جامعه ایران، خود به مقدار زیادی بر نارضایتی‌ها علیه 

رژیم شاه افزود و باعث تسریع در روند سقوط آن شد.
 سند شماره ۱: برگ اول 

13 اسفند 53
جناب آقای امیرعباس هویدا نخست‌وزیر و دبیرکل 

محترم حزب رستاخیز ملی ایران
ب��ا احترام عین درخواس��ت کارمن��دان، کارگران و 
خدمتگزاران مجلس ش��ورای ملی که به وس��یله آقای 
»هوش��نگ عنقا« مدیرکل امور مالی مجلس استدعای 
پیوستگی به حزب رستاخیز ملی را نموده‌اند، برای مزید استحضار به پیوست ایفاد می‌دارد. 
خواهشمند است مقرر فرمایند تقاضای آنان را مورد توجه قرار دهند. با تجدید احترام ]با 

امضای[ رئیس مجلس شورای ملی- عبدالله ریاضی
سند شماره ۱: برگ دوم 

مقام رفیع ریاست عالیه مجلس شورای ملی
با نهایت احترام به عرض می‌رس��اند چون قبول پیشنهاد شاهنشاه آریامهر در مورد 3 
اصل »نظام شاهنشاهی، قانون اساسی و انقلاب سفید شاه و ملت« خواسته و آرزوی قلبی 
همه میهن‌پرستان واقعی است، کلیه کارگران و کارمندان و خدمتگزاران مجلس شورای 
ملی مجتمعا به اینجانب مراجعه نموده از آن مقام عظمی استدعا می‌نمایند پیوستگی آنان 
را به حزب رستاخیز ایران به مدیرکل محترم حزب مزبور اعلام و منعکس نمایند. از حضور 
مبارک تمنا دارد در انجاح مقصود و انجام تقاضای فوق دایر بر پیوستگی اینجانب و کلیه 
کارکنان مجلس شورای ملی امر به اقدام فرمایند. امر امر مبارک است. احترامات فائقه را 

تجدید می‌نماید. ] با امضای[ مدیرکل امور مالی
مجلس شورای ملی هوشنگ عنقا ] تاریخ [ 12 اسفند 1353

 سند شماره 2
جناب آقای دکتر الموتی، نایب رئیس محترم مجلس شورای ملی 

احتراماً به استحضار عالی می‌رساند در مراکز شهرستان‌ها و بخش‌ها عده‌ا‌ی به عنوان 
سرپرست و کارمند در خدمت حزب رستاخیز انجام وظیفه می‌نمودند و این اشخاص قبلا 
در ادارات دولتی و بخش‌های خصوصی دارای کار بوده و به علت آمدن به حزب رستاخیز 
و منحل ش��دن آن، فعلا بیکار مانده و بنا بود یا خدمت این اشخاص را بازخرید نمایند یا 
آنهایی که مایل به کار هستند در ادارات دولتی به کار گمارده شوند. متاسفانه تاکنون نسبت 
به روشن شدن وضع آنها تصمیمی اتخاذ نگردیده و تصدیق می‌فرمایید با هزینه سنگین 
زندگی نمی‌توانند جوابگوی عائله خود باشند. خواهشمند است به هر نحو که مقتضی است 
هر چه زودتر تکلیف اینگونه اشخاص را چه از لحاظ بازخرید شغل و چه ارجاع کار به آنها 
روشن فرمایند که عده‌ای دیگر به ناراضیان مملکت اضافه نشود. ضمنا اسامی اشخاصی که به 
اینجانب مراجعه نموده‌اند با سمت آنها را به اطلاع حضرتعالی می‌رساند- با تقدیم احترام- ]با 

امضای[ غلامرضا اعظمی باوندپور نماینده مجلس شورای ملی 
1- عبدالله کیانی کارمند تمام وقت حزب رستاخیز در شهرستان شاه‌آباد غرب

2- علیرضا اعظمی سرپرست حزب رستاخیز بخش گیلان غرب
۳- فرامرز میهن‌زاده کارمند حزب رستاخیز نفت‌شاه و سومار.

منبع: پیام بهارستان

درباره تشکیل و فعالیت حزب رستاخیز

حزبی که بود و نبودش دردسر بود!
وقتی آنلاین هستیم، فیلم بازی می‌کنیم یا خود واقعی‌مان هستیم؟

خودتان باشید!


