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چند سالی اس��ت با پديده ای 
به ن��ام »جمع��ه س��ياه« در 
كش��ورمان مواجهيم كه هر سال بيشتر از پارسال 
هم��ه را به خن��ده وام��ی دارد. روزی كه به لحاظ 
اقتصادی هيچ معنا و مفهومی در كشور ما ندارد و 
صرفاً به واسطه تقليدات كوركورانه از غرب، چنين 
جايگاهی بين مردم و فروشندگان فرصت طلب پيدا 

كرده است. 
جمعه س��ياه در آمريكای ش��مالی، بعد از روز 
ش��كرگزاری و آخري��ن جمع��ه ماه نوامبر اس��ت 
و آغ��ازی برای خريدهای كريس��مس محس��وب 
می ش��ود. جمعه ه��ا در آمريكا تعطيل نيس��ت و 
آخرين روز كاری هفته به شمار می رود با اين حال 
به دليل حراج های فوق العاده، اغلب كارمندها اين 
روز را در مرخصی به سر می برند تا بتوانند بهترين 
خريد س��ال خود را انجام دهند اما چرا در اين روز 
فروشگاه ها اقدام به چنين حراج هايی می كنند كه 
بيشتر شبيه خودزنی است؟ در سيستم اقتصادی 
آمريكا، در صورتی كه اجناس فروشگاه بيش از يك 
س��ال در انبار بماند، دولت ماليات بسيار سنگينی 
از آن فروش��گاه درياف��ت می كند لذا فروش��گاه ها 
ترجيح می دهند حتی گاهی اجناس ش��ان را زير 
قيمت خريد، بفروش��ند تا كمتر ضرر كنند و اين 
دليل قانع كننده موجب می شود تخفيف های واقعی 
و وسوسه انگيزی به مشتريان ارائه دهند. بعضی از 
فروش��گاه ها در اين روز از ساعت ٤ صبح كار خود 
را ش��روع می كنند، چرا كه از شب قبل عده ای در 
صف ورود به فروش��گاه در خيابان خوابيده اند و در 
انتهای روز، با فروشگاهی خالی مواجهيم! و جالب تر 
اينكه آمريكايی های هميشه نايس و صبور، در اين 
روز چهره ه��ای ديگری از خود نش��ان می دهند و 
اجناس مورد نظرشان را از دست هم می قاپند، چرا 
كه چهره نايس آنها زمانی است كه از فرصت های 
مس��اوی برخوردار باشند و در روز جمعه سياه كه 
زودتر برداش��تن هر جنس، يك شانس فوق العاده 
محسوب می ش��ود، از اين ظواهر متمدنانه خبری 

نيست.
واضح است كه اين اتفاقات در تمام فروشگاه ها 
نمی افتد ولی اين تصاوير حتی اگر محدود باشد، 
تأمل برانگيز است! در هر حال  لااقل به نظر می رسد 
دليل محكمه پسندی برای اين رفتارشان دارند و 
اين فرصت استثنايی خريد در طول يك سال است 
و از آنج��ا كه خيلی از فريفتگان ينگه دنيا تمايل 
دارن��د بي خيال تقليد از كارهای س��خت مردمان 
غرب مثل كتابخوانی و سختكوشی و سحرخيزی 
ش��وند و كارهای جالب شان را تكرار كنند، مدتی 
است جمعه س��ياه هم در بس��اط فروشندگان و 

خريداران ايرانی مد شده است و چون دليل اوليه 
فروشگاه های آمريكا برای حراج را ندارند، صرفاً به 
جهت فروش بيش��تر و كسب سود، اين نمايش را 
راه انداخته اند اما اگر خي��ال می كنيد در اين روز 
تخفيف��ی به جنس خريداری ش��ده ش��ما تعلق 
گرفته، متأسفانه بايد بگويم احتمالاً در بخشی از 
خريدهای تان جنس مورد نظرت��ان را نه ارزان تر، 
بلكه گران تر از نرخ يك ماه پيش خريداری كرده ايد! 
ممكن است وقتی در مقام مقايسه قرار می گيريم، با 
اجناسی كه حقيقتاً با قيمتی كمتر از قبل فروخته 
می شوند مواجه شويم اما همان درصدی از كالا كه 
به قيمت هميشگی يا حتی بالاتر فروخته می شود، 
موجب بی اعتمادی شديد مردم و زير سوال رفتن 
اعتبار آن فروشگاه است! اين تبليغات گسترده برای 
»خريد« چيزی جز ايجاد نيازهای كاذب نخواهد 
بود؛ داد و قال اينكه جنسی را كه نياز نداريد بخريد 
كه اگر نخري��د در روز نيازتان بايد 3-2 برابر پول 
بدهيد! و هميش��ه اين ترغيب به خريد، كالاهای 
غيرضروری را وارد س��بد خريد مشتری می كند و 
دريغا كه اين س��روصدا و هياهوها، جمعه سياهی 
برای خريدار است و جمعه طلايی برای فروشنده! 
و نهايت امر، حركتی اس��ت در جهت پروار كردن 
نظام س��رمايه داری و بازار اما نه بازار ايران كه  هر 
چه ولع خريد و مصرف بيشتر می شود، به همين 
مي��زان علاقه من��دی مصرف كنن��دگان به خريد 
اجناس خارجی و لوكس و دكوری س��ير صعودی 
دارد و باز هم در اين آشفته بازار، سر توليدكننده 

داخلی بی كلاه می ماند! 
بررس��ی مختصری در س��ايت هايی كه يكی �  
دو س��ال است تبليغات گس��ترده ای برای فروش 
جمعه س��ياه انج��ام داده اند، نش��ان می دهد اولاً 
بسترس��ازی مناس��بی برای اين هم��ه تبليغات 
ندارن��د، چرا كه همه را دعوت می كنند تا از اولين 
ساعات جمعه يادشده)!( پای سيستم بنشينند و 
كالای مورد نيازشان را جست وجو كنند و از طرفی  
»هاست« شان پاسخگوی اين حجم مراجعه كننده 
نيس��ت و اغلب كاربران عصبی و كلافه می شوند 
و هنگام پرداخت، می بينند در س��بد خريدش��ان 
هم��ه چيز يافت می ش��ود جز آنچ��ه به خاطرش 
وارد س��ايت ش��ده اند! چرا كه در زمان های انتظار 
طولانی، با پيشنهادهای وسوسه انگيز ديگری برای 
خريد مواجه می ش��وند و عنان از كف داده و ناچار 
در اين مس��ابقه مصرف گرايی گرفتار می ش��وند و 
ثانياً اين س��ايت ها در يك هفته منتهی به »بلك 
فرايدی«، قيمت برخی اجناس را بالا برده اند و در 
روز جمعه، تخفيفی به آن می زنند كه اغلب باز هم 
قيمت، بيشتر از يك ماه پيش اس��ت! و اصولاً در 

تمام فروشگاه های مجازی و حقيقی ايرانی نظارتی 
به ادعای حراج وجود ندارد و بارها ش��اهد بوده ايم 
فروش��گاهی كه برچسب های بزرگ و رنگی حراج 
70 درصد و 90 درصد روی شيش��ه زده، قيمت ها 
را 120 درصد بالا كشيده و روی آن تخفيف داده! 
و اين ضعف بزرگ نهادهای نظارتی و كنترل بازار 
اس��ت كه چ��ه در مرحله قيمت گ��ذاری و چه در 
مرحل��ه حراج يا حتی در تاييد اصالت كالا و كانال 
ورودی آن كه قانونی اس��ت يا غيرقانونی، نظارتی 
بر عملكرد فروشنده ها و واردكننده ها وجود ندارد و 
اينگونه تخلفات فقط زمانی قابل رسيدگی است كه 
مش��تری، خريدی انجام داده و احساس كند كلاه 
گشادی بر سرش رفته و شخصاً  به بخش حمايت 
از حقوق مصرف كنندگان شكايت كند. پروسه ای 
كه كمتر كسی وقت و انرژی خود را برای به نتيجه 

رسيدنش می گذارد. 
شايد خريد كردن از فروشگاه های حقيقی،  به 
خاطر فاصله مكانی بين فروشگاه های مختلف كمتر 
اين امكان را برای مشتری فراهم كند كه قيمت ها 
را مقايسه كند اما عجيب است چرا در فروشگاه های 
مجازی ك��ه براحتی می ت��وان از قيمت های قبل 
همان فروشگاه و قيمت فروشگاه های ديگر مطلع 
شد، صاحبان اين سايت ها، اعتبار خود را زير سوال 

می برند و اينطور با قيمت ها بازی می كنند.  
و جالب تر شور و اشتياق مردم نسبت به خريد 
كردن اس��ت كه در بعضی اقش��ار،  زمان و مكان 
خاصی ندارد و دائم الخريد محس��وب می ش��وند، 
همانقدر كه برای عيد نوروز سنگ تمام می گذارند 
و س��راپای خودشان و متعلقان شان را نو می كنند، 
برای كريس��مس هم همين بس��اط است و اصولاً 

گوی مصرف گرايی را از همه جهانيان ربوده ايم. 
در ش��رايط رك��ود طولانی م��دت اقتصاد، چه 
ضربه ای مهلك تر از ترغيب م��ردم به مصرف، آن 
هم مصرف كالاهای خارجی! درست است مردم در 
انتخاب اجناس برای خريد، مختارند و با توجه به 
بالاتر بودن قيمت برخی توليدات ايرانی و محدود 
بودن درآمد خانواده ها، حق دارند به جيب شان نگاه 
و خريد كنند اما آيا به آينده فرزندان شان هم نگاه 
می كنن��د؟ آيا دولت به عنوان تنظيم كننده بازار و 
مديريت كلان اقتصادی كش��ور به اين مساله نظر 
دارد؟ ب��ا تعطيل ش��دن كارخانه ه��ا و توليدی ها، 
فرصت های اش��تغال فرزندان م��ان كمتر و كمتر 
می شود و در نهايت همه مجبورند بروند دانشگاه، 
دكترای اژدهاكش��ی بگيرند تا دانش��گاه ديگری 
تأسيس كنند و اژدهاكشی تدريس كنند! و دريغا 
كه سال هاست در اين كشور و كشورهای همسايه،  

ديگر اژدهايی نيست!

»تحريك مص��رف« به عنوان 
اصلی تري��ن عام��ل »افزايش 
تقاضا« همواره برای »رونق اقتصادی« و »افزايش 
رشد اقتصادی« در اقتصادهای سرمايه داری مطرح 
بوده است. در سيستم به هم پيوسته تجارت جهانی 
افزايش مصرف در هر يك از واحدهای اين سيستم 
منافعی را برای همه واحدها به دنبال خواهد داشت. 
درست است كه در اين سيستم هر واحد همه آنچه 
مصرف می كند را توليد نمی كند اما در شرايطی كه 
اين واحدها در يك سيستم جهانی تجارت آزاد به 
هم پيوسته شده اند، اگر در هيچ واحدی محدوديتی 
برای افزايش مصرف به وجود نيايد، در نهايت همه 
اين واحدها به علت وابس��تگی های متقابل شان از 
بالا رفتن مصرف بشدت استقبال خواهند كرد اما 
در عالم واقع همه واحده��ا از اين افزايش مصرف 

»سود« نمی برند.
نكته اساس��ی اينجاست كه مزيت های نسبی 
واحده��ای مختلف ب��ا هم متفاوت اس��ت و تنها 
در صورت��ی ي��ك واح��د از افزايش مص��رف در 
خود و ديگر واحدها س��ود می برد كه مزيت های 
نس��بی اش كمترين وابس��تگی را به م��واد خام و 
منابع طبيعی اش داش��ته باش��د. به عبارت ديگر 
ارزش اف��زوده ای ك��ه در تولي��د كالا و خدمات و 
مخصوصا در توليدات با تكنولوژی بالا وجود دارد 
در محصولات كشاورزی و منابع زيرزمينی كه به 
ش��كل خام فروخته می ش��وند وجود ندارد. با اين 
اوصاف هر چه يك اقتصاد توسعه يافته تر باشد، از 
جريان افزايش مصرف جهانی سود بيشتری می برد 
و می تواند بدون هيچ محدوديت بزرگی اين جريان 
را در درون خ��ود آزاد بگ��ذارد. اما در اقتصادهای 
وابس��ته به منابع طبيعی، افزايش مصرف  اگرچه 
ممكن اس��ت ولی در تحليل نهاي��ی نوعی غارت 
خودخواسته منابع تجديد ناپذير و سرمايه های آن 
اقتصاد است. توليد كالا و خدمات در يك اقتصاد 
توسعه يافته به شكل موثری تجديدپذير است ولی 
توليد نفت، س��نگ آهن، مس و... در يك اقتصاد 
توس��عه نيافته محدوديت های اساسی دارد. با اين 
اوصاف بيش��ترين س��ود از مس��ابقه مصرفی كه 
هم اكنون در جهان برپاس��ت به جيب كشورهای 
توس��عه يافته می رود و كشورهايی مانند ايران كه 
عمده منابع ارزی آنها وابسته به نفت و مشتقات آن 
است در تحليل نهايی بازندگانی بزرگ خواهند بود. 
افزايش مصرف در كشوری مانند ايران بايد گام به 
گام با توسعه اقتصادی غيروابسته به نفت افزايش 
يابد تا هم در ابتدا محركی برای توليدات داخلی و 
هم در وهله دوم عاملی برای تس��هيل پيوستن به 

جريان آزاد تجارت جهانی باشد. 

اما در ش��رايطی كه خبری از توسعه اقتصادی 
و افزايش رش��د اقتصادی غير وابس��ته به نفت در 
ايران نيس��ت، افزايش مصرف كالاهای وارداتی در 
اصل غارت منابع كشور و زدن جيب آيندگان است. 
اقشاری كه بيش��ترين مصارف كالاهای وارداتی را 
دارند در اصل در حال بلعيدن منابع ملی هستند. از 
آنجا كه قيمت ارز بنا بر دلايل سياسی توسط دولت 
بش��دت كنترل می شود و بنا به اذعان كارشناسان 
اقتصادی از وضعيت متعادل خود فاصله زيادی دارد، 
لذا افزايش مصرف كالای وارداتی ضربه بزرگی به 
منافع آحاد ملت می زند، چرا كه دولت با دسترسی 
به منابع ارزی ناشی از فروش دارايی های سرمايه ای 
- نفت و مشتقاتش و منابع ديگر طبيعی- قادر به 
پايين نگه داش��تن و كنترل نرخ ارز ش��ده است و 
مابه التفاوت نرخ كنونی با نرخ تعادلی دلار در اصل 
از منابع عمومی پرداخت می شود. وضعيتی كه از 
هزينه كرد س��رمايه های همه مردم ايجاد می شود 
ول��ی برندگان اصلی آن اقش��اری هس��تند كه با 
دسترسی به درآمدهای ريالی بالاتر امكان بيشتری 
ب��رای مصرف كالاهای واردات��ی دارند. هزينه رفاه 
طبقات متوسط به بالای جامعه در شرايط كنونی 
از جيب همه مردم ايران پرداخت می ش��ود. نكته 
جالبی كه درباره كشور ما وجود دارد اين است كه 
نزديك به 90 درص��د كالاهای مصرفی مورد نياز 
مردم در داخل كشور توليد می شود و همين باعث 
شده اس��ت در هر سطحی از قيمت نفت دولت ها 
بتوانند قيمت دلار را به نحوی موثر مديريت كنند، 
چرا كه نيازهای عمده ارزی كشور از واردات حجم 
بالای كالای مصرفی رها و بيش��تر درگير مصارف 
مربوط به واردات مواد اوليه، ماشين آلات و كالاهای 
سرمايه ای اس��ت اما در دولت های جناب روحانی 
با توجه به سياس��ت های انقباض مال��ی كه تورم 
را ه��دف گرفته اند، ركود س��نگينی بر بخش های 
مختلف اقتصاد كش��ور س��ايه انداخته است كه با 
تعطيل��ی بنگاه ه��ای كوچك و ب��زرگ اقتصادی 
در عرصه تولي��د، ذره ذره توانمندی های توليدی 
داخ��ل را نابود می كند. برخلاف ادعاهای نزديكان 
دولت تدبير و اميد، اين تلاش های آنها - خاصه در 
انعقاد برجام - نبود كه از ابتلای ايران به سرنوشت 
ونزوئ��لا جلوگيری كرد، بلك��ه اين توانمندی های 
توليد داخلی بود كه توانست تا حدود بسيار بالايی 
ضربه ش��وک ارزی را بگيرد. اما در اين چند سال 
اين توانمندی ها در ركود سنگين در حال مضمحل 
ش��دن است و وابستگی بيشتر به واردات كالاهای 
مصرفی به معنای آس��يب پذيری بيشتر در هنگام 
كميابی منابع ارزی و ارزان ش��دن نفت يا بازگشت 

محتمل تحريم های اقتصادی خواهد بود.

در اي��ن ش��رايط ك��ه اولا در س��ايه رك��ود، 
توانمندی های داخلی در توليد كالاهای مصرفی در 
حال نابودی است و ثانيا از طريق منابع ارزی عمومی 
 قيمت دلار كماكان از وضعيت تعادلی اش بس��يار 
پايين تر نگه داشته می شود، دميدن در تنور افزايش 
تقاض��ا برای كالاهای مصرفی وارداتی خيانتی بس 
بزرگ اس��ت. خيانتی كه برندگان اصلی آن دلالان 
وارداتچی و اقشار متوسط به بالا - كه طبعا درصد 
كمی از مردم را تش��كيل می دهند - و دولت تدبير 
و اميد كه جايگاه سياس��ی اصلی اش در ميان اين 
اقشار است، خواهند بود و بازندگان بزرگ اين غارت 
كلان، عمده اقشار ملت و نسل های آينده خواهند 
بود. ح��راج مناب��ع طبيع��ی و تجديد ناپذير برای 
رونق خريد و فروش كالاه��ای لوكس و وارداتی و 
حراج های تقلبی اينترنتی و تسهيل مسافرت های 
خارجی به مقاصد كشورهای حاشيه خليج فارس، 
تركيه، تايلند، مالزی و... كه حجم بسيار بالاتری از 
سفرهای خارجی همه شمول - عمدتا زيارتی - را در 
بر می گيرند، همه و همه به واسطه حراج منابع نفتی 
و كنترل ارزش ريال برابر دلار است كه ممكن شده 
است. در اين ميانه دولت اصلی ترين بازيگری است 
كه می تواند شرايط تراز ارزی كشور را مديريت كرده 
و روند خروج بيهوده ارز را كنترل و از تسهيل واردات 
 كالاهای مصرفی جلوگيری كند. اما دولت كنونی
 ب��ه واس��طه تماي��لات و Mind Setنخب��گان 
 محوری اش، خود در اين مس��ابقه مصرف و تمتع 
بيش��ترين منافع را دارد. دولت تدبير و اميد، دولت 
همراه و هميار اقشار مرفه جامعه است و حتی اگر 
به اسم كمك به اقشار ضعيف جامعه اقدامی می كند 
در اصل به گونه ای پيش می رود كه منافع عمده آن 
را اقشار داراتر ببرند. دولتی كه هيچ نظارتی بر رقابت 
فروشگاه های اينترنتی در حراج های غيرواقعی شان 
ندارد، حراج هايی كه بي��ش از 90 درصد كالاهای 
پيش��نهادی اش وارداتی اس��ت و همه آن بلاهای 
فوق الذك��ر را يكجا بر س��ر مردم جامع��ه ما هوار 
می كند! هم خ��روج ارز، هم بيكاری، هم عميق تر 
كردن ركود و هم افزايش ولع برای خريد كالاهايی 
كه بعضا هيچ ني��ازی بدان ها نداريم! يا مانند طرح 
تحول سلامت كه تا قبل از به شكست انجاميدنش 
با هزينه بس��يار بالا، ارزان ش��دن درمان را نه از راه 
تغيير دادن س��اختارهای پولی درمان كشور، بلكه 
از راه تامين مالی تفاوت تعرفه های نجومی درمان 
خاصه در زمينه دس��تمزدهای درمانی، به جريان 
انداخ��ت و در نهايت پس از عدم تامين منابع لازم 
برای اين طرح، ساختارهای قبلی با تعرفه های بسيار 

بالای شان برای اقشار ضعيف يك يادگار ماند. 
ادامه در صفحه 16

مسابقه مصرفجمعه روسیاه

نگاهدیدگاه

      امیر استکی            زینب محبوبی      

vatan-e-emrooz   voL.10   no.2316    Wed.nov.29, 2017   ISSn:2008-2886 چهارشنبه   8 آذر 1396       10 ربیع الاول   1439       29  نوامبر    2017         سال  دهم        شماره 2316         16 صفحه      1000تومان      1179 سال  و 2 روز گذشت

 گفت وگوی »وطن امروز« 
 با سازندگان مستندتحسین شده »قائم مقام« 

درباره زندگی سیاسی مرحوم منتظری

 مستند
 گفتیم

روز
نام

وط
ی،
طیب

رخ
میا
کا
س:

عك

صفحه   12


