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سینما

»نامزدی« در کتابفروشی‌ها
جلد شصت‌وهشتم از مجموعه 
پاس��خ‌های  و  پرس��ش‌ها 
دانشجویی با عنوان »نامزدی«، 
اثر حجت‌الاسلام والمسلمین 
عباس��علی هراتیان و فاطمه 
سادات شمسی‌نژاد از س��وی دفتر نشر معارف 
منتشر شد. به گزارش فارس، کتاب »نامزدی« 
جل��د 68 مجموعه »پرس��ش‌ها و پاس��خ‌های 
دانشجویی« اس��ت که در 4 فصل تدوین شده 
اس��ت: 1- تصمیم نامزدی، 2- مراسم نامزدی 
و قرارها، 3- بایس��ته‌های نام��زدی و 4- برخی 
چالش‌ها و مش��کلات دوران نامزدی. این کتاب 
به 51 س��وال عمومی و تخصصی درباره دوران 
نامزدی و عقد پاس��خ می‌دهد. در فصل اول به 
س��والاتی درباره مراح��ل ازدواج، مدت صحیح 
دوره نامزدی، مش��کلات نامزدی طولانی، فواید 
دوره نام��زدی و نامزدی امام علی)ع( و حضرت 
زهرا)س( پاس��خ داده می‌شود. در فصل دوم به 
موضوع بله‌برون، شیربها، جهیزیه، خطبه عقد، 
محرمیت یا صیغه موقت، چگونگی مراسم عقد 
و ظرافت‌های آن، فایده و فلسفه مهریه، میزان 
مهری��ه و... پرداخته می‌ش��ود. در فصل س��وم 
بایسته‌های نامزدی مطرح می‌شود و به سوالاتی 
درباره میزان حضور مناسب در خانه نامزد، اجازه 
والدین، رابطه جنس��ی دوران نامزدی، مشکل 
ب��ارداری در دوره نام��زدی و راهکاره��ای دوره 
نامزدی موفق پاسخ داده می‌شود. در فصل پایانی 
هم به مهم‌تری��ن چالش‌های این دوران و نحوه 
مواجهه و حل این مشکلات و معضلات پرداخته 
است؛ مانند مقایسه نامزد، تغییر ویژگی همسر، 
نفقه نامزدی، استقلال خانوادگی و... . این اثر در 
272 صفحه با قیمت 13هزار تومان از س��وی 

دفتر نشر معارف منتشر شده است.

»اربعین« حمید مجتهدی 
در مرحله تدوین 

مستند »اربعین« که روایتی 
از ح��ال و ه��وای اربعی��ن 
حسینی است، در 2 قسمت 
40 دقیق��ه‌ای به س��فارش 
مرک��ز بس��یج صداوس��یما 
 توس��ط حمی��د مجته��دی از کارگردان��ان 
صاحب نام س��ینمای مس��تند در حال تولید 
اس��ت. به گزارش »وطن امروز«، این مستند 
دارای تصاوی��ر بک��ر  هوای��ی و غی��ر هوایی 
دیده نش��ده از راهپیمایی اربعین و جمعیت، 
تصاویر داخل حرم امام حس��ین )ع( و داخل 
ضریح، ش��هر کربلا، س��وژه‌های پیاده‌روی و 
تصویر آهس��ته و جالب از افرادی که در حال 
راه رفتن هس��تند را در خود گنجانده اس��ت. 
محوریت کلی مستند اربعین شبیه مجموعه 
مستندهای ایران است. موسیقی کار ساخته 
شده و علیرضا قربانی، خواننده تیتراژ است. کار 
در حال تدوین اس��ت و تقریبا تا پایان امسال 
مراحل فنی آن به پایان می‌رس��د. با توجه به 
استقبال مدیران سیما از چنین مستندهایی 
احتم��الا در مناس��بت‌های مذهبی و ش��اید 
اربعین سال آینده از چندین شبکه سراسری 
پخش خواهد شود. گفتنی است مجتهدی که 
پیش‌تر از این »مجموعه مستندهای ایران« را 
ساخته است، از جمله چهره‌های سرشناس در 
زمینه مستندسازی است که آثار او در فضای 
بین‌المللی نیز مورد استقبال قرار گرفته ‌است. 
مس��تند »اربعین« نخستین کار او درباره این 
موضوع مهم به حس��اب می‌آید که به همت 

مرکز بسیج صداوسیما در حال تولید است.

اعتراض به جای خالی کارگردان‌های 
زن در نامزدهای گلدن‌گلوب

در حالی که دیروز گلدن‌گلوب 
پنجمین  و  هفتاد  نامزدهای 
دوره خ��ود را معرف��ی کرد، 
نب��ودن کارگردان‌ه��ای زن 
در می��ان نامزده��ا جنجالی 
ش��ده اس��ت. به گزارش مهر به نقل از رویترز، 
در میان نامزدهای گلدن‌گلوب حضور ناگهانی 
فیل��م »همه پول‌ه��ای دنیا« س��اخته ریدلی 
اسکات همان قدر خبرساز شده که نبودن نام 
هیچ کارگردان زن در میان نامزدها. کریستوفر 
پلامر که در دقیقه ۹۰ به جای کوین اسپیسی 
جلوی دوربین ریدلی اس��کات رفت به طرزی 
غیرباور در می��ان نامزدهای گلدن‌گلوب جای 
گرفت و از سوی دیگر گرتا گرویگ، کارگردان 
فیلم »لیدی برد« که با اقبال منتقدان و جوامع 
هنری روبه‌رو ش��ده بود، از حضور در فهرستی 
جاماند که توس��ط کارگردان‌های مردی چون 
ریدل��ی اس��کات، گی‌یرمو دل ت��ورو، مارتین 
مک‌دونا، کریستوفر نولان و استیون اسپیلبرگ 
پر شده بود. مک‌دونا در این باره گفت: این واقعا 
ش��رم‌آور اس��ت. می‌دانم زنان فیلمنامه‌نویس 
بزرگی امس��ال مورد تایید قرار گرفتند اما در 
بخش کارگردانی به آنها توجهی نشد. شاید در 

اسکار جبران شود.

‌جشنواره عمار سراغ 
کارگر ایرانی رفت

جش��نواره مردمی فیلم عمار در دوره هشتم 
به‌ط��ور ویژه ب��ه موض��وع کار و کارگ��ر ایرانی 
می‌پردازد. ب��ه گزارش مهر، جش��نواره مردمی 
فیلم عمار در دوره هشتم به‌طور ویژه به موضوع 
کار و کارگر ایرانی می‌پردازد و به همین منظور 
در اکران‌‌های مردمی جش��نواره بسته ویژه‌ای را 
ب��ه آثاری درباره کار و کارگر اختصاص می‌دهد. 
در فراخوان جشنواره هشتم هم بخشی با عنوان 
نخستین درآمد گنجانده شده که افراد مختلف از 
چهره‌های معروف تا مردم عادی خاطرات خود را 
از آغاز به کارش��ان و اولین درآمدی که داشته‌‌ و 
اینکه چگونه آن را خرج کرده‌‌‌اند، روایت می‌کنند. 
دبیرخانه جشنواره مردمی فیلم عمار سعی دارد 
برنامه تلویزیونی هم درباره همین موضوع بسازد.

‌اکران سیار »اشنوگل« 
در سراسر کشور

مرک��ز نمایش فیل��م »راوی 
فیل��م« در آس��تانه س��الروز 
حماس��ه ۹ دی، روز بصیرت، 
فیلم سینمایی »اشنوگل« را به 
صورت سیار در سراسر کشور 
اکران می‌کن��د. به گزارش س��ینماپرس، راوی 
فیلم با برخ��ورداری از جدیدترین و مدرن‌‌‌‌‌ترین 
تجهیزات ویژه پخش و نمایش فیلم، در آستانه 
سالروز حماسه ۹ دی، فیلم سینمایی »اشنوگل« 
را که در حال اکران عمومی در سینماهای سراسر 
کشور است، نمایش می‌دهد. این رویداد تا پایان 
دی‌ماه در همه ش��هرها و مناطق فاقد س��ینما، 
مراکز، نهادها، مساجد، دانش��گاه‌ها، سازمان‌ها، 
م��دارس و... ادامه دارد. »اش��نوگل«، س��اخته 
مشترک علی س��لیمانی و هادی حاجتمند، به 
تهیه‌کنندگی ابراهیم اصغ��ری، با نقش‌آفرینی 
بازیگران��ی چون برزو ارجمند، ماه‌چهره خلیلی، 
کاوه سماک‌باشی، رحیم نوروزی، آزیتا ترکاشوند 
و...، فیلمی دفاع‌مقدسی با موضوعی نو و جسورانه 
اس��ت که با نگاهی متفاوت، بدی��ع و متعهدانه 
تولید شده است. علاقه‌مندان جهت هماهنگی 
ب��رای اک��ران فیلم س��ینمایی »اش��نوگل« در 
محل مورد نظرشان در سراسر کشور می‌توانند 
ب��ا  ش��ماره تلفن‌‌ه��ای  ۸۸۵۱۰۴۷۳ تم��اس 
 حاصل کنند یا به س��ایت این مرکز به نش��انی 

Ravifilm.ir مراجعه کنند.

آغاز پخش »دورهمی« از این هفته
طبق اعلام شبکه نسیم، پخش سری جدید 
»دورهمی« امش��ب آغاز خواهد ش��د. به‌گزارش 
فارس، این مجموعه در س��ری جدید، شب‌های 
چهارشنبه، پنجش��نبه و جمعه ساعت 23 روی 
آنتن خواهد رفت. در نخستین قسمت این برنامه 
محمدرضا شریفی‌نیا میهمان دورهمی خواهد بود. 
بنا بر این گزارش، موضوعات اجتماعی و نوع نگاه 
و زاویه دید ب��ه محورهای مورد بحث در برنامه، 
در س��ری جدید متفاوت خواهد بود. همچنین 
آیتم‌ه��ای جدیدی قرار اس��ت ب��ه »دورهمی« 
اضافه شود اما به طور کلی برنامه با همان محور 
اجرای مهران مدیری پخش خواهد شد. سروش 
جمشیدی تنها بازیگری است که در سری جدید 
»دورهمی« حضور خواهد داشت. سحر ولدبیگی 

نیز به این مجموعه ملحق شده است. 

فاضل نظری مدیرعامل کانون پرورش 
فکری کودکان و نوجوانان شد

فاضل نظری که پیش از این معاونت هنری 
حوزه هنری را در پرونده خود داشت، به سمت 
مدیرعام��ل کانون پ��رورش فکری ک��ودکان و 
نوجوانان منصوب شد. به گزارش فارس، فاضل 
نظری طی حکمی از سوی سیدمحمد بطحایی، 
وزیر آموزش‌وپرورش به عنوان مدیرعامل کانون 
پرورش فکری کودکان و نوجوانان منصوب شده 
اس��ت. بنابر اعلام روابط عمومی کانون، مراسم 
معارفه و تکریم مدیرعامل جدید این مجموعه با 
حضور وزیر آموزش‌وپرورش روز چهارشنبه 22 
آذر از ساعت 15 در سینما تئاتر کانون پرورش 
فک��ری ک��ودکان و نوجوانان واق��ع در خیابان 
شهید بهشتی، خیابان خالد اسلامبولی )وزرای 
س��ابق( برگزار می‌ش��ود. علیرضا حاجیان‌زاده، 
مدیرعامل پیش��ین کانون از 10 آذر 1392 به 
س��مت مدیرعاملی این مجموعه منصوب شده 
ب��ود که پس از 4 س��ال، فاضل نظری )پیش از 
این معاون هنری حوزه هنری انقلاب اس�المی 
بوده اس��ت( جایگزین وی ش��ده است. فاضل 
نظری دانش‌آموخته رشته‌های معارف اسلامی، 
مدیریت و مدیریت تولید و عملیات در مقاطع 
کارشناسی، کارشناسی ارشد و دکترا است. این 
شاعر که آثارش در زمره پرفروش‌ترین آثار ادبی 
است در سال‌های اخیر با آثارش توجه مخاطبان 
بس��یاری را به خود جلب کرده اس��ت. ریاست 
حوزه هنری استان تهران، رئیس مرکز موسیقی 
حوزه هنری و عضو ش��ورایعالی ش��عر سازمان 
صداوسیما از جمله مسؤولیت‌هایی است که او 

در آنها فعالیت کرده است.

محس�ن ش�همیرزادی: آمار‌های پژوهش بس��یار 
جالبن��د. در ژاپن از 10 قهرم��ان کودکان همگی 
ژاپنی هس��تند. در چین 5 قهرم��ان آمریکایی، 3 
ژاپن��ی و 2 چینی حضور دارند. اما هر 10 قهرمان 
کودکان ایرانی، آمریکایی هستند. این قبیل آمارها و 
گزارش‌ها سال‌هاست مساله دغدغه‌مندان فرهنگی 
ش��ده است اما همواره »تاسف خوردن« را می‌توان 
برجسته‌ترین عملکرد در برابر این بحران دانست. 
تجربه شکست‌خورده دارا و سارا در برابر رشد بن‌تن 
و بتمن موجب ش��د تا ب��ازار کالاهای فرهنگی در 
ایران به صورت کامل به دس��ت قهرمان‌های غربی 
بیفتد و تولیدکننده‌های ایرانی نیز برای بقا در بازار 
مجبور به استفاده از برندهای هالیوودی شوند. اما 
در سال اخیر تحولاتی جدی صنعت برند ایرانی را 
دگرگون کرد. تولید انیمیشن‌های باکیفیت به‌رغم 
بی‌مهری س��ینماداران توانس��ت اقبال تماشاگران 
ایرانی را به خود جلب کند و پیوست‌های فرهنگی 
این انیمیشن‌ها نظیر نوشت‌افزار، لیوان، تی‌شرت، 
کیف و کفش و... توانستند در بازار مدعیان فرنگی 
خودنمای��ی کنند. اما این بار »فهرس��ت مقدس« 
با درخش��ش در جشنواره‌ها و جهش��ی بزرگ در 
انیمیشن، تمام نگاه‌ها را خیره به اکران عمومی خود 
کرد. اکرانی که با بی‌مهری هر چه تمام‌تر نهاد‌های 
دولت��ی در ارائه مجوز و س��پس س��ینماداران در 
اختصاص سانس 2 سال به تعویق افتاد و هم‌اکنون 
ب��ه صورت محدود و در گ��روه آزاد روی پرده رفته 
اس��ت. هرچند فهرس��ت مقدس بزودی خود را به 
مخاطبان نش��ان خواهد داد، اما این انیمیشن تنها 
در فرم و محتوا حرف��ه‌ای عمل نکرده بلکه با ارائه 
پیوس��ت فرهنگ��ی قدرتمندی به ص��ورت جدی 
قص��د ورود به ب��ازار محصولات فرهنگ��ی را دارد. 
»ب��ازی رومیزی«، »بازی تلف��ن همراه«،»کمیک 
بوک«،»تی‌ش��رت«، »نوشت‌افزار« و... تنها بخشی 
از زنجیره پیوست فرهنگی فهرست مقدس است 
که این انیمیش��ن را احتمالا ج��زو متفاوت‌ترین و 
ماندگارترین‌های س��ینمای ایران خواهد ساخت. 
با عل��ی جاودانی، معاون تجاری‌س��ازی مرکز اوج 
ک��ودک و نوجوان به گفت‌وگو نشس��تیم و از روند 
تجاری‌سازی برند  فهرست مقدس صحبت کردیم. 

»بت‌من«‌ها با تجاری شدن قهرمان شدند■■
جاودانی با اش��اره به اهمیت ش��خصیت‌پردازی 
و قهرمان‌پروری در س��ینمای جهان اظهار داش��ت: 
اتفاقی که در دنیا هم‌اکنون در حال رخ دادن است، 
به این پدیده برمی‌گ��ردد که تعداد زیادی از برندها 
محصولات خ��ود را در قالب مجموعه‌ای از کالاهای 
ب��ه هم مرتب��ط عرضه می‌کنن��د. از این میان چند 
برند ش��اخص گستره بیش��تری از بازار را در اختیار 

می‌گیرند و تبدیل به برند اصلی می‌شوند 
که به همین واسطه می‌توان پدیده‌های 
»م��رد عنکبوتی«، »ف��روزن«، »بتمن« 
و... را در قالب‌ه��ای مختل��ف کالاه��ای 
فرهنگی مش��اهده کرد. شما اگر بررسی 
کنید متوجه خواهید ش��د ده‌ها گونه از 
این نوع ش��خصیت‌ها در س��ینما وجود 
داش��ته  و با اس��تفاده از آنها صنعتی در 
فروش محصولات فرهنگی رش��د یافته 
که در ابعاد گسترده‌ای از  سبک زندگی 
مخاطبان خود را تحت تاثی��ر قرار داده 
است. وی افزود: این محصولات فرهنگی 

دیگر خودشان تبدیل به یک کالای مجزا شده‌اند. در 
واقع فارغ از برند و فیلمی که شخصیت در آن مطرح 
است، کالایی را شاهد هستیم که قابلیت داد و ستد و 
فروش دارد. این پیوست فرهنگی در حوزه اقتصاد هم 
درآمدزاس��ت و علاوه بر اینکه یک شخصیت تبدیل 
به برند می‌ش��ود، از تولید کالاه��ای مرتبط با برند 

درآمد‌های سرشاری کسب می‌شود. 
قتل کاراکترها در وقت اضافه■■

معاونت تجاری‌سازی مرکز اوج کودک و نوجوان 
با بیان اینکه س��ازوکار صنعت فرهن��گ در ایران 
بشدت غیرحرفه‌ای است، افزود: در ایران اما اتفاق 
دیگ��ری روی می‌دهد. ما تم��ام تلاش‌مان را خرج  
تولید آن برنامه تلویزیونی یا فیلم سینمایی می‌کنیم 
و توجهی به کاراکترها نداریم. به محض اینکه بعد 
از چند هفته اکران فیلم تمام شد، شخصیت‌های 
آن هم به تاریخ می‌پیوندند. متاس��فانه بزرگ‌ترین 
متولی این کار صداوسیماس��ت که بعد از نمایش 
فیلم‌های��ش عملا کاراکترها از بین می‌روند. زمانی 
که بزرگ‌ترین تولیدکننده محتوای رسانه‌ای کشور 
چنی��ن رویکردی نس��بت به اقتصاد رس��انه دارد، 
طبیعتا سینما هم دنباله‌رو آن بوده و کاراکترها با 
زحمت تمام به محبوبیت و شهرت رسیده و بعد از 

مدتی از دیدگان محو می‌شوند.  
به دنبال ارزشمند کردن ایرانی■■

اما هم‌اکنون نکته‌ای ک��ه در مرکز اوج کودک 
و نوج��وان مورد اهمیت قرار گرفته، چرخه زندگی 
محص��ول ایرانی اس��ت. ای��ن چرخه در س��ینما 
معم��ولا کمتر از یک ماه اس��ت و در تلویزیون نیز 
بس��تگی به بازه پخش آن دارد.  م��ا بنا داریم این 
محصولات وارد زندگی مردم ش��ود. بویژه مخاطب 
ک��ودک و نوجوان که اصلی‌تری��ن محور مرکز اوج 
کودک محس��وب می‌ش��ود. ما احساس می‌کنیم 
جای این پدیده  - پیوست فرهنگی- در بازار ایران 
بش��دت خالی است. وقتی یک نوجوان برای خرید 
محصول��ی به بازار مراجعه می‌کند، هیچ نش��ان و 
خبری از کالاهای با برند ایرانی نیس��ت. ما در این 
مرک��ز به دنبال درآمد مالی نیس��تیم، بلکه در پی 
ایج��اد درآمد مالی ب��رای تولیدکننده‌های داخلی 
هستیم. ما رایت‌سازی می‌کنیم. این رایت‌ها را در 
اختیار تولیدکننده‌های داخلی قرار می‌دهیم. آنها 
هس��تند که بر اساس دانش تخصصی رشته کاری 
خودشان اقدام به تجاری‌سازی و فروش محصولات 
با برند فهرست مقدس یا سایر فیلم‌ها و برنامه‌های 
تلویزیونی می‌کنند. آنچه ما در پی آن هستیم، ایجاد 
ارزش برای محصولات ایرانی است. نکته اینجاست 
که ممکن است این اتفاق درآمد مالی زیادی ایجاد 
نکن��د اما با ایجاد برند مخاطب به آن افتخار کرده 

و تا به وجود آمدن محصول بعدی- مثلا فهرس��ت 
مقدس- آن برند را زنده نگه می‌دارد. 

کودکان ایرانی غربی‌تر شدند!■■
جاودان��ی در پاس��خ ب��ه این مقول��ه که طبق 
تحقیقات از میان 10 کاراکتر برتر کودکان ایرانی هر 
10 تا هالیوودی و غربی هستند، اظهار داشت: من 
در تحلیلی ش��نیدم که در یکی از کودکستان‌ها از 
بچه‌ها خواسته شد عکس پدر خود را نقاشی کنند، 
آنها نتوانسته بودند چنین کاری انجام دهند اما در 
مقابل از آنها خواستند »بن‌تن« را نقاشی کنند، همه 
نقاشی این ش��خصیت را کشیدند. این اتفاق برای 
»باربی« و... نیز به طور مش��ابه رخ داد.  اینها نشان 
می‌دهد که عملکرد ما در حوزه برندینگ محصولات 
فرهنگی به چه صورت بوده است، البته باید توجه 
داشت که توسعه »پیوست فرهنگی« توصیه رهبری 
اس��ت. ما همین الان افرادی را داریم که نقد دارند 
محصولات فرهنگی وارد مقولات تجاری شوند، اما 
به نظرم در حوزه اقتصاد مقاومتی نخستین کاری 
که در حیطه فرهنگی باید صورت بگیرد، این است 
که باید پیوست فرهنگی هر محصول را برای ادامه 
بقای آن کاراکتر طراحی کنیم. باید کاری کنیم که 
اگر مردم به محصولات فرهنگی احتیاج داشتند تنها 

سراغ کالاهای ایرانی بروند. 
تردید را از تولید‌کنندگان دور کردیم■■

م��ا تجربه موفقی را در ح��وزه لوازم‌التحریر در 
شهریورماه گذراندیم. 3 س��ریال کودک و نوجوان 
ب��ه نام‌های »بچه‌های س��اختمان گل‌ها«، »پیم و 
پم« و »اتل متل یه جنگل« در تلویزیون داش��تیم 
که تقریبا حدود 40 نوع محصول مختلف پیرامون 
کاراکترهای این سریال کودک نظیر لیوان، پیکسل، 
نوشت‌افزار و... تولید کردیم و با تبلیغات خوبی که 
در آن زم��ان صورت پذیرفت، می‌توانیم ادعا کنیم 
تمام تولیدات ما به فروش رفت. این درحالی صورت 
پذیرفت که تع��داد انبوهی از محصولات ایرانی در 
انبار خاک می‌خورد و از تجربه شکست دارا و سارا 
تا انیمیش��ن‌های متاخر همگی پیوست فرهنگی 
را در بحران��ی ب��زرگ دیدند که امکان س��وددهی 
ندارد. تجربه‌های شکس��ت‌خورده باعث ش��ده بود 
تولیدکننده‌ها به سختی به میدان بیایند و همواره 
با تردید به سمت تولید برند‌های ایرانی قدم بردارند. 
اما با تجربه موفقی که از پیش گذراندیم همه آنها 
علاقه‌مندند با ما همکاری کنن��د و از همین الان 
آمادگی خود را برای تولید محصولات جدید اعلام 
کرده‌اند. این اتفاقی اس��ت که نشان می‌دهد اگر ما 
فعالیت فرهنگی ایرانی خود را به صورت حرفه‌ای و 
حساب‌شده و بموقع انجام دهیم، بی‌شک با اقبال 
مخاطب مواجه خواهد شد. تجربه نشان داده است 

اگر لوازم‌ تحریر را در زمستان منتشر کنیم شکست 
می‌خورد، تی‌شرت انیمیشن در پاییز فروخته شده و 
شکست خورده است. همه اینها بیانگر آن است که 
ما در عرضه محصولات، حرفه‌ای وارد نشدیم و این 
مقوله  موجب شکست خواهد شد. ما تلاش کردیم 
تا از پیوس��ت‌های فرهنگی آن 3 سریال کودک و 
نوجوان بموقع رونمایی کنیم و با تش��خیص بازار 
هدف، آن را در میان مخاطبان بالفعل عرضه کردیم. 

فهرست مقدس اولین‌ها■■
در حوزه فهرست مقدس شرایط متفاوت است. 
مخاطب این انیمیشن نوجوان، جوان و بزرگسال 
است و دیگر با مخاطب کودک روبه‌رو نیستیم. از 
این جهت شرایط سخت‌تر است، رقبای هالیوودی 
در این زمینه بیش��تر هستند. نمادسازی و اثرات 
فرهنگ��ی آنها نیز  در دل این اقش��ار جای گرفته 
و تغییر آن به صورت آس��ان امکان‌پذیر نیست. با 
این حال با برنامه‌ریزی‌های صورت گرفته آینده‌ای 
موفقیت‌آمی��ز برای محص��ولات فرهنگی با برند 
فهرس��ت مق��دس را پیش‌بینی می‌کنی��م. ما در 
فهرست مقدس با سیاست مشارکتی ورود کردیم. 
گستره این محصولات وسیع بوده و اقلام متفاوتی 
را شامل می‌شود که مناسب نسل نوجوان، جوان 
و بزرگس��ال اس��ت. اقلامی نظیر بازی رومیزی، 
نوشت‌افزار، پوش��اک، پک نرم‌افزار‌های آموزشی، 
کتاب کمیک، لیوان، کتاب هنری، بازی موبایلی، 
نرم‌اف��زار تلفن همراه و... که در دس��ت تولیدند و 
ان‌ش��اءالله اتفاق خوب��ی را در صنع��ت فرهنگی 
ایران رقم خواهند زد. برای نخس��تین‌بار در ایران، 
بازی رومیزی یک فیلم س��ینمایی طراحی شده 
اس��ت که سناریوی بازی بر اساس سناریوی فیلم 
بوده و نظیر آن تا به حال دیده نش��ده اس��ت و با 
بررسی‌هایی که انجام داده‌ایم متوجه شدیم نسل 
جدید بتدریج دارد به س��مت بازی‌های رومیزی 
می‌رود. کافه‌ها و رستوران‌هایی که چنین امکاناتی 
را در خ��ود دارند، مورد اس��تقبال ق��رار گرفته و 
احتمالا بازی‌های رومیزی بخ��ش بزرگی از بازار 
را در بر خواهد گرفت. قشر خاکستری ما بشدت 
علاقه‌من��د به این حوزه ب��وده و در بازی طراحی 
ش��ده ما از سناریو تا طرح جلد و... تلاش داشتیم 
تا با مخاطب عام و خاکستری ارتباط برقرار کنیم 
و با جذابیت‌های فرمی و دراماتیک او را با مفاهیم 
قرآنی که در داستان فهرست مقدس وجود دارد، 
پیوند بزنیم. کتاب تصویری یا همان کمیک نیز از 
جمله محصولات منحصر به فردی است که برای 
مخاطب نوجوان طراحی ش��ده اس��ت که توسط 
بهترین نقاشان و طراحان ایران قصه فیلم را صحنه 
به صحنه به صورت تصویری روایت می‌کند. علاوه 
بر این ما قابلی��ت ارزش افزوده بر این 
کت��اب را افزودیم تا به وس��یله تلفن 
همراه و زمانی که دوربین گوشی روی 
عکس‌ها قرار بگیرد، نسخه فیلم مربوط 
به آن پلان به نمایش درآید.  در حوزه 
نرم‌افزار تلفن هم��راه نیز تلاش داریم 
سرویس آموزشی انیمیشن را به همراه 
 جدیدترین نس��خه آموزش��ی نرم‌افزار 
3dmax با نام فهرس��ت مقدس برای 
علاقه‌مندان عرضه کنیم تا کسانی که 
مستعد ورود به این عرضه هستند مورد 

حمایت قرار گیرند. 
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رحیم نوروزی:

تئاتر امروز کم‌مایه شده است!
پس از رفتن مرادخانی از ارشاد

تغییر و تحولات در ارشاد ادامه دارد؟
رحیم ن��وروزی، کارگ��ردان و 
بازیگر تئاتر، سینما و تلویزیون 
عن��وان کرد:‌ من چیزی ن��دارم که به مخاطبم 
یاد بدهم یا پیامی برسانم و نصیحت کنم، این 
کار تئاتر نیست. تئاتر کارش خردورزی است و 

شعور مخاطب را هدف قرار 
می‌ده��د و س��عی می‌کند 
اندیشه‌اش را تحریک کند. 
به گ��زارش ف��ارس، رحیم 
ن��وروزی ک��ه ای��ن روزها 
نمای��ش »ما تا ابد در قطب 

می‌مانی��م« را به صحنه می‌ب��رد، در ارتباط با 
وضعی��ت فعلی تئاتر گف��ت: وضعیت تئاتر که 
خراب است، هرچند نگاه من خوب است. اینکه 
می‌گویند تئات��ر رونق گرفته، من این کثرت را 

به معنای رونق نمی‌بینم که تماشاگر می‌آید و 
می‌رود اما تئاتر تبدیل به یک جور مد ش��ده و 
در حال رقابت با سینما است. دیگر تئاتر دیدن 
و کار کردن مد شده است، سلبریتی‌ها به تئاتر 
می‌آیند تا تس��تی کنند و بگویند من هم آمدم 
داش��تم.  را  توانای��ی‌اش  و 
نمی‌خواهم بگویم آنها شأن 
تئاتر را پایین آورده‌اند بلکه 
کثرت و زیاد شدن آدم‌های 
بی‌جهان‌بین��ی  نیم‌مای��ه 
که فق��ط می‌خواهند روی 
صحنه بروند و تئاتر بازی کنند، کیفیت تئاتر را 
پایین آورده و باعث شده شأنش کم شود. دیگر 
تئاتر شکل فاخر و خردورزانه ندارد. لوس‌بازی و 

خاله‌بازی است.

پی��ش  روز  چن��د  حال��ی  در 
سیدعباس صالحی، وزیر فرهنگ 
و ارشاد اسلامی در حکمی محمدمجتبی حسینی 
را به جای علی مرادخانی به معاونت هنری وزارت 
ارش��اد منصوب کرد که به نظر می‌رسد تغییر و 

تح��ولات در ای��ن وزارتخانه 
همچنان ادامه خواهد داشت. 
به گ��زارش »وط��ن امروز« 
براس��اس آنچ��ه خبرگزاری 
فارس بتازگی منتشر کرده، 
محمد س��لگی، رئیس فعلی 

دفتر توس��عه کتاب و کتابخوان��ی )اداره کتاب( 
معاونت فرهنگی به ریاس��ت پژوهشگاه فرهنگ، 
هن��ر و ارتباطات منصوب خواهد ش��د و به نظر 
می‌رس��د علی فریدونی مدیر کل اداره مجامع و 

فعالیت‌های فرهنگی جایگزین وی خواهد ش��د. 
فریدونی فارغ‌التحصیل دکترای علوم سیاسی از 
دانشگاه تهران و دارای تحصیلات حوزوی تا سطح 
خ��ارج از حوزه علمیه قم اس��ت. وی از کارکنان 
اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان قم بوده 
اس��ت. فریدونی در سال 93 
به عن��وان مدیر کل مجامع 
فعالیت‌ه��ای  و  تش��کل‌ها 
فرهنگ��ی، وزارت فرهن��گ 
و ارشاد اس�المی جایگزین 
محمدرضا وصفی ش��د. باید 
منتظ��ر بود و دید این تغیی��رات در آینده به چه 
شکل خواهد بود و آیا گمانه‌زنی رسانه‌ها همچون 
ماج��رای تغییر علی مرادخانی تبدیل به واقعیت 

خواهد شد یا نه.

ادبیاتتئاتر

مستند

سینمای جهان

تلویزیون

انتصاب


