
تماش��ای  ب��ه  روزه��ا  ای��ن  چن��ار«  »دره 
خاکسترنش��ینی بلوط های خود نشس��ته و این 
روایت تیش��ه ای است که ریش��ه زاگرس را نشانه 
گرفته است.  اهمیت درختان و جنگل های انبوه 
در شرایطی که خشکسالی، آلودگی هوا و فرسایش 
خاک زندگی بشر را تهدید می کند بیشتر به چشم 
می آید؛ جنگل های بخشنده زاگرس و بلوط هایی 
که اس��تواری طبیعت اس��تان لرس��تان را حفظ 
کرده ان��د هر بار به ش��یوه ای زخم می خورند و در 
میان سکوت مس��ؤولان و انجمن های حفاظت و 
حراس��ت از محیط زیس��ت جان می دهند. روزی 
گردوغبار به جان بلوط ها می افتد و نفس زاگرس را 
تنگ می کند، روز دیگر زوال بلوط شیره درختان 
کهنسال را می مکد...  و امروز بشر تیشه به ریشه 
ریه ه��ای زاگ��رس می زند تا از تنه ه��ای بی جان 
بلوط برای خود آتش��ی روشن کند و به خاکستر 
بنش��اند و زغال بگیرد. »دره چنار« اشترانکوه این 
روزها به س��وگ درختان قطع شده خود نشسته 
و چش��م انتظار کمک است؛ چشم انتظار حمایت 
بشری است که سال ها از دستان بخشنده طبیعت 
حیات گرفته و حالا باید پاس��دار میراث طبیعی 
اجداد خود باش��د.  بلوط ه��ای »دره چنار« یکی 
پس از دیگری قطع می ش��ود تا عرصه زمین های 
کشاورزی روس��تاییان گسترده تر شود و تنه های 
بی جان درختان برای تأمین گرمایش و س��وخت 
مردم منطق��ه خ��ود را به آتش بکش��ند. احمد 
گودرزی، مسؤول منطقه حفاظت شده اشترانکوه 
لرس��تان در گفت وگو با مهر، درباره قطع درختان 
منطق��ه »دره چنار« در شهرس��تان دورود اظهار 
داشت: بعد از انتشار گزارش خبرگزاری مهر درباره 
توجه به بلوطستان های این منطقه دو گروه را برای 
بررسی موضوع اعزام کردیم. وی با بیان اینکه در 
بررسی های به عمل آمده مشخص شد چند درخت 
در منطقه »دره چنار« قطع  ش��ده اس��ت، مدعی 
شد: این درختان در بخش زمین های زراعی مردم 
واقع بودند. مسؤول منطقه حفاظت شده اشترانکوه 
لرس��تان با بیان اینکه متأسفانه مردم این منطقه 
برای تامین سوخت با مشکل مواجه هستند، گفت: 
این در حالی اس��ت که اداره منابع طبیعی استان 
باید س��الانه جیره سوخت مردم را در این مناطق 
تأمین کند. گودرزی در ادامه سخنان خود با بیان 

اینکه مردم مجبورند برای تأمین سوخت مورد نیاز 
خود برای پخت غذا و همچنین در بحث گرمایشی 
اق��دام به قطع درختان و زغال گیری از آنها کنند، 
گفت: روس��تاییان در این مناطق مشکل  دارند و 
مسؤولان باید اقدامات لازم را برای رفع این مشکل 
مردم انجام دهند.  وی با بیان اینکه در بررسی های 
به عمل آمده از قطع درختان در منطقه »دره چنار« 
برخی از آنها از قس��مت سرش��اخه ها و برخی از 
تنه اصلی درخت قطع  ش��ده بودند، گفت: مردم 
و روس��تاییان نفت و گاز ندارند و برای پخت وپز و 
بحث گرمایشی برخی اوقات اقدام به قطع درختان 
می کنند. مسؤول منطقه حفاظت شده اشترانکوه 
لرستان با تأکید بر اینکه اداره منابع طبیعی باید 
از این مناطق و درخت��ان موجود در آن حفاظت 
کند، گفت: تنها محیط زیست در این زمینه نباید 

پای کار باشد.  
گ��ودرزی با بی��ان اینکه این درخت��ان داخل 
زمین زراعی بوده ان��د و این زمین های زراعی نیز 
در عرصه های ملی قرار دارند، گفت: باید از سوی 
مس��ؤولان به روس��تاییان سوخت رسانی صورت 
گیرد.  وی با تأکید بر ضرورت استفاده از ظرفیت 
بخشداران و دهیاران از سوی منابع طبیعی برای 
حفاظت از جنگل های استان عنوان کرد: در زمینه 
قطع درخت��ان منطقه »دره چن��ار« نیز تعدادی 
خانوار شناسایی  ش��ده و پس از تحقیقات کامل 

متخلفان تحویل مقامات قضایی می شوند.  مسؤول 
منطقه حفاظت شده اشترانکوه لرستان همچنین با 
اشاره به بحث آفت در درختان و جنگل های استان 
بیان داشت: در این رابطه نیز باید کارشناسان منابع 
طبیعی استان علت این آفت را بررسی و شناسایی 
کنند.  گودرزی در ادامه سخنان خود با بیان اینکه 
اداره منابع طبیعی باید چوب های خشک، درختان 
آفت زده، درختان دارای ۶ تنه قطور، درختان پیر 
و فرس��وده را برای مصارف صنعتی، س��وخت و...  
نمونه برداری کند و برای روستاییان و دیگر مصارف 
اختصاص دهد، گفت: این امر در این راستا بوده تا 
بافت جنگلی و تنه اصلی درختان از سوی عده ای 
ناآگاه یا روس��تاییان قطع نش��ود و با زغال گیری 

درختان برخورد شود. 
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وی با بیان اینکه سال گذشته با حکم دادستانی 
با زغال گیران مبارزه کردیم، گفت: برخی افراد برای 
تأمین درآمد درختی را قطع و اقدام به زغال گیری 
از آن می کنن��د. مس��ؤول منطقه حفاظت ش��ده 
اشترانکوه لرستان با بیان اینکه وظیفه ما مبارزه با 
قطع درختان است، گفت: اما سازمان منابع طبیعی 
وظیفه ذاتی دارد در این زمینه اقدام کند.  بنا به این 
گزارش، موضوع قطع درختان و زغال گیری بلوط 
داس��تانی است که تازگی ندارد، هر روز اخباری از 
زغال گیری بلوط های یک منطقه زاگرس به گوش 

می رسد و همچنان مسؤولان نتوانسته اند چاره ای 
برای حل این مشکل بیندیشند؛ تأمین معیشت 
روستاییان و تأمین سوخت مردم برای پخت وپز و 
گرمایش در فصل زمستان مسائلی است که باید به  
صورت ویژه بررسی شود تا بیش از این شاهد قطع 

ریه های تنفسی زاگرس نباشیم. 
گ��ودرزی در بخش دیگری از س��خنان خود 
ب��ا بیان اینک��ه اداره منابع طبیع��ی حتی جواب 
اس��تعلامات ما را که بدانیم فلان منطقه زراعی، 
ملی اس��ت یا نه، با ۲۰ روز تاخیر می دهد، گفت: 
در برخ��ی م��وارد نیاز اس��ت کارب��ری مناطق را 
بدانیم تا بتوانیم کار را در دس��تگاه قضایی پیش 
ببریم.  متأس��فانه همکاری منابع طبیعی در این 
زمینه به صفر رس��یده اس��ت. وی بیان داش��ت: 
حفاظت از حیات وحش منطقه اشترانکوه بر عهده 
محیط زیست بوده و حفاظت از جنگل ها بر عهده 
منابع طبیعی است. این سخنان در حالی مطرح 
می ش��ود که خبرگزاری مهر ۲۳ دی ماه امسال با 
انتش��ار گزارش و فیلمی با عنوان »ماجرای قطع 
درختان بلوط منطقه »دره چنار«/ محیط زیست 
ورود پی��دا کرد« بر ضرورت پیگیری مس��ؤولان 
تأکید کرد تا مدیرکل محیط زیست لرستان بویژه 
مسؤول منطقه حفاظت شده اشترانکوه به پیگیری 
این گزارش ورود پیدا کنند. اما موضوع قابل  تأمل 
در این زمینه این بوده که شیرزاد نجفی، مدیرکل 
منابع طبیعی لرستان به رغم تماس ها و پیام های 
مکرر خبرنگار مه��ر برای اظهارنظر در این رابطه، 
پاسخگو نبود تا همین امر وضعیت اسفبار مدیریت 
و حراست از جنگل ها و مراتع استان را نشان دهد.  
در حقیقت قطع هر درخت تیش��ه ای است که به 
ریشه زاگرس زده می ش��ود و چندین سال طول 
می کشد تا جای پای نهال هایی که امروز به دست 
دوس��تداران محیط زیست کاشته می شود، سفت 
ش��ود. عرصه های منابع طبیعی لرس��تان هر روز 
بیش از قبل خال��ی از درختان بلوط و زمین های 
کشاورزی هر روز گسترده تر می شود؛ این شرایط 
چشم انداز پربار و سرشار درختان بلوط زاگرس را 
محو می کند، باید چاره ای اندیشید؛ امروز هم دیر 
اس��ت اما از همین امروز هم باید جلوی فاجعه ای 
که به ضرر بش��ریت و محیط زیست تمام می شود 

را گرفت. 
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آغازمرحلهسومعرضهگواهی
سپردهبانکآینده

مرحله س��وم عرضه گواهی س��پرده مدت دار 
ویژه س��رمایه گذاری )ع��ام( بانک آین��ده از روز 
دوشنبه 9 بهمن ماه 1۳9۶ آغاز می شود. این اوراق 
با نرخ سود علی الحساب 1۶ درصد سالانه، توسط 
ش��عب بانک آینده در سراسر کشور به مدت یک 
هفته  عرضه خواهد شد. اوراق یادشده با سررسید 
یک ساله، به  صورت الکترونیکی، با نام و قابل انتقال 
به  غیر است. همچنین این اوراق، معاف از مالیات 
بوده و سود علی الحساب آن، ماهانه پرداخت  شده 
و امکان معاملات ثانویه از طریق بورس و فرابورس 
ایران نیز فراهم است. علاقه مندان می توانند جهت 
کسب اطلاعات بیش��تر به تارگاه بانک آینده به 
نشانی اینترنتی www.ba24.ir یا  شعب بانک 
در سراس��ر کشور مراجعه یا با مرکز ارتباط بانک 
با شماره ۲7۶۶۳۲۰۰-۰۲1 تماس حاصل کنند.

اجرای2خطلولهجدیدانتقالنفت
درشرکتنفتوگازمسجدسلیمان

مدیرعامل ش��رکت بهره ب��رداری نفت و گاز 
مسجدسلیمان از اجرای ۲ پروژه خط لوله انتقال 
نفت در این شرکت با محوریت اقتصاد مقاومتی 
و در جهت تولید و اشتغال خبر داد. قباد ناصری 
اظهار داشت: این ۲ خط لوله به طول ۲1۲۰۰ متر 
با هدف تسهیل در فرآیند انتقال نفت تولیدی و 
همچنین صیانت از محیط زیست در ۲ شهرستان 
مسجدس��لیمان و ایذه اجرا ش��د. وی با اشاره به 
اینکه این پروژه ها با تکیه بر اصل اقتصاد مقاومتی 
و استفاده از توانمندی پرسنل مدیریت عملیات 
و اداره تعمیرات خط��وط لوله و همکاری بخش 
خصوصی صورت گرفت، اف��زود:  با اجرای این ۲ 
عملیات اصلاحی ضمن نوس��ازی و ایمن بخشی 
فرآین��د انتقال، با جم��ع آوری و خروج خط لوله 
قدیمی از حریم مس��کونی روس��تاها ۲۲۰ هزار 
مترمربع از زمین های کش��اورزی واقع در حریم 
این خطوط لوله آزاد شد. ناصری ادامه داد: با این 
اقدام، امکان کشت و زرع توسط روستاییان واقع 
در مسیر قبلی میس��ر شد که این اقدام می تواند 
نقش مهمی در توسعه روس��تاها و جلوگیری از 
مهاجرت روستاییان ایفا کند. وی در تشریح ابعاد 
زیس��ت محیطی این پروژه ها اظهار داشت: با این 
اقدامات خطر پوسیدگی و نشت نفت و در نهایت 

آلایندگی محیط زیست مرتفع شد.

گلستانبانک

شماره2358 وطنامروز شنبه30دی1396

اجرایطرحقرائتکنتوربرق
باموبایلدراستان

با حضور مدیرعامل ش��رکت توزیع نیروی 
برق استان گلستان، برای نخستین  بار اجرای 
ط��رح قرائت کنتور موبایلی در مدیریت توزیع 

نیروی برق غرب شهرستان گرگان آغاز شد.
نصی��ری با بی��ان این خبر، گف��ت: هدف 
ای��ن طرح که به صورت پایل��وت در 14 حوزه 
ش��ماره برداری اجرا می شود، بالا بردن کیفیت 
و س��رعت قرائت کنتورها و کاهش چشمگیر 
خطاهای شماره برداری اس��ت. وی با اشاره به 
اینکه صدور صورتحساب اشتباه،  زمانبر بودن 
اصلاح و نارضایتی مردمی که در فرآیند قرائت 
دستی وجود دارد با اجرای این طرح به حداقل 
خواهد رس��ید، گفت: این روش می تواند نقش 
مهم��ی در کاهش تلفات غیرفنی ش��رکت در 

راستای اهداف استراتژیک داشته باشد.

برگزاریمانورامدادرسانیجادهای
دراستان

 مدیرکل راه وشهرس��ازی اس��تان گلستان از 
برگزاری مانور امداد جاده ای در راستای هماهنگی 
بیش��تر دس��تگاه های عضو کمیس��یون اجرایی 
مدیریت ایمنی حمل ونقل جاده ای خبر داد. حسین 
محبوبی، درباره برگزاری مانور امدادرسانی جاده ای 
گف��ت: ارزیابی توان و قابلیت های دس��تگاه های 
ام��دادی در آیتم ه��ای مختلف امدادرس��انی از 
قبیل اطلاع  از تدوین معیار و شاخص های معین 
برای بررس��ی آس��یب ها و چالش های موجود در 
امدادرس��انی، کیفیت مدیریت صحنه تصادف و 
در نهای��ت افزایش هماهنگی بین دس��تگاه های 
امدادرسان در جهت کاهش صدمات مالی و جانی 
در سطح راه های استان گلستان از جمله اهداف 
برگزاری این مانور است. دبیر کمیسیون اجرایی 
مدیریت ایمنی حمل ونقل جاده ای استان گلستان 
اضافه کرد: اجرای مانور امدادرس��انی جاده ای بر 
اساس مصوبات  کمیسیون ایمنی راه های کشور 
در س��طح اس��تان ها در حال برگزاری است و در 
استان گلس��تان هم در همین راستا برگزار شد. 
صادقعلی مقدم، مدیرکل مدیریت بحران استان 
نیز در این مانور گفت: فراهم شدن زمینه همکاری 
و انس��جام دس��تگاه ها در عملیات امدادرسانی و 
تبادل اطلاع��ات و انتقال تجارب از دیگر اهدافی 
است که در برگزاری مانور امدادرسانی جاده ای به  

دنبال آن هستیم. 

خوزستان

ادامهازصفحهاول
س��ؤال هایی که تمامی  نداشت 
و با پاس��خ به هرک��دام به مرحله بعد می رفتی و تا 
وقتی تو را به غول مرحله آخر نمی رس��اندند، رها 
نمی ش��دی! بالاخ��ره باید یک کن��ج زمینگیرت 
می انداختند تا نقطه ضعفت کشف شود و از آن به 
بعد در هر دیداری صاف بروند س��ر اصل مطلب و 
س��ؤال های آزاردهنده بپرسند          . با کمتر شدن آمد 
و رفت ها          ، ش��اید به خاطر بعُد مس��افت و شاید هم 
به خاطر مشغله زندگی شهری، این سؤالات کمتر 
به هدف می خورد ولی گویی این جامعه عادت کرده 
بود تا بقیه را در جریان خصوصیات زندگی    اش قرار 
دهد و خدا خیر بدهد اینستاگرام را           که فضایی در 
اختیار گذاش��ت تا عده ای بتوانند از خانه و فرزند و 
سفر و رستوران هایی که می روند اطلاعات کاملی در 
اختیار دیگران قرار دهند، دیگرانی که دیگر دوست 
و همسایه و فامیل نبودند، حالا هرکسی علاقه مند 
بود می توانس��ت از همه این مسائل مطلع باشد           و 
حت��ی بداند لباس بچه    اش را از کجا خریده و با چه 
ایرلاینی سفر کرده و هرشب چه دمنوشی می نوشد           
و خب! البته، واضح است این توصیفات درباره همه 
اهالی اینستاگرام صادق نیست و پیج هایی هستند 
که مطالب مفیدی را با مردم به اشتراک می گذارند، 
دوره های کتابخوانی دارند یا دانش روانشناس��ی و 
جامعه شناسی و حقوقی خود را در اختیار مخاطب 
قرار می دهند یا حتی پیج های عکاسی و نقاشی که 
تصاویر زیبا را با فالوئرهاي شان به اشتراک می گذارند 
یا حتی برخی پیج های شخصی که روزمرگی خود 
را به نمایش می گذارند اما احساس تبرج و تبختر به 
مخاطب القا نمی کنند! اما واضح است که این پیج ها 

کمتر جزو پیج های پرطرفدار قرار می گیرند. 
تعداد قابل توجهی از این پیج های پررفت وآمد 
متعلق به کودکانی اس��ت که قبل از تولدشان پیج 
داشته    اند که خدای نکرده سؤالی در ذهن مخاطب 
باقی نماند اعم از اینکه کجا به دنیا آمده، مادرش چه 
ویتامین هایی مصرف کرده، سیسمونی    اش از کدام 

فروشگاه تهیه شده و... 
و از زم��ان به دنیا آمدن هم مادر کودک، همه را 
در جریان لحظه خندیدن و گریه کردن و س��اعت 
خواب و سن از شیر گرفتن و سن از پوشک گرفتن 
کودک بینوا قرار می دهد و فالوئرها هم بعضاً پیگیر، 
البته با روشی که صاحبان پیج در پیش دارند، صرفاً 
فالوئرهایی امکان پیگی��ری دارند که اهل تعریف و 
تمجید باش��ند و با هر پست سلسله مراتب ارادت و 
رضایت خود را نسبت به کودک و خانواده و وسایل 
و س��بک زندگی ش��ان به کرات اع��لام کنند و خدا 
نکند کسی انتقادی نسبت به این همه اظهار فضل 
و نمایش دارایی ها داش��ته باش��د که در این صورت 

صاحب پیج ابتدا کامنتی در جهت تحقیر و تخریب 
منتقد ارائه می دهد و او را حسود و عقده ای خطاب 
کرده و س��پس بلاک می کند و گاهی در این پروژه 
تخری��ب، پیج های فیک و غیرفیک در و همس��ایه 
هم یاری می دهند و منتقد بینوا را مورد هجوم قرار 
می دهند تا از حرف خود نادم و پشیمان شود! و هرگز 
دیگر از این همه ویژگی خوب و منحصربه فرد کسی 
انتقاد نکند. از طرفی هم کمپانی ها و صاحبان برندها 
و اخیراً هم ناشران محترم،  وقتی پیگیری فالوئرها 
نسبت به تقلید گام به گام از این پیج ها را ملاحظه 
می کنند، ترجیح می دهند هزینه های تبلیغات خود 
را در این پیج ها خرج کنند. پیش خودشان می گویند 
وقتی عده ای هس��تند که حتی ب��رای نحوه تربیت 
فرزند و زمان از ش��یر گرفتن کودک ش��ان هم نظر 
ادمین را می پرسند          ، کجا بهتر از اینجا که هرتوصیه ای 
جدی گرفته می ش��ود و هر خریدی تکرار. به علاوه 
اینکه این ش��یوه، یک دهم قیمت تبلیغات رسمی 
 براي شان هزینه دارد و برخی از این  ادمین ها تبدیل 
ش��ده  اند به دروغگوهای حرفه ای که از شیر مرغ تا 
جان آدمیزاد را در پیج شان تبلیغ می کنند و همه این 
انتخاب ها را به تجربه شخصي شان نسبت می دهند! 
تا جایی که بنویس��ند پزشکی که من می روم          ، فقط 
روغن دراکولا را برایم مجاز شمرده، چون بدون پالم 
است و اصلاً کسی تعجب نمی کند که از کی تابه حال 
پزشکان برند خاصی را برای مصرف بیمارشان تجویز 
می کنند!  و تازه! سؤالات دیگری از مصرف شیر، کره 
و خامه می پرسند و اینگونه است که ادمین محترم 
پیشنهادهایی از بقیه کمپانی ها دریافت می کند و در 
این چرخه معی��وب، هم مردم مقصرند که به جای 
مراجع��ه به متخصص از یک اینس��تاگرامر که دارد 
ب��ا عکس های فرزندش کاس��بی می کند س��ؤالات 
تخصصی می پرس��ند و هم کمپانی هایی که چنین 
روش تبلیغات��ی ای برای خود انتخ��اب می کنند و 
هم ادمین پی��ج که از اعتم��اد فالوئرهایش نهایت 

سوءاستفاده را می کند.
حالا استفاده از روغن دراکولا یا گودزیلا، شاید 
تأثیر چندان مهمی  در زندگی و سلامت شان نداشته 
باش��د اما کار به همینجا ختم نمی ش��ود؛ ادمین 
محترم که اصلاً مش��خص نیست چه تحصیلات و 
تخصصی دارد، روی مبل نرم خانه    اش می نشیند و 
درباره استفاده از آنتی بیوتیک و مضرات آن سخن 
می گوید و پیشنهاد می دهد وقتی فرزندتان مریض 
شد او را پیش پزشک نبرید و خودتان فلان دمنوش 
و بهمان سوپ را برایش درست کنید که بدنش در 
مقابل آنتی بیوتیک مقاوم نشود! و از روی همان مبل 
نرم، همه پزشکان و متخصصانی را که سال ها شب و 
روز گاید لاین می خوانند و کیس می بینند و امتحان 
کتبی و شفاهی بورد می دهند، به چالش می کشد، 

چون فلان کمپانی دارویی به ایشان پیشنهاد مبلغی 
را داده است تا هشتگی بزنند و تبلیغی کنند و حالا 
اگر با این پیشنهاد          ، کودکی عفونت استرپتوکوکی 
بگی��رد و درمان نش��ود، خدا می داند چه کس��ی 
پاس��خگو است! و صدالبته که گناه اصلی به گردن 
والدین کم س��وادي است که این اکانت ها را الگوی 
تم��ام و کمال زندگی خود ق��رار داده   اند و به جای 
مطالعه کتاب درباره تربیت فرزند یا حتی سرچ چند 
مقاله تخصصی از همان اینترن��ت، از ادمین هایی 
سؤال پزشکی و روانشناسی و تربیتی می پرسند که 
هیچ برتری ای بر خودشان ندارند جز اینکه چندصد 

K فالوئر دارند! 
و تازه! این قصه فقط درباره کودک گرامرهاست 
و در ش��اخه های دیگر ه��م ادام��ه دارد و ما اصلًا 
نمی خواهیم ب��ه دختران و پس��رانی بپردازیم که 
حاضرند عقل و شعورش��ان را تعطیل کنند و خود 
را ب��ه بلاهت بزنند که فالوئر جمع کنند و معروف 
بشوند و تبلیغات بگیرند و پولدار شوند! بهتر است 
این دسته را بگذاریم کنار و کاری به کارشان نداشته 
باشیم تا همینجور برای خودشان در طبیعت خوش 

باشند! خودشان و فالوئرهاي شان!
بعد از این مادران متخصص و همه فن حریف، 
می رس��یم به دخترکان خوشحال و رمانتیکی که 
روزی 8-7 وعده در کافه و رستوران به سر می برند 
و مانتوها و روسری های رنگی سر می کنند و اوایل 
فقط از کافه و مزون تبلیغ می گرفتند اما این روزها 
از مایع ظرفش��ویی تبلیغ می کنند تا... تاورکرین و 

آچار پیچ گوشتی! 
همان دخترکی ک��ه تا دیروز هم��ه را توصیه 
می کرد که هرگز دس��ت به مایع ظرفشویی نزنید 
و به فکر سلامت و شادابی پوست دست تان باشید، 
امروز پس��ت می گذارد که از ماش��ین ظرفشویی 
متنف��رم چون تا وقتی ظرف ها را با دس��ت خودم 
نشویم          ، زندگی در من جاری نمی شود! آن پشت ها 
هم کنار گلدان گل و فنجان قهوه    اش یک عدد مایع 
ظرفشویی »ش��لیل« در کادر دیده می شود، کاملًا 

هم اتفاقی! 
و در این لحظه، داد و فریاد عده ای بلند می شود 
که این تگ کردن و تبلیغ کردن در اینس��تاگرام          ، 
تنها متعلق به فضای اینستاگرام ایرانی نیست و در 
همه دنیا اینگونه روش های تبلیغاتی وجود دارد، بله! 
درست است، اصولاً ما در هیچ کاری پیشرو نبوده ایم 
و همیشه مقلدیم اما بیاییم خوب تقلید کنیم. اگر 
فوتبالیس��ت ها و بازیگران جاهای دیگر دنیا تبلیغ 
می کنند، اولاً هشتگ های مربوط به پست تبلیغات 
را می زنند و فالوئر بینوا خیال نمی کند ادمین پیج 
از روی دلس��وزی دارد تجربه های ش��خصی    اش را 
قربه الی الله در اختیارش می گذارد و تکلیف خود را 

می داند و ثانیاً کمپانی های تبلیغاتی          ، ارزش و اعتبار 
کالای خود را می دانند و سعی می کنند اینفلوئنسری 
که پیدا می کنند برای تبلیغ محصول شان، ارتباط 
معناداری با محصول داشته باشد، مثلا تبلیغ مایع 
ظرفش��ویی را به یک آش��پز معروف می دهند، نه 
دختری که روزی 7 وعده در کافه های مرکز ش��هر 
به سر می برد! و حتی خودش هم برای خودش یک 
سیاق تبلیغاتی در نظر نمی گیرد که لااقل تبدیل 

شود به یک اینفلوئنسر حرفه ای! 
برندهای معتبر ش��عاری دارند با این عنوان که 
هرگز تراکت تبلیغاتی خود را کف خیابان نمی ریزند 
و این جزو چارت های مهم تبلیغاتي ش��ان است و 
به نظر می رس��د باید به این چارت بخش دیگری را 
اضافه کنند که یک برند معتبر هرگز تبلیغات خود 
را دست اینس��تاگرامرهایی که بابت دریافت پول، 
هرجن��س مرغوب و نامرغوب��ی را تبلیغ می کنند، 
نمی دهند. و آن هم ن��ه به عنوان یک تبلیغاتچی، 
بلکه در نقش کسی که آن محصول را سال هاست 
استفاده می کند و بسیار راضی است و حتی پزشک 
متخصصش به او توصیه استفاده از آن محصول را 

کرده است!
بخش��ی از اینس��تاگرامرها هم ناگهان ش��غل 
جدی��دی یافتن��د و نمی دانم دولت، ای��ن تعداد را 
جزو آمار تولید مش��اغل خود قرار داده است یا نه! 
بلاگرها! البته به نظر می آید آنها درس��ت تر از بقیه 
عمل می کنند و لااقل فالوئرهاي شان می دانند در 
حال فالو کردن یک پیج کاملاً تبلیغاتی هس��تند 
و ه��ر آنچه از لباس و آرای��ش و کافه و بوتیک که 
در عکس می بینند و حتی عکاس��ی که در عکس 
نمی بینند، هزینه تبلیغات شان را پرداخت کرده  اند و 
خانم های سالاد و ساندویچ و پیتزا، دارند براي شان 
تبلیغ می کنند. بلاگری هرچند شغل مفرحي است 
و بس��یاری را به صرافت انداخته که بلاگر شوند اما 
نمی دانم اگر روزی که به نظر می آید دور نیس��ت، 
عمر اینستاگرام به سر آید، شاغلان این حرفه، کجا 
باید بروند. در هر حال  این دسته که از ابتدا موضع 
خود را روشن کرده    اند، بسیار  شریف تر و مقبول تر 
از کس��انی هستند که پول تبلیغات را می گیرند و 
به مردم القا می کنند که اینجا یک صفحه شخصی 
و خانوادگي است و تمام پیشنهادها به خاطر علاقه 
وافر به فالوئرهایي اس��ت که »پرسیده بودند دسته 

جارویت را از کجا خریدی؟« 
حرف از اینس��تاگرام و معضلاتش بسیار است، 
بیایی��د نقش ادمینی و فالوئ��ری و منتقدی مان را 
خوب تر و شرافتمندانه      تر بازی کنیم و از روی عکس 
و ادعای ادمین ها، شیفته چشم و گوش بسته شان 
نشویم و به خاطر کسب درآمد به فالوئرهاي مان دروغ 

نگوییم و برای انتقاد          ، زبان شیرین تری برگزینیم.

ادامهازصفحهاول
م��وارد،  ای��ن  از  فرات��ر 
»امانوئل مکرون« رئیس جمهور فرانسه از مردادماه 
امس��ال بارها عنوان کرده اس��ت می توان بر سر 
موضوعاتی مانند اعمال محدودیت های هسته ای 
علی��ه ای��ران و فعالیت های موش��کی جمهوری 
اس��لامی، با ته��ران وارد مذاکره ش��د! »بوریس 
جانس��ون« وزیر خارجه انگلیس نیز حدود ۳ ماه 
قبل مدعی شد اعضای کنگره آمریکا قصد بر هم 
زدن برجام را ندارند، بلکه تنها خواس��تار اصلاح 

توافق هسته ای)!( هستند. 
واقعیت امر این اس��ت که پروژه »تغییر برجام 
به س��ود اهداف آمری��کا« از ماه ها قبل با همکاری 
واشنگتن و تروئیکای اروپایی پیوند خورده است. با 
این حال  کشورهای اروپایی به دلیل منافعی که در 
دوران پسابرجام نصیب شان شده و همچنین با هدف 
حفظ پرس��تیژ بین المللی خود، ملاحظاتی درباره 
نحوه اعمال تغییرات از سوی ایالات متحده دارند، 
بنابراین »جداس��ازی اروپ��ا از آمریکا« بزرگ ترین 
خطای راهبردی و محاسباتی ممکن در قبال برجام 

و تحولات مربوط به آن محسوب می شود. 
سه- بدیهی است مطابق استدلالات شکل گرفته، 
تروئیکای اروپایی اساس��ا در جایگاهی قرار ندارد 

که خود را در کس��وت یک »میانجی« در چالش 
برجامی ش��کل گرفته تعریف کند. با این حال هر 
گونه همراهی این کش��ورها با »دولت س��رکش« 
دونال��د ترامپ، آنها را نیز دولتی س��رکش در این 
معادل��ه تعریف خواهد کرد. به عبارت ش��فاف تر، 
تروئیکای اروپایی حتی به صورت بالقوه نمی تواند 
نقش  یک »میانجی« را در قبال تحولات برجامی 
اخیر ایفا کند اما این کش��ورها به صورت بالقوه و 
بالفعل می توانند به بازیگرانی سرکش در این معادله 
تبدیل ش��وند. باید اذعان کرد ۲ کشور انگلیس  و 
فرانس��ه ]و حتی تا ح��دودی آلمان[ طی ماه های 
گذشته با ارائه سیگنال های دوگانه و پارادوکسیکال، 
بخشی از بازی در زمین »دولت سرکش ترامپ« را 
کلید زده اند. این موضوعی اس��ت که نباید از دید 
دستگاه دیپلماسی ما پنهان بماند. از سوی دیگر، 
لازم است به دولت های اروپایی تفهیم شود هر گونه 
همراهی با دولت ترامپ در پروسه خروج از برجام 
)که با اعلام تغییر برجام رسمیت خواهد یافت(، آنها 
را نیز به دولت هایی سرکش و بی تعهد مانند دولت 
ایالات متحده آمریکا تبدیل خواهد کرد؛ موضوعی 
که به نظر می رسد هنوز بخوبی از سوی وزارت امور 
خارجه کشورمان خطاب به کشورهای اروپایی بیان 

نشده است.

دولتهایمیانجیياسرکش؟!جهانیبهناماينستاگرام
يادداشتامروزفضایمجازی


