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درنگ

2 بال برای پرواز -2

در یادداش��ت پیش��ین پیرامون اعتقاد و 
عمل صالح سخن گفتیم و به فراخور موقعیت 
مطالبی را عرضه داشتیم اما در این بخش سر 
آن داری��م تا پس از بیان ضرورت اعتقاد برای 
انجام اعمال شایسته به این موضوع بپردازیم 
که باید به چه چیز یا چیزهایی اعتقاد داشت 
و در واقع اس��ام ما را به اعتقاد داشتن به چه 
چیزهایی دعوت می کند. آنچه دعوت نخستین 
تم��ام انبیای الهی اس��ت چیزی ج��ز ایمان 
به خدای واحد نیس��ت، همانگون��ه که قرآن 
کری��م می فرماید: »هیچ پیامبري را قبل از تو 
برنینگیختیم مگر اینكه به او دستور دادیم به 
مردم اباغ کند که خدایي جز من نیست پس 
مرا عبادت کنی��د«)1( و جز این هم نمی تواند 
باش��د، زیرا خداوند موجودی اس��ت که در او 
کمال و نقصان یا هیچ تغییر دیگر که می توان 
آن را تص��ور کرد راه ندارد. پس نمی توان از او 
قوانین و فرامین متناقض و ناهمگون را انتظار 
داشت. قرآن کریم  می فرماید: »و هرگز برای 
س��نت خدا، تبدیلی نمی یاب��ی و هرگز برای 
س��نت خدا، دگرگونی ای نخواه��ی یافت «.)2( 
از همین رو اس��ت که مولای علی)ع( اجابت 
دعوت انبیا را موجب ش��فاعت ایشان از مردم 
می دانند و می فرمایند: »دعوت  پیامبران  خدا 
را اجابت کنید و در برابر آنها سر تسلیم فرود 
آورید و فرمان شان را ببرید، تا مشمول شفاعت 
آنان ش��وید«.)3( اگر میان دع��وت پیامبران و 
هدف ایشان تفاوتی بود، ایشان نمی توانستند 
ش��فیع برای مردم نزد خداوند باشند، زیرا اگر 
چندین دعوت متفاوت وجود داش��ته باش��د 
نمی توان تمام آنها را درست پنداشت وقتی آنها 
در شأنی مانند شفاعت مشترک هستند پس 
در غایت و راه نیز یكسانند و از منشائی واحد 
دستور دریافت می کنند. از همین رو است که 
اه��ل فن »ادیان« را غلط مصطلح دانس��ته و 
»دین« را درست می دانند و قرآن کریم نیز بر 
این پندار صحه می گذارد، زیرا دین را حقیقتی 
اله��ی می داند و علت اختاف می��ان پیروان 
پیامبران)ع( را نیز در همین جا بیان می فرماید: 
»در حقیقت دین نزد خدا همان اسام است و 
کسانی که کتاب ]آسمانی[ به آنان داده شده 
با یكدیگ��ر به اختاف نپرداختند مگر پس از 
آنكه علم برای آن��ان ]حاصل[ آمد، آن هم به 
سابقه حس��دی که میان آنان وجود داشت و 
هر کس به آیات خ��دا کفر ورزد پس ]بداند[ 
که خدا زودشمار است«.)4( پس پیامبران مبلغ 
یک پیام، دعوت کننده به یک راه و بیم دهنده 
و بشارت دهنده یک مسیر هستند. از همین رو 
وقتی یكی از ایشان از دنیا می رفت دیگری قیام 
می کرد: »هرگاه ایام یكی از آنها سپری می شد، 
دیگری برای اقامه دین خدا بپا می خاست«.)5( 
از اینها که فراتر رویم حتی ایش��ان در خلقت 
اولیه نی��ز از یک درخت هس��تند، همانگونه 
ک��ه امیرالمومنین)ع( درب��اره خلقت پیامبر 
اکرم)ص( می فرمایند: »او را از درختی که سایر 
انبیای��ش را از آن آفرید، جدا کرد )آفرید(«.)6( 
البته نباید از این نكته نیز غفلت کرد که آنچه 
بیان ش��د همانگونه که گذشت درباره دین با 
تعریف الهی آن اس��ت اگرنه اگر بخواهیم به 
ص��ورت عمومی ب��ه دین نگاه کنی��م و آن را 
مجموعه ای از عقاید و اخاق و حقوق و... و فقه 
الهی و غیرالهی بدانیم، می توان مكاتب بشری 
را نیز دی��ن نامید، همانگونه که فرعون روش 
مردم مصر را دین ایشان می خواند: »و فرعون 
گفت بگذارید موسی را بكشم تا پروردگارش 
را بخواند. من می  ترس��م آیین ش��ما را تغییر 
دهد یا در این سرزمین فساد کند«.)7( پس با 
تعریف الهی از دین، دین هر آن چیزی است 
که خداوند آن را ب��ه صورت وحی بر بندگان 
شایسته خود ارس��ال کرده است و مردم را به 
پیروی از آن امر فرموده اس��ت لذا انبیا به افق 
واحدی نگاه می کنند و مردم را به راهی واحد 
فرا می خوانند اما شاید عده ای در این موضوع 
مناقش��ه کنند که از کجا دانسته می شود این 
سخنان که توسط انبیا گفته شده است و البته 
یكسان نیز به نظر می آید، وحی الهی است و نه 
تجربیات شخصی ایشان از سیر و سلوک های 
عارفانه؟! یعنی این سوال ایجاد می شود که آیا 
پیامبران واقعا پیامی آورده اند یا به فهمی واحد 
از یک موضوع دست پیدا کرده اند؟ اجمالا باید 
گفت میان تجرب��ه دینی و وحی تفاوت هایی 
وجود دارد و می توان اثبات کرد آنچه پیامبران 
فرموده ان��د نه تجربه دین��ی، بلكه وحی الهی 
است. ان ش��اء الله در نوشتارهای بعدی به این 

تفاوت ها خواهیم پرداخت.
پی نوشت:

1- انبیا، آیه 25
 2- فاطر، آیه 43

 3- غررالحكم، 2509
 4- آل عمران، آیه 19

 5- نهج الباغه، خطبه 94
6- همان

 7- غافر، آیه 26

 هنگامی  که  هاشمی رفس��نجانی پ��س از جنگ 
و گذش��ت یک دهه از پیروزی انقاب به ریاس��ت قوه 
مجریه انتخاب ش��د، کشور در وضعیت شكننده ای به 
س��ر می برد. جن��گ تازه به پایان رس��یده و زخم های 
عمیقی بر پیكر کشور به جای گذارده بود. قیمت نفت 
به عنوان تنها منبع درآمد کشور، در پایین ترین سطح 
جهانی خود قرار داش��ت. همزمان دولت در سال 67 با 
کسری بودجه حدود 50 درصدی مواجه بود؛ همچنین 
تثبیت قیمت مجموعه ای از کالاها و خدمات و نیز نرخ 
ارز منجر به ایجاد و س��پس تش��دید عدم تعادل های 
اساس��ی در اقتصاد ش��د. این عدم تعادل ها را می توان 
در ایجاد فاصله فزاینده  قیمت های رس��می و بازار آزاد 
در مقیاس وس��یعی از کالاها و خدم��ات و در پی آن 
رش��د غیرضروری خدمات واسطه گری مشاهده کرد، 
لذا سیاس��ت های دولت ب��ر آن قرار گرفت که در همه 
بازارها قیمت تعادلی برقرار ش��ود و در نهایت سال 69 
سازمان برنامه و بودجه برنامه ای را تحت عنوان برنامه  
تعدیل اقتصادی با محوریت آزادسازی قیمت ها از جمله 
در ب��ازار ارز تصویب کرد، ل��ذا در این مقاله به منظور 
بررس��ی نحوه اجرای سیاست های تعدیل به طرح 10 
س��ؤال از دولت س��ازندگی می پردازیم. در مجموع در 
دوره ریاس��ت جمهوری آقای رفسنجانی کوشش های 
بسیار زیاد، سرمایه گذاری های وسیع و ساخت و سازهای 
فراوان��ی صورت گرفت؛ گام های قابل توجهی در جهت 
رفع مش��كات ناش��ی از جنگ و نوس��ازی و توسعه  
اقتصادی کشور برداشته شد و سیاست های اقتصادی 
دولت سازندگی موجب تحرک اقتصادی قابل توجهی 
در کش��ور شد. در عین حال، این حرکت با ناکامی ها و 
مشكاتی روبه رو بود که از جمله می توان به تک بعدی 
بودن روند توس��عه، عدم هماهنگی توس��عه  سیاسی 

با توس��عه اقتصادی، بی توجهی ب��ه عدالت اجتماعی 
و برخورد حاش��یه ای با آن، تأثیرپذیری از برنامه های 
صن��دوق بین المللی پ��ول، افزای��ش واردات و بدهی 
خارجی، طولانی شدن مدت طرح های عمرانی و اتاف 
هزینه ه��ا، عدم نظارت بر اجرای طرح ها و عدم کنترل 

تورم اشاره کرد.
 1- دولت در جریان اجرای سیاس��ت تعدیل اقدام به 
تک نرخی کردن ارز )در جهت افزایش( با هدف بهبود 
تراز پرداخت ها از طری��ق افزایش صادرات غیرنفتی و 
کاهش واردات و کسری بودجه کرد. این در حالی است 
که در یک اقتصاد نیمه صنعتی همچون ایران واحدهای 
تولیدی ش��دیداً به نهاده های وارداتی وابس��ته اند و به 
سهولت در داخل کشور قابل دسترسی نیستند. بخش 
عمده واردات مربوط به مواد اولیه، کالای واس��طه ای و 
سرمایه ای می شود، لذا افزایش نرخ ارز در نهایت منجر 
به افزایش هزینه تولید کالا و بروز تورم گسترده )50( 
در جامعه شد. طبق آمار رسمی بانک مرکزی، میانگین 
نرخ تورم در پایان س��ال 73 ب��ه 35/2 درصد افزایش 
یافت و تا پایان سال 74 به رکورد جاودانه 49/4 درصد 
رس��ید. بدین معنا که طی این دو س��ال، نرخ تورم از 
30 ت��ا 50 درصد در نوس��ان بوده اس��ت. تورمی که 
علت اصل��ی آن را می توان در تقلید از سیاس��ت های 
اقتصادی صندوق بین المللی پول و تاش دولت برای 
آزادس��ازی نظام ارزی جست وجو کرد. حال بهتر نبود 
دولت به جای افزایش نرخ ارز اقدام به بهبود ش��رایط 
فنی و اقتصادی تولید صادراتی در جهت تنوع و کیفیت 
کالاهای صادراتی می کرد و با تعیین نرخ ارز بر مبنای 
نرخ بنیادی آن، زمینه  تعادل منطقی میان عامت دهی 

نرخ ارز و رقابت پذیری اقتصاد کشور را فراهم می کرد؟
2- دولت به منظور توسعه  تولید و بازسازی خرابی های 

ناش��ی از جنگ، اق��دام به اخ��ذ وام از بانک جهانی و 
صندوق بین المللی پول کرد؛ بهتر نبود با شفاف کردن 
فعالیت های اقتصادی خرد و کان و اخذ مالیات از آنها 
و ایجاد درآمدهای پایدار مالیاتی، افزایش درآمد ارزی 
ناش��ی از صادرات غیرنفتی و به کارگیری سرمایه های 
بخش خصوص��ی و به تعبیر رهبر حكی��م انقاب، با 
»بازگش��ت به خود و جوشش از درون« و قرار گرفتن 
در خط مش��ی گذاری های ایش��ان در چارچوب جهاد 
اقتص��ادی، به منابع داخلی تكیه می کرد که در نهایت 
با بحران بازپرداخت بدهی ها و کسری بودجه به هنگام 

اجرای سیاست تعدیل مواجه نمی شد؟
3- سال 67 درآمد نفتی کشور حدود 7 میلیارد دلار 
بود. از این عدد، حدود 4 میلیارد دلار هزینه جنگ بود 
و کش��ور در آن برهه با درآمدی معادل 3 میلیارد دلار 
اداره می شد. در آن دوره، بحرانی وجود نداشت چرا که 
همه خودش��ان را با شرایط وفق می دادند اما سال 70 
ای��ران با درآمد 15 میلیارد دلاری و با اخذ وام چندده 
میلیارد دلاری از بانک جهانی، حدود 30 میلیارد دلار 
واردات انجام داد؛ بهتر نبود این میزان ارز دریافت شده را 
در جهت افزایش توان علمی و فناوری بومی و گسترش 
ش��رکت های دانش بنیان، حمای��ت از تولید داخلی و 
به کارگیری ظرفیت و توانمندی های عظیم مردم، برای 
تغییرات زیربنایی در س��اختار اقتصادی کشور هزینه 

می کرد؟
4- واردات بی روی��ه  کالاه��ای لوک��س از محل اخذ 
وام های خارجی منجر به گس��ترش فرهنگ مصرف و 
مصرف گرایی )در جامعه ای که ساده زیس��تی و قناعت 
بخش��ی از فرهنگ آن کشور محس��وب می شد( و در 
نهایت منجر به افزایش تقاضای مصرف ش��د و این در 
حالی اس��ت که تولید داخل توان پاس��خگویی به این 
میزان تقاضا را نداشت که این امر موجب دامن زدن به 
افزایش واردات و بروز تورم ش��د و به دنبال آن افزایش 
فاصله طبقاتی )از طریق باز توزی��ع درآمد از صاحبان 
دستمزد به صاحبان سود و از بخش خصوصی به بخش 
عموم��ی( را به بار آورد. بهتر نب��ود در کنار اختصاص 
وام ه��ا در جهت افزایش توان رقابتی تولیدکنندگان و 
افزایش ظرفیت های تولیدی و برطرف کردن تنگناهای 
ساختاری، فرهنگ استفاده از کالاهای داخلی و قبیح 
دانستن هرگونه اس��راف و تبذیر را ترویج می کرد؟ به 
طوری که منجر به پیشرفت مادی و رونق اقتصادی و 
توزیع عادلانه ثروت بر اساس شایسته سالاری و به دنبال 

آن برقراری عدالت اجتماعی در جامعه شود.
5- در طول دوران سازندگی متوسط تشكیل سرمایه  
ثابت ناخالص در بخش کش��اورزی 3124 و در بخش 

صنعت و معدن 8420 میلیارد ریال بوده است. این در 
حالی است که بخش کشاورزی غیروابسته ترین بخش 
اقتصادی کشور به دلارهای نفتی است و ایران در زمره  
10 کش��ور تولید کننده محصولات باغی اس��ت و در 
شرایطی که کشور با مشكل کمبود ارز مواجه باشد این 
بخش می تواند ارزآوری زیادی داشته باشد. بهتر نبود 
دولت، به جای اختصاص حجم قابل توجهی از سرمایه 
در بخش مونتاژ، در جهت نو کردن ابزار و ماشین آلات 
کشاورزی سرمایه گذاری می کرد )تشكیل سرمایه  ثابت 
ناخالص در ماش��ین آلات و لوازم کسب وکار در بخش 
کشاورزی از 1150 میلیارد ریال در سال 68 به 1677 
در سال 70 و در بخش صنعت از 4004 در سال 68 به 
10289 میلیارد ریال در سال 70 رسید(؛ به طوری که 

با کمبود ارز هم مواجه نمی شد؟
 6- ادعای دولت این بود که اجرای سیاس��ت تعدیل 
منجر به افزایش بهره وری نیروی کار خواهد ش��د اما 
در عمل میزان بهره وری در س��ال های پایانی به میزان 
قابل توجهی کاهش پیدا کرد. بهتر نبود دولت به منظور 
افزایش بهره وری، اقدام به تخصیص بهینه  منابع توسط 
سازوکارهایی غیر از قیمت های نسبی و استفاده منطقی 
و اقتصادی از منابع موجود )به طوری که منجر به حفظ 
ماشین آلات و قرار گرفتن بنگاه ها در ناحیه اقتصادی و 

افزایش رقابت در اقتصاد کشور شود( می کرد؟
7- سیاس��ت تعدی��ل در چارچوب اج��رای تدریجی 
 � جزئی �  بدون اتكا بر یک برنامه  اجرایی )در زمینه های 
مختلف پولی، مال��ی، ارزی و تأمین اجتماعی( منظم 
بود؛ به طوری که به نظر می رس��د یكی از عمده ترین 
مش��كات اقتصادی کش��ور ظرف این س��ال ها عدم 
س��ازگاری یا وجود تعارض بین سیاس��ت های پولی و 
ارزی بوده اس��ت؛ به طوری که از یک طرف هم قیمت 
ارز در ح��ال افزایش بود و هم سیاس��ت های پولی )به 
منظور تأمین نیاز دس��تگاه های اجرای��ی و واحدهای 
تولیدی و حل مش��كل مالی بانک ها( به گونه ای اتخاذ 
می شد که در جهت افزایش هرچه بیشتر نقدینگی به 
عنوان مؤثرترین عام��ل افزایش قیمت ارز عمل کرده 
است )متوسط رشد نقدینگی طی سال های 68 تا 72، 
15/2 درصد در س��ال بوده است(. حال با وقوف به این 
نكات، بهتر نبود دولت با اتخاذ سیاست های مناسب و 
هم جهت پولی و مالی، هم از افزایش نرخ ارز جلوگیری 
می کرد و هم موجبات ثبات اقتصادی به عنوان یكی از 

ارکان سیاست تعدیل را فراهم می کرد؟
حصول موفقیت در برنامه  اصاح اقتصادی در گرو 
آن است که دربرگیرنده 6 جزء فضای باثبات در سطح 
کان، آزادسازی قیمت های داخلی، آزادسازی تجارت 

خارجی و تبدیل پذیری ارزهای خارجی، اصاح ساختار 
بنگاه ها و خصوصی س��ازی، ایجاد ش��بكه های تأمین 
اجتماعی و ایجاد و توسعه  چارچوب قانونی و نهادهای 
لازم ب��رای کارکرد صحیح اقتصاد متكی بر سیس��تم 
قیمت ه��ا )اقتصاد بازار( باش��د. از میان این مجموعه، 
اصاح س��اختار بنگاه ها و خصوصی سازی، ایجاد نظام 
تأمین اجتماعی و ایجاد بستر حقوقی و نهادهای لازم، 
مشكل ترین و زمان برترین بخش های یک برنامه  اصاح 

ساختار را تشكیل می دهد.
8- از طرف دیگر سیاست های تعدیل اقتصادی تقریباً 
هم��ه  ابزارهای��ی را که قب��اً در خدمت تحقق تأمین 
اجتماعی به کار گرفته می ش��د دگرگ��ون کرد، بدون 
آنكه جایگزینی برای آن معرفی کند. بهتر نبود دولت با 
به کار گیری منابع ناشی از تبعات مثبت رفاهی سیاست 
تعدیل، مقدار حمایت ازدست رفته را از طریق افزایش 
حقوق و دس��تمزد در بخ��ش اداری و تولیدی تحت 
پوش��ش دولت، افزایش بودجه دس��تگاه های مشمول 
تأمین اجتماعی و پرداخت یارانه به اقشار خاص، جبران 

می کرد؟
9- در برنامه  اول توس��عه )68 تا 72(، تشویق بخش 
خصوصی به س��رمایه گذاری م��ورد تأکید قرار گرفت 
اما در عم��ل، عدم اعتماد به نق��ش و عملكرد بخش 
خصوصی و عملكرد حزبی و سلیقه ای سیاست گذاران 
اقتصادی باعث ش��د خصوصی س��ازی به انبوه سازی و 
خرید و فروش واحدهای مس��كونی و تجارت خارجی 
از تولید کالا و خدمات توس��ط مؤسس��ات دولتی )که 
تحت نظر دای��ره محدودی از اف��راد نزدیک به دولت 
هدایت می شدند( تبدیل شود. بهتر نبود دولت با اجرای 
خصوصی سازی به عنوان مكمل سیاست های آزادسازی، 
به شكل صحیح باعث شكسته شدن انحصارات، افزایش 

رقابت و تفكیک فعالیت های نامتجانس می شد؟
10- از آنجا که پیش بینی های به عمل آمده و اعام شده 
درب��اره نرخ ارز به دفعات در طول زمان به میزان قابل 
توجهی متف��اوت از آنچه که در عمل تحقق پیدا کرد 
بیان ش��ده بود، به نظر می رسد سیاست اعمال شده به 
لحاظ مقبولیت در مقطع زمانی اعمال شده دچار مشكل 
اساس��ی بود؛ به طوری که باعث اثر گذاری بر نرخ ارز و 
فاصله گرفتن آن از نرخ بنیادی شده بود. بهتر نبود در 
ابتدا سیاست گذاری روی نرخ ارز بر مبنای نرخ بنیادی 
)همگام با تغییرات متغیرهای بنیادی: رشد تولید و رشد 
نقدینگی و رشد بودجه  دولت( استوار باشد نه بر مبنای 

تغییر انتظارات مردمی؟ 
* کارشناس اقتصادی
منبع: برهان

بررسی سیاست های دوران ریاست جمهوری اکبر هاشمی رفسنجانی

10 سؤال اقتصادی 
از دولت سازندگی!

سحر خدابخشی*

س�عید اش�یری: در ادبیات دینی ما، موضوع تبلیغ، 
موضوعی مهم و پرتكرار اس��ت. از ن��گاه رهبر انقاب، 
»پروردگار عالم دس��تور تبلیغ را ب��ه پیغمبر خودش 
عنایت می کند و در آیات کریمه  قرآن از قول پیغمبران، 
مكرر در مكرر مس��أله  تبلیغ ذکر شده: ابُلَغُكُم رسَالت 
رَبّ��ی وَ انَصَحُ لكَُم«.)1( عاوه بر اهمیت و جایگاه تبلیغ، 
توجه به لایه ها و سطوح معناشناختی تبلیغ، یكی دیگر 
از محوره��ای بیانات اخیر رهبر انقاب اس��ت. ناگفته 
پیداست وقتی درباره  تبلیغ در این فضای فكری سخن 
می گوییم، به طور مشخص، منظورمان »تبلیغ اسامی« 
اس��ت. مهم ترین ویژگی های معنایی »تبلیغ« در این 

بیانات بدین شرح است:
یک- مبناگروی قرآنی در تعریف

توجه به تبار و خاستگاه قرآنی واژگان و اصطاحات 
و مبن��ا ق��رار دادن معن��ای قرآن��ی اصطاح��ات در 
نظریه پ��ردازی، از ویژگی های روش��ی رهب��ر انقاب 
اس��ت؛ همچنان است این روش در پی جویی از تعریف 
اصطاحاتی مانن��د »جهاد اقتص��ادی«، »مقاومت«، 
»بصیرت و صبر انقاب��ی«، »آرمان گرایی« و »تقوا« و 
مانند آن: »تبلیغ، ریش��ه  قرآنی دارد؛ کاری نیست که 
ما آن را اختراع کرده باش��یم یا از کس��ی در دنیا آن را 
یاد گرفته باشیم. خداوند متعال در سوره  مبارکه  احزاب 
َّذینَ یبَُلغُونَ رس��الات الله وَیخَشَ��ونهَُ وَ لا  می فرماید: الَ
یخَشَ��ونَ احََدًا الاَّ الله وَ کَفَی بالله حَس��یبًا؛ و در س��وره  
مبارکه  مائده ]می فرماید[: یا ایَُّهَا الرَّسُ��ولُ بلَغ ما انُزلَ 

الیَکَ من رَبک«.
دو- ویژگی ها و بایسته های تبلیغ

گاه در توضیح و شرح معنای یک اصطاح، می توانیم 
از ویژگی های توصیفی و مؤلفه های معنایی اس��تفاده 
کنیم. از نظر رهبر انقاب »صمیمیت«، »امانتداری«، 
»اعتمادآفرین��ی«،  »امیدبخش��ی«،  »مس��ؤولیت«، 
»صداق��ت« و »آینده گرای��ی« از مهم ترین ویژگی ها و 
بایسته های تبلیغ است: »شرط این تبلیغ این است که 
صادقانه باشد، صمیمانه باشد، امانتدارانه باشد، مسؤولانه 
باشد؛ این معنای تبلیغ است... امید و اعتماد در تبلیغ 
باید وجود داش��ته باشد. برای یک ملت بدترین حادثه 
این است که اعتمادبه نفسش را از دست بدهد، امیدش 

به آینده را از دست بدهد«.
سه- معنای تقابلی و رویکرد سیاقی

توجه به تقابل های معنایی در بیان مفاهیم، روشی 

قرآنی، عقانی و دیرینه اس��ت؛ گزاره  »تعُرَف الأش��یاءُ 
بأضدادها« بر همین نكته دلالت دارد. همچنین مقوله  
تبلیغ و معنای مقابل آن، در فضای ایستا و خلأ مطرح 
نمی شود، بلكه ناظر به شرایط و واقعیات جامعه و روندها 
و رخدادهای آن، معن��ای خاص تری می یابد؛ توجه به 
این رویكرد معناشناس��انه را رویكرد سیاقی می دانیم. 
بر همین اس��اس، رهبر انقاب، تبلیغ اس��امی را در 
تقاب��ل با پروپاگاندای مطرح در فرهنگ و تمدن غربی 

طرح کرده اند: »]...[ در حكومت های 
مادی- عمدت��اً در غرب- هم تبلیغ 
هس��ت؛ ]به اصطاح[ پروپاگاندا؛ که 
ای��ن با آن، به ط��ور مبنایی و اصولی 
متفاوت است. پروپاگاندا برای کنترل 
کردن اف��كار عمومی مردم اس��ت، 
در جهت دس��ت یافتن به قدرت، به 
منفعت، به پول است. غربی ها انصافاً 
در ای��ن قضیه، ورودش��ان هم خوب 
است، خیلی بلدند. تبلیغات به معنای 
غربی- پروپاگاندای غربی- را خیلی 

خ��وب بلدند؛ پول درمی آورند، به قدرت می رس��ند. با 
چه ]کاری[؟ با کنترل افكار عمومی مردم. ]اما[ تبلیغ 
اسامی مس��أله اش این نیست؛ تبلیغ اسامی عبارت 
است از تفاهم با مردم؛ بحث کنترل نیست، بحث تفاهم 
اس��ت؛ ذهن ها را به س��مت یک هدف عالی و والایی 

متوجه کردن و ذهن ها را به هم نزدیک کردن«.
چهار- تبلیغ به مثابه گفتمان سازی

در ای��ن بیان��ات، معنای تبلیغ در س��طح چهارم با 
مفهوم و معنای گفتمان س��ازی مرتبط می شود. از نظر 
رهبر انقاب، »تبلیغ باید گفتمان ساز باشد«.)2( سخن 
این اس��ت: رابطه  میان تبلیغ و گفتمان سازی چیست؟ 
هرچند پاسخ به این پرسش، مجال مفصلی را می طلبد، 
اما به طور خاصه باید رابطه  اصلی میان این دو مفهوم 
را در همین بیانات اخیر، یافت: »تبلیغ اسامی عبارت 
است از تفاهم با مردم؛ بحث کنترل نیست، بحث تفاهم 
است؛ ذهن ها را به سمت یک هدف عالی و والایی متوجه 
ک��ردن و ذهن ها را به ه��م نزدیک کردن«. گفتمان در 

جامعه، مثل هواس��ت و بدون هوا، »امكان و شرایطی« 
برای تنفس نخواهد بود؛ گفتمان در جامعه، ش��رایط و 
زمینه هایی واقعی و توافق شده است که امكان باور و فهم 
مشترک و مقبول عمومی را به وجود می آورد. گفتمان، 
شعار، سیاست، تدبیر، برنامه و از این قبیل نیست. همه  
این موارد در گفتمان انسجام و معنای گفتمانی می یابند. 
گفتمان، شرایط و وضعیتی است در سطحی از جامعه که 
مضامین، شعارها، انتخاب ها و برنامه ها متناسب با آن معنا 

وجاهت می یابند و این معنایابی بر اساس تفاهم و توافقی 
است که- به صورت آگاهانه یا ناآگاهانه- در جامعه رخ 
می دهد؛ بنابراین اگر امكان و ش��رایط فهم مشترک در 
جامعه وجود نداشته باشد، هر اقدام و گفت وگو و ارتباطی 
در سطح جامعه بی معنا و غیرممكن خواهد بود؛ از این 
رو گفتمان را باید شرایط مفاهمه در جامعه بدانیم. باور 
عمومی، تجلی گاه گفتمان جامعه  است؛ گفتمان یعنی 
آن  وضعیتی که یک سخن )یک آرمان، یک معرفت و...( 
مورد تفاهم، قبول و پذیرش عموم مردم تلقی بش��ود و 
مردم به آن توجه کنند؛ بر این اساس، می توانیم بگوییم 
گفتمان  جامعه، مفهوم و معرفتی اس��ت که در برهه ای 
از زم��ان در یک جامعه همه گیر می ش��ود؛ از همین جا 
گفتمان- عاوه بر انس��جام درونی- با 2 بعد »زمان« و 

»مكان« نیز ارتباط پیدا می کند.
پنج- آثار و ثمرات تبلیغ

گاه می توانیم شرح و توضیح درباره  اصطاحات را با 
توجه به جنبه های »تبیینی« آنها بیان کنیم؛ بدین نحو 

که بگوییم این مفهوم، خود عامل تغییر در چه مفاهیم 
دیگری است، آثار و پیامدهای آن چگونه است یا اینكه 
از چه مفاهیمی، متأثر و تأثیرپذیر است و مانند آن. این 
رویكرد را می توانیم معناشناسی تبیینی نام بگذاریم. در 
این بیانات نیز رهبر انقاب، مفهوم تبلیغ را با توجه به آثار 
آن بیان می کنند: »تبلیغ اسامی عبارت است از تفاهم 
با مردم؛ بحث کنترل نیست، بحث تفاهم است؛ ذهن ها 
را به س��مت یک هدف عال��ی و والایی متوجه کردن و 
ذهن ها را به هم نزدیک کردن. اثر این 
تفاهم چیست؟ اثر تفاهم این است که 
مردم در جهت کارهای اساسی و خیر، 
خودشان مس��ؤولانه وارد می شوند«.  
همچنین در فراز دیگری می فرمایند: 
»قهراً افكار عمومی وقتی که در یک 
مسأله ای فعال شد و صاحب نظر شد، 
به طور طبیعی جسم ها را به حرکت 
در م��ی آورد، ذهن ه��ا را ب��ه حرکت 
درم��ی آورد، ابتكاره��ا را وارد میدان 
می کن��د. به طور طبیع��ی در تبلیغ 
اسامی، فرصت ها و تهدیدها برای مردم بیان می شود؛ 
دش��من ها و دوس��ت ها برای مردم معین می ش��وند، 
شناس��انده می ش��وند؛ اعتماد به نفس به م��ردم داده 

می شود؛ اینها در تبلیغ وجود دارد«.
شش- تبلیغ به مثابه جنگ

س��طح دیگ��ری از معنای تبلیغ در ای��ن بیانات، با 
روش »اس��تعاره های مفهومی« قابل پی جویی اس��ت. 
تبلیغ، عاوه بر معانی، پایه و مبنای قرآنی و همچنین 
با توجه ب��ه ویژگی ها، تقابل ه��ا، مترادف ه��ا و آثار، از 
جهت اس��تعاری نیز قابل توجه است. البته نكته  جالب 
توجه در اینجا نیز روش قرآن بنیاد رهبر حكیم انقاب 
در بیان معانی اس��تعاری تبلیغ است. استعاره  »تبلیغ 
به مثابه جنگ« یعنی »مواجهه  با دشمن؛ تبلیغ درست، 
یعنی سینه به س��ینه شدن با دشمن حقیقت، با ظلم و 
با ظلمات؛ این، معنای تبلیغ است؛ این، حقیقت تبلیغ 
َّذینَ یبَُلغونَ  اس��ت«. »از این آیه ای که عرض کردیم- الَ
رسالات الله وَیخَشَ��ونهَُ  وَ لا یخَشَونَ احََدًا الاَّ الله- معلوم 

می شود این تبلیغ، دشمن دارد؛ ]وقتی[ می فرماید تبلیغ 
می کنند رس��الات الهی را، از خدا می ترسند، از غیرخدا 
نمی ترسند، پیدا است که غیرخدا در مقابل این مبلغان 
الهی، مبلغان رسالات الله، صف آرایی دارند؛ بحث بر سر 
دعوا اس��ت. یا در آن آیه  شریفه  »بلَغ ما انُزلَ الیَکَ من 
رَّبکَ وَ ان لمَ تفَعَل فَما بلََّغتَ رسالتََهُ وَ الله یعَصمُکَ منَ 
النّاس« که ]می فرماید[ خدا تو را حفظ می کند، نگران 
نباش، دغدغه نداشته باش از دشمن، پیدا است که در 
مقابل تبلیغ پیغمبر، صف دشمنان است، جبهه  دشمنان 
است. برادران عزیز، خواهران عزیز! معنای این چیست؟ 
معنایش این است که شما آن وقتی که تبلیغ می کنید، 
تبلیغ اساسی می کنید، تبلیغ اسامی می کنید، در مقابل 
این تبلیغ شما یک جبهه  دشمنی صف آرایی می کند؛ 

این را باید بدانید. تبلیغ میدان جنگ است«.
هفت- مصادیق تبلیغ

در هفتمین سطح از معنای تبلیغ، آن را در سطح 
مصداقی پی می گیری��م. در این بیانات نقل خاطره ای 
گران بار از پیامبر اعظم صلّی الله علیه وآله  در غزوه  خندق 
مصداقی از »تبلیغ موفق« محس��وب می ش��ود: »شما 
تبلیغات پیغمبران را با آن شرایط سختی که داشتند 
نگاه کنید؛ در سخت ترین شرایط در جنگ خندق که 
داشتند خندق می کندند... یكجا مسلمان ها رسیدند به 
یک سنگ سختی که هرچه کردند نتوانستند این سنگ 
را جابه جا کنند؛ به پیغمبر عرض کردند یا رس��ول الله 
اینجا یک سنگ خیلی سختی هست و نمی توانیم آن 
را حرکت بدهیم؛ حضرت خودشان تشریف آوردند آنجا، 
کلنگ را گرفتند، یک ضربه  محكمی با کلنگ زدند و 
برق جست از این ضربه  مهم؛ پیغمبر فرمود که من در 
این برق، کاخ کس��ری را دیدم که شما خواهید گرفت. 
شما ببینید! پیغمبر اکرم در چه شرایطی، در سخت ترین 
ش��رایط، می فرماید که من کاخ کسری را می بینم که 
شما می گیرید؛ من امپراتور روم را- در یک ضربه  دیگر- 
می بینم که شما ]شكس��ت می دهید[؛ ]یعنی[ امید، 

اعتمادبه نفس«.
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