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تئاتر

موسیقی »لاتاری« ساخته شد

موس��یقی فیلم س��ینمایی »لات��اری« به 
کارگردانی محمدحسین مهدویان توسط حبیب 
خزایی فر ساخته ش��د. به گزارش مهر، حبیب 
خزایی فر موسیقی فیلم سینمایی »لاتاری« به 
کارگردانی محمدحس��ین مهدویان را ساخت. 
خزایی فر که پیش از این در فیلم های سینمایی 
»ایس��تاده در غب��ار« و »ماج��رای نیمروز« با 
مهدویان همکاری کرده بود، این بار هم ساخت 
موسیقی فیلم دیگری از این فیلمساز را برعهده 
داشته است.  نخستین  اکران فیلم »لاتاری« در 
سی وششمین جشنواره ملی فیلم فجر است و 
محمدحسین مهدویان با این فیلم برای سومین 
سال متوالی در این جشنواره حضور دارد. پیش 
از این تصاویری از بازیگران این فیلم در رسانه ها 
منتشر شده بود اما برای نخستین بار است که 
تصویری از حضور نادر س��لیمانی در »لاتاری« 
منتشر می ش��ود. »لاتاری« محصول موسسه 
س��ینمایی س��یمای مهر و ب��ه تهیه کنندگی 

سیدمحمود رضوی است.

انتشار فراخوان دوازدهمین 
جشنواره شعر فجر 

شعر  جش��نواره  دوازدهمین 
فجر ضمن رونمایی از پوستر 
این دوره، فراخ��وان دریافت 
آثار خود را نیز منتشر کرد. به 
گزارش ایسنا، آثار منتشر شده 
در 3 بخش  »شعر بزرگسال«، »شعر کودک و 
نوجوان« و »درباره شعر« در سال ۹۵ از طریق 
دبیرخانه دوازدهمین جشنواره بین المللی شعر 
فجر احصا می شود و مورد بررسی و داوری قرار 
می گیرد. در حالی که دبیرخانه این جش��نواره 
پیش از این شناس��ایی، جمع آوری و غربالگری 
اولیه آثار را آغاز کرده بود، با انتش��ار فراخوانی 
از پدیدآورندگان و ناشران خواست آثار منتشر 
شده دارای مجوز وزارت ارشاد را تا ۱۵ بهمن در 
اختیار دبیرخانه قرار دهند. در این دوره آثاری 
که در س��ال ۱3۹۵ به زبان فارس��ی و با مجوز 
وزارت فرهنگ و ارش��اد اس��امی منتشر شده  
باش��د در گروه  های »شعر بزرگس��ال«، »شعر 
کودک و نوجوان« و »درباره شعر« مورد ارزیابی 
قرار می گیرند. این چهارمین دوره ای اس��ت که 
جشنواره بین المللی شعر فجر توسط بنیاد شعر 
و ادبیات داستانی ایران برگزار می شود و دبیری 
آن را ج��واد محقق برعه��ده دارد. برگزیدگان 
جشنواره اسفند امسال در آیین اختتامیه معرفی 
خواهند شد و به این برگزیدگان، عاوه بر جایزه 
نقدی، لوح یادبود و نشان جشنواره بین المللی 

شعر فجر اهدا خواهد شد.

»نماز« آیت الله حائری شیرازی 
در کتابفروشی ها

گفتارهای حائری شیرازی در 
باب نماز در کت��اب »نماز« 
از س��وی دفتر نش��ر معارف 
منتشر ش��د. کتاب »نماز« 
مرح��وم آی��ت الله حائ��ری 
شیرازی)ره( از س��وی دفتر نشر معارف روانه 
کتابفروشی ها ش��د. به گزارش فارس، کتاب 
»نم��از«، مجموعه ای از چن��د گفتار حضرت 
آی��ت الله حائری ش��یرازی)ره( درب��اره نماز و 
فلس��فه و آثار آن اس��ت که این اندیشمند به 
 زیبای��ی، آثار ف��ردی و اجتماع��ی این عمود 
خیمه دین را بررس��ی کرده اند. در این کتاب 
موضوعاتی همچون معنای »ذکر« بودنِ نماز، 
تفاوت ذکر با تلقین و تقلید و القاء، نماز؛ عامل 
تبدیل ایمان به یقین، نماز شوینده غفلت های 
اجباری، کارکردهای مختلف ذکر در انسان ها، 
رابط��ه داخل و خارج نماز، تفاوت تأثیر نماز و 
سایر عبادات بر انسان، ریشه های عدم حضور 
قلب در نماز، نماز و ولایت، چرا ولایت، »شرط 
قبول��ی« نماز و س��ایر اعمال اس��ت؟، کفر به 
طاغوت؛ مقدمه نماز و خودسازی، نماز؛ انتقال 
از طبیعت به فطرت، نماز دس��تگاه حراس��ت 
انس��ان از فحش��ا و منکر، چرا اوقات نماز به ۵ 
وقت تقسیم شده است؟، آداب خروج از منزل 
و ورود به مس��جد، خاصه ای از فلسفه اذکار و 
افعال نماز، بزرگی خدا؛ نخستین  یادآوری در 
نماز، مایه رستگاری بودن نماز، حمد و تمرکز 
در نماز و... مورد بررسی قرار گرفته است. کتاب 
»نماز« اثر آیت الله حائری شیرازی)ره( در ۱40 
صفحه در شمارگان 3 هزار نسخه با قیمت ۸ 
هزار تومان توسط دفتر نشر معارف منتشر شده 
است. بر اس��اس این گزارش، »آینه تمام نما«، 
»حکومت جهانی خدا«، »با علی)ع( در صحرا« 
و »تعلق« دیگر آثاری است که از این عالم ربانی 

توسط دفتر نشر معارف منتشر شده است.

دفاع دبیر جشنواره تئاتر فجر 
از نمایشی با مضمون زنان روسپی!

پس از آنکه رس��انه ها اخب��اری در ارتباط 
با حضور نمایش��ی پرحاش��یه با موضوع زنان 
روسپی در جشنواره تئاتر فجر منتشر کردند، 
دبیر جش��نواره تئاتر فجر با انتشار یادداشتی 
ب��ه دفاع تمام قد از ای��ن نمایش پرداخت. به 
گزارش »وطن ام��روز«، نمایش »روز عقیم« 
نمایش��ی اس��ت که درباره زنان فاحشه زمان 
پهلوی و تخریب شهر نو پس از انقاب اسامی 
ایران و باتکلیفی این افراد در جامعه نگاشته 
شده اس��ت. فرهاد مهندس پور در یادداشتی 
که فارس آن را منتش��ر ک��رده، به حمایت از 
این نمایش که حس��ین کیانی کارگردانی آن 
را برعه��ده دارد، پرداخت. در بخش��ی از این 
یادداشت آمده است: »حسین کیانی استعاره 
»روز عقیم« را از آیه ۵۵ س��وره حج در قرآن 
کریم وام گرفته اس��ت؛ واژه »عقیم« یک بار 
دیگر در آیه 4۱ از س��وره الزاریات تکرار شده 
است. حس��ین کیانی  اس��تعاره »ابتر بودن«، 
»س��ترونی« و در هم کوفتگ��ی کاراکترهای 
نمایش��ش را با آوردن »روز عقیم« پیشینه و 
پشتوانه ای مذهبی داده است. خاستگاه گروهی 
که حس��ین کیانی به آنان پرداخته، به پیش 
از پیروزی انقاب اس��امی باز می گردد...«. او 
در بخش دیگری از این یادداش��ت با اخاقی 
خوان��دن مفهوم ای��ن نمایش، آورده اس��ت: 
»مفه��وم اخاق��ی نمای��ش »روز عقیم« در 
خ��ال آرزوها و ناکامی ها و گرفتاری و نکبت 
و پرخ��اش کاراکترهایش، عبرتی اس��ت که 
درونمایه نمایشنامه بر اساس آن نوشته شده 
است.« جالب آنکه پیش از این حسین کیانی 
به دلیل حجم بالای ممیزی های وارد شده با 
نگارش نامه ای از حضور در جشنواره انصراف 
داده ب��ود ول��ی در نهایت با درخواس��ت دبیر 

جشنواره حاضر به حضور در جشنواره شد!

از سریال »گیله وا« چه خبر؟
»گیله وا«  سریال  تهیه کننده 
که ای��ن روزها آخرین مراحل 
تولی��د خ��ود را پش��ت س��ر 
می گ��ذارد با بیان اینکه هنوز 
ش��بکه پخش این مجموعه 
مشخص نشده اس��ت، اظهار امیدواری کرد که 
این س��ریال مورد توجه مخاطب��ان قرار خواهد 
گرفت. به گزارش ایس��نا، امیر بنان تهیه کننده 
سریال »گیله وا« درباره روند تولید این مجموعه 
تلویزیونی که تاش می کند تاری��خ را در دوره 
قحطی س��ال ۱۲۹۷ به تصویر بکشد، گفت: در 
حال حاضر تدوین کار به پایان رسیده و مراحل 
صداگذاری، جلوه های ویژه  تصویری و موسیقی 
در حال آماده سازی است اما تا زمانی که مراحل 
تولید این مجموعه به پایان نرسد، شبکه  پخش 
آن نیز مشخص نخواهد شد. او همچنین یادآور 
ش��د که س��ریال »گیله وا« قصه گوی��ی روان و 
خوب��ی دارد و با آنچه پیش از تولید در نظرمان 
بود مطابقت دارد. این س��ریال به عنوان یکی از 
تازه ترین محصولات مرکز فیلم و سریال سازمان 
هنری - رس��انه ای اوج در تاش است با نگاهی 
عاطفی به زندگی مردم ش��مال ایران در بستر 
اتفاقات تاریخی س��ال ۱۲۹۷ بپردازد و روایتگر 
سبک زندگی و روابط اجتماعی و عاطفی مردم 
ایران و بویژه مردم خطه گیان در ۱00 س��ال 

گذشته باشد.

برگزاری نشست 
»برندسازی در رسانه« در صداوسیما

نشست تخصصی »برندسازی 
در رس��انه« ب��ه هم��ت مرکز 
صداوسیما  س��ازمان  بس��یج 
برگزار می ش��ود. ب��ه گزارش 
ف��ارس، مجتمع آموزش��ی - 
پژوهشی شهید آوینی مرکز بسیج صداوسیما با 
هم��کاری مدیریت پژوهش مرکز طرح، برنامه و 
ارزیابی سیما نشست »برندس��ازی در رسانه« را 
برگزار می کند. در این نشست که قرار است در آن 
مباحث مربوط به برندینگ رسانه ای بیان شود، 
تاش می ش��ود به سوالاتی نظیر »برند سازی در 
رسانه چیست؟ چگونه می توان تولیدات رسانه ای 
را برند کرد؟ چگونه باید از برند محافظت کرد؟« 
پاس��خ دقی��ق و علمی داده ش��ود. در نشس��ت 
»برند س��ازی در رس��انه« دکتر خیامی اس��تاد 
ارتباطات و رئیس مرکز ط��رح، برنامه و نظارت 
سیما، دکتر قاسمی استاد مدیریت ورزشی و مدیر 
ش��بکه رادیویی ورزش و معینی مدیرکل دفتر 
مالکیت فکری س��ازمان صداوسیما به سخنرانی 
و ارائه بحث می پردازند. این نشست روز دوشنبه 
دوم بهمن از ساعت ۸:30 دقیقه در سالن رضوان 

مرکز بسیج صداوسیما برگزار می شود.

محسن شهمیرزادی: اگر اهل پیگیری 
هنر و ادب کش��ور باشید، حتما اندک 
توجهی به جشنواره فیلم فجر خواهید 
داش��ت. این عاقه اگر بیش��تر باش��د 
بی شک تئاتر فجر را هم پیگیری خواهید 
کرد اما کمت��ر پیش می آید مخاطبان 
دغدغه جشنواره موسیقی فجر را داشته 
و پیگیر آخرین فعالیت های گروه های 
موسیقی نواحی و جدیدترین خواننده 
بین المللی در این جشنواره باشند. این 
ع��دم پیگیری عام- و ب��ه تبع آن عدم 
توجه رسانه ها- باعث می شود مدیران 
جشنواره دور از حاش��یه و البته بدون 
نیاز  به پاس��خگویی تصمیمات خود را 
اعمال کنند. تصمیم گیری بدون توجه 
رس��انه ها بی ش��ک می توان��د از جانب 
مدیران پس��ندیده باش��د اما عدم نیاز 
به پاس��خگویی و اعمال سیاست های 
مطلوب، اتفاقی اس��ت که باعث ش��ده 

جش��نواره موس��یقی فجر خود را از انتقاد و بررسی 
سیاست های جشنواره ای دور ببیند. از این رو تحلیل 
و بررسی جامع این جشنواره ضروری به نظر می رسد، 
زیرا عاوه بر عدم پرداخت عمومی رس��انه ها به این 
جشنواره، عمده تصمیمات جشنواره اعم از انتخاب 
گروه ها، سیاست گذاری و... بر عهده دبیر این رویداد 
بوده و می توان با تحلیل تصمیم گیری ها رویکردهای 
این جش��نواره را بررس��ی کرد. رویکردهایی که از ۲ 
وجه می توان آنها را بررسی کرد؛ نخست جدا کردن 
س��ره از ناسره و نقد جزء به جزء این جشنواره است. 
از دیدگاه دوم نیز می توان روند کلی این جشنواره را 
مورد تجزیه و تحلیل قرار داد؛ بررسی سیاست هایی 
که از چند دوره گذشته به وقوع پیوسته  و بناست در 

آینده نیز ادامه دار باشد. 
 سره و ناسره های جشنواره ■

برای نام بردن از »س��ره« های موس��یقی فجر به 
تامل فراوانی  نیاز اس��ت. در ابتدای امر ش��اید بتوان 
اختصاص بخشی مجزا –ولو تشریفاتی و نوستالژیک- 
برای موسیقی انقابی در جشنواره »فجر« به نسبت 
سایر جش��نواره ها را پس��ندیده دانست. همچنین 
موس��یقی نواحی نیز از جمله بخش هایی است که 
می توان از فلس��فه وجودی آن دف��اع کرد؛ هر چند 
همگی رای بر تش��ریفاتی بودن آنها داده اند. از سوی 
دیگر اما بخش های متعدد این جشنواره مورد انتقاد 
اهالی هنر و موسیقی قرار گرفته است. قیمت نجومی 
بلیت ها از جمله مسائلی است که تعجب بسیاری از 
اهالی موس��یقی را برانگیخته است؛ قیمت هایی که 

تفاوت چندانی با کنسرت های 
غیرجش��نواره  ای��ام  در  آزاد 
ندارد، به طور مث��ال از قیمت 
۵0 ت��ا ۹0 ه��زار تومانی بلیت 
در ت��الار ایرانی��ان می توان نام 
برد. بی ش��ک رسالت جشنواره 
فجر را که متص��دی آن دولت 
بوده و بس��تری برای دورهمی 
اهالی موسیقی است، نمی توان 
مشابه یک هلدینگ اقتصادی 

دانست که مس��ؤولیت برگزاری کنس��رت و عایده 
مالی از این طریق را دارد. فریدون آس��رایی چندی 
پی��ش در گفت وگوی��ی که پیرامون این جش��نواره 
داش��ته است با انتقاد از بی عدالتی مدیران جشنواره 
در توزیع بلیت و اختصاص جشنواره دولتی فجر به 
قشر مرفه، اظهار داشت: »هیچ گاه در اجراهای مربوط 
به جش��نواره، بلیت به شکل رایگان در اختیار مردم 
قرار داده نمی شود. جشنواره موسیقی فجر به جای 
اینکه از مردم ع��ادی و طبقه ضعیف دعوت کند تا 
اجراها را ببینند از آنان پول دریافت می کند. متاسفانه 
جشنواره موسیقی فجر و کنسرت های موسیقی که 
برگزار می ش��ود مناسب وضعیت مالی طبقه پایین 
جامعه نیس��ت«.  همچنین برخاف س��ال گذشته 
که پس از افتتاح رس��می سامانه »حام« و برگزاری 
چند کنس��رت موسیقی آناین که اتفاقا با استقبال 
مخاطبان شهرستانی و تماشاگرانی که قادر به خرید 
بلیت های نجومی کنس��رت ها نیستند، مواجه شد، 
امس��ال این س��امانه به دلایلی نامعلوم از جشنواره 
حذف ش��د تا عما ج��ز خرید بلیت ه��ای پربهای 
کنس��رت برای مخاطبان تهرانی راه��ی دیگر برای 
حضور در جش��نواره وجود نداش��ته باشد.  انتخاب 
 گروه ها و خواننده ها برخاف روند س��ایر جشنواره ها 
بر عهده دبیر اجرایی جشنواره موسیقی فجر است. 
عدم حض��ور چهره ه��ای فاخر عرصه موس��یقی و 
پررنگ تر ش��دن بنَدها و خواننده های گیش��ه محور 
نش��ان می دهد ک��ه منطق ب��ازار و ف��روش بر این 
جشنواره حاکم است. فریدون آسرایی با بیان اینکه 
گیشه، هویت جشنواره را مشخص می کند، گفته بود: 
»از خوانندگان بزرگ به دلیل نداشتن گیشه در این 
جشنواره دعوت نمی شود و متاسفانه هر سال وضعیت 
به همین شکل است، حتی اجراهای جشنواره در این 
دوره نیز براساس احتمال فروش خوب شان انتخاب 
شده اس��ت. هیچ وقت جش��نواره موسیقی فجر از 
پایه گذاران موسیقی پاپ همچون خشایار اعتمادی، 
محمد اصفهانی، علیرضا عصار، قاس��م افشار و امیر 
تاجیک دعوت نکرده، تنها به این دلیل که به دنبال 

گیشه است«. همچنین علی رهبری، از برجسته ترین 
رهبران ارکستر س��مفونیک ایران که نامی آشنا در 
ارکس��ترهای جهانی دارد، پیش از ای��ن در نامه ای 
آتشین انتقادهای بسیاری را به این جشنواره وارد کرد 
که در بخشی از آن به عدم دعوت هنرمندان صاحبنام 
اشاره داشت و نوشت: »ایران دارای هنرمندان بزرگی 
در زمینه موس��یقی سنتی و غربی است که براستی 
از افتخارات این سرزمین هستند. فقط به این چند 
نام که عنوان می کنم توجه کنید: حس��ین علیزاده، 
شهرام ناظری، همایون ش��جریان، داریوش طائی، 
کیهان کلهر، علیرضا مشایخی، علیرضا قربانی، مسعود 
شعاری و چندین و چند استاد مسلم دیگر. چرا این 
استادان در این جشنواره دولتی که هزینه آن از طرف 
دولت تامین می ش��ود مش��ارکت و حضور ندارند؟« 
وی همچنی��ن در ادامه بیان داش��ت: »آیا تصادفی 
اس��ت که از رهبران، نوازندگان و آهنگسازان ایرانی 
بسیار موفق موسیقی کاس��یک در خارج از کشور 
دعوتی به عمل نمی آورند؟ یا به خاطر جلوگیری از 
کسادی بازار خودشان جلوی ورود و حضور دیگران 
را می گیرند، آن هم به قیمت پایین کشیدن سطح 
هنر مملکت. موضوع چیس��ت؟« همچنین با وجود 
افزوده شدن س��الن های اجرای کنسرت با ظرفیت 
و کیفی��ت بالا در پایتخت که دسترس��ی افراد را به 
برنامه ها و ایجاد فضای رقابتی فراهم می کرد و وجود 
مجموعه های آزموده شده ای چون مرکز همایش های 
برج میاد تهران و سالن میاد نمایشگاه بین المللی 
ته��ران، اج��رای بخش اعظم��ی از کنس��رت های 
پرمخاط��ب موس��یقی پاپ به 
س��الن ایرانیان س��پرده ش��د، 
آن هم در ش��رایطی که از این 
سالن  همچنان به عنوان یکی از 
مهم ترین سالن های وزنه برداری 
آسیا استفاده می شود. مختصات 
جغرافیای��ی این س��الن که در 
ضلع غرب��ی ورزش��گاه آزادی 
ق��رار دارد، عما مانع از حضور 
افرادی می ش��ود که از داشتن 
خودروی ش��خصی محرومند اما سکوت رسانه های 
تخصصی موسیقی در این زمینه چندان عجیب به 
نظر نمی رس��د. اقبال مدیران و رسانه های موسیقی 
به یکدیگر و همراس��تایی سیاس��ت های مدیران و 
اقبال تجاری رس��انه ها به این امر موجب ش��ده جز 
خبرگزاری های عمومی نظیر مهر، فارس و... چیزی 

جز رپورتاژ از این سایت ها شاهد نباشیم.
جشنواره موسیقی پول ■

این انتقادات اگرچه از دید مدیران جشنواره مغفول 
واقع نشده است اما مساله زاویه دید متفاوتی است که 
از جان��ب هنرمندان و مدیران وج��ود دارد. اقتضای 
منطقِ بازاری موجب پدید آمدن بلیت های گرانقیمت، 
سالن های مرتبط با افراد خاص، استفاده از هنرمندان 
گیش��ه ای، تعامل تجاری با سایت های تخصصی و... 
می ش��ود. فلذا اگر با نگاه مدیران جش��نواره بنگریم 
بی ش��ک هیچ کدام از اینها نقطه ضعف محس��وب 
نمی ش��ود اما نکته مهم اینجاست که این جشنواره 
دولتی بوده و رسالتش چیزی جز کسب درآمد و سود 
مالی است. علی رهبری با اشاره به همین موضوع در 
نامه مطول خود بیان داش��ت: »تازه برای اجرای این 
جشن- نه جشنواره- در این سطح هم در هیچ کجای 
دنیا به وزارت فرهنگ و ارش��اد و تش��کیات دولتی 
و بودجه دولتی بیش از یک میلیارد نیازی نیس��ت. 
این کار را در این سطح، یک آژانس و بنگاه شادمانی 
هم می تواند به مراتب بهت��ر از آقایان انجام دهد، نه 
وزارت فرهنگی که وظیفه اش بالا بردن سطح فرهنگ 
مردمش اس��ت. بودجه جشنواره های وزارت فرهنگ 
باید صرف تعالی فرهنگ و هنر شود، نه صرف تفریح 
و سرگرمی. جالب اینجاست که اغلب گروه های ایرانی 
در طول س��ال خودش��ان س��الن ها را اجاره و برنامه 
برگزار می کنند و پول ش��ان را ه��م درمی آورند. حالا 
دولت می آید، تحت عنوان برگزاری جشنواره، نه تنها 
سالن ها را رایگان در اختیار این گروه ها می گذارد بلکه 
به آنها دستمزد هم می دهد«.  رابعه زند، آهنگساز و 
نوازن��ده قانون که اثرش را از بخ��ش جوایز این دوره 
از جش��نواره خارج کرده بود در گفت وگویی با اشاره 

به روند جشنواره فجر اظهار داشت: »در حال حاضر 
جشنواره دولتی موسیقی فجر به سمت پول درآوردن 
حرک��ت می کن��د و این برعکس تمام دنیاس��ت. در 
تمام دنیا جش��نواره های دولتی فضایی برای آشنایی 
بیشتر مردم با موسیقی های هنرمندان شان محسوب 
می شود اما در اینجا جشنواره تبدیل به یک بازار شده 
است. یعنی هر کسی که بیشتر بفروشد و سود مالی 
بیشتری داشته باشد به جشنواره آورده می شود؛ در 
واقع رانتی که دولت به جشنواره می دهد تا در جهت 
ارتقای فرهنگ و هنر کش��ور هزینه شود دارد صرف 
درآمدزایی می ش��ود و این روند اساسا اشتباه است«.  
مانی جعفرزاده، از اساتید موسیقی که در نشست نقد و 
بررسی دوره قبلی جشنواره انتقاداتی به روند جشنواره 
موسیقی فجر داشت نیز پیرامون معیار تجاری مدیران 
گفت: »آقای نوربخش در جایی عنوان کرده بودند که 
جشنواره موسیقی فجر جای موسیقی مظلوم نیست! 
با توجه به گروه هایی که در جشنواره شرکت کردند 
می توان گفت منظور ایشان موسیقی جدی بوده است. 
م��ن هیچ خصومتی با آثار تجاری ندارم اما به اعتقاد 
من جش��نواره کارش این است بخشی از موسیقی را 
وارد جش��نواره کند که امکان رقابت با موسیقی های 
تجاری را ندارد. اگر معیار و ارزش جشنواره موسیقی 
فجر فروش بلیت باشد که فان خواننده لس آنجلسی 
به تنهایی بیش��تر از همه شما می فروشد، پس بهتر 
است سراغ او بروید. اصولا موسیقی تجاری نیازی به 
حمایت ندارد، چرا که براحتی مسیر خودش را طی 
می کند. در جشنواره های معتبر دنیا هم اصل بر ورود 

موسیقی های جدی است که در 
جامعه برای شنیده شدن نیاز به 
حمایت دارند«. حضور محسن 
رجب پ��ور، مال��ک برند »حامد 
همای��ون« و مدی��ر موسس��ه 
ترانه های ش��رقی که مدیریت 
عامل صن��ف تهیه کنندگان و 
ناشران آثار موسیقی را برعهده 
دارد، از جمل��ه عوامل موثر در 
روند تجاری سازی جشنواره فجر 

اس��ت. روندی که سال های قبل از انقاب نیز توسط 
چهره های دیگری دنبال می ش��د و علی رهبری در 
همان نامه معروف خود با اشاره به روند فعلی جشنواره 
موس��یقی فجر، آن را بازگش��ت به دوره پیشاانقاب 
دانس��ت. در بخشی از یادداش��ت او در این باره آمده 
است: »وزارت فرهنگ و ارشاد با این کارهای نمایشی 
توخالی، درست همان راه غلطی را رفته و می رود که 
وزارت فرهن��گ و هنر قبل از انقاب رفت و به جایی 
هم نرسید. 3 سال قبل از انقاب انتقاد صریح بنده به 
عنوان آهنگساز، رهبر ارکستر و رئیس هنرستان های 
عالی و موس��یقی ملی به مسؤولان آن زمان این بود 
که شما برای نمایش و ظاهرسازی، هزاران دلار خرج 
می کنید اما به هنرس��تان ها که می رس��د می گویید 
پولی ندارید. آن روزها هم گفتم که چرا شما به وضع 
هنرستان ها، حقوق معلمان و هنرجویان بی بضاعت 
رسیدگی نمی کنید؟« مهم ترین پیامد تجاری سازی 
بی رویه موسیقی را می توان احاطه تاجران بر این هنر-
صنعت دانست؛ احاطه ای که تولید و مصرف موسیقی 

را به سمت ابتذال و سطحی گرایی سوق می دهد.
 »فجر« غیرانقلابی ■

اگرچه نام این جشنواره با »فجر« گره خورده اما 
نه در جش��نواره موس��یقی و نه در سایر جشنواره ها 
نمی توان به آس��انی سهمی از انقاب و فجر انقاب 
در آنها یافت. هرچند در ظاهر جشنواره  موسیقی در 
زمینه توجه به فجر، حداقل از جش��نواره های دیگر 
کارنامه بهتری داشته و بخش��ی را برای »موسیقی 
انقاب« تدارک دیده اس��ت ول��ی در همان بخش 
تقریبا تش��ریفاتی نیز، فقط 6 اثر حض��ور دارند که 
همگی به موسیقی های نوس��تالژیک دهه های اول 
انقاب می پردازند و خبری از موسیقی های انقابی 
جدید نیست. در میان این آثار نوستالژیک نیز عمدتا 
مضامین میهن پرس��تانه و نه انقابی یافت می شود. 
بی ش��ک نوس��تالژیک کردن انق��اب و جلوگیری 
از بازتولی��د ای��ن مفه��وم در قالب ه��ای آثار هنری 
خود دس��ت کمی از نادیده انگاش��تن آن ندارد. علی 
رهبری در نامه آتشین خود پیرامون استفاده از واژه 

»فجر« در این جش��نواره آورده است: 
»سوءاستفاده گروهی بی خرد، بی تجربه 
و بی سواد از نام زیبا و حساس فجر، تنها 
جشنواره مملکتی و ملی ما را به سطحی 
بسیار نازل پایین کشیده و موجب  به 
حاشیه راندن اغلب هنرمندان شایسته 
مملکت ش��ده اس��ت. این جش��نواره 
که تنها جش��نواره جدی ایران اس��ت، 
می بایس��ت بازتاب س��طح هن��ری و 
فرهنگی ایران امروز باشد که صدالبته 
چنین نیست«. وی در ادامه همچنین 
با انتقاد از »جشنواره« خواندن موسیقی 
فجر که هیچ ک��دام از معیارهای کافی 
را ندارد، نوش��ته اس��ت: »ت��ازه به این 
برنامه  من درآوردی ب��دون هدف- واژه 
جشن و نه جشنواره- بیشتر می خورد، 
برنامه ای که مانند یک ساندویچ، هر چه 
آسان و دم دس��ت پیدا کرده اند در آن 
گنجانده اند. این برنامه ای که آنها هرساله 
برگزار می کنند، به هیچ عنوان نامش جشنواره نیست. 
بهترین نام برازنده این گردهمایی، همان »شو« است. 
به نظر بنده، به خاطر حفظ حرمت نام »فجر« بهتر 
اس��ت که این لغت را هم از اس��م جش��نواره حذف 
کنن��د«. همچنین محم��د گلری��ز، از خواننده های 
برجس��ته ابتدای انقاب با بی��ان اینکه پیش از این 
ورود بخش سرود انقاب به جشنواره را امری مثبت 
قلمداد می کرده، اظهار داشت: »فقط عنوان جشنواره، 
موسیقی فجر است اما هیچ بویی از انقاب اسامی و 
فجر انقاب در آن احساس نمی شود. اگر نمی خواهند 
موس��یقی انقابی را ترویج کنند، پس برای چه این 
اسم را انتخاب کردند؟ انقاب اسامی در این هزینه ها 
و مبالغ س��نگینی که صرف برگزاری کنسرت های 
مختلف پاپ و س��نتی و تلفیقی و... می ش��ود، هیچ 
سهمی ندارد«. نگاه نوستالژیک به انقاب و اهمیت 
تشریفاتی به هنر انقابی را می توان به نوعی تجسم 
نگاه مدیران فرهنگی دانس��ت که ماحصل آن وجود 
بخش��ی به نام موس��یقی انقاب  با موس��یقی های 

نوستالژیک آن است. 
 انحصار؛ آینده ترسناک موسیقی ■

این فرآیند البته گامی بزرگ در جهت صنعتی 
ش��دن هرچه بیشتر موسیقی است. اگرچه اقتصاد 
هنر و درآمدزایی از موسیقی امری بدیهی محسوب 
ش��ده و لازمه ادامه حیات این هنر است اما اولویت 
تجارت بر فرهنگس��ازی و هنر بدعتی اس��ت که با 
پذیرفت��ن آن، لاجرم باید اث��رات جبران ناپذیر آن 
روی فرهنگ جامعه را نیز بپذیریم.  بازار موسیقی 
جهانی در انحصار  4 ش��رکت 
اس��ت و این 4 برن��د بزرگ با 
به دست گرفتن ۷0 درصد بازار 
جهانی و ۸0 درصد بازار ایالات 
 متحده به نوعی یک الیگوپولی 
)ی��ا انحصار چندگان��ه( ایجاد 
کرده اند. ش��رکت های کوچک 
در رقابت با این ش��رکت ها یا 
هضم می شوند و به بزرگ ترها 
می پیوندن��د ی��ا حذف ش��ده 
و ورشکس��ت می شوند. صنعت موس��یقی در قرن 
بیستم انحصاری بوده و بیش از ۷۵ درصد آن تنها 
به 4 برند مهم »س��ونی موزیک«، »وارنر موزیک«، 
»ای ام آی« و »یونیورسال« تعلق داشت که تحرکات 
تهیه کنندگان موسیقی داخلی در چند سال اخیر 
نش��ان دهنده ادامه این روند جهانی در ایران است. 
انحصار صنعت موسیقی ایران و کسب درآمدهای 
نجومی از هنر موجب شده جشنواره فجر که ماهیتی 
دولتی داش��ته و رسالت آن حمایت از هنرمندان و 
مردم اس��ت، تبدیل به یک جش��نواره خصوصی و 
منبعی دیگر برای درآمدزایی ش��ود. این انحصار از 
آنجایی خطیر محسوب می شود که  بتدریج فرآیند 
تولید نیز در اختیار انحصارگرایان قرار گرفته و نه تنها 
هنرمندان طبق خط مش��ی تج��اری آنان به تولید 
محصول می پردازند، بلکه ذائقه مردم نیز به سمت 
دیگری سوق پیدا می کند. آنچه تاکنون اتفاق افتاده 
است موید همین روند بوده و مشاهده می شود که 
موسیقی به سمت بی محتوایی و ابتذال رفته و نه تنها 
نقش��ی در تعالی مخاطبان خود ن��دارد بلکه موارد 
استفاده آنها به تخلیه هیجان در کنسرت ها، ضبط 
خودرو و پارتی ها محدود می شود. همچنین اصالت 
تجاری س��ازی در موسیقی، این هنر را عاملی برای 
ایجاد شکاف طبقاتی می سازد. با این روند موسیقی 
)کنس��رت( مختص قش��ر مرفه جامعه ش��ده که 
پسماندهای آن )قطعه های دانلودی( به سایر اقشار 
جامعه می رسد. جشنواره فجر نیز با قدم برداشتن 
در این راستا، عما مردم را از جشنواره حذف کرده 
و با بلیت های ۹0 هزار تومانی آن را به کالای لوکس 
مصرفی برای طبقه بالای جامعه تبدیل کرده است. 
در این میان مهم ترین وظیفه نهادهای سیاستگذار 
در ای��ن امر، تدوین خط مش��ی کارشناس��انه برای 
موس��یقی ایران اس��ت که عاوه ب��ر رعایت حریم 
ش��رعی و عقلی، ب��ه آزادی ژانرها احت��رام بگذارد. 
موسیقی ایران در حال گذار بوده و اگر بزودی برای 
این صنعت-هنر تصمیمی مناس��ب اتخاذ نش��ود 
بی شک جبران آن تقریبا غیرقابل ممکن خواهد بود.

نگاهی به جشنواره موسیقی فجر در 33 سالگی

حذف مردم از موسیقی
سینما

وطن امروز  شماره 2359  یکشنبه اول بهمن 1396

ادبیات

کتاب

تلویزیون

در ح�ال حاض�ر جش�نواره دولت�ی 
موسیقی فجر به سمت پول درآوردن 
حرک�ت می کند و ای�ن برعکس تمام 
دنیاس�ت. در تمام دنیا جشنواره های 
دولتی فضایی برای آش�نایی بیش�تر 
با موسیقی های هنرمندان شان  مردم 
محسوب می شود اما در اینجا جشنواره 

تبدیل به یک بازار شده است

در بخش تقریبا تشریفاتی »موسیقی 
انقلاب«، فقط 6 اثر حضور دارند که 
همگی به موسیقی های نوستالژیک 
دهه ه�ای اول انق�لاب می پردازند و 
خبری از موسیقی های انقلابی جدید 
نیست. در میان این آثار نوستالژیک 
نیز عمدتا مضامین میهن پرستانه و نه 

انقلابی یافت می شود


