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روزنه

برندمکانی
 منظر شهر و هویت شهرهای کشور

فرضعلی سالاری س�ردری*: در دنی��ای امروز که 
کش��ورها با محوریت مراکز شهری به سوی جهانی 
ش��دن پی��ش می رون��د، یک��ی از چالش ها بر س��ر 
س��رمایه گذاری و جذب قدرت های اقتصادی است و 
این مسیر از طریق برندسازی امکانپذیر است. بنابراین 
ضروری اس��ت فرصت ها، پتانسیل ها و ظرفیت های 
مکانی شهرها در مسیر برنامه ریزی بلندمدت توسعه 
اقتصادی هدایت ش��ود، تا بالاترین بهره وری حاصل 
شود.  برندسازی مکان، فاکتور مهمی است که دیدگاه 
و رفتار دنیای بیرون و مردمان دیگر را شکل می دهد 
و س��ازماندهی می کند و در مقابل، این مردم محلی، 
فضاها، فعالیت ها و عملکردها، هویت، منظر و المان ها 
هس��تند که در ایجاد تصویر برن��د نقش مهمی ایفا 
کرده و برند را س��اختاری پویا می بخشند. برندسازی 
شهری فراتر از طراحی شعار برای مکان یا حتی لوگو 
برای آن اس��ت و به مسائل عمیق تر و موثر تر بر ذهن 
و قلب مخاطبان داخلی و خارجی می پردازد، همانند 
ایجاد رفاه و تسهیلات برای شهروندان، میهمان نوازی 
 و جذب جهانگردان و بهداش��ت عموم��ی، بازاریابی 
و... . شهرها وابس��ته به شرایط جغرافیایی، فرهنگی 
و تاریخی و محیطی خ��ود دارای هویت و ارزش های 
ویژه ای هستند که برند آنها بر پایه این ساختارها شکل 
می گیرد. برندسازی ش��هری با ایجاد ارزش افزوده و 
اثرات تعلق مکان��ی در ادراک ذهنی و تصمیم گیری 
شهروندان، با بهبود میزان مشارکت، شکوفایی و توسعه 
اقتصاد شهری را در پی دارد. »برندسازی مکان«، ابزار 
و وسایلی می خواهد که شاخصه های تعاملی مخاطب 
را با آن فضا در سطح مطلوب بالا برده و سطح رضایت 
را بهبود بخش��د.  نمادهای شهری عبارتند از عناصر 
معماری و ش��هری ک��ه گاه از خود ش��هر، پرآوازه تر 
اس��ت، چرا که هویت ش��ان، قوی تر و اصیل تر شکل 
گرفته است.  بررسی ها نشان داده این بناها بر اساس 
ارزش ها، سنت و فرهنگ آن مکان شکل گرفته اند و 
ریشه در روح فضای شهر )مکان( دارند. شهرهای ایران 
با دارا بودن پتانسیل های تمدنی، تاریخی، گردشگری، 
طبیعی، مذهبی و فرهنگی مناسب، می توانند در روند 
جهانی شدن و برندس��ازی موفق باشند و با ورود به 
فرآیند برندس��ازی ش��هری به عنوان یک راهبرد در 
شکوفایی توسعه اقتصادی شهر کارآمد و مؤثر عمل 
کنند. هریک از ش��هرهای ایران می توانند از مزایای 
گوناگون برند شهری برخودار شوند و با کارآفرینی های 
مرتبط و جذب گردشگر، اشتغال شهری و فعال سازی 
فعالیت ه��ا و گروه های مختلف، به ش��کوفایی، رونق 
و توس��عه اقتصادی دس��ت یابند. اما ضع��ف در این 
حوزه و عدم آگاهی و گاه الگوبرداری های نامناس��ب، 
باعث نادی��ده گرفت��ن توانمندی ه��ا و فرصت های 
شهرهای کشور با قابلیت برندسازی شده است. یکی 
از عمده تری��ن مس��ائلی که بویژه در کش��ور ما مورد 
بی توجهی ش��دید قرار گرفته اس��ت، نقش منظر و 
سیمای شهری است که خود می تواند یه عنوان یک 
عامل تمایز، به برندی قدرتمند تبدیل ش��ود. هرچه 
میزان یکپارچگی بخش��یدن بصری و س��اختاری به 
مجموعه ساختمان ها، خیابان ها و به طور کلی تمام 
مکان هایی که محیط شهر را می سازند بیشتر باشد، 
شهر س��یمای بهتری خواهد داش��ت که در ساخت 
برند آن یقینا تاثیرگذار است و هرچه ابعاد آشفتگی 
و اغتش��اش بصری کاهش یابد، تصویر شهر، تصویر 
بهتری خواهد بود. از دیگر مسائلی که در جهت پاسخ 
برای س��اخت یک برند شهری موفق مطرح می شود، 
توجه به نشانه های شهری است. نماد ها و نشانه های 
شهری، اغلب بناهایی هستند که در طراحی شهری 
مورد توجه قرار می گیرند و در حقیقت با هویت شهر 
در ارتباط تنگاتنگی خواهند بود.  از مشکلات اساسی 
برندسازی در ش��هرهای کشور، بی توجهی به هویت 
و ارزش هر یک از ش��هرها و نامتناسب بودن نقش و 
کارکرد ظاهری با ساختارهای درونی آن است. هر یک 
از ش��هرها در هر کشوری، کارکرد متفاوتی دارند و با 
ویژگی های متفاوتی شناخته می شوند. برای مثال در 
ایران، اصفهان به عنوان یک شهر تاریخی و شهرهایی 
مانند مشهد و قم، شهرهای مذهبی شناخته می شوند 
اما مش��کل از آنجا ش��روع می ش��ود که در ساختار 
هیچ یک از آنها خبری از برندسازی با تاکید بر نقش 
ش��هرها وجود ندارد. با این وجود در ایران شهرهایی 
مانند اصفهان با سی وس��ه پل، مش��هد با وجود حرم 
مطهر امام رضا)ع(، شیراز با مقبره های حافظ و سعدی، 
تهران با برج میلاد و... شهرت بسیاری دارند اما هیچ 
فعالیت خاصی در جهت برند شدن آنها که بتوانند به 
یک مکان یا مقصد گردشگری ویژه )برندینگ مکان( 
تبدیل شوند، انجام نشده است. این بی توجهی در رابطه 
با شهرهای کوچک تر نیز با قوت بیشتری وجود دارد 
تا آنجا که مناطق بسیار زیادی که می توانند خود به 
عنوان یک قطب گردشگری ویژه شناخته شوند و نام 
شهر را به برندی قدرتمند تبدیل کنند، کاملا پنهان 
مانده اند. در کشور ما تقریبا هیچ یک از شهرها، هویت 
مشخصی برای خود ندارند و هر چه هست، تنها ذکر 
صفات مش��خصی از ویژگی های مردمان آن است نه 
ویژگی ها و هویت ش��هری. برای آنک��ه بتوان برندی 
قدرتمند ایجاد کرد، هر یک از شهرها یا محله ها باید 
بتوانند فرهنگ و ارزش خاص خود را مشخص کنند. 
آنچه مهم اس��ت یکپارچگی میان نمادهای شهری، 
هویت ش��هر و یکس��ان بودن ژن برند )انتخاب برند( 
اس��ت. نمادهای شهری ترجمان روح شهر به هویت 
بصری هس��تند و به همین خاط��ر باید در انتخاب و 
ساخت آنها حساسیت ویژه به خرج داد، چرا که آنها 
همانند پلی مفاهیم ارزشی شهر را به بیننده انتقال داده 

و او را درگیر می کنند.
*کنشگر برنامه ریزی و توسعه منطقه ای

در تاریخ سیاس��ی جمهوری اس��لامی ای��ران، دوره  
از   )1368 - 76( هاشمی رفس��نجانی  ریاس��ت جمهوری 
بعُد س��رعت و عمق تحولات اجتماعی و فرهنگی دارای 
اهمیت اس��ت. در این دوران، همزمانی وقوع چند رویداد 
دوران س��از در ساختار سیاسی کش��ور و روی کار آمدن 
دولتی ب��ا رویکردهای اقتصادی و فرهنگی جدید، منجر 
به دگرگونی در جامعه ش��د. اگرچه بازسازی ویرانی های 
ناشی از جنگ تحمیلی و نابرابر 8 ساله مهم ترین وظیفه  
دولت هاشمی محسوب می ش��د و در حوزه های عمرانی 
و اقتصادی نیز اقدامات مؤثری انجام گرفت، اما مس��ائل 
فرهنگی و ارزش های انقلاب به شکل تدریجی به حاشیه 
رفت؛ نکته ای که به پاشنه  آشیل دولت سازندگی تبدیل 
شد و پیامدهای آن حتی در سال های اخیر نیز به وضوح 

در تحولات سیاسی کشور مشاهده می شود.
 پایان نبرد، آغاز بازسازی: نیک مردانی که غریبه  ■

گشتند
جنگ تحمیلی عراق علیه ایران مهم ترین رویداد دهه  
60 بود که گس��تره وسیعی از سیاست گذاری های کلان 
مسؤولان تا سبک زندگی مردم را از خود متأثر کرد. دوران 
دفاع مقدس اگرچه با خس��ارات مادی و معنوی سنگینی 
همراه بود، اما فضایی را ایجاد کرد که در پرتو آن فاصله های 
طبقاتی و فرهنگی کمرنگ شد. در این فضای ایدئولوژیک، 
دس��تیابی به هدفی مش��ترک )که همانا بی��رون راندن 
دش��من متجاوز از میهن و دفاع از کیان انقلاب اسلامی 
تحت رهبری امام امت بود( مانع فعال ش��دن شکاف های 
اجتماعی و غیریت سازی میان مردم می شد؛ این امر خود 
باعث تقویت »انس��جام اجتماعی« و یکپارچگی جامعه  
انقلابی ایران بود. به اعتق��اد »رفیع پور«، جنگ پایه  های 
اعتقادی و مذهبی انقلاب را مستحکم کرد: »اگر یک نظام 
اجتماعی درگیر جنگ- که انسجام و انتظامش در درجه  
اول توسط این واقعه شکل گرفته- بخواهد به جنگ پایان 
دهد، باید ابتدا عواملی را که موجب انتظام و قوام جامعه 
می  ش��وند، بموقع و به شکلی مناسب، جایگزین کند تا با 
پایان جنگ شالوده  اجتماعی فرونریزد. البته جنگ الزاما 
تنها وسیله  به دست آوردن انسجام و انتظام نیست اما در 
ابتدای انقلاب- که هنوز برنامه مشخصی برای اداره کشور 
وجود نداش��ت و حمله به ایران آغاز ش��د- جنگ وسیله  
مناس��بی برای انتظام اجتماعی بود«. پذیرش قطعنامه  
598 و اتمام ناگهانی جنگ با طرح سؤالاتی درباره شعارها، 
ارزش  ه��ا و ایده  آل ه��ای مط��رح در دوران دفاع مقدس و 

به چالش کش��یدن آنها همراه بود و می  توانس��ت بحران 
جدی��دی را در حوزه  مش��روعیت نظام ایج��اد کند اما با 
وجود ش��خصیت کاریزماتیک حضرت ام��ام، این بحران 
مجال چندانی ب��رای عرض اندام نیافت )قبادزاده، 1381، 
124(. آموزه  ها و ش��عارهای معنوی و دلپذیر س��ال  های 
دفاع مقدس و تش��بیه جنگ به واقعه  عاش��ورا و معرفی 
جبهه   ها به عنوان »کربلای ایران« که در گفتار امام راحل و 
مسؤولان نظام بیان می شد، ارزش محسوب می شد اما در 
دولت سازندگی، نگرش عمل گرایانه بر این فضای معنوی 
و اصولگرایانه غلبه کرد. فرهنگی که بر پایه  ایثار، قناعت، 
س��ادگی و اخلاص شکل گرفته بود، در سال های ابتدایی 
دهه  70 به مرور به حاشیه رانده شد. رزمندگان جبهه ها به 
عنوان حاملان این ایده ها یا در مدیریت تکنوکرات دولت 
رفسنجانی هضم ش��دند یا با احساس بیگانگی از جامعه 
کنج عزلت اختیار کردند. اگرچه بسیاری از فرماندهان و 
رزمندگان دوران دفاع مقدس در سنگر بازسازی کشور نیز 
فعال بودند، اما آنچه رخ داد، غلبه  روحیه نتیجه گرایانه بر 

روحیه  تکلیف گرایانه در حوزه های مختلف بود.
افزای�ش ق�درت  ■ تح�ول در نظ�ام سیاس�ی: 

رئیس جمهور
س��ال 68 تغییرات عمده ای در صحنه  سیاسی نظام 
جمهوری اسلامی ایران رخ داد و آرایش نیروهای سیاسی 
نظام را دستخوش تغییر کرد. این تحولات برآیند 3 رویداد 

مهم بود.
1- بازنگری در قانون اساسی: اردیبهشت ماه این سال، امام 
خمینی رحمت الله علیه در پاسخ به درخواست نمایندگان 
مجلس و ش��ورای عالی قضایی، با تجدی��د نظر در اصول 
قانون اساس��ی، موافقت کردند. حذف شرط مرجعیت از 
ش��رایط رهبری، افزایش اختیارات رهبر و رئیس جمهور، 
تشکیل مجمع تش��خیص مصلحت نظام و حذف پست 
نخس��ت وزیری از مهم ترین تغییراتی ب��ود که در جریان 
بازنگری اعمال  شده و در همه پرسی 6 مرداد 68 )همزمان 
با انتخابات ریاس��ت جمهوری( ب��ا رأی اکثریت مردم به 

تصویب رسید.
2- رحلت امام خمینی رحمت الله علیه: نیمه  خردادماه و 
در حالی که هیأت بازنگری مشغول برگزاری جلسات خود 
بود، رحلت حضرت امام خمینی رحمت الله علیه و انتخاب 
»حض��رت آیت الله العظمی خامنه ای« ب��ه مقام رهبری، 
دومین تغییر بزرگ در نظام سیاسی را رقم زد. رحلت رهبر 
کبیر انقلاب می توانس��ت تهدیدی برای مشروعیت نظام 

سیاسی باشد، چرا که  جمهوری اسلامی بر پایه  مشروعیت 
دوگانه  »سیاسی و مذهبی« استوار بود که هر دوی آنها در 
شخصیت امام خمینی متبلور بود. اما رویدادهای سال های 
بعد و رهبری مدبرانه  رهبر معظم انقلاب موجب شد کشور 
این گذار حساس را نیز با کمترین هزینه پشت  سر بگذارد.
3- انتخاب رئیس جمهور جدید و تغییر دولت: س��ومین 
تغییر در مردادماه همان س��ال رخ داد که طی آن »اکبر 
هاشمی رفس��نجانی« با پیروزی در انتخاب��ات، به عنوان 
چهارمین رئیس  جمهور، س��کان قوه  مجریه را به دس��ت 
گرفت. در این دوره، با حذف پس��ت نخس��ت وزیری و به 
تب��ع آن افزایش اختیارات رئیس جمه��ور، قدرت مانور و 
تصمیم گیری بیش��تری نصیب رئیس قوه  مجریه ش��د. 
سیاس��ت کلی دولت هاشمی بر محور »حرکت به سوی 
جامعه  باز )از بعُد فرهنگی(، انعطاف پذیری درباره الگوهای 
سنتی - مذهبی، اس��تفاده از افراد متخصص و روش های 
جدید به جای روش های قدیمی )که در 8 س��ال گذشته 
موفق به نظر نمی رسید( و کاهش کنترل دولت بر اقتصاد 
قرار داش��ت«. با اجرای سیاس��ت های دولت جدید، لزوم 
هماهنگی مردم با منش و آموزه های دینی و تأکید فراوان 
بر اقشار محروم و مستضعف جامعه، جای خود را به اصالت 
رف��اه و ترویج زندگی به س��بک جوامع غرب��ی داد؛ البته 
»  ]سیاست های[ رفسنجانی قصد کنار گذاشتن اسلام را 
نداش��ت، بلکه می خواست با ارائه  مصلحت گرایی، لبه  تیز 
ایدئولوژی نظام را ق��دری نرم و کُند کند. او به زعم خود 
می خواست تأکید را از »تخریب« برداشته و بر »بازسازی« 
بگذارد. بازسازی فیزیکی و روانی خسارت هایی که از جنگ 
عراق، اقتصاد نابس��امان و نظام سیاس��ی ناکارآمد ناشی 
می ش��د. این بدان معنی بود که ب��ه جای توجه به تعداد 
مسجدروها به یافتن شغل، مسکن، مدرسه و بهداشت برای 

عده  بیشتری توجه شود«.
 رویکرد اقتصادی دولت رفسنجانی: شکاف سازی  ■

و فرصت سوزی
با توجه به لزوم بازسازی ایران پس از جنگ تحمیلی، 
بدیهی بود برنامه های توسعه گرایانه  دولت هاشمی بر محور 
اقتصاد و فعالیت های عمرانی باش��د، چرا که »هدف اصلی 
رفس��نجانی قرار دادن ایران در مس��یر آبادانی و پیشرفت 
اقتصادی و ارائه  الگوی یک کش��ور اسلامی پیشرفته بود«. 
در این دوره »آزادس��ازی اقتصادی« و »خصوصی سازی« 
جایگزین الگ��وی اقتصادی نامنظم و مختل��ط دوره  قبل 
ش��د، بنابراین استرات ژی مش��ارکت گروه های خارجی در 
بخش ه��ای خصوصی و دولتی به عنوان الگوی مناس��بی 
برای بهبود مدل اقتصاد ایران مطرح شد. این امر در برنامه  
پنجساله  توسعه یازدهم بهمن ماه 68 توسط مجلس شورای 
اسلامی به تصویب رس��ید. مهم ترین محور سیاست های 
دولت رفسنجانی در جهت تحقق برنامه  اول توسعه تأکید 
بر نقش بخش خصوصی و حمایت از مشارکت آنان در روند 
اجرای برنامه بود. مجموعه ای از مدیران و سیاس��ت گذاران 
اقتصادی- که عموماً در دانشگاه های ایالات متحده  آمریکا 
تحصیل کرده و دارای گرایش های لیبرالی در حوزه  اقتصاد 
بودن��د- وارد کابینه ش��دند. تعدادی از آنه��ا هم به عنوان 
مدیران س��طح بالا در سازمان ها و نهاد های دولتی فعالیت 
می کردند. در برنامه  اول توس��عه )72 � 68(، تشویق بخش 
خصوصی به س��رمایه گذاری مورد تأکید قرار گرفت اما در 
عمل، عدم اعتماد ب��ه نقش و عملکرد بخش خصوصی و 

عملکرد حزبی و سلیقه ای سیاست گذاران اقتصادی باعث 
ش��د به جای اینکه خصوصی س��ازی روندی س��نجیده و 
مرحله ای برای رس��یدن به توس��عه  پایدار باش��د، تنها به 
یک هدف تبدیل ش��ود. در نتیجه، نوعی »ش��وک درمانی 
اقتصادی« رخ داد که به افزایش قدرت نیروهای اقتصادی 
وابسته به دولت و بالا رفتن قیمت کالاهای اساسی انجامید. 
بدین ترتیب، خصوصی سازی بیش از هزار واحد اقتصادی 
دولتی- که سال 72 آغاز شده بود- بعد از یک سال به خاطر 
فس��اد گسترده و بی برنامگی، عملاً به حالت تعلیق درآمد. 
انبوه س��ازی و خریدوفروش واحدهای مسکونی و تجارت 
خارجی از تولید کالا و خدمات آسان تر بود و سود بیشتری 
نیز داشت. مؤسسات نیمه دولتی- که توسط دایره  محدودی 
از افراد نزدیک به دولت هدایت می شدند- بخش عمده ای 
از جریان تولید و تجارت خارجی را به دس��ت گرفتند و در 
اکثر موارد، برنده  رقابت نابرابری با افراد مستقل بودند. این 
وضعیت به شکل گیری قشر جدیدی در جامعه منجر شد 
که عموم مردم از آنها با عبارت هایی همچون »نوکیس��ه«، 
»ت��ازه به دوران رس��یده« و »آقازاده ها« یاد می کردند. این 
افراد معمولاً با دسترس��ی به برخ��ی رانت های دولتی و با 
مشارکت در معاملات س��ودآور، در زمانی اندک، به ثروتی 
هنگفت دست یافتند. هشدارهای صریح مقام معظم رهبری 
در س��ال های آغازین و میانی ده��ه  70 مبنی بر مبارزه با 
ثروت ه��ای ب��ادآورده حاصل نگرانی ایش��ان از پیامدهای 
فرهنگی و سیاسی قوت یابی همین اقشار بود که متأسفانه 
چندان مورد توجه عملی دولتمردان و مسؤولان قرار نگرفت.

حوزه  فرهن�گ: زدای�ش ارزش ه�ای انقلابی با  ■
دستاویز اعتدال و رفاه

سیاست های اقتصادی هاشمی، بویژه خصوصی سازی 
و برنامه ه��ای تعدیل اقتصادی، تأثی��رات خود را بر حوزه  
فرهن��گ و تحولات اجتماع��ی و تح��ول در ارزش ها بر 
جای گذاش��ت. اگر تا قبل از دوره سازندگی، توده گرایی 
و صرفه جویی تشویق می ش��د، پس از آن همگام با رشد 
برنامه های آزاد اقتص��ادی، فرهنگ مصرف گرایی در بین 
جامعه رسوخ یافت. تبلیغات گس��ترده  کالا ها و خدمات 
همراه با مج��لات و روزنامه های رنگی فضای یکدس��ت 
جامع��ه را تغییر داد. هاش��می در خطبه های نماز جمعه  
خود، در اواخر دهه  60، عقبه  فکری و عقیدتی این رویکرد 
جدید را در قالب موضوعات مرتبط با »عدالت اجتماعی« 
ایجاد کرد. فرآیندی که در آن ناخواس��ته به بهانه  حرکت 
به سوی افزایش تولید و تلاش برای بازسازی کشور، رفاه و 
مصرف گرایی به عنوان یک ارزش مطرح شد. هاشمی در 
این باره چنین می گوید: »من سلسله  بحث ها را در خطبه ها 
می گفتم که در مبحث عدالت اجتماعی بود. تفکر اصلی 
من این اس��ت که زهد واقعی ارزشمند است، ولی باید با 
زهدفروشی مقابله کرد. آیات زیادی درباره  سرزنش تفکر 
تحریم لذات دنیا بر انس��ان ها هست که واقعاً قرآن با این 
تفکر مبارزه می کند... در بیش از 10 س��وره  مدنی، قرآن 
مس��لمانانی را که زهدنمایی می کردن��د عتاب می کند.... 
م��ا در تولید برای جامعه محدودیتی نداریم و باید هرچه 
بیشتر تولید کنیم«. در این میان، مهم ترین تغییر ارزشی 
حرکت از ارزش های معنوی و فرامادی به سوی ارزش های 
م��ادی و دنیوی بود. در دهه  اول انقلاب، ثروت و نابرابری 
مالی افراد تحت عنوان »فرهنگ طاغوتی« تقبیح می شد؛ 
به گونه ای که امام خمینی رحمت الله علیه بارها در بیانات 

خود »کوخ نش��ینان« را بر »کاخ نش��ینان« اولویت  دادند. 
این وضعیت در س��ال های دهه  70 تغییر کرد. سرمایه از 
اهمیت و ارزش زیادی برخوردار ش��د و صاحبان سرمایه 
)ثروتمن��دان( که ت��ا پیش از ای��ن تا حد زی��ادی مورد 
بی اعتنایی قرار داشتند و نمی توانستند با پول خود همه 
چیز و هر کسی را بخرند، باارزش شدند و فرصت خودنمایی 
یافتن��د. بدین ترتیب، ثروت به یک ارزش مثبت و فقر به 
یک ارزش منفی تبدیل شد؛ یعنی دارندگی، برازندگی و 
فقر و تنگدستی باعث ش��رمندگی می شد. این در حالی 
است که از دیدگاه رئیس وقت دولت، موتور محرک امور 
جامعه تا حد زیادی از نوعی جاه طلبی و نوخواهی ممدوح 
)تعبیری که هاشمی به کار می برد( سرچشمه می گیرد. 
تلاش برای باز شدن فضای فرهنگی جامعه در مقایسه با 
سال های دهه  60 از طرف سیاست گذاران دنبال می شد. 
ته��ران در اوای��ل دهه  70 از حالت یک ش��هر جنگ زده 
خارج شد. نوارهای محافظ که بر پنجره  خانه ها چسبانده 
بودند، از پنجره ها پاک شد. خانه های جدید با نقشه های 
تازه، پاساژهای تجاری، ساختمان های دولتی و ویلاهای 
تفریح��ی در نقاط ییلاقی با س��رعت روزافزونی در حال 
افزایش بودند. بر تابلوهای تبلیغاتی که در سال های نخست 
پس از انقلاب، ش��عارهای انقلابی و ضدغربی درج ش��ده 
بود، کالاهای غربی و ژاپنی تبلیغ می شد. نمایشنامه های 
غربی در تئاترهای تهران به نمایش گذاش��ته شد. تلاش 
بر این بود ت��ا در عرصه  فرهنگ و هنر، با جذب نخبگان 
این عرصه و رونق اقتصادی کالاهای فرهنگی، نوعی الفت 
فرهنگی ایجاد شود اما این فرآیند، به دلیل عدم مدیریت 
صحیح و نداشتن پشتوانه  فکری مناسب، به محملی برای 
خودنمایی هنر غیردینی و حتی آموزه های ضدانقلاب بدل 
ش��د. به اعتقاد »رابین رایت«، فرهنگسراهایی که توسط 
شهرداری تهران ساخته شد، پس از یک دهه غرب ستیزی، 
نماد مصالحه ای بود بین حکومت از یک س��و و فرهنگ 
غرب از س��وی دیگر. از ده��ه  70 دولت ایران بتدریج آثار 
هنری ای که اصول اس��لامی و غرور ایرانی را خدش��ه دار 
نمی کرد، پذیرفت و به عبارت دیگر، به جهان خارج اجازه  
بازگشت داد. فرهنگسراها جایی بودند که در آن حکومت 
ایران در محیطی کنترل شده فرهنگ ایرانی-  اسلامی را با 
غرب می آمیخت. تساهل و تسامح دولت در امور فرهنگی 
و هنری و ترویج سبک زندگی غربی، به شکلی خزنده و از 
طریق رسانه های عمومی، باعث شد فرهنگ مصرف گرایی 
و تجمل در جامعه پررنگ ش��ود. به موازات این وضعیت، 
اوضاع اقتصادی کشور نیز به دلیل تورم شدید و شکست 
طرح ه��ای دولت در حوزه  اقتص��اد به وخامت گرایید که 
بیش��ترین فش��ار را برگروه های کم درآمد و مس��تضعف 
جامعه وارد می کرد. بدین ترتیب، اقشاری که در دهه  60 
صاحبان اصلی انقلاب بودند در زیر چرخ دنده های توسعه 
و سازندگی مورد نظر دولت هاشمی له شدند و به حاشیه 
رفتند. مدیریت غلط دولت س��ازندگی در حوزه  اقتصاد و 
فرهنگ باعث شد فرهنگ جدید مبتنی بر اصالت سرمایه و 
رفاه در جامعه شکل بگیرد که نسبتی با آموزه های انقلابی 
و دینی نداشت. این فرهنگ در سال های بعد تأثیر منفی 
خود را بر جریان های سیاسی کشور نیز گذاشت و سرمنشأ 
جریاناتی شد که کمر به استحاله  انقلاب در راستای اهداف 

دولت های غربی بسته بودند.
منبع: برهان

نگاهی به رویکردهای دولت سازندگی در مدیریت کشور

از شوک درمانی اقتصادی 
تا ارزش زدایی از جامعه

مرتضی حسینی

امی�ن حیدرلو: جنبش دانش��جویی فرانس��ه در مه 
 1968 بزرگ ترین جنبش قرن بیس��تم فرانس��ه بود. 
دانشجویانی که روزی با انتشار بیانیه ای با عنوان »چرا 
جامعه شناسی؟« موجودیت خود را اعلام کردند، فقط 
چند ماه کافی بود  که رهبری بزرگ ترین جنبش قرن 
بیستم در فرانسه را بر عهده بگیرند و صحنه های تاریخی 
و جالبی از حکومت خود بر خیابان های ش��هر پاریس 
را به نمایش جهانیان بگذارند. بس��یاری معتقد بودند 
بعد از تشدید خشونت پلیس علیه دانشجویان، جامعه 
فرانسه که سرشار از بی تفاوتی بود، جرأت پذیرش این 
جنبش را نداش��ته باشد و نس��بت به این موضوع هم 
بی تفاوت باشد اما با تشدید این خشونت، موج حمایتی 
عظیمی از دانش��جویان انقلابی ب��ه راه افتاد. به طوری 
که جامعه بی تفاوت فرانس��ه، نگاه های خود را معطوف 
به خیابان های پاریس کرد و نه تنها آنارش��ی حاکم بر 
ای��ن جنبش را نفی نکرد، بلکه ب��ا تأیید بزرگان، آن را 
پذیرفت. به طوری که حمایت اتحادیه های کارگری از 
این جنبش در 13 مه، هشدار مهمی به حکومت فرانسه 
بود. دیگر این چند دانشجو نبودند که »دوگل« را خائن 
می خوانند، خیابان های پاریس شاهد جمعیت بی نظیری 
از اقش��ار مختلف بود که شعار  »دوگل خائن« را فریاد 
می زدن��د. دوگانه »انقلابی گ��ری« و »اصلاح طلبی« و 
تعلیق میان این  دو، شکاف مهم و تاثیرگذاری بود که از 
اولین روز های آغاز جنبش دامنگیر دانشجویان انقلابی 
ش��ده بود. دوگل با سوءاستفاده از این شکاف، آخرین 
تیرش را پرتاب کرد. »نفوذ و تأثیر کلام دوگل« شهره 
ع��ام و خاص بود. او طی یک نط��ق 4 دقیقه ای، مردم 
رنجیده از راهپیمایی و سرگردان در خیابان های پاریس 
را خطاب قرار داد و خود را پادشاه فرانسه نامید. همین 
کافی بود که لحظاتی بعد، ش��عار »زنده باد فرانس��ه« 
سرتاس��ر شهر را پر کند. حوادث ماه مه  1968 فرانسه 

را اگ��ر چه نمی توان به  ط��ور قطعی  موفق خواند ولی 
تاثیر این اتفاقات بر فرآیندهای اجتماعی بعد را نمی توان 
منکر شد.  جنبش دانشجویی فرانسه و نتایج آن، ما را به 
این  نتیجه می رساند که این نوع جنبش ها و کنش های 
انقلابی زمانی به نتایج قطعی می رسد که صرفاً از تاثیر 
»نیاز های بیرونی« و  »فرد« سرچشمه نگیرند. این دو 
باید ترکیب شوند و متحد و حالت قبلی خود را از دست 
بدهند و بدین ترتیب ب��ا یک صورت اجتماعی جدید 
در جامعه ش��ناخته ش��وند. هر مجموعه ای  زمانی به 
مرحله گروه یا جنبش می رس��د که قالب خاص خود 
را بیاب��د، »کنش« خاص خ��ود را انجام دهد و به زبان 
خاص خود، سخن بگوید. جنبش دانشجویی در ایران 
فرازونشیب های مختلفی را طی کرده  است. نگارنده در 
این نوش��تار، قصد بازخوانی تاریخ جنبش دانشجویی 
را ندارد. جنبش دانش��جویی امروز در برهه ای از تاریخ 
قرار دارد که انقلاب اس��لامی، نیازمند گام  های مهمی 
در عرصه تمدن  س��ازی است. اگر عرصه تمدن سازی را 
به عنوان یک »عرض« در نظر بگیریم، برای ایجاد یک 
تمدن جدید، 2 تفکر »قدیم« و  »جدید« در یک عرض 
قرار می گیرند. تفکری که توانمندی های جدیدی نسبت 
به تفکر دیگر دارد، »تفکر جدید« محس��وب می شود. 
تفکر جدید در آغاز امر، تفکر قدیم را  »ماده« می انگارد 
و در متعلقات آن، یعنی وجود و تجلیات وجود و مراتب 
آن، ی��ا به عبارتی »خدا«، »جهان« و »انس��ان« تفکر 
می کند. بتدریج وجه غالب تفکر جدید، ش��ؤون تفکر 
قدیم را منحل می کند و وجود غیررسمی خویش را به 
رسمیت می رساند و در نهایت عنوان »تمدن« به خود 
می گیرد و اریکه ق��درت را فتح می کند. متفکران این 

تمدن جدید در حکم مظاهر این تفکر هستند و بالطبع 
بر شؤون سیاسی و اجتماعی و فرهنگی جامعه حکومت 
می کنند. پس اگر تفکری، در اصل ماده انگاشتن تفکر 
قدیم و انحلال متعلقات آن ناتوان باشد، این متفکران 
تفکر جدیدند که مرتکب کوتاهی ش��ده اند. مهم ترین 
مشکلی که امروز دامنگیر جنبش دانشجویی شده  است 
انگاره های غلط و س��طحی ای است که از این جنبش 
وج��ود دارد. عده ای جنبش های دانش��جویی و فعالان 
آن را  »دماس��نج جامع��ه« می دانن��د. به زعم نگارنده، 
دانشجو و جنبش دانشجویی را دماسنج انگاشتن، عین 
اطلاق صفت  »منفعل« به این جریان اس��ت. جنبش 
دانش��جویی باید  »دماساز« جامعه باشد و نه دماسنج. 
جنبش دانش��جویی ایران، امروز بای��د در مرحله اول 
باور کند که ذهن انس��ان یا دانش��جو به مثابه اعضای 
جنبش های دانش��جویی می تواند به طور فاجعه باری 
ظاهربین و فاقد هرگونه خلاقیت و اندیشه ورزی باشد. 
اگر به این امر بالقوه اعتقاد داش��ته باشیم، بتدریج این 
مسأله مهم می شود که هر لحظه ممکن است این امر 
بالقوه در ما »فعلی��ت« یابد و ما نیز دچار این بیماری 
در اندیش��ه ورزی شویم. آن وقت اس��ت که این خوف، 
تکانه های��ی در جنبش های دانش��جویی ایجاد کرده و 
دغدغه تغییر را در آنها درونی می کند. در مرحله دوم، 
این جنبش نشانه های تغییر را در کنش های خود بروز 
می دهد. هم��ان چیزی که برای جنبش  دانش��جویی 
ایران بس��یار ضروری به نظر می رسد. این جنبش باید 
در اسرع وقت نس��بت خود را با ارکان مختلف جامعه 
مش��خص کند و در نسبت خود با احزاب و جریان های 
سیاسی، تغییرات بنیادین ایجاد کند. برای مثال جنبش 

دانشجویی می توانست نقش مهمی در یاری رساندن به 
مردم در مس��أله موسس��ات اعتباری و رساندن صدای 
آنها به مس��ؤولان امر ایفا کند ولی چون نس��بت این 
جنبش با جامعه مش��خص نیست و اگر هم مشخص 
اس��ت آمیخته به »تبختر« و رویکرد »از بالا به پایین« 
اس��ت، این نقش ایفا نش��د. وقتی جنبش دانشجویی، 
بزرگ تری��ن و مهم تری��ن اقدامات خ��ود را محدود به 
قش��ر نخبگان و در قالب های نامناس��ب ب��رای عموم 
مردم مانند مناظره های سیاسی آمیخته به نزاع بدون 
محتوا یا همایش های ب��دون دیالوگ می داند، براحتی 
می توان قضاوت کرد که نسبتی بین جنبش دانشجویی 
و مهم ترین رکن جامعه یعنی مردم برقرار نیس��ت. از 
سوی دیگر جنبش  دانشجویی مطالبات خود را تقلیل 
داده  است به مطالبات دانشگاهی یا حزبی- جناحی، در 
حالی که »خلأ هژمونیک« جریان های موسوم به چپ 
و راست در فضای سیاسی کشور، فرصت بی نظیری را 
برای جنبش دانش��جویی ایجاد کرده  اس��ت تا با تکیه 
بر پش��توانه فکری قوی منبع��ث از آرمان های انقلاب 
اسلامی، هندس��ه فکری جدید یا به عبارت دیگر »راه 
سومی« را در فضای سیاسی کشور ایجاد کند. در این 
صورت است که فضای حرفه ای کار سیاسی در جامعه، 
بویژه برای قش��ر دانشجو فراهم می شود و دانشجویان 
به معني واقعی کلمه »تمرین سیاست« می کنند. این 
امر جز از راه نگرش فراحزبی و فرادولتی میسر نیست. 
اصولگراها خود را »اصول طلب« بخوانند و مس��تقل از 
رهبران این جریان، نقد درون گفتمانی را در اولویت قرار 
دهند و اصلاح طلب ها هم خود را »اصلاح گرا« بخوانند 
و رهبران خود را به دلیل کاس��تی در توجه به امر مهم 

استقلال  بازخواست کنند. فضای سیاسی امروز کشور 
بهترین فرصت برای جنبش دانش��جویی اس��ت که با 
برگزاری جلس��ات تخصصی ب��ا متخصصان حقوقی و 
مس��ؤولان قوه قضائیه از جمله رئیس قوه و معاون اول 
ایش��ان          ، از یک سو بی صداقتی بعضی عناصر سیاسی، 
از جمله  فرق��ه محمود احمدی نژاد را ک��ه این  روزها 
ناجوانمردان��ه در حال اتهام زن��ی بی پایه به قوه قضائیه 
اس��ت اثبات کند و از س��وی دیگر الگوی مناسبی در 
جهت اصلاح قانون��ی و صادقانه قوه قضائیه پیش  روی 
جریان  انقلابی قرار دهد. مسأله دیگری که بسیار مهم 
به نظر می رس��د این است که جنبش دانشجویی باید 
توجه کند به دلیل رش��د چش��مگیر فضای مجازی و 
تسهیل در ارتباطات بین المللی، می توان با دانشگاه ها و 
دانشجویان دیگر کشورها ارتباط برقرار کرد و به تبادل 
ایده ها پرداخت؛ امری که تا کنون بدان توجه چندانی 
نشده است. این نگرش فرادولتی و فراملی قطعاً بسیار 
کارساز است. تقلیل دادن سطح مطالبات به  »دولت« 
و تقلی��ل کنش ها به  »نقد دول��ت«          ، با اینکه جذابیت 
خاصی دارد ولی قطعاً در بلندمدت نمی تواند در تحقق 
اهداف بزرگ تر و مهم تر، انقلاب اس��لامی را یاری کند.  
جنبش دانشجویی امروز هر چه هست، در نقطه مهم 
و تاریخی ای ایس��تاده اس��ت. نگاه راهبردی به انقلاب 
اس��لامی و تدوین چش��م اندازهای عملی برای آینده، 
می تواند جنبش دانشجویی را به مثابه متفکران تفکر 
جدید، در تمدن سازی یاری کند. بهترین گزینه برای 
تحلیل چالش های قابل پیش بینی در انقلاب اسلامی، 
جنبش دانشجویی است. این جنبش هم می تواند خود 
را در رکود فعلی نگ��ه دارد و هم می تواند خود را ذیل 
3 مقوله مهم  »رش��د علمی، نشاط سیاسی و تربیت 
نسل آینده« تعریف کند و بدین  ترتیب خود را از رکود 

نجات دهد.

جنبش دانشجویی کجای تاریخ ایستاده است؟


