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 ترامپ به طور رسمی خواهان پرداخت هزینه 9 میلیارد دلاری 
از سوی عربستان برای عدم خروج نیروهای نظامی آمریکا از سوریه شد

با حکم رهبر انقلاب

 باجگیری کدخدا
 از سعودی

حجت  الاسلام فلاحتی 
 نماینده ولی فقیه در گیلان

و امام جمعه رشت شد
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12 دیدار در
کمتر از 5 سال

»وطن امروز« از چگونگی تأثیر ارز دیجیتال 
تلگرام بر اقتصاد گزارش می دهد

واکنش ها در ایران به اظهارات اخیر محمد بن سلمان 
ولیعهد سعودی درباره ایران و فلسطین

 گزارشی درباره مراودات کم سابقه
روحانی و پوتین

 سودای حکمرانی
 براقتصاد ایران

عددی نیستی!

 پرواز بر فراز 
آشیانه عقاب
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نگاهی به کتاب »تولستوی« نوشته علی تاجدینی

تیترهاي امروز

صادق فرامرزی: 1- نوشتن در 
نامگذاری هایی که  باب اهمیت 
سالانه از جانب رهبر انقلاب انجام می شود پیش 
از هر چیز همه را به یاد کلی گویی های مرس��وم و 
تکراری ای می اندازد که در آن همه مس��ؤولان با 
تکرار جملاتی مش��ابه سخن از همت همه جانبه 
خود برای تحق��ق آن به زبان می آورند؛ وعده های 
محقق نشده ای که ذهن آدمی را در چنین مواقعی 
به یاد جمله  »دوصد گفته چون نیم کردار نیست« 
می اندازد.  واقعیت امر هم متاس��فانه چنین بوده 
ک��ه اگر نب��ود، اکنون در آس��تانه دهمین س��ال 
متوالی ای که مقام معظم رهبری ش��عار س��ال را 
حول محور اقتصاد انتخاب کرده اند نباید ش��اهد 
این حجم از نامطلوب��ی در امور مربوط به اقتصاد 
می بودیم.  انفعال مس��ؤولان امر در اجرایی کردن 
شعارها و اهداف اقتصادی کشور و برخورد نمایشی 
و فرمایش��ی داش��تن با این عناوین خود یکی از 
مهم ترین علل گوش��زد امس��ال رهبری به مردم 
برای پیشگام شدن در تحقق شعار سال جدید شد. 
پیشگام شدن توده های پرشمار مردم برای حمایت 
از کالای ایران��ی از مهم ترین نکاتی اس��ت که هم 
به عنوان ویژگی ذاتی س��ال جدید می توان به آن 
نگریس��ت و هم می توان آن را واکنشی نسبت به 
کم کاری های مسؤولان امر دانست. بیراه نیست اگر 
در تبیین شعار سال جدید اینگونه ناظر امر باشیم 
که مردم و گروه های تاثیرگذار اجتماعی جایگاهی 
برابر و حتی پیشرو نسبت به دستگاه های اجرایی 
پیدا کرده اند و این می تواند نقطه امیدبخشی برای 
مردمی شدن روال پیگیری امور اقتصادی محسوب 
شود. البته که نباید ورود مردم به امر اقتصاد و در 
پیش گرفتن سیاس��ت حمایتی نسبت به مساله 

حمای��ت از کالای ایرانی را دلیل کمرنگ ش��دن 
نقش دولت بگیریم اما تاکید لفظی بر نقش مردم 
در تحقق شعار سال می تواند گروه های مردمی ای 
را که س��ال ها ناظر بی عملکرد بودن دستگاه های 
اجرایی بوده ان��د و نهایت کاروی��ژه ای را که برای 
خود متصور می شدند نقد وضع موجود بوده است 
این بار به جای گروهی واکنشی تبدیل به گروهی 
کنشگر کند. تبیین علت حمایت از کالای تولید 
داخ��ل در برابر کالای تولی��د خارجی که ممکن 
است حتی با قیمتی کمتر و کیفیتی مطلوب تر به 
فروش برسد، معرفی کالاهای خوشنام داخلی که 
مص��رف آن می تواند بخش عمده ای از نگاه منفی 
نس��بت به تولیدات داخلی را اصلاح کند، تقویت 
برندهای داخلی و تلاش برای تبدیل کردن مصرف 
کالای داخلی به عنوان ش��اخصه ای هویت بخش 
از مهم ترین کارهایی اس��ت که مردم و گروه های 
اجتماعی و رس��انه ای باید پیش��قدم آن باش��ند. 
تش��بیه تعصب جوانان به تیم های ورزشی برای 
تبیین چگونگی اجرایی ش��دن سیاست حمایت 
از کالای ایرانی نش��ان از آن دارد که باید مصرف 
کالای داخلی جنبه ای هویت بخش در میان اقشار 
جامعه بویژه جوانان پیدا کند و طبیعی است این 
امر سخت و دش��وار همت گروه های مورد اعتماد 
جامعه و رس��انه ها به عنوان تغذیه کننده فرهنگ 
مصرف��ی جامعه را می طلبد. از این منظر می توان 
س��ال97 را سال ورود گروه های اجتماعی و اقشار 
مختلف مردم برای اصلاح سبک مصرفی جامعه 
دانست. بیجا نیست اگر در این مساله به 10 سال 
قبل و نامگذاری س��ال 88 به عنوان سال »اصلاح 

الگوی مصرف« بازگردیم و...
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ایران��ی  کالای  فق��ط  »م��ا   -1
می خریم«، »فلان جنس ایرانی را 
ما سال هاست استفاده می کنیم و راضی هستیم«، »در 
این حوزه تولیدات داخلی بخوبی می توانند با اجناس 
وارداتی رقابت کنند«، »فلان فروش��گاه کالای ایرانی 

ندارد؛ دیگر از آنجا خرید نمی کنم« و... .
در اندک روزهای گذشته از سال جدید، احتمالا 
این جملات و موارد مش��ابه اش را زیاد شنیده اید. 
ش��هروندانی که پس از نامگذاری س��ال جدید به 
اسم »حمایت از کالای ایرانی« می کوشند حامیان 
کالای ایرانی باش��ند و در محاف��ل و ملاقات های 
حضوری یا در فضای مجازی و شبکه های اجتماعی 
به تبلیغ کالاهای ایرانی و تحسین جایگزین کردن 
اجن��اس خارجی با موارد مش��ابه ایرانی ش��ان در 
سبد خرید خانواده ها می پردازند. فهرست هایی از 
کالاهای تولید داخل تهیه شده اند و در شبکه های 
اجتماعی به اش��تراک گذاش��ته  می شوند و سعی 
می ش��ود مزیت این اجناس- علاوه بر تولید داخل 

بودن- اطلاع رسانی شود. 
2- این مش��ارکت جامعه مدنی و شهروندان عادی 
در پیش��برد اهداف اقتصادی کشور اتفاق مبارکی 
اس��ت؛ با این وجود باید نگران بود که این مشارکت 
در همین مرحله، یعنی تبلیغ و خرید کالای ایرانی، 
متوقف شود. خرید کالای ایرانی، شرط لازم حمایت 
از کالای ایرانی اس��ت اما آخری��ن حلقه از زنجیره 
چنی��ن حمایتی اس��ت و بیم آن م��ی رود جامعه 
مدنی علاقه من��د به حمایت از تولید داخل از دیگر 
حلقه های این زنجیره غافل شود. در چنین وضعیتی، 
ولو تبلیغ و خرید محصولات تولید داخل به بهترین 
نحو ممکن انجام پذیرد، باز هم اقتصاد ایران نخواهد 
توانس��ت بهره  ای که بای��د را از فروش محصولاتش 

ببرد. تبلیغ و خرید محصول ایرانی دم دس��تی ترین 
اقدامی است که ش��هروندان عادی می توانند انجام 

دهند اما تنها کار و موثرترین شان نیست.
3- جامع��ه مدنی باید در حمای��ت از کالای ایرانی، 
از نقش خ��ود به عنوان یک »خری��دار« گذر کند و 
در قام��ت یک »مطالبه گر« و »فع��ال مدنی« ظاهر 
ش��ود؛ اولا ب��ه این خاط��ر که در هم��ان حلقه آخر 
زنجیره حمایت از تولی��دات داخل، دولت و نهادها و 
شرکت های شبه دولتی در ایران بزرگ ترین مشتریان 
کالا و خدمات هس��تند. طبیعی است این مشتری را 
نمی توان با تبلیغ چهره به چهره یا گرداندن پست ها 
در شبکه های مجازی و معرفی کالاهای ایرانی وادار به 

استفاده از تولید داخل کرد. 

چنین دستاوردی نیازمند مطالبه گری فعال و قدرتمند 
از سوی جامعه مدنی است. مطالبه گری ای که می تواند 
به اشکال مختلف و به فراخور، با کار رسانه ای، استفاده 
از تریبون های مختلف و برگزاری پویش ها انجام شود. 
4- ای��ن مطالبه گری نیز نبای��د بر مرحله خرید کالا 
متمرکز ش��ود. حمای��ت از کالای ایران��ی، لازمه اش 
حمایت از تولید ایرانی است و حمایت از تولید ایرانی 
محقق نمی شود الا با حمایت از کارگران و کارآفرینان 
و تولیدگران ایرانی. جامع��ه علاقه مند به حمایت از 
کالای ایرانی، باید خود را در حمایت از این موارد نیز 
موظف بداند و از قضا، این قشر امروز بیش از هر زمانی 

نیازمند حمایت  است.
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حمایت از کالای ایرانی، از »خریدار« تا »مطالبه گر«

روزنهنگاه

تروئیکای اروپایی همچن��ان به بازی برجامی 
مس��تقیم خ��ود در زمی��ن ایالات متح��ده ادامه 
می دهد! چنانکه خبرگزاری رویترز گزارش داد، ۳  
کشور آلمان، انگلیس و فرانسه در جلسه چهارشنبه 
هفته گذشته خود در بروکسل، سعی در اقناع دیگر 
اعضای اتحادیه اروپایی ب��رای اعمال تحریم های 
موشکی و منطقه ای علیه جمهوری اسلامی ایران 
داش��ته اند. تروئیکای اروپایی مدعی است هدف از 
اعمال این تحریم ها، نجات برجام)!( و جلوگیری از 
 خروج آمریکا از توافق هسته ای است و اگر چنین 
تحریم هایی ت��ا 16 آوری��ل/ 27 فروردین، اعمال 
نش��ود، »دونال��د ترامپ« از برجام خ��ارج خواهد 
شد. در مقابل، ۳ کشور مهم دیگر اتحادیه اروپایی 
یعنی ایتالیا، اس��پانیا و اتریش در مقابل خواسته 
تروئیکای اروپایی مقاومت و  اظهار کرده اند اعمال 
چنین تحریم هایی نمی توان��د مانع خروج ایالات 
متحده از برجام شود و صرفا منجر به بی اعتباری 
اتحادیه اروپایی نزد افکار عمومی دنیا خواهد شد. 
نکته حائز اهمیت این است که اعمال تحریم های 
اقتصادی اتحادی��ه اروپایی علیه دیگ��ر بازیگران 
بین الملل��ی، نیازمن��د اجماع همه اعض��ای این 
مجموعه با یکدیگر اس��ت. در هر حال، تروئیکای 
 اروپای��ی همچنان به ت��لاش خود ب��رای اعمال 
تحریم های موش��کی و منطقه ای علیه کشورمان 
ادامه می دهد و در صدد اس��ت به هر نحو ممکن 
تحریم های پیشنهادی خود را تا کمتر از 2 هفته 

دیگر به تصویب دیگر بازیگران اروپایی برساند. 
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بازی برجامی تروئیکای 
اروپایی در زمین آمریکا

نوید مؤمن
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در باب تبیین »حمایت از کالای ایرانی«

      رضا مشتاقی      حرکت مردم از فاز واکنشگری به کنشگری
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رهبر انقلاب در پاسخ به نامه اسماعیل هنیه رئیس دفتر سیاسی حماس، بر تقویت جناح مبارز و مقاوم در دنیای اسلام تأکید کردند

تشدید مبارزه علاج مسأله فلسطین
ما خود را موظف به حمایت از شما از هر نوع آن می دانیم


