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رهبر حکیم انقلاب اسلامی در پیام نوروزی سال ۹۷ شان خطاب به 
آحاد مردم و مسؤولان، مساله  اصلی کشور را »اقتصاد و معیشت مردم« 
دانستند و با محور قرار دادن »تولید ملی« برای حل این مساله، شعار و 
نام سال ۹۷ را »حمایت از کالای ایرانی« اعلام کردند. در مطلب زیر به 
بررسی موانع تحقق شعار سال یعنی »حمایت از کالای ایرانی« و راه حل 

برطرف کردن این موانع پرداخته می شود.
مشکل کجاست؟ ■

شبهه 2 گونه است؛ علمی و عملی. در شبهه  علمی، مخاطب نسبت 
به درس��تی یک مدعا تردید دارد، باور نیافته و اقناع نشده است اما در 
شبهه  عملی، او به آنچه در منطق و نظر پذیرفت، پایبندی نشان نمی دهد 
و با عذرهایی، به اصطلاح از بار مسؤولیت شانه خالی می کند و در عمل 
التزام ندارد؛ همچون کس��ی که با علم به مضرات دخانیات، نمی تواند 
در مقابل تعارف دوس��تان یا عادت دیرینه  خ��ود یا هر دلیل دیگری، 
مقاومت کند و س��یگار نکشد. این رفتار در سطح اجتماعی نیز بسیار 
بروز می کند، مثلاً خداوند انکار اطرافیان فرعون را همزمان با یقین به 
حقانیت فرستاده  الهی، نتیجه  میل به برتری طلبی و ظلم آنها می شمارد 
)نمل/ ۱۴(. در بیان ژورنالیستی و کلاسیک از اقتصاد، انسان فقط به نفع 
مادی خود نگاه می کند و جز این نباید انتظار داشت. چنین اندیشه ای 
در ذهن تولیدکننده، به تولید یا واردات هر محصول که بیشترین سود را 
دارد می انجامد و در ذهن مصرف کننده، به رفتار حداکثرسازی منفعت 
از طریق انتخاب کالاها با کمترین هزینه و بیش��ترین کیفیت. تبیین 
سال های اخیر پیرامون نتایج حمایت از کالای ایرانی، جامعه  امروز ما را 
به سطحی از رشد رسانده که شبهه   علمی اندکی در باب آن دارد. کمتر 
انسان اهل مطالعه و انصافی است که تردید داشته باشد حمایت از کالای 
ساخت داخل، به نفع رونق کارگاه های نیمه تعطیل و اشتغال کارگران 
بیکار ایرانی و کاهش وابس��تگی به بیرون است اما تعداد خانواده هایی 
که واقعاً مطابق این باور، عمل کنند به قدر کافی زیاد و فراگیر نیست 
تا این باور به مؤلفه  رفتار جمعی ایرانیان تبدیل ش��ده باش��د. اگر این 
گزاره درست باشد، آنچه باید وجهه  همت سیاست گذاران قرار گیرد، رفع 
موانع عملی است. تکرار استدلال علمی و ساختن محصولات رسانه ای 
اگر بر اراده و انگیزه اثرگذار نش��ود، گره گشا نخواهد بود و نسخه  علاج 
ندانستن، برای درمان نخواستن به کار نمی آید. البته باید دانست که یک 

عنصر راهزن در قبول ایده  حمایت از کالای داخلی، تصور ناصحیحی 
اس��ت که موجب عدم تصدیق آن می ش��ود. حمایت از کالای ساخت 
داخل در تناسب با سایر ارزش های اسلامی و ایرانی معنا دارد: به عنوان 
نمونه حمایت از »هر« کالای ایرانی با »هر« ویژگی و کیفیتی مقصود 
سیاست گذار حکیم نیست و اگر قطعه ها یا کالاهایی هستند که استفاده 
از آن به کاهش عمر دس��تگاه های تولی��د، محصولات معیوب یا فاقد 
استاندارد منجر می شود و به سلامت مصرف کننده زیان وارد می کند، 
توصیه  حمایت مشمول آن نمی شود. همچنین این تصور که در ورای 
شعار سال ۹۷، خودکفایی در »تمام« کالاها، انکار استفاده از محصولات 
خارجی، بستن مرزهای تجارت، انزوای جهانی و اباطیلی شبیه به آن 
وجود دارد، از دیگر کج فهمی هایی است که موجب روگرداندن و عدم 
تصدیق این ایده از طرف پاره ای از بدنه  جامعه می شود. خودکفایی در 
تمام محصولات، نه تنها برای هیچ اقتصادی ممکن نیست، بلکه مطلوب 
هم شمرده نمی ش��ود: یعنی گاه عقل، ما را به جایگزینی محصولات 
داخلی که هزینه  بلندمدت هنگفت و غیر قابل جبران دارند با محصولات 
خارجی، فرامی خواند )مانند کالاهایی که هیچ مزیتی برای صرف منابع 
داخلی برای تولید آن وجود ندارد یا مصرف چوب و کاغذ و ... که به بهای 

از دست رفتن منابع طبیعی نسل حاضر و آتی است(.
مانع ذهنی ■

حال پرسش این است: با فرض داشتن همان تصور صحیح، موانع 
التزام عملی جامعه  ما به حمایت از کالای ایرانی چیست؟

عقلانیت اقتصادی که در تئوری های مدرن ترویج می شود، بی وطن 
است، فراسرزمینی است و تعلقات ملی ندارد؛ بنابراین آدمیانی پرورش 
می دهد که صرفاً با چرتکه  جیب خودش��ان و نفع خودش��ان، انتخاب 
می کنند. »آدام اس��میت« می گفت هرکس برای نفع خود کار کند به 
نفع جامعه نیز خواهد بود اما این تعمیم که برخی جاها درست است، 
بی شمار مثال نقض دارد: فروش لباس قاچاق چینی حتماً کم زحمت تر 
از تولیدی پوشاک است اما آیا هر ارزان تر و سودآورتری، در راستای نفع 
ملی نیز هست؟ آیا وضع هر محدودیت و حمایتی از سوی دولت ها برای 
محصولات کشور خودشان، غیرمعقول است؟ آیا کارگردانان اقتصاد در 
مغرب زمین، نسبت به ارزش های ملی، خنثی و جهان وطنی هستند؟ 
برای کسانی که با تاریخ اقتصاد غرب و عملکرد واقعی امروز آن آشنایی 

دارن��د، این عبارات به طنز می مان��د؛ آخرین نمونه اش، حمایت هفته  
گذشته دولت آمریکا از فولاد آن کشور و در نتیجه محدود کردن واردات 
فولاد است. در بیان ژورنالیستی و کلاسیک از اقتصاد، انسان فقط به نفع 
مادی خود نگاه می کند و جز این نباید انتظار داشت. چنین اندیشه ای 
در ذهن تولیدکننده، به تولید یا واردات هر محصول که بیشترین سود را 
دارد می انجامد و در ذهن مصرف کننده، به رفتار حداکثرسازی منفعت 
از طریق انتخاب کالاها با کمترین هزینه و بیشترین کیفیت. از آنجا که 
تحقق چنین ماشین حساب بی روحی، به زیر پا گذاشتن مصالح جامعه 
به بهانه  منافع فردی می انجامید و جامعه ای ذره وار و گسیختنی در پی 
داش��ت، از دهه ها قبل در مهد اقتصاد مدرن نیز به تصحیح این انگاره 

همت گماشتند. این تصحیح با 2 اهرم دنبال شد:
-»اهرم فرهنگی« که ارزش های اخلاقی یا ملی گرایانه را در منطق 
تولیدکنن��دگان و مصرف کنندگان، ارجمند و محترم می س��اخت و 
الگوهایی اخلاقی از ش��رکت ها یا خانواده ها یا نخبگان وفادار به منافع 
ملی را پیش چش��م مردمان، بزرگ می آراست؛ چانگ از اقتصاددانان 
کره ای ساکن آمریکا در کتاب خود به خائن پنداشتن خریداران کالاهای 
خارج��ی نزد مردم کره در دهه های قبل اش��اره می کند. تزریق حس 
افتخار برای عبارت »ساخت کشورم« یا شعارهای رئیس جمهور فعلی 
آمریکا در خرید محصولات آمریکایی و هزاران برنامه  دیگر، در همین 

راستاست.
-»اه��رم حقوق��ی« که تولیدکنن��دگان با درجه  ب��الای محتوای 
بوم��ی )Local Content( را از تش��ویق ها و حمایت ه��ای قانون��ی 
بهره مند می س��اخت یا مصرف کنندگان کالاهای خارجی یا لوکس را 
با نرخ های مالیاتی بالاتر، مورد حمله قرار می داد. برخلاف شعار آزادی 
مصرف کننده، تمام اقتصادهای پیشرفته، قوانین سخت گیرانه ای برای 
مصرف خارج از الگوی انرژی و سایر کالاهای راهبردی وضع کردند تا 
اگر قیمت های صرفاً بازاری موجب بازدارندگی رفتار مردم نیست، این 

قوانین و قیمت های مالیاتی سبب حفظ منافع ملی شود.
واقعیت آن است که طبقه  فرامتوسط شهری در کشور ما، به شکل 
افراطی توس��ط ویروس »انسان صرفاً اقتصادی« آلوده شده اند و گمان 
می کنند اگر در جایی نفع ملی ایرانیان با پرداخت درصدی بیشتر برای 
پوشاک وطنی یا اندکی کیفیت کمتر برای لوازم خانگی داخلی حفظ 
می شود، نباید برای آن دست اهداف، هزینه ای از جیب بپردازد. در این 
میان البته یک مصداق همیشه آزاردهنده و توجیه کننده وجود دارد و 
آن صنعت خودرو است. انصافاً در این باره باید حق را به مصرف کننده 
داد و دولت های ناظر بر تولیدکننده را به س��رعت و جدیت، مؤاخذه و 
مأمور رفع این نقصان کرد. در گفت وگوهای عمومی جامعه  ما، مصداق 
خاص خودرو، به عامل توجیه سرکشی از ایده  حمایت از کالای ایرانی 
در سایر مواضع بی ربط و باربط تبدیل شده است و درنتیجه، مخاطب 
عام با وجود علم به منافع خرید کالای ایرانی، در عمل حاضر به پرداخت 
هیچ هزینه ای برای منافع اجتماعی نیس��ت. البته اقلیت دیگری نیز 
وجود دارند که حاضر به پرداخت هزینه نیستند اما نه به سبب رسوخ 
ایده  انسان اقتصادی محض، بلکه به جهت نفوذ ویروس تفاخر و توهم 
ملحق ش��دن به طبقات بالا با معیار مص��رف کالای خارجی و لوکس 
)به اصطلاح خرید اجناس برند(. این گروه، حتی حاضر به رفتارهای ضد 
انسان اقتصادی و غیرعقلایی هستند )پرداخت چند برابر هزینه برای 
رفع نیاز مشابه و کالای تقریباً مشابه(. گره خوردن منزلت اجتماعی با 
مصرف کالاهای ویژه، می تواند مانع عملی دیگری در مسیر ایده  حمایت 

از کالای ایرانی شمرده شود.
مانع عینی ■

مان��ع اول نباید سیاس��ت گذار را به این هوس بین��دازد که بدون 

زیرسازی و تنها با اهرم فرهنگسازی و مشوق های حقوقی، امکان هدایت 
هم��ه  رانندگان به جاده  کالای ایرانی وجود دارد. جاده باید خود، حائز 
شرایط عینی باشد، اگرنه رانندگان در بلندمدت به هوای کار فرهنگی یا 
معافیت از عوارض، جاده  پرخطر را بر کم خطر یا جاده  بدون جذابیت و 
امکانات را بر مسیر جذاب برنمی گزینند. دستورات و امور اعتباری، اگر 
پایه در امر حقیقی نداشته باشند، محکوم به شکستند؛ این همان اصل 
مهمی است که شهید مطهری درباره لزوم تبعیت اقتصاد برنامه ای از 
اقتصاد واقعی ذکر می کنند. حال در موضوع حمایت از کالای داخلی، آن 
مانع عینی کدام است؟ به نظر می رسد »کیفیت« و »هزینه  تمام شده« 
کالای ایرانی ب��رای مصرف کننده. مردم جامعه را می توان س��ال ها با 
اهرم های فرهنگی و حقوقی به حمایت از کالاهای وطنی ترغیب کرد اما 
در بلندمدت، کالای تولید داخل باید بتواند به تنهایی از حیثیت خویش 
دفاع کند. کالای باکیفیتی که هزینه  تمام شده  قابل هماوردی با سایر 
رقیبان دارد، حتی با ضعف اهرم فرهنگی و حقوقی نیز خواهد توانست 
موقعیت خویش را در بازار داخل و حتی خارج اثبات کند. به بیان دیگر، 
بند یک تدابیر دوره  گذار محسوب می شود تا زمانی که کیفیت و هزینه  
تمام شده  کالاها به سطح قابل رقابت برسد و آن موعد باید برای جامعه 
روشن و منتظره باشد. نتیجه آن خواهد شد که وضع مطلوب برای نظام 
اقتصادی وقتی است که کالاهای سرمایه ای و مصرفی کلیدی ما چنان 
مختصات کیفی و قیمتی داشته باشند که حتی انسان محض اقتصادی 
نیز نفع خود را در خرید کالای ایرانی ببیند اما زنهار که هیچ کشوری 
بدون طی بند یک و سال ها همراهی و هزینه پرداختن دولت و ملت، 
به مرزهای بهترین محصولات نرس��یده است. هیچ گاه اولین خودروها 
و محصولات مخابراتی آلمانی، محصولات دیجیتالی ژاپنی و کره ای و 
امثالهم، بهترین ها نبوده اند اما با تدابیر عینی و ذهنی، طی دوره ای خود 
را به مرز رقابت خارجی رس��اندند. با این رویکرد، مهم ترین دستور کار 
شعار امسال برای سیاست گذاران، ارائه  بسته ای از تمهیداتی است که 
ظرف مثلاً 2 برنامه  توس��عه، کالاهای ایرانی منتخب و مزیت دار را به 
کیفیت و هزینه  تمام شده  قابل رقابت برسانند و البته در این دوره نیز از 

پشتیبانی مردم نسبت به این هدف ملی و دینی مطمئن باشد.
لوازم رفع مانع عینی ■

در این دستور کار توجه به چند نکته حائز اهمیت است:
اتخاذ یک سیاس��ت صنعتی )رش��ته فعالیت های مزیت دار آتی یا 
راهبردی کش��ور( که مورد اجماع نظر تمام دولت و همچنین مجلس 
باش��د و در دوره  میان مدت از ثبات حمایتی برخوردار باشد، ضرورتی 
اس��ت که 3 دولت اخیر طی ۱۵ س��ال گذش��ته به آن ورود کرده اند 
اما هیچ گاه آن را به س��رانجام نرس��انده اند. قاعده  منابع محدود به ما 
می گوی��د امکان حمای��ت مؤثر و تمرکز همزم��ان بر صدها محصول 
صنعتی یا کش��اورزی یا بخش های متنوع خدمات )از گردش��گری تا 
پزش��کی و...( هیچ گاه میسر نخواهد بود. پخش منابع بین همه، یعنی 
به کمال نرس��یدن هیچ کدام. درباره تولیدکنندگان محصولات ایرانی 
باید میان »حمایت عام دولت« که به معنای محیط کسب وکار کم مانع 
و کم هزینه، تس��هیل دیوان سالاری ها و مجوزها، کاهش فساد و ثبات 
اقتصاد کلان )تورم، نرخ ارز، نرخ س��ود و...( اس��ت با »حمایت خاص 
دولت« که باید تنها و تنها نصیب بنگاه های با عملکرد تولیدی و صادراتی 
برجسته و بهره ور در رشته فعالیت های مزیت دار یا راهبردی شود، تمایز 
قائل شد؛ مانند وضع معافیت های مالیاتی یا دیوارهای تعرفه ای موقت، 
اعطای یارانه  سود تسهیلاتی یا یارانه  فروش در نمایشگاه های خارجی و 
اعتبار صادراتی و امثالهم. حمایت های عام دولت از تولید کالای ایرانی، 
زمانی به ثمر خواهد نشس��ت که اساساً صاحبان فن و سرمایه، مسیر 
تولید را برای ثروتمند شدن خویش، انتخاب کنند. به بیان دیگر چنانچه 

فعالیت غیرمولد از حاش��یه  سود بالاتر یا مساوی با فعالیت پرزحمت 
تولید برخوردار باشد، اساساً رونق به تولید کالای ایرانی بازنخواهد گشت. 
شفافیت این دست درآمدهای سفته بازانه و اخذ مالیات های گزنده از آنها 
می تواند جریان وجوه و سرمایه  انسانی را به تولید محصولات ایرانی سوق 
دهد. به یک معنا هر حمایت دولتی، معنایی جز ایجاد رانت یا سپر برای 
برخی فعالان اقتصادی ندارد اما چگونه می توان در قبال این حمایت، 
منافع ملی بزرگ تری را نصیب اقتصاد کرد؟ با چه معیارهایی در عملکرد 
باید اجازه داد از بین چند شرکت، تنها »الف« و »ب« با حمایت دولتی، 
موفق تر شوند؟ آسیب  شناسی س��ال ها حمایت غیرهدفمند از برخی 
صنای��ع چه درس هایی برای ما دارد؟ پاس��خ به این پرس��ش، بخش 
مهم بسته ای اس��ت که باید دولت در راستای حمایت از کالای ایرانی 
تدوین کند. قاعده  کش��ورهای موفق می گوید برای نظارت پذیر بودن 
و رانت جویی کمتر در حمایت های خاص دولت، باید ضمن شفافیت، 
زمانمند بودن و مشروط به عملکرد بودن حمایت ها، تمرکز را تنها بر 
موفق ترین تولیدکنندگان قرار داد که قابلیت رصد، مؤاخذه و پاسخگویی 
بیشتری دارند. نیازی به توضیح ندارد که مختصات موقعیت اکنون ما، 
فاصله ای معنادار با اصول فوق دارد: نه اجماعی برای سیاست صنعتی 
ش��کل گرفته، نه دولت ها حمایت عام خود را برای کم هزینه ساختن 
تولید و رفع فساد بخوبی محقق می کنند، نه حاشیه  سود فعالیت های 
سوداگرانه به حداقل رسیده است و نه حمایت خاص دولت ها از صنایع 
منتخب، به شکل رشد کیفیت و کاهش هزینه  تمام شده نمایانگر شده 
اس��ت. اگر این مانع عینی، مدنظر سیاس��ت گذار قرار نگیرد، احساس 
جامعه از ش��عار »حمایت از کالای ایرانی«، مهربانی یک طرفه از سوی 
خریدار و بی مهری و بی صداقتی از س��وی دولت و تولیدکننده اس��ت. 
اینگونه است که باز هم مردم به رغم علم به منافع تولید کالای وطنی، 
در عمل پای چنین توافق یک سویه ای نمی روند. اکثریت مردم زمانی 
هزینه های دوره  گذار را می پردازند که بدانند این هزینه ها همواره تداوم 
نخواهد داشت و تولیدکنندگانی که از این حمایت ها منتفع می شوند 
نیز در آینده، محصولی با کیفیت و قیمت قابل رقابت ارائه خواهند داد.

جمع بندی ■
اکثر طبقات جامعه  ما شبهه  علمی درباره نتایج حمایت از کالای 
داخلی ندارند اما شبهه  عملی جدی در فضای تولید، مردم را از حمایت 
از کالای ایرانی دور ساخته است. این شبهه  عملی، مانع حقیقی حمایت 
از کالای ایرانی است که در نقطه  پایانی خط تولید و خاتمه  شبکه  فروش 
و مصرف قرار دارد که برای رفع آن لازم اس��ت از نهاده های تولید یا به 
عبارتی از نیروی کار و سرمایه گذار ایرانی حمایت شود؛ یعنی مطالبه ای 
است برای به حداقل رساندن »هزینه  تمام شده  کالای ایرانی«. به حداقل 
رساندن »هزینه  تمام شده « نیز به معنای بهره وری، بهبود سطح فناوری 
و کیفیت، کم مانع بودن محیط کسب وکار، حذف قاچاق، کم هزینه بودن 
نظام فروش و توزیع و ناچیز بودن فساد اقتصادی است. همچنین این 
شعار مستلزم ثبات بلندمدت قیمت مواد اولیه، متغیرهای اقتصاد کلان 
و چارچوب های نهادی بلندمدت ت��ری برای تضمین حقوق مالکیت، 
قراردادهای مس��تحکم و ثبات راهبرد حمایتی کشور طی دولت ها و 
مجالس متفاوت اس��ت و این مقدمات یعنی جهش به مرحله  بالاتر از 
توسعه و پیشرفت. با این نگاه، حمایت از کالای ایرانی شعاری است که 
اگر قرار باشد به طور کامل محقق شود، بسیاری از مطلوب های اقتصاد 
مقاوم نیز پیش از آن محقق شده اند. نام آن، نام جمله سال های قبل را 

با خود حمل می کند.
----------------------------------

* استادیار دانشکده  اقتصاد دانشگاه علامه طباطبایی
khamenei.ir :منبع

راه حل برطرف کردن موانع تحقق شعار سال 97 چیست؟

مانع ذهنی و عینی 
پیش پای کالای ایرانی

دکتر سیداحسان خاندوزی*

آیت الله العظمي سیدحس��ین بروجردي، مس��یر حرکت مرجع 
سلف خود، شیخ عبدالکریم حائري را ادامه داد و در این زمینه حتي 
با س��رعت بیشتر و گس��ترده تر عمل کرد. تاکیدات مکرر این مرجع 
خردمند بر عدم ورود طلاب و روحانیون در عرصه هاي سیاسي، نباید 
مورخان و تحلیلگران تاریخ معاصر ایران را از اهمیت نقش سیاس��ي 
ایشان غافل کند، زیرا در همین زمان بود که حوزه علمیه قم، شکل 
نهایي سیستم و قدرت مس��تقل اقتصادي و فرهنگي عظیم خود را 
به دس��ت آورد و روابط سیس��تماتیک اجتماعي خود را در ارتباط با 
دورافتاده ترین مناطق کش��ور تجدید و تقویت کرد. آیت الله العظمي 
بروجردي، خصلتاً مرجعي غیرسیاس��ي بود و از این نظر، روش سلف 
فقید خود را دنبال مي کرد. او خدمات چشمگیر و بسیار مهمي انجام 
داد ک��ه در واقع بزرگ ترین س��نگ بناي حرکت سیاس��ي و اقتدار 
روحانیت ش��یعه در ایران محسوب مي ش��د. در زماني که این مرجع 
بزرگ در قید حیات بود، همگان بر این نکته مسلم و مهم اتفاق نظر 
داش��تند که از هنگام انتقال مرجعیت از نج��ف به قم، تنها در زمان 
زعامت ایشان بود که مرجعیت مطلق جهان تشیع در یکي از مراجع 
مقیم ایران متمرکز ش��د. این مرکزیت به طور طبیعي موجب اقتدار 
و س��ازماندهي عظیم حوزه هاي قم و سایر شهرهاي ایران بر محوري 
واحد ش��د. این ش��رایط در حالي بروز کرد که هنوز صدمات وارده بر 
نهاده��اي مذهبي و حوزه هاي علمیه طي دهه هاي قبل از آن، کاملًا 
جبران نش��ده ب��ود. در دوران مرجعیت آی��ت الله بروجردي، تحرک 
سیاسي قاطبه روحانیون و طلاب، بسیار اندک و محدود بود. این امر 
به دلیل عدم تمایل ایش��ان به ورود روحانیون در مس��ائل سیاسي و 
توجه به بحث و درس و مسائل داخلي حوزه ها بود. البته ایشان تحت 
هر شرایطي به دفاع از طلبه ها و روحانیون، حتي مستقیماً در مقابل 
دستگاه حکومت برمي خاست اما مناسبات و مکاتباتي با حکومت وقت 
و شخص شاه داشت که غالباً براي تثبیت اقتدار حوزه ها و پیشگیري 
از کشمکش ها و بحران هایي بود که سرانجام نامعلومي داشت. اگرچه 
در فاصله میان س��ال ۱320 و کودتاي 28 م��رداد 32، بنا به پاره اي 
دلایل، فشار رژیم بر علما و روحانیون کاهش یافت و آنها موفق به لغو 
ممنوعیت برگزاري مراسم محرم و پوشش اسلامي براي زنان شدند، 
لیکن نتوانستند در مقابل افزایش چشمگیر نفوذ خارجیان در قالب 
فرهنگ غربي و کمونیسم و تهدیدات جدي ناشي از آن، کار چنداني 

انجام دهند. به همین دلیل نیز به موضع واکنش��ي رو آوردند. پس از 
کودتاي 28 مرداد 32، تحولات ساختاري مهمي در ایران شکل گرفت. 
رژیم شاه به صورت دست نشانده دولت آمریکا در آمد و سیاست گذاري 
دولت روز به روز متمرکز تر و شخصي تر شد. دستگاه سرکوب )ساواک، 
پلیس، ژاندارمري، نیروهاي مس��لح و بازرسي شاهنشاهي( به عنوان 
کارآمدترین ابزار توسعه خودمختاري دولت، به ستون عمده نگه دارنده 
رژیم شاه مبدل شد. گروه هاي عمده مخالف، آن چنان تضعیف شدند 

ک��ه هیچ مجراي نهادي ب��راي اعمال نفوذ 
موثر بر دولت باقي نماند. شاه از یک سو، در 
مقابل حامي خود، آمریکا کمترین استقلالی 
نداشت و از سوي دیگر در داخل، ارگان هاي 
دولت��ي در برابر وي هیچ اقتدار مس��تقلي 
نداشتند. دولت، اتحاد با طبقه بالاي سنتي 
را، ول��و از راه اک��راه، حفظ ک��رد و در عین 
حال کوشید تا برخورد در مقابل این طبقه 
و هم��ه گروه هاي دیگر جامعه را بیفزاید. با 
این همه، شاه هیچ گونه اقدامي که به منزله 
مخالفت آشکار با اسلام یا دهن کجي به علما 
یا توهین به مقدسات دیني و ارج نهادن به 
ارزش هاي غربي باشد، انجام نداد. حتي پس 

از کودتا کوش��ید روابط بین دولت و جری��ان اصلي روحانیت را- که 
به خاطر اختلاف هایش ب��ا گروه هاي عمده جناح مخالف و تضعیف 
تدریجي پایگاه پشتیباني آن بر اثر اقدامات غربگرایانه، از سیاست کنار 
کشیده بود- بهبود بخشد و آیت الله کاشاني و فداییان اسلام را منزوي 
و س��رکوب کند. مهم ترین ژست او در مقابل جریان اصلي روحانیت، 
هم��کاري ضمني او در مبارزه علیه بهایي ها در س��ال 3۴ بود. ش��اه 
نامه  اي مودت آمیز با روحانیان برجسته رد و بدل کرد. رهبران آنها هم 
نمایندگاني نزد او فرستادند و وی برخي اصلاحات آموزشي مورد پسند 
روحانیت را اجرا کرد. آیت الله بروجردي به عنوان برجسته  ترین نماینده 

جریان اصلي روحانیت اگرچه طرفدار عدم دخالت در امور سیاسي بود 
و در این زمینه تا آنجا پیش رفت که سال 28 نشستي براي ممنوع 
کردن مداخله علما در مسائل سیاسي تشکیل داد، لیکن وسعت نظر 
و خدمات نوین وي در امور آموزشي و مذهبي را نباید نادیده گرفت. 
دوران زعامت آیت الله بروجردي با ش��کوفایي حوزه همراه بود. وي در 
رشته فقه، مکتب جدیدي به وجود آورده بود که از آثار و از حوزه هاي 
فقهي مشهور فراتر مي رود اما قابلیت هاي او در زمینه مدیریت و مسائل 

مالي نیز به همین اندازه اهمیت داشت. به منظور کمک به حوزه، براي 
اولین بار یک دفتر مرک��زي براي جمع  آوري کمک از اطراف و اکناف 
کشور تشکیل شد و برآورد مي شود در سال ۴0 ماهانه ۵ میلیون ریال 
به قم مي رسیده است. این عواید امکان ایجاد بناهاي جدید را در قم 
)مثل مس��جد اعظم که در جوار حرم حضرت معصومه)ع( به دستور 
آیت الله بروجردي ساخته شد( و شهرهاي دیگر فراهم کرد و به افزایش 
عمده طلاب حوزه که در زمان رحلت آیت الله بروجردي به 6 هزار نفر 
مي رس��ید نیز کمک کرد. آیت الله بروجردي وسعت نظر فوق العاده اي 
داشت. وي از مدارس جدید که در آنها علوم طبیعي همراه با تعلیمات 

دیني تدریس مي شد، حمایت کرد. هیأت هایي به کشور هاي مختلف 
آفریقا، آسیا و اروپا اعزام کرد و براي تقویت نظرگاه هاي سني و شیعه 
با جامعه  الازهر مصر مناسبات دوستانه برقرار کرد. در زمان مرجعیت 
آی��ت الله بروجردي براي اولین بار از قم مبل��غ به خارج رفت. طلاب 
ب��ا آموختن زبان هاي بیگانه و اعزام به کش��ورهاي مختلف به عنوان 
س��فیران فرهنگي و دیني حوزه علمیه ش��یعي ایران، در شناساندن 
پویایي مذهب شیعه گام هاي موثري برداشتند. بزرگ ترین اندیشوران 
روحاني در روزگار ما که نقش هاي متفاوت 
و عظیم در دگرگوني اندیشه و سیاست ایفا 
کردند، دوران جواني و تکوین فکري خود را 
در همین زمان طي کردند. بسیاري از آنان 
مستقیماً ش��اگرد آیت  الله بروجردي بودند. 
رواج مطالعات جدید، ارتباط روحانیون زبده 
با کشورهاي خارجي، تاسیس موسسات و 
کتابخانه هاي پررون��ق، نزدیکي روحانیون 
با دانش��گاهیان متدین، توجه برخي رجال 
دانش��مند و روحاني به مراکز دانش��گاهي، 
تألیف کت��ب دیني به زبان پارس��ي با نثر 
ادبیات نوین به منظور استفاده عموم مردم 
و بالاخره انتشار نشریات مذهبي با مباحث 
و مطال��ب متن��وع، بخش��ي از دس��تاوردهاي دوران زعامت آیت الله 
بروجردي و در واقع بخش��ي از رخدادهاي تاریخي این دوران اس��ت. 
محقق معاصر، علامه علي دواني، آمار تقریبي و نمونه اي از انتشارات 
حوزه علمیه قم را در مدت ۱6 س��ال زعامت آن مرحوم، جمع آوري 
کرده و اظهار عقیده کرده اس��ت در مدت یادشده، قریب 300 جلد 
کتاب در رشته  هاي مختلف در زمینه  هاي فقه، اصول، فلسفه، منطق، 
تفس��یر، حدیث، رجال، درایه، رد ب��ر مذاهب مختلف و مکتب هاي 
مادیگري، ادبیات عربي و فارس��ي... نوش��ته شده است. برخي از این 
کتاب ها، چندین بار و در چند هزار نس��خه چاپ ش��ده است و اگر 

مع��دل تیراژ را در هر واحد کت��اب 2000 بگیریم، در دوران زعامت 
آیت الله بروجردي، جمعاً 3۴6000 جلد کتاب از طرف حوزه علمیه 
قم در دس��ترس عموم قرار گرفته اس��ت. مجموع انتشارات فوق که 
فهرس��ت آنها به دست ما رسیده اس��ت، بالغ بر یکهزار و ۱8 عنوان 
کتاب مي شود و این کتاب ها به اضافه کتب متفرقه اي که خود مولفان 
به صورت انفرادي چاپ کرده اند و تعداد انتشاراتي که فهرست  آنها به 
دست ما نرسیده است و تقریباً 200 عنوان کتاب مي شود، مجموعاً 
۱200 عنوان کتاب مي شد و این رقم با احتساب ۵000 نسخه براي 
هر کتاب که حداقل تیراژ اس��ت به رقم 6 میلیون نسخه سر مي زند 
که رقم قابل توجهي اس��ت. با درگذشت آیت الله بروجردي، وضعیت 
مرجعیت در ایران دگرگون شد و نسل تازه اي از علما میدان یافتند. 
آنان ضرورت هاي تازه اي را در برخورد با مصالح دیني و سیاسي کشور 
مطرح کردند و به وفاق دین و سیاس��ت نگاه جدي داشتند. به ویژه 
آنکه در این زمان، نگراني هاي اساسي درباره صیانت از بنیادهاي حوزه 
علمیه قم نیز مرتفع شده و اقداماتي عمومي تر براي گسترش و تبلیغ 
مسائل دیني، در مقابل فعالیت هاي تجددطلبانه رژیم شاه مورد توجه 
جدي قرار گرفت. در حقیقت مي  توان گفت آیت الله بروجردي نسلي 
را تربیت ک��رد که با دریافت صحیح از مقتضیات زمان توأمان در 2 
مسیر تئوري پردازي و انقلابي گري نقش مهمي ایفا کردند. گروهي 
از شاگردان ایشان بنیاد هاي تئوریک  نیروهاي مسلمان و شیعه را در 
تقابل با ایدئولوژي هاي رقیب از جمله مارکسیس��م و ناسیونالیسم و 
لیبرالیسم طراحي کردند و عده  اي دیگر با ابتنا بر این تلاش تئوریک، 
اق��دام مهمي در رویکرد سیاس��ي روحانیت و پرچ��م داري مبارزه با 
حکومت پهلوي انجام دادند و انقلاب اس��لامي را در 3 حوزه تدوین 
تئوري، دگرگون س��ازي نظام سیاسي و مدیریت انقلاب و حرکت بر 

آمده از انقلاب اسلامي تغذیه کردند. 
----------------------------------
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