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شیعیان و پیروان ما و همچنین دوستداران اولیای ما و آنان که 
دشمن دشمنان ما باشند و نیز آنهایى که با قلب و زبان تسلیم ما 

هستند، بهترین افراد بهشتیان خواهند بود.

عباساسماعیلگل:جایگاه و اهمیت تلویزیون در شناخته 
شدن خواننده های موسیقی کشور و شنیده شدن میلیونی 
آثار را هیچ گاه نمی توان کتمان کرد. از آغاز انقلاب اسلامی 
ت��ا اواخ��ر دهه 70 گرفت��ه تا همین روزها که ش��بکه های 
اجتماعی و فضای مجازی گس��ترش یافته است، به صورت 
کلی اهمیت و جایگاه تلویزیون برای خواننده های موسیقی 
را به 2 بخش اصلی به لحاظ زمانی باید تقسیم کرد؛ بخش 
نخس��ت به ایام آغاز به کار صداوسیمای جمهوری اسلامی 
می گردد که در این س��ال ها به خاطر عدم  تا س��ال 79  باز 
گس��ترش شبکه های اجتماعی و فضای مجازی و همچنین 
فقدان فرهنگ خرید نس��خه اصلی آلبوم های موس��یقی از 
فروش��گاه های فرهنگی، صدا و س��یما ب��ه تنها مرکز اصلی 
انتشار آثار موسیقی در کشور تبدیل شده بود که این اتفاق 
منجر به شناخته شدن چهره های جدید موسیقی پاپ بعد 
از انقلاب اس��لامی ش��د که در حال حاضر از این چهره ها 
به عنوان »نس��ل طلایی خواننده های موس��یقی پاپ پس 
از انقلاب« یاد می ش��ود. این خواننده ه��ا در آن ایام نهایت 
تلاش خود را می کردند تا به هر نحوی هم که شده یکی- دو 
اثرشان از تلویزیون پخش شود تا مخاطبان بیشتری آهنگ 
جدیدش��ان را بشنوند، حال بماند که در مجموع آثاری که 
آن س��ال ها از رسانه ملی پخش شد تا چه اندازه به جریان 

اعتلای موسیقی سالم کمک کرد.
اما از سال 80 شکل و شمایل حضور خواننده های پاپ در 
تلویزیون به شکل اساسی تغییر کرد و اگر تا قبل از سال 80 
همراه با صدای خواننده تصاویر گل و بلبل پخش می ش��د، 
این بار با آغاز سریال های مناسبی ماه رمضان، خوانندگان 
جای خود را در میان تیتراژهای این سریال های پرمخاطب 
باز کردند و در همین سال سریال »گمگشته« به کارگردانی 
»رامبد جوان« بنیانگذار مسیری به نام سریال های مناسبتی 
بود که  تیتراژ این سریال با صدای»مجید اخشابی« جوان 
و جوی��ای نام نگاه به موس��یقی تیت��راژ را در میان اهالی 

موسیقی تغییر داد.
تاثیرگذاری تیتراژ سریال »گمگشته« آنچنان بالا بود که 
دیگر تیتراژهای با کلام، مختص س��ریال های مناسبی ماه 
رمضان نبود به طوری که اگر سریالی تیتراژ با کلام آن هم از 
نوع خواننده پاپ نداشت، برای مخاطبان عادی تلقی نمی شد 
و شرایطی را رقم زده بود که اغلب مخاطبان، سریال ها را با 

آهنگ های تیتراژشان به یاد می آوردند.
ام��ا حضور خواننده های پاپ به تیتراژهای س��ریال های 
تلویزیونی محدود نش��د و با آغاز دهه 90 موج جدیدی از 

حضور خواننده های پاپ در تلویزیون را شاهد بودیم.  
از یک سو این روزها اغلب برنامه های شبکه های مختلف 
صداوسیما در برآورد بودجه ای خود هزینه ای برای سفارش 

تیت��راژ ب��ه خواننده های پ��اپ کنار می گذارند و از س��وی 
دیگر با گس��ترش انواع و اقسام تلنت شوهای تلویزیونی در 
ده��ه 90، پای خواننده های پاپ به عنوان میهمان در این 
برنامه ها باز شد که همین موضوع هم پایه گذار رسم دریافت 
دس��تمزدهای چند ده میلیونی خواننده ها برای حضور در 
برنامه های مختلف ش��د که پرداختن و آسیب شناسی تمام 
ای��ن موارد، مقول��ه مفصل و جداگانه ای اس��ت که در این 

مقال نمی گنجد.
ام��ا بس��یاری از خواننده هایی که ای��ن روزها به عنوان 
ستاره های موس��یقی پاپ از آنها یاد می شود، بدون تردید 
بخش عمده ای از شهرت خود را مدیون خواندن تیتراژهای 
سریال ها و برنامه های ماه رمضان هستند که از معروف ترین 
آنه��ا می توان ب��ه چهره هایی چون مه��دی یراحی، محمد 
علی��زاده و محم��د اصفهانی اش��اره کرد و از س��وی دیگر 
قطعات��ی که ای��ن خواننده ها برای س��ریال ها و برنامه های 
رمضانی خوانده اند، به  خاطره انگیزترین و بهترین آثارشان 
تبدیل ش��ده که این موضوع از پرمخاطب بودن سریال ها و 
برنامه های رمضانی ش��بکه های مختلف نشات می گیرد که 
این مبحث از چنان اهمیتی برخوردار اس��ت که همچنان 
خواننده های سرشناس موسیقی برای خواندن این تیتراژها 
اش��تیاق نش��ان می دهند که ماه رمضان امسال هم از این 

قاعده مس��تثنا نبود و با نگاهی به تیتراژهای س��ریال ها و 
برنامه های ماه رمضانی به اس��امی دانه درشتی از موسیقی 
پاپ برمی خوریم که سرش��ناس ترین آنها محسن چاوشی 
محس��وب می شود. چاوشی که چند س��الی است در صدر 
پرمخاطب ترین خوانندگان موسیقی ایران قرار گرفته است، 
همچنان به اهمیت تیتراژهای ماه رمضانی برای مردم بخوبی 
واقف اس��ت و یکی از آثار جدید خود را به برنامه تازه نفس 
»مثل ماه« ش��بکه 3 ارائه داده اس��ت، حال بماند که این 
اثر یکی از آثار ضعیف محس��ن چاوشی در چند سال اخیر 
محس��وب می ش��ود اما همین که پرمخاطب ترین خواننده 
موسیقی پاپ ایران تیتراژ یک برنامه جدید ماه رمضانی را 
می خواند، تاییدی بر اهمیت تیتراژهای ماه رمضانی است.

اما متاسفانه با گسترس باند و باندبازی در موسیقی ایران، 
نحوه تعامل این خواننده ها با تهیه کنندگان و برنامه سازان 
ماه رمضانی به طور عجیبی تغییر کرده است به طوری که 
تهیه کنندگان برنامه ها و س��ریال های ماه رمضانی در دهه 
80 ش��رایط خاصی را برای سفارش تیتراژها به خواننده ها 
تجربه کردند، زیرا از یک س��و ب��رای پرداخت هزینه برای 
تیتراژ با محدودیت هایی مواجه بودند و از سوی دیگر برای 
س��فارش تیتراژ با گزینه های زیادی مواجه نبودند و باید از 
بین 12- 10 خواننده مجاز که ش��رایط کار در تلویزیون را 

داشتند، با یکی از آنها به طور مستقیم و بدون واسطه وارد 
مذاکره می شدند که در نهایت با هزینه پایین و معقول دست 
به انتخاب بزنند. اواسط دهه 80 احسان علیخانی با برنامه 
»ماه عسل« پای خواننده های جوان مختلفی را به تیتراژهای 
م��اه رمضانی باز کرد که این اتفاق س��رآغاز فصل جدیدی 
از حض��ور خواننده ه��ا در تیتراژهای رمضانی را کلید زد به 
طوری که از اواخر دهه 80 تا امروز، تهیه تیتراژ س��ریال ها 
و برنامه ه��ای رمضانی به یک��ی از پیچیده ترین کارها برای 
تهیه کننده ها تبدیل ش��ده است، زیرا بازشدن پای دلال ها 
به برنامه های تلویزیونی کار را به مراتب سخت کرده است و 
یک تهیه کننده برای سفارش یک اثر به یک خواننده مشهور 
باید چندین  واسطه  و دلال را پشت سربگذارد تا موفق به 
عقد قرارداد نجومی برای سفارس تیتراژ شود که این موضوع 
به افزایش غیرمعقول هزینه تولید تیتراژ منجر شده است به 
طوری که در اغلب مواقع کمتر از 50 درصد از مبلغ دستمزد 
به خواننده می رسد و باقی آن میان واسطه ها تقسیم می شود.

امیدواریم روزی فرارسد که با یک مدیریت صحیح و اصولی 
پای دلال ها از برنامه های تلویزیونی قطع ش��ود، زیرا تجربه 
دهه 80 نش��ان داده بسیاری از خوانندگان مطرح حاضرند 
با کمترین دریافتی برای برنامه ها و سریال های ماه رمضان 

بخوانند، البته اگر واسطه های طمعکار بگذارند.

ماجرای واکنش های مجازی حساب های کاربری 
متعلق به روابط عمومی برخی شرکت های اینترنتی 
ب��ه توئیت نامتع��ارف یکی از کاربران ش��بکه های 
اجتماعی طی روزهای گذشته خبرساز شده است. 
به گزارش »وطن امروز«، صفحه کاربری متعلق به 
برخی شرکت های خدماتی و تولید کنندگان دیگر، 
در واکنش به یک توئیت نامتعارف درباره استفاده از 
محصول یکی از شرکت ها، توئیت هایی با مضامین 

غیرمتعارف منتشر کرده اند که محتوای برخی از آنها عجیب و 
زننده به نظر می رسد. این واکنش ها با انتقاداتی در فضای مجازی 
مواجه شده است. برخی کاربران سوال کرده اند آیا شرکت هایی 
که از صداوسیما و به شکل رسمی تبلیغ می شوند، می توانند در 
فضای غیررسمی محتواهای بعضا غیراخلاقی منتشر کنند؟ با 

توجه به اینکه این اتفاق برای نخستین بار نیست در 
فضای مجازی رخ می دهد، آیا نظارتی بر عملکرد و 
شکل تبلیغات و برنامه های خدماتی و کاربردی در 
فضای مجازی وجود دارد یا خیر؟ این سوال ها از 
آنجایی مهم تلقی می شود که رفتار برخی از این 
برنامه ها و سرویس دهنده های خدماتی که همزمان 
از امکانات فضای رسمی هم برای تبلیغات بهره 
می برند، موید انتشار مطالب سخیف و نامتعارف 
در فضای مجازی اس��ت. به واقع تاییدهای مبتذل حساب های 
کاربری متعلق به شرکت ها نشان می دهد باید درباره ظرفیت هایی 
که به شکل قانونی در صداوسیما و دیگرمجموعه ها برای تبلیغات 
آنها مورد استفاده قرار گرفته است، بازنگری شود، تا رفتارهای 
زننده ای مانند آنچه طی این روزها خبرساز شده است، تکرار نشود.

به دلیل تاثیر بحران کرونا بر تمام فعالیت ها و 
رویدادهای مهم سینمایی جهان، جشنواره جهانی 
فیلم فجر نیز سال 1399 برگزار نمی شود و به سال 

آینده موکول شد.
به گزارش »وطن امروز«، دبیر سی و  هشتمین 
جشنواره جهانی فیلم فجر اعلام کرد: در پی شیوع 
ویروس کرونا در سطح جهان طی 3 ماه اخیر و پس 
از بررسی های اولیه در اسفندماه 98، به نظر رسید 

امکان برگزاری سی وهشتمین جشنواره جهانی فیلم فجر به 
جای پایان فروردین 99 در نیمه دوم خرداد وجود دارد اما روند 
شیوع بیماری به گونه ای پیش رفت که تعدادی از جشنواره های 
جهانی که نیمه اول سال 99 در تقویم جشنواره ها ثبت شده 

بودند، لغو شدند یا به تعویق افتادند. 

محمدمهدی عسگرپور همچنین بیان کرد: 
در ح��ال حاضر با اینکه ام��کان برگزاری نیمه 
مجازی این جش��نواره وجود دارد و بخش قابل 
توجهی از روند اجرایی جش��نواره مثل انتخاب 
فیلم های بخش ه��ای مختلف و طراحی برخی 
زیرساخت های جدید طی شده اما به دلیل نبود 
امکان حضور بیشتر فیلمسازان و دست اندرکاران 
خارجی که ش��امل عمده کش��ورهای درگیر با 
ویروس کرونا هستند و همچنین شرایط داخلی، طی هماهنگی 
با حسین انتظامی، رئیس سازمان سینمایی و همچنین فیاپف، 
برگزاری سی وهشتمین دوره جشنواره جهانی فیلم فجر در سال 
1399 لغو و از هم اکنون تمهیدات لازم برای برگزاری آن در 

خرداد 1۴00 اندیشیده شده است.

واکنشهایسخیفبرخیشرکتهایخدماتیبهیکتوئیتنامتعارف

این چه وضع تبلیغات است؟
عسگرپور:

جشنواره جهانی فیلم فجر به سال ۱۴۰۰ موکول شد

میکائیلدیانی:بعد از خواندن کتاب »ایهام« در نخس��تین 
مواجهه ذهنی به یاد دوران تشکیلاتی ام افتادم. وقتی مسؤول 
یک تشکل دانشجویی بودم و دختری به من پیام داد و گله 
داش��ت از یکی از اعضای تشکیلات در یکی از دانشگاه های 
کشور؛ پسرک دختر طفل معصوم را دل بسته کرده بود؛ دختر 
تک تک خواستگارانش را به خاطر پسر رد کرده بود اما پسر 
نتوانسته بود خانواده اش را قانع کند که به خواستگاری بیایند. 
چند بار پیگیری کرده بود و چند بار از آن پسر پیگیر شدم و 
هر بار طفره رفته بود. بعد از چند وقت هم ازدواج کرده بود و 

این دختر مانده بود و غم هایش!
قصه »ایهام« هم همان اس��ت؛ دلبستگی های ظاهری، 
عشق های لحظه ای، جنگ های درونی و فراغت های  ناگهانی که 
شاید تلاش داشته یک عاشقانه را بیان کند اما در واقع یک نقد 
درون گفتمانی به رفتار پسران دانشجوی مذهبی است؛ آنهایی 
که در فعالیت های دانشجویی سر به زیر و تسبیح به دست اند 
و کم کم به دختری )مذهبی یا غیرمذهبی( دل می بندند و 

دل می برند و وقتی طرف مقابل شان را دلباخته می کنند، تازه 
متوجه می شوند این پیوند، آنی نیست که باید باشد و پدر و 
مادرشان این گزینه را نمی خواهند و باید رضایت پدر و مادر 
را در نظر بگیرند و دوباره ملاک ها ی شان را بازشناسی کنند 

و در نهایت به این جمع بندی می رسند که گوشی  
خود را خاموش کنند و خیلی سریع می روند سراغ 
ازدواج با دیگری! نکته تلخ ماجرا آنجاست که در 
این روابط این دختر است که محکوم به شکست 
اس��ت، گنهکار اصلی او است و او است که باید 
تاوان این رابطه را بدهد و طبیعتا او است که در 

این روابط لطمه می خورد.
قلم کتاب چندان قوی نیس��ت؛ نویسنده 
ت��لاش دارد برای مخاط��ب از حس و حال 
کاراکت��ر اصل��ی و ش��خصیت های فرعی 
داستان فضاس��ازی هایی کند که خواننده 
را در موقعی��ت قرار دهد اما در بخش��ی 

از موقعیت ها سطحی می ش��ود و گاهی ساختاری تصنعی 
به خود می گیرد. اینها را البته می ش��ود به واسطه نخستین 
تلاش »سیدحسام رایگانی« دانست. نویسنده با صمیمیت 
و محاوره بیان کردن قصه خود را با شکس��تن رسم الخط و 
خارج از قاعده نوش��تن که لطمه ای است به 
ساختار ادبیاتی، اشتباه گرفته است. 
شاید اگر پیش از انتشار، چند بار 
متن را خوانده بود یا به چند نفر 
داده بود برای خواندن، این مساله 
کمتر به چش��م می آمد. »تکرار« 
می تواند ممدوح باشد، می تواند در 
داستان های کمدی تکنیکی باشد 
برای آنکه مخاطب را همراه کند اما 
»تکرار« یک وضعی��ت و موقعیت و 
فضاسازی تکراری از یک مساله در یک 
قصه عاشقانه بیشتر از ضعف نویسنده 

در پردازش موقعیت بر می آید.
آنچه اما در بس��تر داستان خوش نشین است، استفاده از 
اشعار شاعران ایرانی برای جلو بردن قصه است که با توجه به 
شکل گیری قصه در دانشکده ادبیات و برای دانشجوی ادبیات 

دانشگاه تهران خوب جا افتاده است.
نویس��نده برای جلو بردن داستان خود اتفاقات تکراری و 
مش��ابه دیگری را نیز در داستان وارد می کند که مخاطب با 
خواندنش حس کهنه بودن موقعیت را دارد، همیشه در این 
قصه ها اس��تاد اخلاقی است و همیشه توصیه برای رفتن به 
مشهد و همیش��ه حرم است که پسر را به خود می آورد که 

این آن انتخاب درستی که باید بکنی نیست!
آنچه می تواند مس��اله دیگر کتاب باش��د، تغییر ناگهانی 
موقعیت است. پسری عاشق پیش��ه که دل در گرو دختری 
بسته و حالا بعد از سفر مشهد فهمیده او گزینه مطلوب او 
بر اساس ملاک هایش نیست، به  صورت ناگهانی سر از سفره 

عقد دوست همان دختر در می آورد.

میهمان برنامه یک روحانی ریش سفید است. صحبت هایش 
را با نام خدا و یاد حضرت بقیه الله)عج(، امام راحل)ره( و مقام 
معظم رهبری و مردم ایران و مسلمین جهان آغاز می کند. 
مجری جوان اما خطاب به روحانی ریش س��فید که احتمالا 
جای پدر او هست و در انتهای صحبت هایش اسم برنامه را 
اش��تباه گفته، می گوید: »حاج آقا انقدر صحبت کردید یک 
مطالعه کوچ��ک هم درباره برنام��ه می کردید!« بعد هم با 
دقیقه از وقت برنامه مون  لحنی همراه با کنایه می گوید: »5 

هم رفت، بریم سر اصل مطلب...«. این برشی از برنامه »سلام 
صبح بخیر« شبکه سوم سیماست که هر چند قدیمی است 
اما بتازگی در فضای مجازی در حال چرخیدن و بازنشر است. 
فارغ از اینکه دلیل انتشار این ویدئوی قدیمی در زمان فعلی 
چیست اما نکته اصلی لحن زشت و زننده مجری در تعامل با 
میهمانی است که گذشته از حضورش در قامت یک روحانی، 
سن و سالی برابر با پدر او دارد. عجیب آنکه بسیاری از مردم 
حتی در معاشرت های عادی خود نیز اینگونه در مواجهه با 

یک بزرگ تر رفتار نمی کنند اما مجری تلویزیون روی آنتن 
زنده و در مقابل چش��م میلیون ها مخاطب آداب معاشرتی 
را ک��ه در زندگی عادی افراد جری��ان دارد زیر پا می گذارد. 
آنچنان که گویی اساس��ا چیزی به عن��وان ادب حضور در 
برابر دوربین و دی��دگان مخاطب وجود ندارد. ضمن اینکه 
عبارت »5 دقیقه مون هم رفت« که در واقع اشاره به اتلاف 
وقت دارد، در حالی از سوی مجری ادا می شود که میهمان 
روحانی به امام زمان)عج( ادای احترام می کند. عدم فهم این 

مطلب از س��وی مجری بیش از بی ادبی وی قابل نقد است. 
گذشته از حاشیه آفرینی های گاه و بیگاه این مجری در آنتن 
زنده تلویزیون، مسأله اصلی اما توجه به شأن و جایگاه اجرا 
در تلویزیون و گره خوردن ماهیت اجرا در برابر دیدگان مردم 
با رعایت ادب است. تلویزیونی که قرار بوده دانشگاه عمومی 
جامعه باشد، بیش از همه باید به این ظرافت  ها توجه کند؛ 
ظرافت هایی که به »رس��انه ملی جمهوری اسلامی ایران« 

هویت و جایگاهی متناسب با نامی که دارد، می دهد.
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شماره2922 وطنامروز

مرورآثارسینماییروزبهانی
آثار محس��ن روزبهانی طراح باسابقه جلوه های ویژه 
س��ینما در ش��بکه نمایش مرور می ش��ود. ب��ه گزارش 
»وطن امروز«، شبکه نمایش به مرور برخی آثار محسن 
روزبهانی، متخصص جلوه های ویژه میدانی و جلوه های 
ویژه س��ینما می پردازد. روزبهانی با دریافت 9 س��یمرغ 
بلورین بهترین جلوه های ویژه میدانی، رکورددار دریافت 
جایزه این بخش از جشنواره فیلم فجر است و در آثاری 
همچون فیلم های سینمایی »آژانس شیشه ای«، »عقاب ها« 
و  »به وقت شام« فعالیت داشته است. این هفته فیلم های 
سینمایی »باران«، »ملکه«، »ماجرای نیمروز«، »اتوبوس 
شب«، »استرداد«، »تنگه ابوقریب« و »یتیم خانه ایران« 
به ترتیب از شنبه تا جمعه در ساعت 21 و در بخش مرور 

آثار محسن روزبهانی از شبکه نمایش پخش می شوند.

»میراثمجید«ساختهمیشود
تهیه کننده سریال شهید شهریاری گفت: پیش تولید سریال 
شهید شهریاری با پایان نگارش فیلمنامه آغاز شده و حدود 

3 ماه زمان خواهد برد. 
 مصطفی علمی فرد به باشگاه خبرنگاران گفت: نگارش 
س��ریال شهید ش��هریاری با نام موقت »میراث مجید« 
توس��ط فاطمه حیدری و حسن عطار ها به پایان رسیده 
است، این فیلمنامه محصول کارگاه فیلمنامه خورشید 
بوده و برای نگارش آن کار تحقیقاتی وسیعی در دستور 
کار قرار گرفت به طوری که تاکنون حدود 300 ساعت 
مصاحبه و تصویربرداری با مسؤولان، همرزمان، خانواده و 
دوستان این شهید انجام شده است. علمی فرد عنوان کرد: 
سریال شهید شهریاری علاوه بر روایت زندگینامه شهید 
دکتر مجید شهریاری از بدو تولد، اتفاقات و دستاورد های 
صنعت هسته ای کشور را نیز بازگو می کند. گفتنی است 
سریال شهید ش��هریاری در 30 قسمت و در مدت یک 
سال با مشارکت سازمان انرژی اتمی، سازمان صداوسیما 
و اس��تانداری زنجان توسط صدا و سیمای مرکز زنجان 
تولید خواهد شد.  مجید شهریاری، استاد دانشگاه شهید 
بهشتی و از دانشمندان هسته ای ایران بود که هشتم آذر 
1389 توسط رژیم صهیونیستی و با همکاری منافقین در 

یک عملیات تروریستی به شهادت رسید.

پخش»پسازآزادی«بعدازماهرمضان
تهیه کننده سریال »پس از آزادی« از آماده سازی این 
سریال برای پخش بعد از ماه رمضان خبر داد. به گزارش 
»وطن امروز«، سعید سعدی درباره سریال »پس از آزادی« 
به کارگردانی محمدعلی آهنگر و زمان پخش آن گفت: 
تصویربرداری س��ریال سال گذشته به پایان رسید و این 
روزها در مراحل پس از تولید به سر می برد. وی در ادامه 
خاطرنشان کرد: با وجود آنکه قرار بر این بود این سریال در 
35 قسمت تولید  شود اما با اضافه شدن 5 قسمت دیگر، 
»پس از آزادی« در ۴0 قسمت برای شبکه یک سیما تولید 
می ش��ود. در حال حاضر سریال در مرحله صداگذاری و 
موسیقی است و تدوین 37 قسمت از این سریال آماده شده 
است. سعدی همچنین درباره زمان پخش این مجموعه نیز 
اظهار کرد: اگر اتفاق خاصی رخ ندهد، طبق برنامه ریزی های 
انجام شده، قرار بر این است سریال »پس از آزادی« بعد از 

ماه مبارک رمضان روی آنتن رود.

»ماجراجوییهایپینوکیو«
بهفضایمجازیرسید

فیلم »ماجراجویی های پینوکیو« هم به دنبال بسته 
بودن س��ینماها از اکران بازمان��د و در آمازون پرایم به 
نمایش درآمد. به گزارش »وطن امروز«، این فیلم ابتدا 
قرار بود، چند ماه پیش در فرانسه اکران شود اما با توجه 
به بسته بودن سینماها و ادامه قرنطینه برای مقابله با 
کرونا، شرکت توزیع کننده فیلم ترجیح داده قراردادی 
با »آمازون پرایم ویدئو« برای اکران آنلاین فیلم منعقد 
کند. این فیلم که محصول مشترک فرانسه و ایتالیاست 
نخستین بار در بخش ویژه فستیوال فیلم برلیناله 2020 
به نمایش درآمد. داستان پینوکیو که سال 1881 توسط 
خبرنگار و نویسنده ایتالیایی کارلو کولودی نوشته شده، 
ماج��رای چوب کاری فقیر به نام ژپتو را روایت می کند 
که عروسکی چوبی به نام پینوکیو را می سازد که جان 
می گیرد. در فیلم س��ینمایی جدید، روبرتو بنینی که 
از س��ال 2012 در فیلم های سینمایی ظاهر نشده بود 
نقش ژپتو را بازی می کند و فدریکو للاپی صداپیش��ه 
ش��خصیت پینوکیو است. »ماجراجویی های پینوکیو« 
تا حدود زیادی به داس��تان اصلی وفادار باقی مانده اما 

بیشتر به جنبه های اخلاقی آن می پردازد.

»دنیرو«فرماندارنیویوركمیشود!
دنیرو در یک برنامه پربیننده تلویزیونی ضمن انتقاد 
از عملکرد دولت ترامپ در بحران کرونا، گفت در فیلمی 
در نق��ش فرماندار نیویورک ظاهر می ش��ود. به گزارش 
»وطن امروز«، »رابرت دنیرو« در این برنامه اعلام کرد در 
فیلمی با موضوع بحران شیوع ویروس کرونا در نقش »اندرو 
کومو« فرماندار نیویورک ظاهر می شود. هنرپیشه فیلم های 
»گاو خشمگین« و »راننده تاکسی« در بخشی از این برنامه 
که به صورت آنلاین برگزار ش��ده بود به انتقاد شدید از 
ترامپ پرداخت و گفت: رئیس جمهور آمریکا احمق است 
که بسیاری از علائم هشدار دهنده شیوع کرونا را نادیده 
می گیرد. وضعیت بحران کرونا در آمریکا وحشتناک است. 
همه نگرانی ها درباره انتخاب مجدد ترامپ است. من دیگر 

حرفی برای گفتن ندارم.

تلویزیون

سینمای جهان

بسماللهالرحمنالرحیم
اللهمّارْزُقْنیفیهِطاعَه..الخاشِعین

واشْرَحْفیهِصَدْریبإنابهَ..المُخْبتینَبأمانکَِیاأمانَ
الخائفِین.
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ایامانترسیدگان.
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دلالی با »کار دلی«


