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یکی از راهکارهایی که علاوه بر ایجاد قدرت 
خرید برای مردم، بار تورمی نیز نخواهد داش��ت 
و درآمد نسبتا پایداری برای مردم ایجاد می کند، 
ایجاد اشتغال و درآمد برای مردم است. با توجه 
به ش��رایط کرونا و تعطیلی بخش قابل توجهی 
از کسب و کارها و بیکار شدن افراد، قدرت خرید 
بسیاری از مردم کاهش یافته که با تسهیل فضای 
کسب و کار می توان کمک ویژه ای به قدرت خرید 
مردم در این راستا کرد، البته روند کاهش درآمد 
سرانه معطوف به شرایط کرونا نبوده است و روند 

کاهشی آن در دهه 90 کاملا مشهود است. 
برای وضعیت موجود باید ش��رایط مناس��بی 
فراهم ش��ود ت��ا در متغیر ه��ای کلان اقتصادی 
ثبات ایجاد شود، البته نمی توان تورم را دستوری 
کاه��ش داد بلک��ه عوامل مرتبط ب��ه آن را باید 

پایین نگه داشت.

 نقدینگی باید کنترل ش��ود، توسعه صادرات 
غیرنفت��ی افزایش یابد و هم��کاری اقتصادی با 
همسایگان در اولویت قرار گیرد. نباید فراموش 
ک��رد اقتصاد ما بیم��اری زمینه ای مانند اقتصاد 
دولت��ی، فض��ای کس��ب و کار نامطلوب، رش��د 
نقدینگی فزاینده و تعدد قوانین و مقررات داشته 
است که همگی این موارد به صورت مستقیم یا 
غیرمستقیم بر قدرت خرید مردم اثر می گذارد. 
باید اش��اره کرد موتور خلق تورم با اخذ مالیات 
نامرئی که فقط اقش��ار متوسط و فقیر را هدف 
می گیرد و با صاحبان ثروت و رانت کاری ندارد، 
طبق روال معمول 3 دهه اخیر فلاکت سازی عامه 
م��ردم و تامین مناف��ع گروهی خاص و منتخب 

را به عهده دارد. 
ت��ورم و قدرت خرید رابطه معکوس��ی با هم 
دارند به  طوری که با کاهش تورم، قدرت خرید 

مردم افزای��ش می یابد و با افزایش آن از قدرت 
خرید کاسته می شود. 

ارتق��ای ظرفیت های تولید، اش��تغال هر چه 
بیشتر را در پی دارد و به تبع با حصول اشتغال 
مضاعف، معضل بیکاری و فقر نیز تا حد بس��یار 
زیادی مرتفع خواهد شد. حمایت از تولید داخلی 
یعنی مبارزه با قاچاق و حصول این امر به معنای 
توسعه فرصت های شغلی و البته رقابتی تر شدن 
فضای تولید برای دس��تیابی به رضایت مشتری 
است. در این فرآیند ارتقای کیفی حاصل از آن، 

ص��ادرات را نیز تقوی��ت خواهد کرد و مجموعه 
ای��ن مؤلفه ها به مثاب��ه حلقه های یک زنجیر به 
هم پیوس��ته اقتصاد را به سمت و سوی پویایی 
و بالندگ��ی هدایت می کند و به صورت همگانی 
ق��درت خرید جامع��ه را بالاتر می  ب��رد. زمانی 
می توانیم صحبت از اقتصاد پویا داش��ته باشیم 
ک��ه افزایش قدرت خرید مردم روزافزون ش��ود 
و نمی توان صحب��ت از بهبود اقتصادی کرد اما 
همچنان ش��اهد گرانی مایحتاج اصلی مردم در 

بازار بود!

امیرحس�ین س�یدرحیم زاده: در نامگذاری س��ال ها در 
یک دهه گذشته، این شعارهای اقتصادی هستند که مدام 
تکرار ش��ده و همه آنها بر تولید و اقتصاد مقاومتی تاکید 
داشته اند. امس��ال نیز شعار س��ال »تولید، پشتیبانی ها، 
مانع زدایی ها« نام نهاده ش��د تا بار دیگر تاکیدی شود بر 
مساله تولید اما پشتیبانی ها و مانع زدایی های واقعی کدام 
اس��ت؟ این مساله، سوالی است که در چند سال گذشته 
بی��ن اقتصاددانان مطرح ش��ده و بر س��ر آن اختلاف نظر 
دارند. آی��ا »قانون کار« و تعیین حداقل دس��تمزد مانع 
اصلی تولید اس��ت؟ آیا مانع گذاری بر سر راه تجارت آزاد 
بین المللی، موجب تضعیف تولید می شود و دولتی بودن 
اقتصاد ما مانع اصلی اس��ت؟ آیا پشتیبانی از تولید زمانی 
محقق می شود که مقررات زدایی صورت بگیرد یا نه؟ مانع 

اصلی چیست؟ پشتیبانی اصلی چیست؟
برای یافتن پاسخ پرسش های بالا، یکی از بهترین کارها، 
نظارت بر روند رش��د اقتصادی در کشورهای توسعه یافته 
است و یکی از بهترین گزینه ها، کشور آمریکاست؛ کشوری 
که در حال حاضر در رأس هرم سرمایه داری جهانی قرار 
دارد و کعب��ه آمال بس��یاری از اقتصادخوانده های وطنی 
است. باید دید کشوری که در حال حاضر سیاست اقتصاد 
بازار آزاد را برای تک تک کش��ورها، اعم از توس��عه یافته 
یا توس��عه نیافته تجویز می کند، خ��ود از چه راهکارهای 
اقتصادی برای ابرقدرت ش��دن در دنیای اقتصاد استفاده 
کرده اس��ت؟ البته در این یادداشت کوتاه و مجمل، تنها 
می توان به یک سوال پاسخ و آن را با شرایط کشور تطبیق 

داد؛ مس��اله ای که بسیار کلیدی است و نظرات متضادی 
درباره آن طرح شده است. 

شکوفایی دانش و فناوری؛ لازمه جهش تولید ■
یک��ی از نکاتی که در داس��تان اقتصاد آمریکا نباید از 
آن غافل ش��ویم، اهمیت دادن به دانش و فناوری اس��ت. 
بدون شک یکی از عواملی که باعث شد صنایع آمریکایی 
حرف اول را در دنیا بزنند، س��طح بالای فناوری کالاهای 
تولید شده توس��ط آنها بود. یارانه هایی که از دهه 1830 
ب��ه تحقیقات توس��عه بخش ه��ای صنعت، کش��اورزی، 
آموزش و پرورش و... اعطا ش��د، نقش بس��زایی در ترغیب 

صنایع به ارتقای تکنولوژی تولیدشان داشت و دارد. بهبود 
روزاف��زون روش های تولید و همچنین تولیدات به روز در 
صنایع مختلف، باعث ش��د همیش��ه کالاهای آمریکایی 
دست برتر را در بازارهای جهانی حفظ کنند و جایگاهی 
که به زحمت به دست آورده اند را براحتی از دست ندهند. 
قطعا رس��یدن آمریکا به رتبه 5 کشورهای نوآور، تا حد 
زیادی وابس��ته به این یارانه هاست؛ یارانه هایی که 3 درصد 

سهم تولید ناخالص داخلی را به خود اختصاص می دهند. 
ما و نرخ تعرفه بر کالاهای وارداتی ■

در اقتصاد ایران تعرفه کالاهای وارداتی کم نیس��تند؛ 

ب��ه طور مث��ال، تعرفه واردات خودرو چی��زی نزدیک به 
100 درص��د اس��ت اما چرا در همی��ن صنعت که چنین 
تعرفه س��نگینی بر آن بسته شده است ما در حال درجا 
زدن هس��تیم و پیش��رفتی رخ نمی ده��د؟ بس��یاری از 
اقتصادخوانده ه��ای ایرانی با نگاه به این مصداق خاص و 
مصادیق مشابه، شدیدا به نرخ تعرفه های سنگین در کشور 
حمله می کنند و آن را عامل عقب ماندگی ایران در اقتصاد 
جا می زنند، در حالی که نرخ تعرفه متوس��ط واردات کالا 
در ایران چیزی قریب به 15 درصد اس��ت و با تعرفه های 
40 تا 50 درصدی که آمریکا اعمال می کرده فاصه دارد. 
نگارنده قصد ورود به پرونده خودرو را ندارد اما اجمالا 
مخالف نظر اقتصاددانان طرفدار اقتصاد بازار آزاد اس��ت. 
قطع��ا عامل به حرکت درنیام��دن چرخ تولید خودرو در 
ایران تعرفه های وارداتی س��نگین نیس��ت، کما اینکه به 
نظر برخی کارشناس��ان، مش��کلات متع��ددی در پیش  
روی تولیدکنن��دگان خودرو وجود دارد که به آنها اجازه 
پیش��رفت را نمی دهد. اگر می خواهی��م به صورت کامل 
صنعت خودرو را در کشور از بین ببریم و در این موضوع، 
کاملا در موضع مصرف کننده باش��یم، بهترین سیاس��ت، 
برداش��تن تعرفه هاس��ت. البته به نظر می آید با توجه به 
ش��رایط سیاسی کشور این امر اصلا به صلاح نیست زیرا 
دولت های متخاصم با تحریم خودرو، فشار اقتصادی خود 
را بر جامعه ایرانی تشدید خواهند کرد، کما اینکه از لحاظ 
اقتصادی نیز بازار مصرف خودرو در ایران کوچک نیست و 
سالانه قریب به 3 میلیون دستگاه اتومبیل در کشور نیاز 

اس��ت. بنابراین بهتر است مصادیق دیگری را برای تاثیر 
نرخ بهره بر تولید بررسی کنیم. 

صنعت تولید لوازم خانگی، تبلورگاه نقش تعرفه ■
یکی از اتفاقات ش��یرینی که در چند سال گذشته در 
حوزه صنعت رقم خورد، رش��د صنای��ع لوازم خانگی در 
کش��ور اس��ت در حالی که سال 1390، س��هم کالاهای 
ایرانی از کل بازار لوازم خانگی کشور تنها 25 درصد بود. 
به اس��تناد صحبت های سخنگوی انجمن تولیدکنندگان 
لوازم خانگی، این رقم در س��ال 99 به 60 درصد رسید؛ 
صنعت��ی که در ش��رایط تحریمی توانس��ت با ش��روع به 
داخلی س��ازی ح��دود 70 تا 90 درصد ل��وازم مورد نیاز 
تولید، جهشی را در تولید رقم بزند و امروز تولیدکنندگان 
بزرگ ل��وازم خانگی ما به فکر صادرات کالاهای تولیدی 
خود هس��تند اما آیا شرکت های این صنعت، تنها و بدون 
پش��تیبانی دولت توانس��تند این موفقیت بزرگ طی 10 

سال را کسب کنند یا خیر؟
یکی از تعرفه های سنگین واردات به کشور، تعرفه لوازم 
خانگی اس��ت به طوری که تعرفه های بالای 70 درصدی 
ب��رای واردات ای��ن کالاها وضع و همچنین تعرفه بیش از 
60 درصدی برای کالاهای نیمه منفصل این صنعت مقرر 
شد. اگر این تعرفه های سنگین وارداتی نبودند، شرکت های 
امرسان، اسنوا، هیمالیا و دیگر شرکت های داخلی، توانایی 
رقابت با ال جی، سامسونگ و سونی را داشتند؟ شرکت هایی 
که حتما کالاهایی با کیفیت بالاتر و قیمت ارزان تر در سال 
90 تولید می کردند و مزیت نسبی تولید لوازم خانگی در 
دنی��ا بودند و همچنان هس��تند. اگر بنا به صحبت برخی 
کارشناس��ان اقتصادی، ما تعرفه های واردات را برای این 
صنع��ت حذف می کردیم، هیچ گاه نمی توانس��تیم چنین 
ش��کوفایی ای در صنعت لوازم خانگی رقم بزنیم و احتمالا 
 ام��روز، تمام لوازم خانگی ما س��اخت ک��ره، ژاپن، چین 

و... بود. 
ام��ا چه زمانی می توان گفت صنایع لوازم خانگی ما به 
صورت کامل بالغ ش��ده اند و نیازی به بس��تن تعرفه های 
سنگین وارداتی نیست؟ زمانی که محصولات شرکت های 
ایرانی توانس��ته باش��د حداقل 80 درصد ب��ازار داخلی را 
پوش��ش دهد و توانس��ته باش��د پای خود را به بازارهای 
جهانی باز کند، در غیر این صورت با برداشتن تعرفه های 
واردات، اتفاقی رقم می خورد که در آمریکا، بین سال های 
1846 تا 1860 رخ داد؛ بس��یاری از موفقیت های گذشته 
از بین می رود، ش��رکت های خارجی که سهم شان از بازار 
ایران کم ش��ده بود، دوباره به داخل مرزهای ایران هجوم 
می آورند و بازار لوازم خانگی را قبضه می کنند و کار برای 
ش��رکت های نوپای داخلی سخت خواهد شد. آنگاه دیگر 
رقابت کردن با شرکت های جاافتاده ای که با معضل تحریم 
هم روبه رو نیستند، امری بسیار دشوار و عملا نشدنی است. 
چیزی که باید به آن توجه ویژه شود، پرورش فناوری 
و دان��ش در ح��وزه تولید لوازم خانگی اس��ت. اگر امروزه 
کارخانه های ایرانی بتوانند کالایی تولید کنند که از لحاظ 
تکنولوژی، در دنیا حرفی برای گفتن داشته باشند، قطعا 
مسیر توسعه این صنعت با سرعت فزاینده ای هموار خواهد 
شد. شرط رقابت کردن با کالاهای به روز این صنعت، تولید 
محصولاتی است که از لحاظ تکنولوژی به آنها نزدیک است 

و چه بهتر که از آنها جلو  زده باشند.

پشتیبانیکهآنرامانعجازدهاند

قدرت خرید مردم در وانفس�ای حال حاضر اقتصاد ایران، ذهن بس�یاری از مردم، کارشناسان 
اقتصادی و مسؤولان کشور را به خود مشغول کرده است. اگر در پیام نوروزی رهبر انقلاب نیز 
تامل کنیم، ایشان با تاکید ویژه  بر قدرت خرید مردم اشاره کردند که حتی اگر تولید افزایش 
یابد اما تقاضا وجود نداشته باشد، شکست در تولید رخ می دهد، بنابراین افزایش قدرت خرید 

مردم موجب می شود تا چرخ تولید در کشور به حرکت درآید.
کاه�ش قدرت خرید مردم به  واس�طه اف�ت ارزش پول ملی، یکی از چالش ه�ای اقتصاد ایران 
اس�ت، چرا که به  واس�طه این اتفاق، تقاضای عمومی کاهش خواهد یافت و تولید داخلی نیز از 
آن متأثر می ش�ود مگر آنکه تولیدات داخلی امکان صادرات پیدا کنند و از این طریق کاهش 

تقاضای داخلی خود را پوشش دهند.
دولت ها راهکارهای مختلفی را برای افزایش قدرت خرید مردم در نظر می گیرند که می توان به 
افزایش حقوق و دستمزد، بن  کارگری، ارائه وام هایی از سوی بانک ها برای خرید کالا و بسته های 
خرید اشاره کرد. در میان طرح های مختلف، یکی از جدی ترین طرح هایی که دولت ها در رابطه 
ب�ا افزایش ق�درت خرید مردم ارائه می کنند ارائه وام هایی به مردم، برای خرید کالا اس�ت اما 
همواره بیم آن وجود دارد که با ارائه این وام ها، نه تنها قدرت خرید مردم افزایش نیابد بلکه با 
این راهکار دولت که به صورت متقارن پشتیبانی تولید و مردم را دنبال می کند، پولی به دست 

تولیدکنندگان نرسد تا چرخ تولید به گردش درآید و تولید از رکود خارج شود. 

  کاهش قدرت خرید مردم به  واسطه افت ارزش پول ملی، یکی از چالش های اقتصاد ایران است، چرا که 
به  واسطه این اتفاق، تقاضای عمومی کاهش خواهد یافت و تولید داخلی نیز از آن متأثر می شود؛ مگر آنکه 

تولیدات داخلی امکان صادرات پیدا کنند و از این طریق کاهش تقاضای داخلی خود را پوشش دهند

با اعلام استقلال آمریکا، حال این کشور از 
انگلستان جدا شده و قرار است روی پای خود 
بایستد. یعنی در شروع داستان آمریکا برای 
تبدیل شدن به قدرتمندترین کشور دنیا در 
زمینه اقتصاد. باید این داس��تان را از ابتدای 
ش��روع آن تا به امروز مطالعه کرد؛ نه اینکه 
تنها به برش هایی از آن، بویژه در س��ال های 

اخیر اکتفا کرد. 
و  انقلابی��ون  از  همیلت��ون،  الکس��اندر 

بنیان گذاران ایالات متحده، در نقش نخستین 
وزی��ر خزانه داری آمریکا، نق��ش پررنگی در 
رسیدن ایالات متحده به جایگاه کنونی خود 
ایفا کرد. وی نخستین فردی بود که گفتمان 
حمایت از صنایع نوپا را تئوریزه کرد؛ کس��ی 
ک��ه اتفاق��ا اقتصاد هم نخوان��ده بود! وی در 
»گزارشی درباره تولید صنعتی« 11 اصل در 
شکوفایی تولید صنعتی را نگاشت و به صورت 
آشکارا خلاف نظرات بزرگ ترین اقتصاددان، 

یعنی آدام اس��میت، آرای خود را بیان کرد؛ 
اصول��ی از قبی��ل اعطای یارانه ه��ای تولید، 
گذاشتن تعرفه بر کالاهای وارداتی، ممنوعیت 
خام فروش��ی و... . اصول��ی ک��ه اقتصاددانان 
کلاس��یک آنها را نفی می کردند، حالا تبدیل 
شده اند به سیاس��ت های ایالات متحده برای 
رش��د اقتص��ادی. ش��اید اقتصادخوانده های 
امروزی هم مبنا ق��رار دادن این اصول را به 
عنوان سیاست اقتصادی یک کشور، دیوانگی 
قلمداد کنند اما آمریکا تا 55 سال )از 1791 
تا 1846( به دیوانگی کردن ادامه داد. س��ال 
1846 آزادس��ازی های اقتصادی آغاز ش��د. 
ح��الا آمریکا می خواس��ت به سیاس��ت های 
اقتصادی پذیرفته ش��ده روی بیاورد اما هنوز 
زود بود. در نتیجه این آزادسازی ها و کاهش 
تعرف��ه کالاهای واردات��ی، برخی صنایع نوپا 
و آس��یب پذیر که توانای��ی رقابت با کالاهای 
باکیفیت ت��ر و ارزان تر خارجی را نداش��تند، 
زی��ان س��نگینی را متحمل ش��دند. آمریکا 
داش��ت به سیاست هایی عمل می کرد که در 
حال  حاضر هم دارد به همان سیاست ها عمل 
می کند اما چرا آن زمان ابرقدرت نام نداشت؟ 

چون زود بود. 
این منوال تقریبا تا 15سال ادامه داشت، 

تا زمانی که پدر حزب جمهوری خواه، یعنی 
آبراهام لینکلن در سال 1860 رئیس جمهور 
آمریکا ش��د. او به س��رعت فرم��ان اقتصادی 
کشور را به همان مسیر سابق برگرداند. نرخ 
تعرفه کالاه��ای وارداتی افزایش دوباره ای را 
تجرب��ه کرد و باز هم به بیش��ترین میزان در 
کل دنیا رس��ید. از ابت��دای دولت لینکلن تا 
آغاز جنگ اول جهانی، یعنی در 53 س��ال، 
نرخ تعرفه کالاه��ای وارداتی بین 45 تا 35 

درصد باقی ماند. 
آمریکا رو ب��ه یاغیگری آورده بود؛ خلاف 
نظر پ��در اقتصاد کلاس��یک عم��ل می کرد 
و ب��ا رفت و آم��د رؤس��ای جمهور مختل��ف، 
این سیاس��ت ها تغییری نک��رد. خلاف نظر 
اقتصاددانان معتبر عمل کردن همانا، رش��د 
اقتص��ادی 2 برابر کش��ورهای توس��عه یافته 
اروپای��ی همانا! تا اینکه زمان آزادس��ازی فرا 

رسید. 
این بار دیگر آزادس��ازی اقتصادی نه تنها 
به ضرر ایالات متحده آمریکا تمام نشد، بلکه 
حالا گام بلندی جهت رسیدن به قله اقتصاد 
در دنیا برداشته بود. حالا که صنایع کلیدی 
آمریکا توانس��ته  بودند خود را به اندازه کافی 
توس��عه بدهند، وقت آن رسیده بود که میوه 

دهند. حالا می توانستند با کالاهای خارجی 
رقابت کنند و حتی آنها را از بازار حذف کنند. 
حالا که آمریکا توانسته به جایگاه اول در 
قدرت های اقتصادی برس��د، وقت آن اس��ت 
ک��ه علاوه بر اعمال سیاس��ت های بازار آزاد، 
ب��ه تبلیغ این سیاس��ت ها بپ��ردازد تا بتواند 
جای��گاه خود را حفظ کند؛ پرورش »میلتون 
فریدمن«های��ی ک��ه با رس��الت حفظ وضع 
موجود به نفع آمریکا و ضرر س��ایر کشورها، 
سیاس��ت های ب��ازار آزاد را ب��ه دنیا آموزش 
می دهن��د. بازار آزادی که برای کش��ورهای 
توسعه نیافته، برداش��تن تعرفه های کالاهای 
وارداتی، عدم دخالت دولت در فرآیند تولید 
و خام فروشی را تجویز می کند. سیاست هایی 
که خود آمریکا برای رسیدن به جایگاه فعلی، 
علی��ه آنها قیام کرده بود! حالا در تمام دنیا، 
آمریکا را به عنوان یکی از بزرگ ترین مبلغین 
سیاست های بازار آزاد می شناسند. همچنین 
بسیاری از اقتصادخوان های کشور، آرزو دارند 
مدرک تحصیلی خود را از دانشگاه های مطرح 
ایالات متحده، مانند دانشگاه شیکاگو دریافت 
کنن��د. آیا بین تجویز سیاس��ت های اقتصاد 
بازار آزاد و خوی استعماری آمریکا رابطه ای 

وجود ندارد؟
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