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  قبل از فناوری بلاک‌چین، تكثيرپذیری هنر دیجیتال، از ارزشمند شناخته شدن آن جلوگيري مي‌كرد. ان‌اف‌تي‌ها 

شفافیت مالیکت و مکانیسم‌های احراز هویت را ايجاد کرده‌اند و باعث شده‌اند هنر دیجیتال از نظر ارزشمندي و 
ارزش بازار با اشکال هنری سنتی برابری كند. این بازار جدید با بازار هنر موجود ادغام شده و هنر دیجیتال را بخشی 

جدایی‌ناپذیر از دنیای هنر كرده است

شبنم لشکری*: صنايع فرهنگي و خلاق همواره با مفاهيمي 
مانن��د نوآوري، پاي��داري، عدال��ت و رفاه پيون��د خورده‌اند. 
س��رمايه‌گذاري در خلاقيت و نوآوري براي توسعه پايدار يك 
ضرورت به شمار مي‌آيد. يكي از عواملي كه از توسعه و تقويت 
خلاقيت، حمايت و پشتيباني مي‌كند، پيشرفت‌هاي تكنولوژيك 
است. فناوري‌هاي ديجيتال، به سرعت در حال رشد هستند و 
تأثير قابل توجهي بر زنجيره ارزش )فرآيندهاي ايجاد، توسعه، 
توليد، توزيع، بازاريابي و مصرف( صنايع خلاق دارند. به عبارتي 
فناوري‌هاي ديجيتال فرصت‌هاي بسيار مهمي را براي صنايع 
خلاق در زمينه‌هايي مانند توسعه محصول،‌ مدل كسب‌وكار 
و كانال‌هاي توزيع، فرصت‌هاي جديد در بازار و هزينه توليد 
پايين‌تر فراهم كرده‌اند. بلاك‌چين‌ از جمله فناوري‎هايي است 
كه صنايع خلاق را دس��تخوش تغيير كرده اس��ت. فناوري 
بلاك‌چين مي‌تواند حقوق مالكيت معنوي و مديريت محتوا را 
براي آثار ديجيتال )كتاب، موسيقي، هنر، بازي، عكاسي، متن 
و...( كه توسط صنايع خلاق توليد مي‌شود، تسهيل كند. اين 
امر بويژه در جلوگيري از استفاده‌ بدون اجازه و تضمين پرداخت 

منصفانه‎تر براي صاحبان محتوا آشكار مي‌شود.  
بلاكچين يك دفتر كل توزيع‎شده غيرمتمركز و اشتراكي 
اس��ت كه فرآيند ثبت تراكنش‌ها و ردگيري دارايي‌ها را در 
يك شبكه كسب‌وكار ساده مي‌كند. با تكيه به اين ويژگي‌ها 
۲ قطع��ه فناوري با ارتب��اط خاص براي صنايع خلاق ظهور 
مي‌كند: قرارداده��اي هوش��مند )Smart Contract( و 
 )Non-Fungible Token( توكن‌هاي غيرقابل تعويض
كه به اختصار NFT )ان‌اف‌تي( ناميده مي‌ش��ود. ان‌اف‌تي‌ها 
آث��ار هنري منحصربه‌فرد را شناس��ايي و مالكيت آنها را در 
بلاك‌چين ثبت مي‌كنند. قراردادهاي هوش��مند، روي يك 
بلاك‌چين ذخيره مي‌شوند و در صورت برآورده شدن شرايط 
از پيش تعيين‌ش��ده، به طور خودكار يك توافقنامه را اجرا 
مي‌كنند و مي‌توان از آنها براي تدوين قوانين فروش، استفاده 

و مجوز ان‌اف‌تي‌ها استفاده كرد. 
 بيش از 80 درصد تمام ان‌اف‌تي‌ها در شبكه بلاكچين اتريوم 
ساخته و مستقر مي‌شوند. از جمله نخستین ان‌اف‌تي‌هایی که 
در اتری��وم راه‌اندازی ش��د، مجموعه هن��ری کریپتوپان‌کها 
Cry p( و بازی ویدئویی کریپتویکتیز )Cryptopunks(

tokitties( بود. کی محتوای خلاقانه، مثل هنر دیجیتال، کی 
شناسه منحصربه‌فرد دارد و مالیکت آن به 
ی��ک آدرس منحصربه‌فرد در بلا‌کچین 
مرتبط مي‌شود. هم قوانین در قراردادهای 
هوشمند و هم اجرای آن قوانین به صورت 
غیرمتمرکز در بلا‌کچین ثبت می‌شوند.  

ساختار بازار ان‌اف‌تي■■
کی توليدكننده محتوا معمولا فروش 
محت��وای خلاقانه آتی خ��ود را در بازارها 
 OpenSea، Nifty ،به عن��وان مث��ال(
Gateway(‌ اعلام میک‌ند. این بازارها به 
خریداران بالقوه امکان ارزیابی و مقایس��ه 
طیف وسیعی از محتوای خلاق را می‌دهد. 
ممکن است س��ازنده محتوا با موسسات 
ب��زرگ و قابل اعتمادی مانند گالری‌های 
هنری یا شرکت‌های ضبط مرتبط نباشد؛ 
اینجاست که بلا‌کچین‌ها روش بدون نياز 
به اعتماد )یعنی عدم نیاز به اعتماد قبلی 
بی��ن طرفین( و انتق��ال متناظر مالیکت 

ان‌اف‌تي به خریدار را تسهیل میک‌نند.  
قوانین قرارداد هوشمند و اجرای آن قوانین در بلا‌کچین 
تضمین میک‌ند نه خریدار می‌تواند پرداخت را به تأخیر بیندازد 
و نه س��ازنده می‌تواند از انتق��ال مالیکت ان‌اف‌تي جلوگیری 
کند. قراردادهای هوشمند نیز انعطاف‌پذیری بیشتری را ارائه 
می‌دهند. به عنوان مثال مالیکت محتوای خلاقانه گران‌قیمت 

می‌تواند تقسیم شود )بدون كپي( به تعدادی ان‌اف‌تي کوچ‌کتر 
که مش��ارکت تعدادي خریدار را تس��هیل میک‌ن��د. به اين 
قابليت، تقسيم‌پذيري يا فركشنال ان‌اف‌تي مي‌گويند. از ميان 
كاربردهاي خلاقانه ان‌اف‌تي، مفهوم تقسيم‌پذيري ان‌اف‌تي، 
نحوه مالكيت، تجارت و ارزش‌گذاري هنر را تغيير داده است. 
اين تغييرات نش��ان‌دهنده دموكراتيك كردن سرمايه‌گذاري 
در صنعت هنر اس��ت كه امكان مشاركت گسترده‌تر و رشد 
اكوسيس��تم فراگير در دنياي هن��ر را فراهم مي‌كند. به ‌طور 
س��نتي،‌ مالكيت هنر در حيطه قش��ر مرفه بود و اغلب آثار 
هنري باارزش براي سرمايه‌گذار عادي غيرقابل دسترس بود. 
تقسيم‌پذيري ان‌اف‌تي با تقسيم يك اثر 
هنري ديجيتال به واحدهاي كوچك‌تر 
و مقرون ‌به‌صرفه‌تر يك مدل از مالكيت 
جمعي را امكان‌پذير مي‌كند. اين رويكرد 
علاوه بر دموكراتيك‌سازي سرمايه‌گذاري، 
موجب افزايش نقدينگي بازار مي‌شود و 

آن را پوياتر و قابل دسترس‌تر مي‌كند.
ب��ازار س��نتي هنر معم��ولا به عدم 
نقدينگي شناخته مي‌شود، زيرا فروش 
يك اثر هنري باارزش مي‌تواند زمانبر و 
پيچيده باشد اما با تقسيم‌پذيري ان‌اف‌تي 
ك��ه در پلتفرم‌ه��اي بلاكچين معامله 
مي‌ش��ود، مي‌تواند با سهولت بيشتري 
خريد و فروش شود و سياليت مورد نياز 

را به بازار بياورد.  
بلا‌کچین، ان‌اف‌تي‎ها و قراردادهای 
هوشمند، مسیرهای جایگزینی را برای 
توزی��ع محتوا ایج��اد کرده‌اند که ديگر 
نیازی به اتکای کامل به واس��طه‌های سنتی مانند ناشران و 
توزیعک‌نندگان نيست. به اين طريق، هنرمندان کنترل بیشتر 
و همچنین س��هم بيش��تري از درآمد حاصل از محصولات 
خلاقانه خود را به دست می‌آورند. بنابراين هنرمندان کمتر 
به واس��طه‌هایی که خود را در زنجیره ارزش بین محصولات 
خلاقانه و مخاطبان ق��رار می‌دهند، تیکه می‌كنند. در بازار 

س��نتي، قدرت انتخاب محتوا به دس��ت واسطه‌هاست. آنها 
س��عی میک‌نند محتوایی را که فکر میک‌نند یکفیت پایین 
یا ظرفيت پاييني ب��راي فروش دارد فیلتر کنند. از آنجا که 
ان‌اف‌تي امکان دسترسی مستقیم به مصرفک‌نندگان را برای 
سازندگان محتوا فراهم میک‌ند، قدرت انتخاب محتوا بیشتر در 
اختیار خريداران است. غیرمتمرکز کردن قدرت انتخاب احتمالا 
باعث ايجاد محتوای متنوع‌تری مي‌شود. همچنين برخلاف 
بازار سنتي که در آن تعداد کمی واسطه ممکن است تسلط 
بالايي بر بازار داشته باشند و قدرت فوق‌العاده‌اي به بازار اعمال 
مي‌كنند، بلا‌کچین تضمین میک‌ند هیچ نهاد واحدی قدرت 
تغییر ‌کیجانبه این قوانین یا تغییر سوابق اجراي آن را ندارد.   
 همچنين هنرمندان درب��اره چگونگی قیمت‌گذاری، بر 
اش��ترا‌کگذاری یا تبلیغات دارایی‌های معنوی خود كنترل 
بیش��تری دارند. علاوه بر این، ویژگی »بدون نياز به اعتماد« 
بلا‌کچین، سازندگان را تشویق میک‌ند با طیف وسیع‌تری 
از همکاران )مانند آهنگس��ازان، ترانه‌سراها و نوازندگان( کار 
کنند. برای مثال، با تقسیم خودکار درآمد از طریق قراردادهای 
هوشمند، سازندگان خطرات کمتری را ناشی از نقض قرارداد 
توسط همکاران خود مي‌بینند، حتی کسانی که قبلا با آنها 

کار نکرده‌اند یا با آنها ناآشنا هستند. 
قراردادهای هوشمند امکان قیمت‌گذاری پویا و شفاف را 
فراهم مي‌كند. تقاضا برای محصولات خلاقانه )نقاشی، عکس 
و آهنگ( در طول زمان در نوسان است. در بازار سنتی، خالق، 
خریدار و واس��طه‌ها ممکن است نیاز به مذاکره مجدد برای 
تغییر قیمت‌ها متناسب با نوسانات تقاضا داشته باشند. تحت 
قراردادهای هوشمند، صاحبان محصولات خلاقانه می‌توانند 
به راحتی قوانینی را برای تنظیم قیمت‌ها با توجه به تقاضای 
بازار تدوين کنند. نکته مهم این نوع قيمت‌گذاري اين است که 
مکانیسم قیمت‌گذاری برای خریداران شفاف است. شفافیت 

یکفیتی است که مصرفک‌نندگان به دنبال آن هستند.  
ان‌اف‌ت��ي همچنين ب��ازار ثانویه دارد ك��ه اين بازار حتي 
می‌تواند پربارتر نيز باش��د؛ مجموع��ه‌داران، ان‌اف‌تي‌ها را به 
عنوان سرمایه‌گذاری خریداری میک‌نند و امیدوارند در صورت 
افزایش ارزش، آنها را بفروشند. خریداران می‌توانند با انتقال 

مالیکت ان‌اف‌تي‌های خود در بلا‌کچین، محتوای خلاقانه را 
دوباره بفروشند. زمانی که ان‌اف‌تي چندین بار مالیکت خود 
را تغییر می‌دهد، خریداران بالقوه می‌توانند مالكيت‌هاي قبلي 
را روی بلا‌کچین بررس��ی کنند تا متوجه شوند ان‌اف‌تي از 

خالق واقعی منشأ گرفته است.  
بلا‌کچین به خریداران کمک میک‌ند صحت محصولات 
خلاقانه تأیید شود. آثار تقلبي کی چالش طولانی‌مدت برای 
خریداران در بازار هنر بوده است. با قراردادهای هوشمند مبتنی 
بر بلا‌کچین، هر تراکنش با اجماع بین شرکتک‌نندگان در 
شبکه تأیید می‌شود. گاه‌شماری کامل رویدادها )به عنوان مثال، 

انتقال‌ها( به هر کسی در شبکه اجازه 
می‌دهد تراکنش‌های قبلی را ردیابی یا 
بازرسی کند. به این ترتیب، استفاده از 
بلا‌کچین فروش آثار تقلبی را به میزان 

قابل توجهی دشوارتر میک‌ند.  
دموكراتيك شدن بازار هنر با ظهور ■■

ان‌اف‌تي
دني��اي هنر از لح��اظ تاريخي هنر 
ديجيتال را كم‌ارزش دانسته و به حاشيه 
رانده است اما ظهور ان‌اف‌تي باعث ايجاد 
دگرگوني ش��ده اس��ت. هنر دیجیتال 
شامل آثار هنری‌ای است که با استفاده 
از فناوری دیجیتال، از جمله عکس‌ها، 
انیمیش��ن‌ها، نقاش��ی‌های دیجیتال، 
طراحی‌ها، تصاویر و فیلم‌ها خلق شده‌اند. 
ناتوانی در تش��خیص قطعات اصلی از 
بازتولید، مانع رشد بازار هنر ديجيتال 

بود. ان‌اف‌تي‌ها در ارزش بخش��یدن به آثار هنری دیجیتال 
بس��یار مفید بودند و آنها را به کالاهای کلکس��یونی تبدیل 
كردند. قبل از فناوری بلا‌کچین، تكثيرپذیری هنر دیجیتال، 
از ارزشمند شناخته شدن آن جلوگيري مي‌كرد. ان‌اف‌تي‌ها 
شفافیت مالیکت و مکانیسم‌های احراز هویت را ايجاد کرده‌اند 
و باعث شده‌اند هنر دیجیتال از نظر ارزشمندي و ارزش بازار 
با اشکال هنری سنتی برابری كند. این بازار جدید با بازار هنر 

موجود ادغام شده و هنر دیجیتال را بخشی جدایی‌ناپذیر از 
دنیای هنر كرده است.

همچنين ظهور ان‌اف‌تي به هنرمندان اجازه مي‌دهد به‌طور 
مستقيم اثر خود را به خريدار بفروشند.  

براي دهه‌ها، گالري‌هاي هنري و خانه‌هاي حراج بازارسازان 
دنياي هنر بودند و موزه‌ها، مجموعه‌داران و هنرمندان براي 
خريد و فروش آثار هنري در اين بازارها گرد هم مي‌آمدند. در 
برخي مواقع، ورود به اين بازارها براي نسل جديد هنرمندان 
كاري دشوار بود اما هم‌اكنون با قابليت ان‌‌اف‌تي، ورود به بازار 
هنر براي هنرمندان نوظهور آسان شده است. همچنین باعث 
جذب نس��ل جوانی از مجموعه‌داران و سرمایه‌گذاران حوزه 
فناوری شده است که قبلا تعامل محدودی با بازار هنرهای 
زیبای سنتی داشتند. از سوي ديگر، بر اساس مدل سنتي بازار 
هنر، هر بار يك اثر هنري در بازار ثانويه به فروش مي‌رسد، عوايد 
آن به صاحب فعلي مي‌رسد. به اين ترتيب كه هنرمند پس 
از فروش اوليه، از افزايش احتمالي قيمت‌هاي بعدي بي‌بهره 
است اما قراردادهاي ان‌‌اف‌تي ممكن است شامل بندهايي باشد 
تا هنرمندان در تراكنش‌هاي بعدي بخشي از سود احتمالي 

را دريافت كنند.
آينده ان‌اف‌تي در صنعت هنر■■

بازار ان‌اف‌تي سال 2022 دوره‌ اوج خود را سپري كرد اما 
س��ال بعد فروش به مرور كاهش یافت. سال 2023، فروش 
ان‌اف‌تي بالغ بر 8.70 ميليارد دلار بود كه كاهش ش��ديدي 
نسبت به 23.74 ميليارد دلار سال 2022 داشت كه حتي به 
کمتر از پايين‌ترين ميزان فروش در سال 2019 رسيد. برخلاف 
این کاهش، تعداد تراکنش‌های ان‌اف‌تي افزایش قابل ‌توجهی 
داش��ت و از 54،857،850 در سال 2022 به 90,607,554 
در سال 2023 رسید. این نشان‌دهنده مشارکت رو به رشد 
در معاملات ان‌اف‌تي به‌رغم کاهش ارزش فروش کلی است. 
کیی از نکات برجسته سال 2023 ظهور بیتک‌وین و سولانا  
به عنوان بازیگران کلیدی در بازار ان‌اف‌تي بود. دسامبر 2023 
فروش بیتک‌وین ان‌اف‌تي به بیش از 881 میلیون دلار رسید 
و رکورد فروش کی ماهه را با مشارکت قابل توجه خریداران 
و فروشندگان به ثبت رساند. این، افزایش ماهانه قابل توجهی 
را ب��رای ان‌اف‌تي‌های بیتک‌وین نش��ان داد و فروش آن در 
ماه‌های پایانی سال از اتریوم پیشی گرفت. سولانا همچنین 
رش��د قابل توجهی را در ف��روش ان‌اف‌تي 
تجربه کرد که منعکسک‌ننده اکوسیستم 

ان‌اف‌تي متنوع است. 
سال 2024 با افزايش شديد و متعاقب 
آن كاه��ش حجم معاملات ان‌اف‌تي، تحت 
تاثير عوامل مختلف بازار مانند مشوق‌های  
Blur و رقاب��ت با OpenSea آغاز ش��د. 
اتریوم ب��ه ‌رغم مواجهه با رقابت س��ختی 
از س��وی بلا‌کچین‌ه��ای نوظه��ور مانند 
بیتک‌وین و س��ولانا، پیش��تازی خود را در 
Financ�  فضای ان‌اف‌تي حفظ کرد. ب��ازار 

ing (NFTFi)  اواي��ل 2023 با حجم قابل 
 توجهی از وام‌ها و افزایش پلتفرم‌هایی مانند

 ParaSpace که در سهم بازار پیشرو بودند، 
دوباره احیا ش��د. این احیا تعامل رو به رشد 
بین ان‌اف‌تي‌ها و تامین مالی غیرمتمرکز را 
برجسته میک‌ند و راه‌های جدیدی را برای 
نقدینگی و سرمایه‌گذاری در بازار ان‌اف‌تي ارائه می‌دهد. بازار 
ان‌اف‌تي س��ال 2023 در حالی که کاه��ش فروش را تجربه 
کرد، فرصت‌های قابل توجهی را در ان‌اف‌تي‌های بیت‎کوین و 
سولانا آشکار کرد. این روندهای نوظهور نشان می‌دهد با وجود 

چالش‌های فعلی، بازار برای رشد آینده آماده است.
 * پژوهشگر انديشكده حرف پژوهشكده 
سياست‌گذاری دانشگاه شريف

رئیس س��ازمان فناوری اطلاعات ایران تمهیدات این سازمان برای 
انتخابات دوره دوازدهم مجلس شورای اسلامی و مهم‌ترین سرویس‌های 

پیام‌رسان‌های داخلی برای کاندیداها را تشریح کرد.
محم��د خوانس��اری درباره تمهیدات این س��ازمان ب��ه طور ویژه 
در انتخابات مجلس ش��ورای اس�المی سال ۱۴۰۲ سخن گفت. وی 
همچنین درباره امکاناتی که سکوهای داخلی در اختیار کاندیداهای 
انتخابات��ی قرار می‌دهند، توضیحاتی ارائه کرد و گفت: در راس��تای 
سیاس��ت‌های کلی انتخابات که مقام معظ��م رهبری ابلاغ کردند و 
به منظور شفاف‌س��ازی و آگاهی‌رس��انی که باعث ش��ود مردم اقبال 
بیش��تری جهت افزایش مشارکت در انتخابات داشته باشند، سازمان 
فناوری اطلاعات و پیام‌رسان‌ها با فعال شدن در این زمینه اقداماتی 
را برنامه‌ری��زی کرده‌اند.  از آنجا که پیام‌رس��ان‌ها نقش مهمی را در 
زندگی مردم ایفا میک‌نند، در زمینه انتخابات نیز جلس��ات متعددی 
با پیام‌رسان‌ها مختلف برگزار کردیم تا به قالب مشترکی برای اینکه 

کاندیداها بتوانند از خدمات پیام‌رسان‌ها استفاده کنند برسیم.
 رئیس سازمان فناوری اطلاعات افزود: در این قالب مشترک تلاش 
کردیم زمینه‌ای را فراهم کنیم تا کاندیداهای مجلس شورای اسلامی 

از پیام‌رسان‌ها در راستای تبلیغات خود استفاده کنند. 
کاندیداه��ا می‌توانند در این پیام‌رس��ان‌ها ثبت‌نام و از ظرفیتی که 
برای آنها ایجاد شده استفاده کنند.  وی با بیان اینکه ۱۰ گونه خدمت 
اطلاع‌رس��انی و آگاهی‌بخشی در زمینه انتخابات با استفاده از ظرفیت 
پیام‌رس��ان‌های داخلی در نظر گرفته ش��ده است، گفت: نشان ویژه یا 
تکی آبی مهم‌ترین خدمتی اس��ت که در این زمینه ارائه ش��ده است، 
معرف��ی ویژه در صفحه انتخاب��ات، پخش زنده، اتاق گفت‌وگو و ایجاد 
امکانی برای مناظرات انتخاباتی برخی از این خدمات به شمار می‌آید.
 این ۴ خدمت را همه پیام‌رسان‌هایی بومی که در کشور فعال هستند 
به صورت رایگان در اختیار کاندیداهای انتخابات مجلس قرار می‌دهند. 
خوانس��اری افزود: خدمات دیگری با عن��وان خدمات تبلیغاتی در 
اختیار کاندیداها قرار داده می‌ش��ود ک��ه از جمله آن می‌توان به پین 
گفت‌وگو اش��اره کرد. پیام‌رس��انی که روزی میلیون‌ه��ا بازدیدک‌ننده 
دارد پی��ن گفت‌وگو که بالای صفحه می‌گذارد، می‌تواند برای معرفی 

کاندیدا مؤثر باشد.

 همچنین مقرر شد در زمینه تبلیغات برای کاندیداها، ارسال انبوه 
پی��ام و حجم بالای پیام در پیام‌رس��ان‌ها نی��ز اقداماتی صورت گیرد. 
همچنین قرار اس��ت کی س��رخط پیامکی تعلق گیرد تا کس��ی که 
عضو کانال هس��ت بتواند عضو کانال مربوط هم بش��ود. از سوی دیگر 
پیام‌رسان‌ها برحسب ظرفیتی که دارند تلاش کردند کاندیداها بتوانند 
در اس��تان‌ها نیز تبلیغات داشته باشند. تخفیفات حدود ۵۰ درصدی 

نیز در همین زمینه در نظر گرفته شده است. 
رئیس سازمان فناوری اطلاعات در ادامه با بیان اینکه پیام‌رسان‌ها 
در حال حاضر آمادگی ثبت‌نام کاندیداها را دارند، گفت: هر کاندیدایی 
پس از ورود در پنجره ملی خدمات هوشمند با کی پنجره جدید مواجه 
می‌ش��ود که در آن فضای جدید اطلاع��ات حداقلی از کاندیدا گرفته 
می‌شود و پس از آن ادمین کانال‌ها و تعداد کانال‌ها معرفی می‌شوند.
 در س��ازمان فن��اوری اطلاع��ات، ای��ن اطلاعات کاندیداه��ا را در 
اختیار پیام‌رس��ان‌ها ق��رار می‌دهیم. به عنوان مث��ال کاندیدا پس از 
اینکه معرفی ش��د تکی آب��ی خود را دریافت میک‌ند و س��ایر موارد 
 را طی میک‌ند. این اطلاعات در س��ایت س��ازمان فن��اوری اطلاعات
 https://ito.gov.ir/election که به تازگی راه‌اندازی شده و جزئیات 
بیشتر در آن ذکر شده وجود دارد و کاندیداها می‌توانند به‌راحتی وارد 

پنجره واحد خدمات دولت هوشمند شوند.

دبیر شورای عالی و رئیس مرکز ملی فضای مجازی ۳ مصوبه اخیر این شورا 
را ابلاغ کرد. سیدمحمدامین آقامیری دیروز مصوبات جلسه نود و ششم شورای 
عالی فضای مجازی را درباره امکان دسترسی به سکوهای خارجی با سازوکارهای 
حکمرانی‌پذیر، ساماندهی پیام‌رسان‌های اجتماعی و ایجاد سامانه ملی و جامع داده 
ابلاغ کرد. در مصوبه اول، شورای عالی فضای مجازی تنظیم‌گران بخشی را موظف 
کرده تا برای ایجاد تنوع در سبد مصرف کاربران با سازوکارهای حکمرانی‌پذیر 
و با هدف رفع نیاز مردم، سکوها و خدمات پرکاربرد خارجی را که امکان ارائه 
خدمات در قالب پوسته برای آنها وجود دارد، شناسایی و شرایط فعالیت آنها 
را در داخل کشور فراهم کنند. این مصوبه اعلام کرده که تنظیم‌گران بخشی 
موظفند در حوزه تنظیم‌گری خود ظرف مدت کی ماه، خدمات و س��کوهای 
پرکاربرد خارجی را شناسایی و امکان فنی برای دسترسی کاربران به خدمات 
مفید خارجی را در قالب‌های حکمرانی‌پذیر مورد بررسی قرار داده و ضوابط ارائه 
خدمات یادشده را به مرکز ملی فضای مجازی ارائه کنند. مطابق این مصوبه، 
مرکز ملی فضای مجازی نیز موظف است پس از بررسی، مجوز لازم جهت فعالیت 
بخش خصوصی را به تنظیم‌گران بخشی بدهد. در بخش دیگری از این ابلاغیه 
مقرر شده تا سیاست‌ها و اقدامات ساماندهی پیام‌رسان‌های اجتماعی درباره مرجع 
صدور مجوز شبکه‌های اجتماعی و پیام‌رسان‌ها برای تصویب در شورای معین 
شورای عالی فضای مجازی مطرح شود. طبق اعلام مرکز ملی فضای مجازی، 
همچنین براساس مصوبه سوم جلسه شورای عالی فضای مجازی، مرکز ملی 
فضای مجازی موظف ش��ده است سامانه ملی سنجش و پایش داده‌ای فضای 
مجازی را در تمام لایه‌های فضای مجازی ظرف مدت ۳ ماه ایجاد کند و تمام 
دستگاه‌ها، سازمان‌ها، نهادها و تنظیم گران بخشی نیز موظف هستند دسترسی 
به داده‌ها و سامانه‌های مرتبط با فضای مجازی را برای مرکز ملی فضای مجازی 
فراهم کنند.  در حالی که 60 درصد کاربران اینترنت در جهان عضو شبکه‌های 
اجتماعی هستند، در ایران نیز ۵۴ درصد از مردم در شبکه‌های اجتماعی مختلف 
عضو هستند. این شبکه‌ها امروزه هم بستر مهمی برای کسب‌وکارها هستند و هم 
بخشی از سرگرمی‌ها و تعاملات مردم در آن شکل می‌گیرد، همچنین فضایی 
هستند برای کسب اخبار، اطلاعات و آموزش‌های مختلف. شبکه‌های اجتماعی 

فواید بی‌شماری برای زندگی دارند.
با توجه به اهمیت شبکه‌های اجتماعی، دیتاک)شرکتی دانش‌بنیان و 
تخصصی در حوزه دادهک‌اوی و کلان‌داده( با هدف دریافت اطلاعات از رفتار 
کاربران ایرانی شبکه‌های اجتماعی در سال ۱۴۰۱ در گزارشی، شبکه‌های 

اجتماعی مختلف، از جمله اینستاگرام، تلگرام و توئیتر را بررسی و نکاتی را 
درباره فعالیت‌های کاربران در این پلتفرم‌ها در سال گذشته ارائه کرده است. 
یافته‌های دیتاک نشان می‌دهد تا پایان سال ۱۴۰۱ حدود ۵۸ تا ۶۱ میلیون 
ایرانی کاربر تلگرام بوده‌اند. اینستاگرام هم ۴۲ تا ۴۶ میلیون کاربر ایرانی 
دارد و حدود 4 میلیون کاربر ایرانی هم در توئیتر فعال هستند. البته این 
تعداد مجموع اکانت‌هایی است که ایرانی‌ها در این شبکه‌ها فعال کرده‌اند.

تاثیر شبکه اجتماعی در بازاریابی و توسعه کسب‌‌وک‌ار‌ها■■
شبکه‌های اجتماعی در حوزه کسب‌وکار نیز پیشرفت شایان توجهی برای 
افراد به همراه داشته است، استفاده از این ابزار این توانایی را به کاربر می‌دهد 
که در بازار رقابتی، بدون اطلاع، از طرح‌ها و نوع کار باقی افراد استفاده کند. 
از طرفی شناسایی نیاز جامعه و هزینه کم تبلیغات در شبکه‌های اجتماعی 

توجه به سمت این نوع کسب‌وکار را افزایش داده است.  
استفاده از شبکه‌های اجتماعی مزایا و معایب بیشماری دارد که درست 
یا غلط به نوع اس��تفاده کاربران بازمی‌گردد. با توجه به آمار اس��تفاده از 
شبکه‌های اجتماعی خارجی در حوزه کسب‌وکار بویژه در ایران و در پی 
تصمیم مرکز ملی فضای مجازی درباره امکان دسترسی به سکوهای خارجی 
با سازوکارهای حکمرانی‌پذیر و با هدف رفع نیاز مردم، چه معیاری برای 
مفید بودن و در دسترس بودن این ابزار‌ها در ایران مدنظر است. آیا امکان 

رفع فیلترینگ در برخی شبکه‌ها وجود دارد یا خیر؟

رئیس سازمان فناوری اطلاعات ایران :

نامزدهای  انتخابات   آبی می‌گیرند
دبیر شورای عالی فضای مجازی‌: دسترسی به سکوهای پرکاربرد خارجی امکانپذیر می‌شود

پوسته رفع فیلتر

 بي�ش از 80 درص�د ان‌اف‌تي‌ها در 
اتريوم س�اخته  ش�بكه بلاكچين 
جمل�ه  از  مي‌ش�وند.  مس�تقر  و 
نخس�تین ان‌اف‌تي‌های�ی ک�ه در 
اتری�وم راه‌اندازی ش�د، مجموعه 
Cry p )هن�ری کریپتوپان‌که�ا) 

ویدئوی�ی  ب�ازی  و   )topunks
 )Cryptokitties( کریپتویکتی�ز 
بود. یک محتوای خلاقانه، مثل هنر 
دیجیتال، یک شناسه منحصربه‌فرد 
دارد و مالیک�ت آن به یک آدرس 
منحصربه‌فرد در بلاک‌چین مرتبط 
مي‌شود. هم قوانین در قراردادهای 
هوشمند و هم اجرای آن قوانین به 
ص�ورت غیرمتمرکز در بلاک‌چین 

ثبت می‌شوند

گزارش »وطن امروز« از ورود بلاکچین به صنایع فرهنگی

تأثير »ان‌اف‌تی‌« بر  اقتصاد هنر

دنياي هن�ر از لح�اظ تاريخي هنر 
ديجيت�ال را ك�م‌ارزش دانس�ته و 
به حاش�يه رانده اس�ت ام�ا ظهور 
ان‌اف‌ت�ي باع�ث ايج�اد دگرگوني 
ش�ده اس�ت. هنر دیجیتال شامل 
آثار هنری‌ای است که با استفاده از 
فناوری دیجیتال، از جمله عکس‌ها، 
نقاشی‌های دیجیتال،  انیمیشن‌ها، 
طراحی‌ها، تصاوی�ر و فیلم‌ها خلق 
شده‌اند. ناتوانی در تشخیص قطعات 
اصلی از بازتولید، مانع رشد بازار هنر 
ديجيتال ب�ود. ان‌اف‌تي‌ها در ارزش 
بخش�یدن به آثار هنری دیجیتال 
بسیار مفید بودند و آنها را به کالاهای 

کلکسیونی تبدیل كردند


