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رویدادها

رونمایی از کتابی درباره 
سبک زندگی شهدای زن 

کت��اب »زندگ��ی به س��بک 
اطلسی‌ها« به قلم محبوبه زارع 
همزمان ب��ا هفته دفاع‌مقدس 
رونمایی می‌ش��ود. به گزارش 
ف��ارس، از جمل��ه حاضران و 
س��خنران‌ها در برنامه رونمایی از کتاب »زندگی 
به س��بک اطلسی‌ها« امیر سرتیپ محمدحسن 
نامی جانشین بنیاد حفظ آثار و نشر ارزش‌های 
دفاع‌مقدس، مری��م مجتهدزاده‌لاریجانی رئیس 
سازمان نش��ر آثار و ارزش‌های مشارکت زنان در 
دفاع‌مقدس و لاله افتخاری نماینده مردم تهران 
در مجلس شورای اس�لامی خواهند بود.  بنا بر 
این گزارش، دفتر اول کتاب »زندگی به س��بک 
اطلس��ی‌ها« به نویس��ندگی محبوب��ه زارع  و با 
همکاری سازمان نشر آثار و ارزش‌های مشارکت 
زنان در دفاع‌مقدس، نیروی دریایی سپاه پاسداران 
و انتشارات امینان منتشر شده است. این کتاب 
با مقدمه‌ای درباره سبک زندگی ایرانی- اسلامی 
زن��ان ش��هید، به نق��ل بیوگرافی کوت��اه و بیان 
خاطراتی داستان‌گونه از زندگی 52 بانوی شهید 
دفاع‌مقدس که هر یک درس��ی وی��ژه از توکل، 
اخلاق، س��خاوت، انصاف، مطالعه و کتابخوانی، 
امانتداری و مکارم انس��انی می‌دهند، می‌پردازد. 
قابل ذکر است رونمایی از کتاب »زندگی به سبک 
اطلسی‌ها« روز سه‌شنبه 31 شهریورماه، ساعت 
16 در سالن فرهنگسرای مهر برگزار خواهد شد.

سیدمسعود شجاعی‌طباطبایی 
در اوج تجلیل می‌شود

»سیدمس��عود  از  تجلی��ل  آیی��ن 
ش��جاعی‌طباطبایی« کاریکاتوریست توانمند 
انقلاب اسلامی امروز در سازمان هنری رسانه‌ای 
اوج برگزار می‌ش��ود.  به گ��زارش فارس، آیین 
تجلیل از »سیدمسعود ش��جاعی‌طباطبایی« 
کاریکاتوریس��ت توانمند انقلاب اس�لامی در 
قال��ب پنجمین عصر هنر انقلاب س��اعت 17 
روز سه‌شنبه در س��ازمان هنری رسانه‌ای اوج 
برگزار می‌ش��ود. در این مراس��م مازیار بیژنی، 
محمدحس��ین نیرومند، حبی��ب‌الله صادقی، 
حجت‌الاسلام محمدرضا زائری، نادر طالب‌زاده، 
یوسف‌علی میرشکاک، مرتضی سرهنگی و ناصر 

هاشم‌زاده حضور خواهند داشت.

نامه‌ خانواده شهدای دیپلمات ایرانی 
در مزارشریف به وزیر امور خارجه

خانواده‌ ۸ شهید دیپلمات جمهوری اسلامی 
در شهر مزارشریف، طی نامه‌ای به وزیر خارجه 
ایران، از وی درخواست کردند پیگیری‌‌های لازم 
برای گنجاندن روز ش��هدای دیپلمات ایران در 
تقویم ملی ایران را انجام دهد. به گزارش فارس، 
خانواده‌ شهدای کنسولگری ایران در مزارشریف 
افغانستان همزمان با اکران فیلم »مزارشریف« 
در س��ینماهای کش��ور، از محمدجواد ظریف 
خواستند تا برای پاسداشت شهادت آن عزیزان، 
روز 17 مردادماه به نام روز »رس��ولان انقلاب« 
)دیپلمات‌ها-خبرنگاران( یا »سفیران انقلاب« 
)دیپلمات‌ها-خبرن��گاران( و بالاخ��ره به دلیل 
تقارن اتمام مذاکرات سرنوشت‌س��از هسته‌ای 
از س��وى گروه دیپلماسى جمهوری اسلامی و 
پوشش خبری بسیار مناسب آن توسط جامعه 
خبری در ماه م��رداد، از١٧مرداد به مدت یک 
هفته، »هفته دیپلماسى و خبر« نامگذارى شود.

استعفای عجیب مدیر شبکه 4 !
مدیر ش��بکه 4 س��یما در پی ب��روز برخی 
مشکلات کاری پس از گذش��ت تنها 2 ماه از 
پذیرش مس��ؤولیت، اس��تعفا داد. ب��ه گزارش 
فارس، غلامرضا غلامی مدیر ش��بکه 4 سیما 
از س��مت خود اس��تعفا کرد. وی همچنین در 
اقدامی بی‌سابقه متن نامه‌ها و برخی مکاتبات 
اداری خود را در شبکه‌های اجتماعی و موبایلی 
منتشر کرده بود. استعفای غلامرضا غلامی از 
سوی اصغر پورمحمدی، معاونت سیما پذیرفته 
ش��ده و هم‌اکنون رضا پورحس��ین سرپرست 

شبکه 4 سیماست.

حادثه سقوط هواپیما 
در فیلم جدید تام کروز 

بر اثر سقوط یک هواپیمای کوچک که برای 
گروه فیلم جدید تام کروز استفاده می‌شد، 2 نفر 
کشته و یک نفر زخمی شدند.  به گزارش مهر به 
نقل از پیپل، این هواپیما که برای فیلم »منا« فیلم 
جدید تام کروز به کار گرفته می‌شد، در اثر یک 
سانحه سقوط کرد. این هواپیما در کلمبیا سقوط 
کرد و کروز که خود خلبانی تعلیم دیده است، در 
هواپیما حضور نداشت. کشته‌شدگان شامل آلن 
دیوید پوروین خلب��ان هالیوودی و کارلوس برل 
کلمبیایی بودند. جیم‌ل��ی گاریند، دیگر خلبان 
آمریکایی بش��دت مصدوم شده و در بیمارستان 
بستری شده است.  داستان فیلم درباره خلبانی 
به نام بری س��یل آمریکایی است که برای پابلو 
اسکوبار سلطان مواد مخدر کار می‌کند. او از سوی 
سیا ماموریت دارد سلطان کوکائین را گیر بیندازد. 

بچه‌های ایرانی از آغاز مهر صاحب 
شبکه اختصاصی می‌شوند

مدیر شبکه تلویزیونی کودک و نوجوان در 
تازه‌ترین نشس��ت خبری خ��ود از راه‌اندازی 2 
کانال »پویا« و »کودک« در اول مهرماه س��ال 
۹۴ خبر داد.  به گزارش مهر، محمد سرش��ار، 
مدیر ش��بکه تلویزیونی ک��ودک و نوجوان در 
تازه‌ترین نشست خبری خود که روز یکشنبه 
۲۲ ش��هریورماه در س��اختمان بسیج سازمان 
صداوسیما برگزار شد، با اعلام  تاریخ راه‌اندازی 
2 کانال »پویا« و »کودک« این شبکه تلویزیونی 
توضیح داد: شبکه تلویزیونی کودک و نوجوان از 
اول مهرماه امس��ال با راه‌اندازی 2 کانال »پویا« 
و »کودک« رسما کار خود را آغاز خواهد کرد. 
وی اف��زود: براس��اس برنامه‌ریزی‌های صورت 
گرفته از س��اعت ۸ تا ۱۴ هر روز کانال »پویا« 
به‌عنوان رسانه مخاطب خردسال فعالیت خود 
را شروع می‌کند. این در حالی است که در این 
بخش برنامه‌های جدید افزایش ۲۰ درصدی و 
برنامه‌های ایرانی افزایش ۵۰ درصدی خواهند 
داشت. کانال »کودک« نیز از اول مهرماه امسال 
س��اعت ۱۴ تا ۲۲ پخش آزمایشی خود را آغاز 
خواهد کرد.  مدیر ش��بکه تلویزیونی کودک و 
نوج��وان ادامه داد: راه‌ان��دازی کانال تلویزیونی 
نوجوان نیز در دس��تور کار ما قرار دارد که این 
بخش فعلا در حوزه مطالعه و پژوهش قرار دارد 
و امیدوارم در آینده‌ای نزدیک ش��کل اجرایی 

پیدا کند.

»یادداشت‌های یک زن خانه‌دار« 
به مخاطبان خواهد رسید

مدی��ر گ��روه فیلم و س��ریال ش��بکه 5 از 
پای��ان تصویرب��رداری مجموع��ه تلویزیون��ی 
»یادداش��ت‌های یک زن خان��ه‌دار« خبر داد 
و گفت: تاکنون ۴۰ قس��مت از این مجموعه 
تلویزیون��ی تصویربرداری ش��ده و تدوین نیز 
همزمان انجام می‌شود و قرار است این مجموعه 
طنز از آذرماه پخش ش��ود. به گزارش تسنیم، 
مهدی روش��ن‌روان، مدیر گروه فیلم و سریال 
شبکه 5 سیما گفت‌: این مجموعه تلویزیونی 
در 45 قس��مت 35 دقیقه‌ای به تهیه‌کنندگی 
اسماعیل عفیفه و کارگردانی مسعود کرامتی 
تهیه و تولید می‌ش��ود که تاکنون 40 قسمت 
آن تصویربرداری ش��ده است. »یادداشت‌های 
ی��ک زن خانه‌دار« س��اختاری اپیزودیک دارد 
که موضوع اصلی آن اس��تفاده از برخوردهای 
صحیح زندگی در مسائل روزمره است. داستان 
این سریال درباره یک زن خانه‌دار به نام شیوا  
است که روانشناس��ی خوانده و به دلیل عدم 
سرمایه کافی برای تأسیس کلینیک با استفاده 
از مهارت‌هایش تصمیم می‌گیرد، یک س��ایت 
ب��رای خود راه‌اندازی کن��د. او اتفاقات زندگی 
روزمره خودش و اطرافیانش را در آن می‌نویسد 
و این تجربیات را ب��ا خوانندگان وبلاگش که 
درباره نوش��ته‌های او نظ��ر می‌دهند، در میان 

می‌گذارد.

بررسی جریان شیعه التقاطی 
در مستند »سکه‌های تقلبی«

تهیه‌کننده مس��تند »سکه‌های  قاسمی، 
تقلبی« گفت: این مس��تند به موضوع بررسی 
جریان شیعه التقاطی در طول تاریخ می‌پردازد. 
ما نش��ان ‌می‌دهیم این جریان همیشه بوده و 
خواهد بود و فقط مختص یک فرد و یک اسم 
نیست. ش��یرازی‌ها امروز نماینده این جریان 
هس��تند. به گزارش تس��نیم، ابوذر قاس��می 
افزود: شیعیان محافظه‌کار همیشه می‌گویند 
نباید در مقابل دشمن به جهاد پرداخت. این 
جری��ان در طول تاریخ همواره وجود داش��ته 
اس��ت ولی امروز که جریان ش��یعیان انقلابی 
در ای��ران با قوت به فعالی��ت می‌پردازند، این 
جریان هم فعالیتش گس��ترده‌تر شده است. 
این مستندساز خاطرنش��ان کرد: ما در فیلم 
»س��که‌های تقلبی« می‌خواهیم نشان دهیم 
این جریان همیش��ه بوده و خواهد بود و فقط 
مختص یک فرد و یک اسم نیست. این جریان 
از آغاز استعمار غرب بر اراضی مسلمانان شکل 
گرفت و این مسیر انحرافی تا امروز به کار خود 

ادامه داده است.

انتقاد جورج کلونی از سخنان نامزد 
انتخابات ریاست‌جمهوری آمریکا

جورج کلونی، بازیگر و کارگردان آمریکایی 
در بخ��ش بازار فیلم جش��نواره فیلم تورنتو با 
معرفی فیلم کمدی- سیاسی »برند ما بحران 
است« گفت تاریخ به امیدهای ریاست‌جمهوری 
جمهوری‌خواهان خواه��د خندید.  به گزارش 
مه��ر به نقل از گاردین، ج��ورج کلونی در این 
نشس��ت گفت: حرف‌های دونالد ترامپ برای 
ریاس��ت‌جمهوری و خطاب ک��ردن مهاجران 
مکزیکی به‌عنوان متجاوز و جنایتکار، دیوانه‌وار 
است. وی افزود: هر کسی که چنین حرف‌های 
ناشکیبایانه‌ای به زبان بیاورد باید بداند تاریخ به 
او خواهد خندید و این دقیقا همان چیزی است 

که اتفاق می‌افتد.

ابوالفضل کوش�کباغی: بی‌اغراق اگر امروز بخواهیم 
پربیننده‌ترین برنامه‌ه��ای تلویزیون را نام ببریم در 
بدبینانه‌ترین ش��رایط خندوانه بی��ن 3 برنامه برتر 
است. طوری که به اعتقاد خیلی‌ها همزمانی پخش 
خندوانه و ماه‌عسل باعث کم‌شدن بینندگان ماه‌عسل 
ش��د. از وقتی طنر در صداوسیما در حد ساختمان 
پزشکان سخیف ش��د و قاسم‌خانی‌ها شمعدونی را 
نوشتند و س��ریال‌های مهران مدیری هم در شبکه 
خانگی پخش ش��د کمیت طنز در صداوسیما لنگ 
ماند و تلاش صداوس��یما به جایی جز خنده‌بازار و 
نمونه‌های دیگر نرس��ید اما خندوانه روح تازه‌ای به 
طنازی در برنامه‌های صداوسیما دمیده به گونه‌ای که 
شبکه تازه تاسیس و دسته چندمی نسیم به برکت 
وجود آن امروز در ساعاتی از شبانه‌روز پر بیننده‌ترین 

شبکه تلویزیونی است. وقتی صحبت 
از خندوانه می‌ش��ود در اصل 

دنیا  ی��ک  درب��اره 
صحب��ت 
می‌کنیم، 

دنیای��ی ک��ه مردمش ب��دون نگاه به جیب‌ش��ان 
می‌خندند و آوازهای بوشهری می‌خوانند. دنیایی که 
شاید از پایتخت‌نشینی فاصله گرفته باشد و قومیت 
در آن ملاک نباش��د و حتی با خاطرات جانبازان در 
جبهه‌ه��ا هم بتواند مردم را به خنده بیاورد؛ دنیایی 
که س��اعتی ما را در خود غرق می‌کند تا فارغ از هر 
مش��غله و دغدغه بخندیم. بررس��ی تحلیلی برنامه 
»خندوانه« نیاز به ساعت‌ها مطالعه جامعه‌شناختی 
و روان‌ش��ناختی دارد؛ چنانچ��ه رامب��د ج��وان در 
مصاحبه‌ای درباره علل موفقیت خندوانه گفته بود: 
»فکر ساخت چنین برنامه‌ای حدود 13 سال است 
که با من همراه بوده، ش��اید باورتان نش��ود ولی در 
طول این مدت درباره تاثیرات خندیدن، تحقیقات 
بسیاری به همراه دکتر اردکانیان انجام دادیم. حدود 
2 ه��زار مقال��ه در جهان 
تاثی��رات  درب��اره 

ش��گرف خندیدن به ثبت رسیده است و ما چیزی 
حدود 900 مقاله را انتخاب و ترجمه کردیم. همین 
مقالات پایه و اساس ساخت خندوانه شد«. اما اجمالا 
نکاتی را که درباره این برنامه به ذهنم رسیده است 
ارائه خواهم کرد. شاید یکی از دلایلی که به موفقیت 
این برنامه کمک ش��ایانی کرده باشد ساعت پخش 
مناسب آن باش��د. بدون احتساب تکرارهای برنامه، 
شب موقعی که مرد خانواده از سرکار بازگشته و اتمام 
کار‌های خانه فرصت فراغت به مادر خانواده می‌دهد؛ 
خندوانه فرصت خوبی‌ است برای دورهم بودن، برای 
وقت گذراندن همراه خانواده و بیرون آمدن از حصار 
مجازی! ش��اید اگر یک پژوهش آماری انجام ش��ود 
ثابت کند در زمان پخش خندوانه درصد اس��تفاده 
از اینترنت یا ش��بکه‌های موبایل��ی و... چقدر پایین 
می‌آید. یکی دیگر از ویژگی‌های این برنامه استفاده 
خلاقانه و طراحی هوشمندانه دکور است، استفاده از 
رنگ‌های مکمل یعنی قرمز و س��بز باعث جذابیت 
بصری شده و طراوت و ش��ادابی حاصل از استفاده 
این دورنگ انکار‌ناپذیر است؛ علاوه بر آن نوع چینش 
جمعیتی داخل س��الن از هر قشر و گروه به‌صورت 
محفلی دایره ش��کل و دورهمی به هم‌افزایی انرژی 
بین افراد کمک می‌کند. کمبود منابع مالی مشکلی‌ 
اس��ت که گریبانگیر خیلی از برنامه‌های رسانه ملی 
اس��ت و آنها را مجبور به جذب حامیان مالی کرده 
اما طرز استفاده از آنها و چگونگی تبلیغات نکته‌ای 
اس��ت که خندوانه را متمایز می‌سازد. برخلاف اکثر 
برنامه‌ه��ا که مج��ری می‌خواهد خ��و‌د را بی‌طرف 
نش��ان دهد رامبد ترس��ی از بردن نام حامیان مالی 
خود ندارد و در جاهای مختلف از آنها استفاده‌های 
زیادی می‌کند. اما این حمایت مالی و این تبلیغ امروز 
خود تبدیل به یک فرهنگ‌س��ازی برای یک هدف 
بالاتر یعنی صرفه‌جویی در مصرف آب ش��ده است. 
ش��اخصه دیگری که موفقیت را برای تیم رامبد به 
ارمغان آورده محصور نبودن برنامه در قاب تلویزیون 
اس��ت، همان‌طور که می‌بینیم دغدغه‌مندی برنامه 
برای مسائلی مانند حفظ محیط‌زیست، کم‌مصرف 
ک��ردن آب، ترویج فرهنگ کتابخوان��ی، کمک به 
کودکان کار و... باعث شده اقدامات متناسبی در هر 

زمینه انجام شود که این خود شایسته تقدیر است که 
بدون صرف هزینه‌های هنگفت همایش و... اقدامات 
گس��ترده انجام ش��ود و البته هم��راه کردن فضای 
مج��ازی از طریق اینس��تاگرام و... نیز به این مقوله 
کمک شایانی کرده است. نکته دیگر ساختارشکنی 
برنامه و بیرون کش��یدن برنام��ه از قالب مجری، 2 
صندلی میهمان و یک میز است که نمونه‌هایش را 
حتما دیده‌ایم. از مسابقه دادن با میهمان‌ها )دارت و 
پرتاب حلقه و...( تا دراز کش��یدن در فضای دکور و 
بستن میهمان به صندلی! دیگر نکته حائز اهمیت 
وجود یک ش��خصیت عروسکی دوس��ت داشتنی 
به اسم »جناب‌خان« اس��ت که با ترانه‌های محلی 
جنوبی و داستان خواستگاری‌اش و لبوفروشی دنیای 
خاص خ��ودش را دارد که موفقیتش غیرقابل انکار 
است. موفقیتی که بعد از »مجیدجان دلبندم« کمتر 
دیده شده بود. حضور میهمانان مختلف از هر قشر 
و صنف، از بازیگر و ورزشکار و خواننده و فوتبالیست 
و... تا چهره‌های سیاسی باعث جذابیت هرچه بیشتر 
برنامه ش��ده اس��ت. تعامل کارآمد با تماشاچیان و 
بینندگان از طریق خواندن سرودهای دسته جمعی 
و مسابقه‌های مختلف باعث شده تا هر کس شاهد 
برنامه است دنیای خندوانه را مال خود بداند. شاید 
اما مهم‌ترین ویژگی خندوانه که هم علت موفقیت آن 
اس��ت و هم توانسته مخاطب را پای برنامه نگه دارد 
بیان نقدهای جدی در حوزه‌های مختلف فرهنگی، 
سیاسی، اجتماعی، اقتصادی و حتی سیاست خارجه 
در قالب طنز اس��ت که باعث ش��ده بی‌آنکه کسی 
از ای��ن حرف‌ها رنجیده خاطر ش��ود و هرگونه نگاه 
حزبی و سیاس��ی خاص در آن باش��د، جان کلام و 
انتقاد به نقطه مورد نظر منتقل شود و صدای مردم 
و اقشار مختلف در نقد مسؤولان و عملکردهای آنها 
باشد؛ کاری که در دهه 60 کیومرث صابری با »گل 
آقا«ی خود به نحو احسن انجام می‌داد. بزرگ‌ترین 
کاری که در خندوانه انجام ش��د این بود که به همه 
نش��ان داد با وجود ضوابط موجود در صداوس��یما و 
محدودیت‌های��ی که در ارائ��ه بصری محتوا در نگاه 
ارزش��ی به نسبت تصویرگری هالیوودی وجود دارد 
باز هم می‌توان مخاط��ب را خنداند و البته که این 
برنامه بر جذب مخاطب صداوس��یما تأثیر بسزایی 

داشته است.

گروه فرهنگ و هنر: »خندوانه« برنامه‌ای تلویزیونی 
به کارگردانی رامبد جوان اس��ت ک��ه از ۲۱ خرداد 
۱۳۹۳ در شبکه نسیم شروع به فعالیت کرده است. 
موضوع برنامه هر ش��ب متفاوت ب��وده اما تم برنامه 
در روال خندوان��ه می‌چرخد و این بار هندوانه نه به 
شرط چاقوی خشونت بلکه به رسم خنده پیشکش 
مخاطب می‌شود. اگرچه فراز و فرود‌هایی در روند 
ش��ادابی برنامه براس��اس میهمانان مختلف آن و 

حضور یا عدم حضور کاراکتری عروس��کی و جذاب 
چون جناب خان به چشم می‌آید اما در رویه‌ای کلی 
این برنامه به دنبال ترسیم نشاط و سرزندگی برای 

جامعه ایرانی بوده و با دعوت از هنرمندان محبوب 
مردم به دنبال س��ویه‌ای متف��اوت در برنامه‌های 
تلویزیونی اس��ت. در این برنام��ه میهمانان باید 
5 ثانیه به دوربین خی��ره بمانند و لبخند بزنند 

و در پای��ان هفته به برن��ده برترین خنده، تندیس 
لبخند تقدیم می‌ش��ود. ایده اجرای برنامه خندوانه 
اولین بار در س��ال ۸۳ توسط رامبد جوان به شبکه 
۲ س��یما داده شده بود ولی س��اخت آن به تعویق 
افت��اد. در این میان یک تیم با انج��ام مطالعاتی از 
می��ان 2 هزار مقاله‌ای ک��ه درباره خندیدن و خنده 
در جهان تألیف و نوشته شده بود، تقریباً ۹۰۰ مورد 
را استخراج کرده و بن‌مایه علمی برنامه خندوانه قرار 
دادند که بارزترین بخش این مقالات توجه به اثرات 
حیرت‌انگیز خنده در انسان‌ها بود.  سری دوم برنامه 
خندوان��ه از ۲۹ فروردی��ن ۱۳۹۴ روی آنتن رفت.  
این برنامه از تماش��اگرانی تشکیل شده که با تست 

خن��ده و از میان صدها هزار متقاضی به برنامه وارد 
شدند و در طول برنامه لبخند به لب دارند و به آنها 
هیات داوران خندوانه گفته می‌ش��ود. از بخش‌های 
مختلف برنام��ه خندوانه می‌توان ب��ه پخش میان 
برنامه‌های انیمیش��ن، آیتم‌های ترکیبی و مسابقه 
استندآپ کمدی اشاره کرد که پنجشنبه و جمعه‌ها 
با حضور کمدین‌های برتر اجرا ش��ده و توسط مردم 
به رای گذاشته می‌شود.  استندآپ کمدی یا کمدی 
ایس��تاده نوعی کمدی موقعیت‌محور با استفاده از 
توانایی‌های اجرایی طنازانه بوده که در آن بازیگر با 

اس��تفاده از قدرت بداهه‌پردازی و طراحی و اجرای 
داس��تان‌هایی جذاب س��عی در خنداندن مخاطب 
دارد و در این میان نقش انتقادگرایی هم جایگاهی 
زیرپوستی خواهد داشت. این‌گونه تئاتری ریشه در 
قرن نوزدهم و سخنرانی‌های طنازانه مارک تواین در 
آمریکا داشته و سپس در قرن بیستم به برنامه‌های 
وودویل )برنامه‌های سرگرم‌کننده در آمریکا و کانادا( 
راه یاف��ت و یک��ی از چهره‌های مط��رح این عرصه 
هم ب��اب هوپ بریتانیایی بود. پس از آن هنرمندان 
بس��یاری همچون باب نیوهارت، شلی برمن و تیم 

کمدی مایک نیکلاس و الن‌می، هر یک به نوبه خود 
چیز تازه‌ای در صحنه استندآپ کمدی ارائه کردند. 
حتی هنرمندان آفریقایی‌تبار آمریکایی از استند‌آپ 
کمدی به‌عنوان پایگاهی برای اظهارنظرهای گزنده 
درباره تبعیض نژادی در دوران جنبش حقوق مدنی 
آمریکا استفاده می‌کردند. اگر دهه 70 میلادی را به 
عنوان زمان مقبولیت و ش��هرت استندآپ کمدی 
میان م��ردم در نظر بگیریم، دهه 80 میلادی زمان 
پویایی اس��تندآپ‌کمدی بود. هرچند که استندآپ 
کمدی در آغاز دهه 90 میلادی با افول روبه‌رو شد اما 
با پایان دهه 90 و ورود به قرن 21 استندآپ‌کمدی 
دوباره احیا ش��د.  ح��الا رامبد جوان با توجه به اتاق 
فکر برنامه »خندوانه« سعی دارد در قالب مسابقه به 
اجرا درآورده این‌گونه کمدی را در شکلی ایرانیزه نزد 
مخاطبان داخلی برجس��ته کند و با توجه به سابقه 
ک��م این نوع اجرا در کش��ور، نقص‌هایی را می‌توان 
در این برنامه برشمرد. البته در شمایلی کلی برنامه 
خندوانه سعی می‌کند علاوه بر ایجاد نشاط و شادابی 
در جامعه به دنبال آگاهی‌های اجتماعی به مخاطب 
هم باش��د و برخی رفتار‌های غلط را به نقد کشیده 
و در جه��ت اصلاح رفتارها اق��دام کند که از جمله 
آنها درست مصرف کردن انرژی با اجرای برنامه‌هایی 
چون کمپین »قطره قطره« است و از اقدامات ارزنده 
دیگ��ر این برنامه، راهی ب��رای گرایش مخاطبان به 
مقوله مهم کتابخوانی بوده که با معرفی کتاب‌های 
ارزنده، برگزاری مسابقه کتابخوانی و دادن هدیه‌های 

کتاب صورت می‌گیرد.

محسن جندقی: مدیران صدا و سیما هیچ‌گاه فکرش 
را نمی‌کردند ش��بکه‌ تلویزیونی‌ای که قرار بود بیشتر 
برنامه‌های آن آرش��یوی و تکرار پ��اره پاره فیلم‌ها و 
س��ریال‌ها باشد، کمتر از یک س��ال از افتتاح رسمی 
آن به یکی از پربیننده‌ترین ش��بکه‌ها تبدیل ش��ود. 
شبکه نسیم اما موفق شد شروعی توفانی داشته باشد 
و مس��ؤولان این ش��بکه جمع و جور و کم‌هزینه نیز 
می‌دانند که بخش اعظمی از این موفقیت را مرهون 
برنامه »خندوانه« هستند، برنامه‌ای که در یک سال و 
2 ماه اخیر 2 فصل را تجربه کرده است. به طور کلی 
می‌توان 10 دلیل را در موفقیت خندوانه برشمرد که 

مختصرا به آن اشاره می‌کنیم:
1- رامب�د جوان: برنام��ه »خندوان��ه« از همان ابتدا 
تکلیف خود را با بینندگانش روشن کرد چراکه یکی از 
محبوب‌ترین چهره‌های تلویزیون و سینما را به‌عنوان 
مجری معرفی کرد. رامبد جوان که خود یکی از اضلاع 
اصلی اتاق فکر خندوانه محس��وب می‌شود در اجرا با 
تم��ام توان پای کار آمد و نتیجه آن را هم خیلی زود 
گرفت. آنهایی که پشت صحنه‌های خندوانه را دیده‌اند 
می‌دانند ج��وان برای کارگردانی خندوانه خیلی مایه 
می‌گذارد و برای س��اختن ی��ک برنامه خیلی حرص 
می‌خورد. وابس��تگی ش��دید خندوانه به رامبد جوان 

موجب ش��ده جدایی ای��ن دو مضح��ک، احمقانه و 
غیرممکن به نظر برسد.

2- اتاق فکر و ایده: همین که در یک برنامه تلویزیونی 
اتاق فکر وجود دارد و این اتاق فکر با تحلیل محتوای 
بازخوردها، درصدد رفع نقاط ضعف برنامه برمی‌آید و 
پا به پای برنامه پیش می‌رود ارزش��مند است. نبودن 
اتاق فک��ر قوی در بس��یاری از برنامه‌های تلویزیونی 
محتوای برنام��ه را پوچ می‌کند ام��ا خندوانه از ابتدا 
تاکنون این اتاق فکر و ایده را حفظ کرده و تا زمانی که 
ای��ن گروه ایده‌پردازی وجود دارد می‌توان امیدوار بود 

غافلگیری‌های جدیدی را در برنامه دید. 
3- جلوگی�ری از تکرار: هر قس��مت خندوانه دارای 
آیتم‌های ثابت و متغیر است. سازندگان »خندوانه« 
برای جلوگیری از تکراری ش��دن برنامه حتی اجازه 
نمی‌دهند آیتم‌های ثابت برنامه در زمان‌های مشخص 
و تکراری پخش شود و کنداکتور برنامه هر شب تغییر 
می‌کند. به عبارت بهتر همه چیز تحت اختیار برنامه 

است و برنامه تحت اختیار کنداکتور ثابتی نیست.

4- حضور مردم: خندوانه در هر برنامه حدود 100 نفر 
بیننده زنده دارد که برای حضور در برنامه باید تس��ت 
خنده بدهند و در مصاحبه شرکت کنند. همین موضوع 
به نقطه قوت برنامه تبدیل شده و بارها و بارها کمدین‌ها 
و میهمان‌ها اعلام کرده‌اند که از حضور تماشاچیان و 
تشویق‌ها و خنده‌های بموقع آنها انرژی گرفته‌اند. این 

انرژی البته به مخاطبان هم منتقل می‌شود.
5- ایج�اد رابط�ه دوطرفه با مخاط�ب: خندوانه جزو 
معدود برنامه‌هایی اس��ت که موفق ش��ده به سرعت 
ارتب��اط دوطرفه با مخاطبان ایج��اد کند. این ارتباط 
ع�لاوه بر حض��ور تماش��اگران در برنامه به وس��یله 
ش��بکه‌های اجتماع��ی و اج��رای ایده‌های��ی مانند 

مسابقه‌های گوناگون ایجاد شده است. 
6- گروه نمایش و کمدین‌ها: شاید رامبد جوان هیچ‌گاه 
فکرش را هم نمی‌کرد که استندآپ کمدی »خندوانه« 
این‌قدر محبوب و ستاره‌ساز شود. در این بین عروسک 
جناب‌خان با هنرنمایی و صداپیشگی محمد بحرانی 
بیش از حد تصور محبوب شد و رامبد جوان باهوش 

نیز بعد از این محبوبیت، راه را برای جناب‌خان باز کرد 
و به آن بیشتر میدان داد. 

7- تیم حرفه‌ای عوامل: به غیر نویسنده‌ها و ایده‌پردازها 
س��ایر عوامل خندوانه نیز عملکردی حرفه‌ای از خود 
نشان داده‌اند. از طراحی لوگو گرفته تا قاب‌بندی‌های 

فیلمبرداری و حتی طراحی صحنه مفرح.  
8- موض�وع برنام�ه: یک��ی از نقاط ق��وت خندوانه 
موض��وع ثابت برنامه یعنی »خنده« اس��ت. خندوانه 
تنها برنامه‌ای اس��ت که اختصاص به »خنده«- و نه 
طنزهای سطحی-  دارد. حتی در برنامه بارها و بارها 
گفته می‌ش��ود که می‌توان بدون هیچ دلیلی خندید 
چرا که خنده‌های مصنوعی نیز برای بدن مفید است. 
9- میهمان‌های متنوع: خیلی از برنامه‌های تلویزیونی 
برای جذب مخاطب س��راغ میهمانان چهره و ستاره 
می‌روند اما در خندوانه می‌توانید یک جانباز قهرمان، 
یک بازیگر فراموش‌ش��ده، یک سیاستمدار کهنه‌کار، 
یک مدیر دولتی، یک مدیر خصوصی و یک پزش��ک 

موفق را ببینید. 
10- انعط�اف مدیران: مس��ؤولان شبکه نسیم و به 
دنبال آن مدیران س��ازمان صدا و سیما با انعطاف 
و حمایت از خندوانه سهم بسزایی در موفقیت آن 

داشته‌اند. 

یادداشتی درباره تأثیر برنامه »خندوانه«

نقادی همراه با طنازی
اخبار
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یک نمونه موفق به نام خندوانه

نگاهی به شمایل برنامه »خندوانه« با اشاراتی به اجرای مسابقه استندآپ کمدی

هندوانه به شرط خنده!

دلایل موفقیت محبوب‌‌ترین برنامه این روزهای تلویزیون

ستاره چیدن به وقت »نسیم«


