
اشاره: »مارشال مک‌لوهان« را »پیغمبر« عصر رسانه می‌دانند، 
چراکه نظریات او در حوزه رسانه و ارتباطات تحولات عظیمی 
را به‌وج��ود آورده اس��ت؛ در این میان یک��ی از نظریات مهم 
مک‌لوهان، تقس��یم‌بندی او در حوزه اعصار است. مک‌لوهان 
جهان را به چند عصر یا به قول خود »کهکشان« تقسیم‌بندی 
می‌کن��د. »کهکش��ان ش��فاهی«، »کهکش��ان گوتنبرگ« و 
»کهکش��ان مارکنی«. قطعا اگر مک‌لوهان چند سال بیشتر 
زندگی کرده بود درباره عصر حاضر که عصر رسانه‌های تعاملی 
و دیجیتال است هم نظراتی داشت؛ اما این مطلب بیشتر تلاش 
دارد کهکشان گوتنبرگ را مورد بررسی قرار دهد. کتابت بسیار 
پیش‌تر از آنکه دس��تگاهش را »گوتنب��رگ« اختراع کند در 
کش��ورهای اسلامی و ایران رواج داش��ت اما از آنجا که تاریخ 
را بیشتر غربی‌ها نوش��ته‌اند نقطه آغاز را برای عصر مکتوبات 
س��ال 1450 می‌دانند. این سال، س��ال اختراع‌ ماشین چاپ 
توسط »یوهان گوتنبرگ« طلاساز اهل »ماینس« آلمان است 
ک��ه دگرگونی عظیمی در نحوه ارتباط��ات و بالطبع فرهنگ 
بشری محسوب می‌ش��د. این پدیده، دنیا را دگرگون کرده و 
سرآغاز رشد و توسعه تکنولوژی‌های ارتباط جمعی پیشرفته‌تر 
و بالطب��ع تغییرات نهادین و بنیادی‌تر در س��اختار فرهنگی 
بش��ری بود. مک‌لوهان از این دوره با نام دوره »قبیله‌گریزی« 
نام می‌برد که این خود بیش از هر چیزی نش��ان‌دهنده همان 
تغییرات بنیادین در زندگی انسان است. با افزایش روند صنعتی 
شدن چاپ، و توسعه بازار آن، رسانه‌های دیگری جز کتاب، که 
ماهیت اصلی‌شان استفاده از فناوری چاپ بود، مثل روزنامه‌ها، 
هفته‌‌نامه‌ها و مجله‌ها، پا به عرصه ظهور گذاشتند که هر کدام 
سهم بسزایی در تغییر و تحول در حوزه فرهنگ عمومی جوامع 

داشتند.
وضعیت کتابخوانی در ایران■■

اگرچ��ه تاریخ ادبیات و فرهنگ ایران‌زمین بس��یار غنی و 
قدیمی است اما آنچه طی سال‌های گذشته مکرر مورد مداقه 
ق��رار گرفته پایین ب��ودن نرخ مطالعه در بین ایرانی‌هاس��ت. 
عام‌ترین تعریف از سرانه مطالعه میانگین مدت زمان مطالعه 
یک نفر در یک ش��بانه‌روز است. اما لزوماً همیشه این تعریف 
صادق نیست و می‌توان به جای مدت‌زمان از تعداد کتاب‌های 
خوانده‌شده یا تعداد صفحات خوانده‌شده در طول روز نیز برای 
تعریف سرانه مطالعه بهره جست. در ساده‌ترین حالت می‌توان 
میزان مطالعه همه افراد یک جامعه را با هم جمع و بر تعداد 
افراد آن جامعه و تعداد روزهای در نظر گرفته ش��ده تقس��یم 
کرد. اما باز با هر تعریفی از س��رانه مطالعه وضعیت کش��ور ما 

مناسب نیست.
سال 81 مرکز پژوهش‌های وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی 
28 اس��تان را بررسی و اعلام کرد س��رانه مطالعه ایرانی‌ها 7 
دقیقه در روز است. چند سال بعد اعلام شد سرانه مطالعه در 
ايران ۲ دقيقه در سال است! حرف غلوآمیزی که همان زمان 
دبيرکل وقت نهاد کتابخانه‌هاي عموم��ي اعلام کرد این آمار 
خلاف واقع اس��ت و »آمار مطالع��ه در ايران ۷۹ دقيقه در روز 
است!« که البته در اين ميزان، سرانه  مطالعه  »کتب درسي«، 
»کت��ب ادعيه«، »قرآن«، »صفحات مجازي« و هر چيزي که 
به خواندن ربط داشته باشد، لحاظ شده بود. اعتراض‌هايي به 
اين آمار ش��د که چن��د دقيقه‌اي از آن را ک��م کرد و بالاخره 
اعلام ش��د آمار سرانه  مطالعه ۷۵ دقيقه و ۳۴ ثانيه محاسبه 
ش��ده که ۱۵ دقيقه و ۱۷ ثانيه مربوط ب��ه کتاب، ۲۱ دقيقه 
و ۳۱ ثاني��ه براي قرآن و ادعيه، ۳۲ دقيقه و ۳۶ ثانيه روزنامه  
و 5 دقيق��ه و ۴۲ ثانيه به نش��ريه‌خواني اختصاص پيدا کرده 
است که هر دو فضاي مجازي و فيزيکي را شامل می‌شود. حالا 
نکته مهم اين است که »سرانه مطالعه« يک شاخص جهاني 
اس��ت که تعريف مش��خص و دقيقي دارد. با اين تعريف، اين 
شاخص تنها مطالعه کتاب)آن هم از نوع غيردرسي( را شامل 
مي‌شود؛ يعني نه مطبوعات و نه سايت‌هاي اينترنتي و مجازي 
که در اين س��رانه همه اين موارد اعمال ش��ده بود! يک سال 
گذش��ت و در طول اين مدت س��رانه‌هاي مختلفي اعلام شد 
و يک بار ۱۵ دقيقه هم در اين بين ديده ش��د و مس��ؤولان از 
 ۷۹ دقيقه کوتاه آمدند و گفتند سرانه مطالعه ايراني‌ها حداقل 

۱۸ دقيقه ]دقيقا ۱۸ دقيقه و ۴۷ ثانيه[ است! 
 تفاوت کتابخوانی ایرانی‌ها با دیگر کشورهای جهان■■

اعداد متفاوتی ارائه می‌ش��ود اما آنچه مش��خص است این 
آمار، آمار خوبی برای مطالعه در کشور فرهیخته ایران نیست 
و ناراحت‌کننده آن اس��ت که آمار دیگر کش��ورها نیز در کنار 
این آمار قرار بگیرد؛ که در آن هنگام نه سرانه مطالعه در ایران 
وضعی��ت خوبی دارد و نه نوع موارد مطالعه‌ش��ده! برای مثال: 
آرژانتینی‌ها طبق آمار و ارقام آمریکای جنوبی کتابخوان‌ترین 
مردم جهان هس��تند. آنها بیشتر ش��یفته مطالعه کتاب‌های 
ترجمه‌ش��ده هس��تند و یکی ازعلاقه‌مندی‌های م��ردم این 
کشور مطالعه زندگینامه‌های ش��خصیت‌های مشهور جهان 
اس��ت. آمار آمریکای‌جنوبی نشان می‌دهد مردمان کشور پرو 
روزنامه‌خوان‌‌ترین مردمان این قاره هستند و ۷۱ درصد مردم 
این کشور نش��ریات روزانه و هفتگی را مطالعه می‌کنند. آمار 

مطالعه در ایران در مقایس��ه با ترکیه نیز بس��یار پایین است. 
ب��ه نوعی که تیراژ کتاب‌ها در ترکی��ه تقریبا ۹۷ درصد بالاتر 
از تیراژ کتاب در ایران اس��ت و رقم تیراژ ۵۰ هزار نس��خه‌ای 
برای یک کتاب رقم متوس��ط است در حالی که در ایران رقم 
۱۵۰۰ نس��خه را می‌توان رقم متوسط در نظر گرفت اما نکته 
جالب‌تر اینکه ۶۴۰۰ ناش��ری که در ترکیه فعالیت می‌کنند 
موظف هستند سالانه ۳۵۰۰۰ جلد معادل ۲۲۴ میلیون مجلد 
کتاب چاپ کنند. سرانه آمار مطالعه در ژاپن روزی ۹۰ دقیقه 
اس��ت. در ژاپن بعضی کتاب‌ها ۴ دوره تجدید چاپ می‌شوند 
و ب��ه رقم ۵ میلیون جلد می‌رس��ند. در این بین کش��ورهای 
خاورمیان��ه کتاب‌نخوان‌ترین مردم جهان هس��تند. به طوری 
که آمار نش��ان می‌دهد هر عربس��تانی در سال تنها ۶ دقیقه 
کتاب می‌خواند در حالی که اروپایی‌ها در سال ۱۲۰۰۰ دقیقه 
کتاب می‌خوانند. در کش��ورهای حاشیه خلیج‌فارس تنها ۲۲ 
درصد مردم کتاب می‌خوانند. براس��اس آمار منتشرش��ده از 
ه��ر ۱۰ کانادایی ۹ نفر در طول س��ال یک کتاب می‌خوانند 
و یک نفر دیگر هم در طول س��ال به طور متوس��ط ۱۷ جلد 
کت��اب می‌خواند و مطالعه کتاب و نش��ریه ب��رای ۸۵ درصد 
کانادایی‌ها امری حیاتی و واجب است. انگلیسی‌ها پس از ژاپن 
بالاترین س��رانه مطالعه در جهان را به خود اختصاص داده‌اند 
حتی اگر کتاب نخوانند اما یک فرهنگ ش��ده که کتاب‌های 
جدید چاپ‌ش��ده را بخرن��د و در قفس��ه‌های کتابخانه خود 
بگذارند. مردم این کشور بیشتر به داستان‌های جنایی علاقه 
 دارن��د. حتی برخی از مردم این کش��ور دوس��ت دارند در روز 
۲ روزنامه مختلف را بخرند و بخوانند. انگلیس کتابخوان‌ترین 
کشور اروپاست. بررسی این آمارها نشان می‌دهد باید تغییری 
در فرهنگ عمومی ایرانیان حاصل شود تا کتابخوانی در بین 
آنها تس��ری پیدا کند اما اتفاقات و تحولات جامعه بیشتر به 

سمت فاصله از کتاب‌ها هم پیش می‌رود.
 تأثیر فضای مجازی بر کتابخوانی■■

دانشمندان علم ارتباطات در تحلیل موقعیت‌های زمانی و 
مکانی طی اعصار مختلف معتقدند هر چقدر در دوره دیجیتال 
و عصر اطلاعاتی جلو‌تر می‌رویم، خلاصه‌نویسی بیشتر می‌شود؛ 
چنانکه زمانی انسان‌ها کتاب‌های چند صد صفحه‌ای را مطالعه 
می‌کردند، بعد‌ها به سمت مطالعات روزنامه‌ای سوق پیدا کردند 
و امروز بیشتر به سمت پیام‌های کوتاه و یک‌خطی گرایش پیدا 
کرده‌اند. عصر دیجیتال، شبکه‌های تعاملی و شبکه‌های ارتباطی 
موبایلی هر چقدر بر سادگی و راحتی ارتباطات تاثیر گذاشته 
به همان اندازه نیز بر سطحی شدن مطالعات اثرگذار بوده است 
به‌گونه‌ای که امروز شبکه‌های اجتماعی را یکی از بزرگ‌ترین 
آفات بر مطالعه و سطح سواد اجتماعی می‌دانند. علاوه بر عدم 
گرایش جوانان به سمت مطالعه، فضای مجازی یک لایه دومی 

از ضعف فرهنگی را نیز در جامعه ایجاد می‌کند و آن س��بک 
جدید از ادبیات نامأنوس با فرهنگ اصیل ایرانی است. »حرف 
زدن« که می‌ش��ود »حرفیدن«، »اصلا« که می‌شود »اصن« 
و »وضعیتی« که می‌ش��ود »وعضی«. این واژه‌های ناآشنا که 
نه، حالا به همراه تعداد زیادی از واژه‌های دیگر به آش��ناترین 
و پرکاربردتری��ن واژگانی تبدیل ش��ده‌اند که ایرانی‌های عضو 
شبکه‌های اجتماعی و شبکه‌های پیام‌رسان تلفن‌های همراه 
از آنها اس��تفاده می‌کنند و آنها را حتی در متن‌های رس��می 
بی��رون از فضای مجازی هم به کار می‌گیرند. حالا اما به نظر 
می‌رسد‌‌ آش »شلخته‌نویس��ی« یا همان استفاده از واژه‌هایی 
که به‌عنوان روشی برای طنزپردازی، حروف آن عوض می‌شود 
و بی‌توجهی به اصول نوشتاری فارسی در شبکه‌های ارتباطی 
موبایلی آن‌قدر ش��ور ش��ده که صدای تعدادی از مس��ؤولان، 
زبان‌شناسان و حتی معلمان مدارسی که هر روز با روش جدید 
املا و نوشتار دانش‌آموزان‌شان روبه‌رو می‌شوند، درآمده است. 
همه این وضعیت‌ها در شرایطی است که گرایش به کتابخوانی 
اتفاق��ا پایین آمده و مردم با دایره لغات پایین و کم هر روز به 

سمت کمترخوانی پیش می‌روند.
 چطور کتابخوانی را ترویج دهیم؟!■■

در این راس��تا برنامه‌ریزی صحیح فرهنگی علاوه بر حفظ 
هویت عقیدتی و قومی عاملی اس��ت كه منجر به ایستادگی 
در مقاب��ل هج��وم فرهنگ بی‌فرهنگی بیگانه می‌ش��ود، و به 
حفظ فرهنگ خ��ودی می‌انجامد. یكی از مهم‌ترین راهبردها 
در یك برنامه‌ریزی صحیح فرهنگی، رواج فرهنگ كتابخوانی 
و مطالعه است. رهبر انقلاب در این باره می‌فرمایند: »این باید 
یك س��یره و سنت در بین مردم ما بشود كه كتاب بخوانند و 
به بچه‌های‌ش��ان یاد بدهند« یا در جای دیگری می‌فرمایند: 
»كتابخوان��ی باید مثل خ��وردن و خوابیدن و س��ایر كارهای 
روزانه در زندگی مردم وارد ش��ود«. برای رسیدن به این هدف 
یعنی عادت به كتابخوانی و بسترسازی فرهنگی برای آن، یك 
برنامه‌ریزی صحیح و منطقی لازم اس��ت كه با ارائه راهكارها، 
فرهنگ كتابخوانی را در جامعه ایرانی عملی کرده و به تداوم 

این فرهنگ در جامعه بینجامد. 
از مهم‌تری��ن عوام��ل برای انج��ام این امر، ایج��اد انگیزه 
و احس��اس نیاز به كتاب و كتابخوان��ی و ایجاد رفتاری به نام 
مطالعه میان مخاطبان در جامعه است. برای ایجاد احساس نیاز 
و انگیزه باید از مرحله آگاهی گذر كرد. مرحله آگاهی می‌تواند 
به كمك وسایل ارتباط جمعی، بروشورها و تابلوی اعلانات و 
جلس��ات معرفی و نقد و... برای مخاطبان ایجاد شود. به طور 
خلاصه می‌توان راه‌های تبلیغ و گسترش فرهنگ كتابخوانی را 

در جامعه به صورت زیر خلاصه كرد:
1- ایجاد مرحله آگاهی

۲- ایجاد مرحله انگیزه و علاقه به مطالعه
3- ارائه آموزش‌های لازم برای مطالعه انفرادی و گروهی

4- نگرش‌سنجی از وضعیت كتابخوانی در بین اقشار مختلف 
جامعه در گروه‌های مختلف سنی، جنسی، تحصیلاتی و...

۵- تش��كیل كمیته‌های كارشناسی انتخاب كتاب به منظور 
سطح‌بندی كتب موجود و ارائه سیر مطالعاتی )معرفی منابع( 

در تمام سازمان‌های درگیر
۶- تش��كیل گروه‌ه��ای مطالعات��ی همس��ال در جامع��ه و 

سازمان‌های مختلف
۷- تشكیل گروه‌های مش��اوره به منظور هدایت و راهنمایی 

مخاطبان به صورت انفرادی یا گروهی
۸- اعمال سیاست‌های تشویقی )مسابقات، جوایز، هدایا، یارانه، 

اردو، كلاس‌های آموزشی و...(
۹- حمایت از ناشران، مؤلفان و نویسندگان با ارائه تسهیلات 

چاپ، خرید و معرفی آثار و...
۱۰- انجام تبلیغات به منظور معرفی و شناس��ایی كتابخانه‌ها، 

خدمات كتابخانه‌ای و...
۱۱- برگزاری هفته‌های كتاب و معرفی بهترین‌های كتاب در 

عرصه‌های مختلف.
مرحله آگاهی■■

- استفاده از رسانه‌های جمعی
- استفاده از امكانات تبلیغی در داخل سازمان‌ها مثل تابلوی 
اعلانات داخلی، مجلات و نش��ریات، كتب منتشره، تابلوهای 
بزرگ داخل سازمان‌ها، فضاهای تبلیغی مثل دیوارها و... برای 

تشویق افراد به مطالعه و آشنایی با فواید آن 
- تهیه و تولید بروشورهای تبلیغاتی و توزیع آن در طول سال 

و در ایام مختلف در تمام سازمان‌ها
 چگونگی ایجاد انگیزه و علاقه به مطالعه■■

ارائه آموزش‌های لازم برای مطالعه می‌تواند از راه‌های زیر 
صورت گیرد:

تهیه ج��زوات آموزش��ی، برگزاری كارگاه‌های آموزش��ی، 
گروه‌ه��ای مش��اوره، تش��كیل گروه‌ه��ای مطالع��ه، تدوین 
سیاست‌های تشویقی و اعمال سیاست‌های خاص در اجرای 
برنامه‌های سازمان‌ها به منظور تشویق در امر مطالعه، هدایت 
و راهنمایی با ارائه س��یر مطالعاتی و معرفی منابع، طراحی و 
برگزاری مس��ابقات مختلف متناسب با علاقه مخاطبان نظیر 

خلاصه‌نویسی، نقد و بررسی، شعرخوانی و نمایشنامه‌نویسی.
 راه‌های عملی گسترش فرهنگ كتابخوانی■■

این راه‌ها را می‌توان به دسته‌های زیر تقسیم كرد: 
- انجام یك كار تحقیقی برای مش��خص ك��ردن جایگاه این 
فرهنگ در سازمان )مدیران و كاركنان( و مشخص كردن نیاز 

افراد در گروه‌های مختلف

- تشكیل كمیته كارشناس��ی انتخاب كتاب سال در اقشار و 
سازمان‌های مختلف

- تهیه و توزیع كتب مورد نیاز كتابخانه‌ها
- ایجاد تقویت و گسترش كتابخانه‌ها و تامین نیازمندی‌های 

كتابخانه‌ها
- آموزش افراد مرتبط با كتاب، كتابخانه‌ها و كتابداران از طریق 
تهیه جزوات آموزشی و برگزاری كارگاه‌های آموزشی متمركز 

كشوری و استانی
- تعیین حداقل استاندارد )ابزار، امكانات، نیروی انسانی، فضا 

و...( برای ایجاد جذابیت وارد شدن و مطالعه در كتابخانه‌ها
- برگزاری نمایشگاه‌های كتاب در ایام مختلف سال و فروش 

كتاب و... با قیمت مناسب
- ایجاد فروشگاه‌های دایمی كتاب و دیگر محصولات فرهنگی

- ایجاد زمینه لازم برای تشكیل انجمن كتاب و كتابخوان در 
اقشار و سازمان‌های مختلف

- تعیین ساختار مناسب برای انجمن‌های كتاب و كتابخوانی
- ارائه س��یر مطالعاتی موجود در موضوعات مختلف و تامین 

كتب مورد نیاز در كتابخانه‌ها برای گروه‌های مختلف
- معرفی نویسندگان به وسیله بروشور و...

- ارائه یك سیستم نظام‌مند برای ارائه اطلاعات كتابخانه‌ای به 
مراجعان، با استفاده از رایانه

- استفاده از دیگر محصولات فرهنگی نظیر فیلم، نوار، سی‌دی 
و نشریات

- ارس��ال حداقل یك نسخه از تمام كتاب‌های منتشرشده و 
همچنین دیگر محصولات فرهنگی برای هر یك از كتابخانه‌ها

- تعامل مثبت با همه سازمان‌ها و استفاده از فرصت‌های قانونی 
برای تجهیز كتابخانه‌ها

- احیای س��نت وق��ف كتاب و امكانات م��ورد نیاز پژوهش و 
مطالعه در جامعه

- مشخص كردن جایگاه والای كتابخوانی در جامعه
- انتخ��اب كتابخانه‌ها، كتاب��داران و كتابخوانان برتر و اعمال 

سیاست‌های تشویقی برای آنان
- اعمال سیاست‌های حمایتی از ناشران و مولفان برای تهیه و 

تولید كتاب‌های ارزان با كیفیت مناسب برای كتابخانه‌ها
- ایجاد گروه‌های مختلف هنری- ادبی در كتابخانه‌ها و فراهم 

كردن زمینه فعالیت آنها
- اختصاص یارانه برای تامین بخش��ی از اقلام فرهنگی مورد 

نیاز جامعه
- تبیین فرهنگ كتابخوانی برای مدیران و كارشناسان در تمام 

ارگان‌ها و سازمان‌ها
- تبیین نقش كتاب و كتابخوانی در دیگر فعالیت‌های سالانه 

هر یك از سازمان‌ها
- نصب تابلوی اعلانات برای كتابخانه‌ها و اعلام تازه‌های نشر و 

معرفی بهترین مقاله، خلاصه‌نویسی، شعر، طرح و...
- تشكیل گروه‌های متنوع موضوعی و استفاده از امكانات اعضا 

برای تولیدات گروه نظیر بریده جراید و...
- فراه��م آوردن امكانات برای حضور كتابداران كتابخانه‌های 

فعال در نمایشگاه‌های كتاب و ارائه تسهیلات ویژه به آنان
 راه‌های تداوم فرهنگ كتابخوانی در جامعه■■

- انجام مطالعات میدانی درباره اثربخشی برنامه‌ها و فعالیت‌های 
اجراشده و شناسایی موانع و مشكلات

- ارزشیابی فعالیت‌های اجراشده
- ایجاد و تقویت فعالیت‌های انجمن‌های كتاب و كتابخوانی در 

میان اقشار مختلف مردم
- شناسایی نقاط ضعف در سیاست‌ها و فعالیت‌های انجام‌شده

- تعیین شاخص‌ها و معیارها برای عضویت افراد در انجمن‌های 
كت��اب و كتابخوانی و تدوین سیاس��ت‌های كلی و نظارت بر 

فعالیت انجمن‌ها در طول سال
- به‌روز كردن منابع كتابخانه‌ها 

 مسابقات کتابخوانی و استقبال بی‌نظیر از آنها■■
ش��اید یکی از راهکارهایی که می‌تواند در فرهنگ عمومی 
تاثیرگذار باش��د و افزایش کتابخوانی را حاصل کند، برگزاری 
مسابقات کتابخوانی است. تجربه‌های به دست آمده در مسابقات 
کتابخوانی »من زنده‌ام«، »خانواده« و »دختر شینا« نشان داده 
است، برگزاری مسابقات کتابخوانی در سطح ملی می‌تواند قدم 
خوبی برای شروع مجدد عصر مطالعه باشد. من زنده‌ام بعد از 
قرار گرفتن در پروسه مسابقه کتابخوانی - بدون اینکه در قالب 
توزیع انبوه س��ازمانی قرار بگیرد- به چاپ صد و هفتاد و اندی 
رسید؛ همین اتفاق درباره کتاب »خانواده« نیز افتاد و هم‌اکنون 

درباره کتاب »دختر شینا« نیز در حال وقوع است.
معرفی کتاب از طریق برنامه‌ها، افراد و سوپراستارها■■

ستاره‌ها اگرچه در بسیاری موارد برای جامعه لطمه‌زننده 
هستند تا کمک‌کننده؛ اما اخیرا فرهنگ خوبی در بین آنها راه 
افتاده و آن نیز معرفی کتاب به یکدیگر است. شاید اولین بار 
این کار را به‌صورت رسمی رامبد جوان در برنامه خندوانه شروع 
کرد؛ اما امروز این کار در بین اهالی سینما و تلویزیون دارد به 

یک فرهنگ خوب تبدیل می‌شود.

بی‌نوایان■■
»بی‌نوایان« نام رمان معروفی نوشته 
ویكتور هوگو، نویس��نده سرشناس 
فرانسوی است. این كتاب نخستین 
بار در س��ال ۱۸۶۲ منتش��ر شده و 
یكی از بزرگ‌تری��ن رمان‌های قرن 
۱۹ اس��ت. با شروع ش��ورش ژوئن 
در ۱۸۱۵ و ب��ه اوج رس��یدن آن در 
۱۸۳۲ در پاریس، این رمان از زندگی چند شخصیت و تمركز 
بر مبارزات محكوم سابقه‌داری به نام ژان والژان و به رستگاری 
رس��یدن او ش��كل گرفت. این رمان با بررسی ماهیت قانون و 
بخش��ش، تاریخ فرانس��ه، معماری و طراحی ش��هری پاریس، 
سیاست‌ها، فلس��فه اخلاق، ضد اخلاقیات، قضاوت‌ها، مذهب، 
نوع و ماهیت عش��ق را شرح می‌دهد. رمان بیش از حد انتظار 
طرفدار یافت و واكنش‌های انتقادی متنوع كه اكثراً منفی بودند، 
بر رمان وارد ش��د. از لحاظ تجاری، این كار یك موفقیت بزرگ 
در س��طح جهان بود. آپتن سینكلر رمان را به عنوان »یكی از 
6 رم��ان برتر جهان« معرفی میك‌ند. وی در كتاب بی‌نوایان به 
تش��ریح بی‌عدالتی‌های اجتماعی و فقر و فلاكت مردم فرانسه 
می‌پردازد، هم��ان عوامل و محرك‌های اجتماعی كه منجر به 

سقوط ناپلئون سوم شد. انحصار توزیع قدرت و ثروت در دست 
خانواده فاس��د سلطنتی كه از مش��كلات جامعه فرانسه كاملًا 
بی‌اطلاع بودند، سبب ایجاد معضلات اقتصادی و اجتماعی در 
جامعه فقیر فرانسه شد و انقلاب فرانسه ناشی از همین تحولات 
زیرس��اخت‌های اجتماعی جامعه فرانسه بود. ویكتور هوگو در 
خلال پردازش شخصیت‌های داستان و روانشناسی آنها، نحوه 
درگی��ری و دخالت آنان را در ای��ن نهضت اجتماعی و توده‌ای 
نش��ان می‌دهد. رهبر معظم انقلاب درباره بی‌نوایان می‌گویند: 
ب��ه نظر من بی‌نوایان ویكتور هوگو برترین رمانی اس��ت كه در 
طول تاریخ نوشته شده است. من همه‌ رمان‌های طول تاریخ را 
نخوانده‌ام، شكی در این نیست اما مقدار زیادی رمان خوانده‌ام 
ك��ه مربوط به ح��وادث قرن‌های گوناگون هم هس��ت. بعضی 
رمان‌های خیلی قدیمی را هم خوانده‌ام. مثلا فرض كنید كمدی 
الهی را خوانده‌ام. امیرارسلان هم خوانده‌ام. الف لیله و هزار و یك 
شب را هم خوانده‌ام. وقتی نگاه میك‌نم به این رمانی كه ویكتور 
هوگو نوشته، می‌بینم این چیزی است كه اصلا امكان ندارد هیچ 
كس بتواند بهتر از این بنویسد یا نوشته باشد و معروف نباشد و 
مثل منی كه در عالم رمان بوده‌ام، این را ندیده باشم یا اسمش 
را نشنیده باشم... من می‌گویم بی‌نوایان یك معجزه است در عالم 
رمان‌نویسی، در عالم كتاب‌نویسی. واقعا یك معجزه است... من 

به همه‌ جوان‌ها توصیه میك‌نم، نه حالا كه دارم با شما صحبت 
میك‌ن��م، بارها این را گفته‌ام. زمانی ك��ه جوان‌ها زیاد دور و بر 
من می‌آمدند قبل از انقلاب، بارها این را گفته‌ام كه بروید یك 
دور حتما بی‌نوایان را بخوانید. این بی‌نوایان كتاب جامعه‌شناسی 
اس��ت، كتاب تاریخی اس��ت، كتاب انتقادی است، كتاب الهی 

است، كتاب محبت و عاطفه و عشق است«.
»طرح کلی اندیش�ه اسلامی ■■

در ق�رآن« برای نگاهی دوباره به 
اصول اعتقادی اسلام

کتاب طرح کلی اندیش��ه اسلامی 
در قرآن مباحث ضروری دین را از 
نگاه مقام معظم رهبری بیان کرده 
و بازت��اب نگاه ن��و و بدیع معظم‌له 
به مفاهیم دینی اس��ت. این کتاب 
سلس��له جلس��ات مقام معظم رهبری در مسجد امام حسن 
‌مجتبی)ع( مشهد مقدس که سال 1353 شمسی برگزار شده 
را ارائه کرده است. حضرت آیت‌الله‌العظمی خامنه‌ای در روزهای 
آخر تابس��تان س��ال 1353 هر روز ماه مبارک رمضان بعد از 
نماز ظهر و عصر قرآن به دس��ت پش��ت تریبون می‌ایستادند 
و یک س��اعت با حرارت س��خنرانی می‌کردند که حاصل این 

س��خنرانی‌ها در کتاب طرح کلی اندیش��ه اس�المی در قرآن 
گردآوری شده اس��ت. کتاب حاضر کتابی منحصر به فرد در 
زمینه اندیشه اسلامی است. عموم کتاب‌هایی که با نام اندیشه 
اسلامی یا اصول یا عقاید نوشته شده‌اند اصول اعتقادی دین را 
بیش��تر به عنوان مفاهیم ذهنی تلقی کرده و در مقام اثبات و 
درستی این اصول و پاسخگویی به شبهات مطرح‌شده هستند. 
برخ�الف این کتاب‌ها طرح کلی اندیش��ه اس�المی در قرآن 
مباحث ضروری دی��ن را به گونه‌ای تعهدآفرین معرفی کرده 
است.  این کتاب با مبنا قرار دادن آیات قرآن برای تبیین اصول 
اعتقادی اسلامی کتابی است وحدت‌آفرین برای امت اسلامی 
و معظم‌له در آن زمان دس��ت‌های پنهان استعمار را در ایجاد 
اختلاف بین امت اس�المی به‌خوبی می‌دیدند، لذا با تکیه بر 
اصول اساسی اعتقادی اسلامی مانند 
توحید زمینه وحدت امت اسلامی را 

فراهم آورده‌اند.
نفحات نفت، پیشنهادی برای ■■

شناخت دوران خام‌فروشی
»خانواده‌ای هس��ت مفل��وک. کار 
پدر بدانجا کشیده است که مجبور 
است طلای مادر را بفروشد تا نان 

س��فره فرزندان را فراهم آورد و البته بیش از آن را نیز خرج 
خود کند... به پدر چه خواهید گفت؟ »بیکاره؟« »مفلس؟« 
»معتاد؟« هرچه خواس��تید بگویید ام��ا بدانید که از چنین 
مردی بایس��تی ناامید بود. اگر کس��ی به فکر نجات چنین 
خانواده‌ای باش��د، تنها به فرزندان جوان امید خواهد بست... 
»مادر یعنی وطن«. »طلا یعنی نفت«. »پدر یعنی دولت...« 
این ملک پدرانی داش��ته است که برای حکومت، نه طلای 
مادر که خود مادر را نیز فروخته‌اند! در چنین خانواده‌ای تنها 
مایه نجات، همت فرزندان است... از پدر کاری برنمی‌آید...«. 
متن فوق، آخرین س��طور کتاب نفحات نفت، نوش��ته رضا 
امیرخانی و چاپ انتش��ارات افق است. به قول نویسنده، این 
کتاب فقط یک نوش��ته برادرانه اس��ت برای نسلی که هنوز 
وارد بازار کار نشده و حوصله شنیدن و فرصت انتخاب دارد. 
امیرخانی با قلمی زیبا به‌س��ادگی و وضوح نفحات)!( نفت را 
برای ما شرح می‌دهد. که چگونه مسؤول، شیر فلکه لوله‌های 
 فراخ نفت را برای هرجا که بالاس��ری را بیش‌تر خوش آید، 
می‌چرخاند و بیش��تر سست می‌کند پایه‌های اقتصاد بیمار 
ای��ران را. امیرخانی در ۱۶ فصل منتقدانه می‌نویس��د اما در 
فص��ل هفده��م راهکار می‌ده��د که آخرین س��طور فصل 

هفدهمش را در ابتدای این نوشته رؤیت کردید. 
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امیرعلی  جهاندار

چرا ملت ما با مطالعه قهر است؟

فاتحه‌خوانی برای کتابخوانی


