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رویدادها

خبری از »تاریخ زندان قصر« نیست؟ 
محمدج��واد مرادی نی��ا از انتش��ار کتابی 
تاریخی خبر داد که خواهان بسیاری در بخش 
بین ناشران داشته و گفت: »تاریخ زندان قصر« 
تحویل معاونت اجتماعی شهرداری تهران شده 
اما از زمان انتشار آن خبری نیست. به گزارش 
فارس، محمدجواد مرادی نیا، نویسنده پیرامون 
تالیف��ات خود اظهار داش��ت: »تاریخ اس��تان 
مرکزی«، »تاری��خ زندان قصر« و »زندگینامه 
داستانی بهاء الدین محلاتی« از رهبران استان 
فارس زیر چاپ است.  وی با بیان اینکه کتاب 
مستند زندگینامه آیت الله بهاء الدین محلاتی 
مدتی اس��ت تحویل انتشارات سوره مهر شده 
ولی هنوز منتشر نش��ده است، گفت: آیت الله 
بهاء الدین محلاتی از یاران امام)ره( و رهبر مردم 
استان فارس در جریان انقلاب اسلامی بودند. 
مرادی نیا به »تاریخ استان مرکزی« اشاره کرد 
که تاریخ کاملی از استان و شهرستان های این 
منطقه را ارائه می کند و از انتظار انتش��ار این 

کتاب خبر داد. 

ملاقات رئیس رسانه ملی
 با مراجع تقلید

رئیس سازمان صداوسیما صبح پنجشنبه 
گذش��ته در س��فر ب��ه قم ب��ا آی��ات عظام 
صافی گلپایگانی، نوری همدانی، مکارم شیرازی، 
موسوی اردبیلی و حجت الاسلام والمسلمین 
س��عیدی تولیت آس��تان مق��دس حضرت 
معصومه)س( دیدار کرد. ب��ه گزارش فارس، 
حضرت آی��ت الله صافی گلپایگان��ی در دیدار 
رئیس رسانه ملی، ضمن قدردانی از خدمات 
س��ازمان صداوس��یما، کار ای��ن س��ازمان را 
مه��م ارزیابی کردن��د و افزودند: این اهمیت، 
مس��ؤولیت کار رس��انه مل��ی را هم بیش��تر 
می کند.  آیت الله صافی گلپایگانی تأکید کردند: 
برنامه های صداوس��یما باید دینی و اسلامی 
تهیه شود تا اثرگذاری آن بیشتر باشد. آیت الله 
نوری همدانی نیز در دیدار رئیس رسانه ملی 
وظیفه صداوسیما را سنگین توصیف کردند و 
با اشاره به نقش این سازمان در حوزه فرهنگ، 
خواس��تار توجه بیشتر به حوزه های علمیه و 
علمای دینی که در حوزه فرهنگ اثرگذارند، 
ش��دند تا تأثی��ر برنامه ه��ای این س��ازمان 
بیشتر ش��ود. آیت الله نوری همدانی به تلاش 
رس��انه های معاند برای ضربه زدن به اس��لام 
اش��اره کردن��د و افزودند: این رس��انه ها برای 
دشمنی با اسلام با تمام قوا به میدان آمده اند 
و صداوسیمای جمهوری اسلامی باید با قدرت 
پاسخ آنان را بدهد.  آیت الله مکارم شیرازی نیز 
در دیدار رئیس رس��انه مل��ی، بر اهمیت کار 
صداوس��یما تأکید کردند و گفتند: اخلاقیات 
از مهم ترین موضوعاتی است که باید مستقیم 
و غیرمستقیم در برنامه های صداوسیما بر آن 
تأکید کرد. ایشان همچنین خواستار همکاری 
صداوس��یما ب��ا وزارت ارتباط��ات و فناوری 
اطلاعات برای تقویت شبکه ملی اطلاعات شد.

اجرای نمایش های 5 دقیقه ای 
در مساجد

مدیر مرکز هنرهای نمایشی حوزه هنری 
کشور گفت: تئاتر 5 دقیقه ای مسجد با هدف 
ترویج هنر ارزشی، اسلامی و انقلابی در بین 2 
نماز در مساجد روی صحنه می رود. به گزارش 
فارس، کورش زارعی عصر دیروز در مراس��م 
آغاز به کار دفتر تئاتر مردمی بچه های مسجد 
کردس��تان در قروه، اظهار داشت: این طرح از 
خواسته های رهبر معظم انقلاب اسلامی است. 
مدیر مرکز هنرهای نمایشی حوزه هنری کشور 
افزود: سال هاست رهبر معظم انقلاب در کنار 
مسائل اقتصادی، دغدغه اصلی خود را فرهنگ 
اعلام کرده اند، امسال نیز با اشاره به ولنگاری 
فرهنگی، جنگ نرم دش��من را یادآور شدند 
که هجم��ه اصلی آن ب��ه خانواده ها و جوانان 
است.  زارعی به 3 محور اصلی در تئاتر اشاره 
و اظهار داشت: هنرمند، مخاطب و محصولی 
که خلق می ش��ود، هر 3 بر حول محور انسان 
قرار دارد و لذا تئاتر چیزی جز »انسان« ندارد 
که به آن بپردازد. مدیر مرکز هنرهای نمایشی 
حوزه هنری کشور در ادامه با اشاره به اهداف 
راه اندازی دفاتر تئاتر مردمی بچه های مسجد، 
اظهار داشت: در این دفتر تنها به دنبال تربیت 
نویسنده، بازیگر و کارگردان نیستیم و هدف 
اصلی ما پرورش مدیران هنری است.  زارعی 
با ابراز تاس��ف از نبود مدیران هنری برجسته 
ب��رای به کارگیری در نهاده��ای اصلی متولی 
فرهنگ و هنر کشور، اظهار داشت: استفاده از 
مدیران هنری بازنشسته در برخی نهادها، ما 
را بر آن داش��ت تا برای پروسه زمانی 5 تا 10 
ساله مدیران هنری شایسته ای را تربیت کنیم. 

تخلف ادامه دار سینماتیکت 
در فروش بلیت »فروشنده«

ب��ا وج��ود مخالف��ت مدیرکل س��ینمای 
حرفه ای، سینما تیکت همچنان به تخلف خود 
ادامه می دهد و بلیت س��ینماهای مدرن فیلم 
»فروش��نده« را با قیمت 12 و 15 هزار تومان 
ارائه می دهد. به گزارش فارس، فیلم سینمایی 
»فروشنده« با مدت زمانی طولانی 125 دقیقه، 
یک س��انس از سالن های سینما کم می کند و 
همین امر باعث شد تا سازندگان فیلم براساس 
آیین نامه قبلی ش��ورای صنفی نمایش بلیت 
12 و 15 هزار تومان برای س��ینماهای مدرن 
درنظر بگیرند. اما با درخواست سازندگان اثر و 
پخش کننده باز هم در سایت سینما تیکت که 
تنها سایت خرید بلیت آنلاین سینماست تخلف 
صورت می گیرد به نحوی که همچنان بلیت های 
سینماتیکت با قیمت 12 هزار تومان در روزهای 
 ع��ادی ارائه می ش��ود و در روزه��ای تعطیل
15 هزار تومان اس��ت. محمدرضا فرجی، مدیر 
کل س��ینمای حرفه ای هم درباره قیمت بلیت 
فیل��م گفت: بلی��ت فیلم فروش��نده با قیمت 
معم��ول و مص��وب ش��ورای صنف��ی نمایش 
که در حواله س��ینماها نیز قید ش��ده اس��ت، 
 به مخاطبان عرضه می ش��ود. ح��ال باید دید 
مدی��ر کل س��ینمای حرف��ه ای ب��ا س��ایت 
سینماتیکت که زیر نظر موسسه سینما شهر 
اداره می شود چگونه برخورد می کند. این سایت 
همچنان به تخلف خود ادامه می دهد و خرید 
بلی��ت از طریق این س��ایت همچنان 12 هزار 
تومان در روزهای ع��ادی و 15 هزار تومان در 

روزهای تعطیل است.

پخش »سال های حادثه« 
در هفته دفاع مقدس

سریال »سال های حادثه« با موضوع انقلاب 
و تروره��ای ده��ه 60 در هفت��ه دفاع مقدس 
پخش می ش��ود. به گزارش باشگاه خبرنگاران 
جوان، محمد آزادی مهربانی، تهیه کننده گفت: 
»سال های حادثه« به کارگردانی سعید چاری 
برشی کوتاه از دهه اول انقلاب است و به حوادث 
مختلفی از جمله ترورها و بمب گذاری های اوایل 
انقلاب توسط منافقین تا زمان ارتحال حضرت 
ام��ام می پردازد. وی ادامه داد: این روزها برخی 
با ایجاد هجم��ه ای عجیب درب��اره اعدام های 
دهه 60 با مظلوم نمایی قصد دارند بر جنایات 
منافقین س��رپوش بگذارن��د. تهیه کننده این 
سریال با اشاره به اینکه »سال های حادثه« در 
پی نمایان سازی گوشه ای از جنایات منافقین 
است، ادامه داد: داستان این فیلم درباره کودکی 
است که پدرش در درگیری های اوایل انقلاب 
مفقود شده اس��ت و قصد دارد حضرت امام را 
از نزدیک ببیند. نامه ای برای ایشان می نویسد 
و حضرت ام��ام)ره( نیز جواب نامه را می دهند 
و می فرماین��د به جماران بیای��د تا همدیگر را 
ملاقات کنند. در حین این سفر کودک با مردی 
ضدانقلاب از گروه مجاهدین خلق مواجه شده 
و دچار حوادث عجیبی می ش��ود. در این فیلم 
صحنه های اکشن بسیار زیادی از ترور روحانیان 
و بمب گذاری در میادین اصلی شهر به تصویر 
کشیده شده است. در چند سکانس هم واکنش 
حضرت ام��ام)ره( درباره این خرابکاری ها را به 
تصویر کشیدیم. قرار است در هفته دفاع مقدس 

امسال این فیلم به نمایش در آید.

ایوبی به دیدار »قاتل اهلی« رفت
رئیس س��ازمان سینمایی از 
پشت صحنه فیلم سینمایی 
»قاتل اهلی« ب��ه کارگردانی 
مسعود کیمیایی بازدید کرد. 
به گزارش تسنیم، حجت الله 
ایوبی، رئیس سازمان سینمایی روز چهارشنبه 
10 ش��هریورماه در لوکیشن بیمارستان فیلم 
»قات��ل اهلی« حضور یاف��ت و در جریان روند 
فیلمبرداری ق��رار گرف��ت. وی در این بازدید 
درباره مسائل مختلف سینما دقایقی با مسعود 
کیمیایی و منصور لشکری قوچانی، تهیه کننده 
فیلم صحبت کرد. فیلمب��رداری »قاتل اهلی« 
طبق برنامه ریزی قبلی بزودی به پایان می رسد. 
این روزها بهرام دهقانی مش��غول مونتاژ فیلم 
است تا هرچه سریع تر مراحل فنی نیز به پایان 
برس��د. قرار است نخس��تین نمایش فیلم در 

جشنواره سی وپنجم فجر باشد.

 درگذشت بازیگر جوان سریال 
»معمای شاه«

نیلوفر خرم نیک، بازیگر سریال »معمای شاه« 
که نقش لیلی امیرارجمند را در این سریال بازی 
کرده بود درگذش��ت. به گزارش فارس، نیلوفر 
خرم نیک بازیگر سریال »معمای شاه« که نقش 
لیلی امیرارجمند را در این س��ریال بازی کرده 
بود درگذشت. علت دقیق درگذشت این بازیگر 
هنوز مشخص نشده اما وی روز پنجشنبه برای 
عمل جراحی به بیمارستان مراجعه کرده بود 
که حین عمل جراحی درگذشت. بازی  نیلوفر 
خرم نیک در سریال معمای شاه در قسمت های 

آتی پخش خواهد شد.

میکاییل دیانی*: دنیای امروز دنیای سلبریتی هاست. 
دنیای کس��انی که با ق��دم زدن روی فرش قرمز 
هزاران چش��م را به خود خی��ره می کنند. دنیای 
ارزش های ساده و زیباشده ای که ما را اغوا می کنند 
و غیرمستقیم بر کیفیت زندگی مان تاثیر می گذارند. 
اگر بخواهیم از آنها و تاثیرشان بر جامعه بگوییم، 
بای��د دور از محافظه کاری ببینی��م آنها دقیقا چه 
کسانی هستند، چه می کنند و چه چیزی را برای 
ما نمایش می دهند. باید ببینیم این سلبریتی ها، با 
لایک ها و فالوئرهای میلیونی ش��ان، چه چیزی به 
مخاطب خود عرضه می کنند که این همه طرفدار 
اطراف خود جمع کرده اند. در نهایت اینکه حضور 
آنها کدام شکاف اجتماعی را می پوشاند که جوامع 
امروز آنقدر به وجودشان وابسته شده اند؟ چه مقدار 
از رفتارهای آنها واقعی است و چقدر از آنها ریاکارانه 
است؟مردم با دیدن سلبریتی ها رویایی از آنچه را 
ندارند، در سر می پرورانند. به همین خاطر است که 
با بررس��ی س��لبریتی های هر جامعه می توان به 
فرهنگ توده ای و شکاف های اصلی آن جامعه در 
یک دوره مشخص پی برد، چرا که فرهنگ شهرت 
چیزی فراتر از علاقه به آدم های مشهور، انعکاسی از 
ارزش های جمع��ی و نمایش رابطه پیچیده میان 
انتظ��ارات اجتماع��ی و واقعیت ه��ای اجتماعی- 
اقتصادی اس��ت. ما طرفدار آن چیزی هستیم که 
نداریم و دوس��ت داریم روزی به دست بیاوریم. ما 
جذب سبک زندگی، زیبایی، ثروت، شهرت و نوع 
دوستی سلبریتی ها می شویم، چون پکیج کاملی از 
همه آن چیزهایی است که در زندگی انتظارش را 
می کشیم فارغ از اینکه آنچه سلبریتی می گوید یا 
عمل می کند تا چه مقدار حائز صداقت و راس��تی 
اس��ت!بارزترین وجه تجلی فرهنگی که در جهان 
امروز جریان دارد رس��انه اس��ت. رس��انه ها بخش 
بزرگی از زندگی روزمره ما را ش��کل می دهند و ما 
قسمت زیادی از ادراک خود از امور جهان را مدیون 
آنها هستیم. در چنین فرهنگی و با سلطه همین 
رس��انه اس��ت که مفهومی به نام »شهره« شکل 
می گیرد. شهره ها کسانی هستند که رسانه آنها را به 
ما معرفی می کند و شهرت خود و جاودان شدن در 
اذهان مردم را مدیون رس��انه ها هس��تند. بخش 

مهمی از این فرآیند آگاهی س��ازی 
رسانه ها، مخصوصا در جهان 
م��درن، ب��ه تمرک��ز روی 
اشخاصی اختصاص یافته که 

ویژگی ه��ای خ��ود را ن��ه از 

خاصیت ه��ای درون زاد خود که از برس��اخت های 
رس��انه ای می گیرند. ریچارد شیکل در کتاب خود 
می گوید که تا قبل از قرن بیستم مفهوم »شهره« 
شکل نگرفته است و افراد در پی اقدامات مهم خود 
یا موفق هس��تند یا مشهور. در س��ال 1959 او با 
کتاب ثبت مشاهیر بین المللی که بیش از 2 هزار 
چهره معروف را معرفی کرد، مفهوم »شهره« را وارد 
عرصه ادبی��ات مدرن کرد. این کت��اب افرادی در 
زمینه های متنوع اعم از ورزشی، علم و پزشکی، هنر 
و سینما، سیاست و... را معرفی کرد. آنچه این کتاب 
را برجسته می کرد این بود که افراد معرفی شده در 
آن ش��هرتی را کسب کرده بودند که رسانه به آنها 
نسبت داده بود، در واقع آنها به واسطه دیده شدن 
در رس��انه نام و آوازه ای در بین مردم کسب کرده 
بودند نه به واسطه موفقیت هایشان. بنابراین دیده 
شدن مرز بین مشاهیر و افراد عادی جامعه است و 
رس��انه ابزاری است که امکان دیده شدن یک فرد 
ش��هره را فراهم ک��رده و او را به عنوان ش��خصی 
خارق العاده و شگفت انگیز نمایش می دهد. در یک 
جمع بندی می توان گفت »شهره« در قرن 21 به 
کس��ی گفته می ش��ود ک��ه رهبری مس��تقیم یا 
غیرمستقیم بخشی از زندگی مردم را برعهده دارد، 
در اذهان عمومی از اهمیت و قدرت نسبی برخوردار 
است؛ به واس��طه موفقیتش شهرت کسب کرده 
است، از طریق دیده شدن یا شنیده شدن توسط 
مردم معروف است، در عرصه رسانه نمایان است، 
تجسم رویاها و آرزوهای تحقق نیافته مردم است. 
نکته ای که در تحقیق��ات و پژوهش های مختلف 
ارتباطات و رسانه به آن صحه گذاشته می شود آن 
اس��ت که این سلبریتی ها عمدتا به لحاظ جایگاه 
فرهنگی و اجتماعی، موقعیت مناسبی ندارند و اگر 
قرار بود خارج از چارچوب رسانه باشند عمدتا هیچ 
ویژگی منحصر به فردی برای آنکه مورد توجه قرار 
بگیرند نداشته اند که نمونه ای از آن در برنامه »دید 
در شب« و بی س��وادی یکی از همین ستاره های 
سینمایی در پاسخ به سوالات ساده دیده شد اما در 
رس��انه بودن آنها را به مرجع تبدیل کرده است به 
طوری که رفتارها و گفتارهای آنها برای بخشی از 
جامعه الگو است. آنچه در این مقام اما مشکل ایجاد 

تعارضاتی  است که این سلبریتی ها با می کند 
پیدا  می کنن��د. اکثر اعضای هنجارها 

برابری  شانس  جامعه 
نق��ض  ص��ورت  در 
هنجارها ندارند. جواب 
س��اده ای ب��رای این 
اس��تاندارد دوگانه وجود 
دارد: همه بای��د در برابر نقض قانون 
یکسان باش��ند، هنجارهای اخلاقی و 
اجتماعی به اندازه قوانین سفت و سخت 
نیس��تند پس باید نقض آنها نیز با انعطاف 

بیش��تری روبه رو شود اما جواب س��اده، فرهنگ 
پیچیده امروزی را پاسخگو نیست. استاندارد دوگانه 
پی��ش خواهد رفت، همانطور ک��ه همه می دانیم 
ثروتمندان متفاوتند! مشاهیر هم همینطور! شاید 
فرهنگ جهان سرمایه داری به این نتیجه رسیده که 
هنجارها برای مش��اهیر انعطاف پذیر است. اغلب 
بهترین چیزی که انتظار داریم، عذرخواهی آنها و 
بازگشتن به زندگی عادی است. مثال های زیادی 
برای این ناهنجاری ها وجود دارد که صرفا به خاطر 
شهرت شان معاف از بسیاری برخوردهایی بوده اند 
که در شرایط افراد عادی قطعا به این راحتی قابل 
حل نب��وده اس��ت، به عن��وان مثال می ت��وان به 
بی اخلاقی 2 بازیکن فوتبال در لیگ برتر و در یکی 
از پرطرفدارترین تیم های کش��ور اشاره کرد که با 
حمای��ت مج��ری س��لبریتی ورزش��ی فرآین��د 
عادی سازی رفتار زشت آنها انجام شد یا مساله ای 
که دروازه بان مطرح دیگر با نوع پوش��ش و تصاویر 
خ��ود در فضای مجازی ب��ه وجود آورد. مس��اله 
ستاره ها و مشکلاتی که آنها به وجود آورده اند امروز 
برای مدیریت رسانه ملی به یک بحران تبدیل شده 
اس��ت که ساختار مدیریتی س��ازمان را نیز دچار 
چالش کرده اس��ت، این مس��اله باعث شده حتی 
س��ازمان در حال طرح ریزی برای فرآیند مدیریت 
ستاره ها باشد، ستاره هایی که گاها در کنش متقابل 
با مدیران به دلیل پایگاه اجتماعی ای که خود رسانه 
ملی برای آنها به وجود آورده دس��ت برتر را دارند، 
به عنوان مثال شخصی مانند عادل فردوسی پور که 
در برنامه ورزش��ی خود انواع رفتارهای سیاس��ی 
متعارض با هنجارها را ب��روز می دهد اما مدیریت 
سازمان نمی تواند جلوی آن را بگیرد، خارج از قواعد 
برنامه ورزشی از وزیر امور خارجه دعوت می کند و 
با انتش��ار تصویر آن س��ازمان را تحت فش��ار قرار 
می ده��د که ب��ه خواس��ته او تن دهند ی��ا بدون 
هماهنگی اقدام به چیدن کنداکتور سازمان می کند 
و برنامه دیگری را کنس��ل می کن��د و صرفا برای 
تلطیف فضای عمومی به یک تش��کر از عوامل آن 
برنامه بس��نده می کند. در طرف دیگر ماجرا فلان 
بازیگ��ر مش��هور تلویزیونی در فض��ای مجازی از 
همجنس گرای��ی حمای��ت می کن��د ی��ا ب��رای 
»سگ بازی« تبلیغات می کند، یا بازیگر دیگری که 
»قص��اص را توح��ش می خوان��د« و »از جری��ان 
فمنیستی هم حمایت می کند« اما به دلیل همان 
شهرتی که رسانه به او داده و پایگاه اجتماعی ای که 
برایش ایجاد شده مدیریت رسانه قدرت برخورد با 
او را ندارد. این مساله اما در ابعاد مالی حائز اهمیت تر 
می ش��ود، آنجا که رس��انه ملی هزینه تبلیغات و 
شهرت س��تارگان را می پردازد اما این ستاره ها در 
بیرون از رسانه ملی، درآمد های کلانی از حضور در 
تبلیغات یا برنامه های شرکت های خصوصی بزرگ 
به دس��ت می آورند. در این بین یکی از نکاتی که 

بیشتر از همه جلب توجه می کند مواضع ریاکارانه 
س��لبریتی ها در رفتارهای انسان دوس��تانه است، 
افرادی که برای جلب توجه درباره حادثه پاریس در 
فضای مجازی اشک می ریزند یا در دفاع از سگ ها 
تجمع برگزار می کنند و بعد از مرگ سگ شان خود 
و دیگ��ران را دعوت به عزاداری می کنند یا در یک 
تفریح دسته جمعی در خیابان های شهر با بچه های 
8-7 ساله گرسنه و خسته از کار عکس می گیرند و 
عکس های رنگارنگشان را در شبکه های اجتماعی با 
ما به اش��تراک گذاش��ته و اس��مش را می گذارند 
کمپین عکس س��لفی با کودکان کار بدون اینکه 
کمکی به کودکان کار در جهت بهتر شدن وضعیت 
زندگی شان بکنند و در برخورد واقعی با مسائلی از 
جمله همین مس��اله »حمایت از ک��ودکان کار« 
رفتاری دوگانه داش��ته و به واس��طه کسب درآمد 
حاض��ر به آم��دن جل��وی دوربین می ش��وند که 
نمونه اش را تهیه کننده یکی از برنامه های پرمخاطب 
س��یما عنوان کرد.   اخی��را یکی از تهیه کنندگان 
برنامه های اقتصادی رسانه ملی در شبکه اجتماعی 
خود با انتقاد از سلبریتی ها گفته است »برای پویش 
#همه_بچه_ه��ا با هدف کمک به کفش و لباس 
دانش آم��وزان مس��تضعف، داریم پوس��تر و تیزر 
می س��ازیم، خبرگان تبلیغات تاکید کرده اند برای 
موفقیت تیزرهای این خیریه باید از س��لبریتی ها 
اس��تفاده کنی��م. با چن��د بازیگر مش��هور تماس 
گرفته ایم. برای آمدن جلوی دوربین و دعوت مردم 
به خیریه، چندین میلیون نقد خواسته اند و گفته اند 
اول پول را واریز کن بعدا بیا برای ضبط... پول مدیر 
برنامه هم جدا«. اش��اره به این مس��اله از فرهنگ 
س��لبریتی ها ک��ه حت��ی از حمایت از ک��ودکان 
مستضعف هم به عنوان ابزاری برای کسب درآمد 
بهره می برند اس��فبار است.  س��لبریتی ها نسخه 
ریاکارانه و غیرصادقانه، ساده شده و دم دستی ای از 
کمک، صلح، انسان دوس��تی، مبارزه ب��ا فقر، آزار 
حیوانات، نژادپرس��تی و... را ب��ا کارهایی نظیر به 
سرپرس��تی گرفتن کودکان آفریقایی، شرکت در 
کمپین ه��ای محیط زیس��ت و عک��س گرفتن با 
ک��ودکان کار ب��ه مخاطبان میلیونی خود نش��ان 
می دهند، بی آنکه کاری در جهت حل ریشه ای آن 
مش��کل کنند. دلیلش هم مش��خص است. آنها 
س��لبریتی هس��تند، نه تکنیس��ین، پزش��ک و 
جامعه ش��ناس. آنها قرار است به هدفشان برسند. 
»دیده شدن« هدف است و بقیه چیزها وسیله. به 
همین خاطر تف��اوت زیادی بی��ن لباس عجیب 
آنجلینا جولی در مراس��م اس��کار با به سرپرستی 
گرفتن چند کودک آفریقایی توسط او نیست. هر 
دوی اینه��ا در خدمت نمایش چه��ره عمومی او 
به عن��وان ی��ک س��لبریتی زیب��ا و در عین حال 

دغدغه مند است، نه چیزی بیشتر.
* کارشناس ارشد مدیریت رسانه

اخبار
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ن��ادر طال��ب زاده، تهیه کنن��ده، 
مستندس��از و پژوهشگر مسائل 
سیاس��ی و بین المللی اس��ت که تاکنون دبیری 
چند جش��نواره سینمایی و فرهنگی- عقیدتی را 
هم برعهده داشته است که از جمله آنها می توان 
به جش��نواره های فیلم عمار و افق نو اشاره کرد. 
وی در این س��ال ها بیش��تر از س��اخت فیلم به 
آموزش فیلمس��ازان و مستندس��ازان مش��غول 
بوده اس��ت.  ب��ه گزارش مهر، ن��ادر طالب زاده در 
بخش��ی از گفت وگوی اخیر خود می گوید: ما در 
برنامه »راز« تجربه متفاوتی داشتیم، مطالبی در 
برنامه بیان و بررسی می شد و کارشناس صحبت 
می کرد. برنامه ای که بس��یاری از اف��رادی که در 
آن حضور داش��تند، سانسورشده های رسانه های 
کشورهای ش��ان بودند و حالا این تیپ افراد جلو 
آمده اند و در رس��انه های ما حرف شان را می زنند. 
در برنامه »عصر« یک اتفاق فنی رخ داده است که 
برنامه تولیدی شده است. در برنامه »راز« به دلیل 
اینکه زنده بود گاهی وقت ها ترجمه مکالماتی که 
با شخصیت های خارجی داشتیم، ناقص می شد اما 
اینجا همه مکالمات دقیق ترجمه و دوبله می شود 
و مخاطب می داند که میکس درستی اتفاق افتاده 
است. گاهی وقت ها در دوبله گفت وگوها در برنامه ها 
می بینیم که صدای مصاحبه ش��ونده کاملا محو 

می شود در حالی که باید میکس شود تا صداقت 
کلام حفظ شود. طالب زاده می افزاید: در این برنامه 
حدود یک هفته فرصت داریم تا پکیج مورد نظر 
خود را آماده کنیم. ما در »عصر« به موضوع جنگ 
نرم پرداختیم در حالی که در برنامه »راز« مسائل 
داخلی، محور برنامه قرار می گرفت و البته بعضی 
از موضوعات هم برای اولین بار در رسانه بیان شد. 
به طور مثال اقتصاد اسلامی، زمین خواری و... که 
در »راز« مطرح شد اکنون به یک گفتمان تبدیل 
شده است یا طب اس��لامی پیش از برنامه »راز« 
اصلا مطرح نمی ش��د حتی عده ای نمی توانستند 
از حجامت ی��ا زالودرمانی س��خن بگویند و الان 

زالودرمانی قانونی و رسمی شده است. همچنین 
بحث اقلیت ها مثل حضور افاغنه در ایران قبل از 
آن برنامه کاملا نادیده گرفته می شد در حالی که 
این افراد انسان های زحمتکشی هستند که ما آنها 
را پناه داده ایم ولی بس��یاری از بچه های آنها هنوز 
شناسنامه هم ندارند یا براحتی نمی توانند تحصیل 
کنند. ما برای اولین بار با این افراد س��خن گفتیم 
همچنین به مسائل دیگری از جمله محیط زیست، 
تالاب هایی که خش��ک شده بودند و... پرداختیم. 
خشک ش��دن این تالاب ها به دلیل سیاست های 
غلط بود و این سیاس��ت ها در برنامه »راز« مطرح 
ش��د. وی درب��اره وضعیت فعلی رس��انه و برنامه 

»عصر« نیز معتقد است: مردم حق دارند از آخرین 
اتفاقات جهان توسط کارشناسان بین المللی باخبر 
شوند. ما اکنون گفت وگوها را ضبط کرده و بعد آنها 
را دوبله می کنیم. این حق مردم است که بهترین 
پکیج اطلاعاتی به آنها ارائه شود. امکانات ما خیلی 
وسیع نیست و کادر عظیمی نداریم اما می دانیم در 
حد امکانات کار را تا چه حدی گسترش دهیم و 
باید کاری کنیم که س��وژه های بی بی سی فارسی 
خنده دار ش��ود. موضوعات بین المللی بس��یاری 
وجود دارد که غ��رب باید به آنها جواب بدهد اما 
از پاسخگویی فرار می کند. این مستندساز باسابقه 
درباره موضوعاتی که برای برنامه »عصر« انتخاب 
می ش��ود نیز می گوید: موضوعاتی که ما انتخاب 
می کنیم مسائلی است که احساس می کنیم مردم 
باید بشنوند. به طور مثال از جمله برنامه های اخیر 
ما درباره پایگاه نوژه بود که هم در داخل و هم در 
خارج علیه آن صحبت ش��د. نگرانی هر دو یعنی 
هم داخل و هم خارج، داعش است. من نمی دانم 
چرا در داخل نگران هستند که داعش نابود شود 
ی��ا آمریکا که خودش ب��ا داعش می جنگد از چه 
می ترس��د که هواپیمای توپولف یا سوخو 3۴ در 
همدان سوختگیری می کند که البته بعد از چند 
روز هم از کش��ور رفتند اما این نشان می دهد که 

یک کار استراتژیک بوده است.

نادر طالب زاده: کاری کنیم سوژه های بی بی سی فارسی خنده دار شود
نگاه

 درخواست هزینه گزاف از سوی بازیگران برای فعالیت های خیریه

گزارشی از تعارضات رفتاری میان سلبریتی ها 

ریاکاری هنرمندانه 


