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چند سالی اس��ت با پديده‌ای 
به ن��ام »جمع��ه س��ياه« در 
كش��ورمان مواجهيم كه هر سال بيشتر از پارسال 
هم��ه را به خن��ده وام��ی‌دارد. روزی كه به لحاظ 
اقتصادی هيچ معنا و مفهومی در كشور ما ندارد و 
صرفاً به واسطه تقليدات كوركورانه از غرب، چنين 
جايگاهی بين مردم و فروشندگان فرصت‌طلب پيدا 

كرده است. 
جمعه س��ياه در آمريكای ش��مالی، بعد از روز 
ش��كرگزاری و آخري��ن جمع��ه ماه نوامبر اس��ت 
و آغ��ازی برای خريدهای كريس��مس محس��وب 
می‌ش��ود. جمعه‌ه��ا در آمريكا تعطيل نيس��ت و 
آخرين روز كاری هفته به شمار می‌رود با اين حال 
به دليل حراج‌های فوق‌العاده، اغلب كارمندها اين 
روز را در مرخصی به سر می‌برند تا بتوانند بهترين 
خريد س��ال خود را انجام دهند اما چرا در اين روز 
فروشگاه‌ها اقدام به چنين حراج‌هايی می‌كنند كه 
بيشتر شبيه خودزنی است؟ در سيستم اقتصادی 
آمريكا، در صورتی كه اجناس فروشگاه بيش از يك 
س��ال در انبار بماند، دولت ماليات بسيار سنگينی 
از آن فروش��گاه درياف��ت می‌كند لذا فروش��گاه‌ها 
ترجيح می‌دهند حتی گاهی اجناس‌ش��ان را زير 
قيمت خريد، بفروش��ند تا كمتر ضرر كنند و اين 
دليل قانع‌كننده موجب می‌شود تخفيف‌های واقعی 
و وسوسه‌انگيزی به مشتريان ارائه دهند. بعضی از 
فروش��گاه‌ها در اين روز از ساعت ٤ صبح كار خود 
را ش��روع می‌كنند، چرا كه از شب قبل عده‌ای در 
صف ورود به فروش��گاه در خيابان خوابيده‌اند و در 
انتهای روز، با فروشگاهی خالی مواجهيم! و جالب‌تر 
اينكه آمريكايی‌های هميشه نايس و صبور، در اين 
روز چهره‌ه��ای ديگری از خود نش��ان می‌دهند و 
اجناس مورد نظرشان را از دست هم می‌قاپند، چرا 
كه چهره نايس آنها زمانی است كه از فرصت‌های 
مس��اوی برخوردار باشند و در روز جمعه سياه كه 
زودتر برداش��تن هر جنس، يك شانس فوق‌العاده 
محسوب می‌ش��ود، از اين ظواهر متمدنانه خبری 

نيست.
واضح است كه اين اتفاقات در تمام فروشگاه‌ها 
نمی‌افتد ولی اين تصاوير حتی اگر محدود باشد، 
تأمل‌برانگيز است! در هر حال  لااقل به نظر می‌رسد 
دليل محكمه‌پسندی برای اين رفتارشان دارند و 
اين فرصت استثنايی خريد در طول يك سال است 
و از آنج��ا كه خيلی از فريفتگان ينگه دنيا تمايل 
دارن��د بي‌خيال تقليد از كارهای س��خت مردمان 
غرب مثل كتابخوانی و سختكوشی و سحرخيزی 
ش��وند و كارهای جالب‌شان را تكرار كنند، مدتی 
است جمعه س��ياه هم در بس��اط فروشندگان و 

خريداران ايرانی مد شده است و چون دليل اوليه 
فروشگاه‌های آمريكا برای حراج را ندارند، صرفاً به 
جهت فروش بيش��تر و كسب سود، اين نمايش را 
راه انداخته‌اند اما اگر خي��ال می‌كنيد در اين روز 
تخفيف��ی به جنس خريداری ش��ده ش��ما تعلق 
گرفته، متأسفانه بايد بگويم احتمالاً در بخشی از 
خریدهای‌تان جنس مورد نظرت��ان را نه ارزان‌تر، 
بلكه گران‌تر از نرخ يك ماه پيش خريداری كرده‌ايد! 
ممكن است وقتی در مقام مقايسه قرار می‌گيريم، با 
اجناسی كه حقيقتاً با قيمتی كمتر از قبل فروخته 
می‌شوند مواجه شويم اما همان درصدی از كالا كه 
به قيمت هميشگی يا حتی بالاتر فروخته می‌شود، 
موجب بی‌اعتمادی شديد مردم و زير سوال رفتن 
اعتبار آن فروشگاه است! اين تبليغات گسترده برای 
»خريد« چيزی جز ايجاد نيازهای كاذب نخواهد 
بود؛ داد و قال اينكه جنسی را كه نياز نداريد بخريد 
كه اگر نخري��د در روز نيازتان بايد 3-2 برابر پول 
بدهيد! و هميش��ه اين ترغيب به خريد، كالاهای 
غيرضروری را وارد س��بد خريد مشتری می‌كند و 
دريغا كه اين س��روصدا و هياهوها، جمعه سياهی 
برای خريدار است و جمعه طلايی برای فروشنده! 
و نهايت امر، حركتی اس��ت در جهت پروار كردن 
نظام س��رمايه‌داری و بازار اما نه بازار ايران كه  هر 
چه ولع خريد و مصرف بيشتر می‌شود، به همين 
مي��زان علاقه‌من��دی مصرف‌كنن��دگان به خريد 
اجناس خارجی و لوكس و دكوری س��ير صعودی 
دارد و باز هم در اين آشفته بازار، سر توليدكننده 

داخلی بی‌كلاه می‌ماند! 
بررس��ی مختصری در س��ايت‌هايی كه يكی ‌ـ 
دو س��ال است تبليغات گس��ترده‌ای برای فروش 
جمعه س��ياه انج��ام داده‌اند، نش��ان می‌دهد اولاً 
بسترس��ازی مناس��بی برای اين هم��ه تبليغات 
ندارن��د، چرا كه همه را دعوت می‌كنند تا از اولين 
ساعات جمعه یادشده)!( پای سيستم بنشينند و 
كالای مورد نيازشان را جست‌وجو كنند و از طرفی‌ 
»هاست«‌شان پاسخگوی اين حجم مراجعه‌كننده 
نيس��ت و اغلب كاربران عصبی و كلافه می‌شوند 
و هنگام پرداخت، می‌بينند در س��بد خريدش��ان 
هم��ه چيز يافت می‌ش��ود جز آنچ��ه به خاطرش 
وارد س��ايت ش��ده‌اند! چرا كه در زمان‌های انتظار 
طولانی، با پيشنهادهای وسوسه‌انگيز ديگری برای 
خريد مواجه می‌ش��وند و عنان از كف داده و ناچار 
در اين مس��ابقه مصرف‌گرايی گرفتار می‌ش��وند و 
ثانياً اين س��ايت‌ها در يك هفته منتهی به »بلك 
فرايدی«، قيمت برخی اجناس را بالا برده‌اند و در 
روز جمعه، تخفيفی به آن می‌زنند كه اغلب باز هم 
قيمت، بيشتر از يك ماه پيش اس��ت! و اصولاً در 

تمام فروشگاه‌های مجازی و حقيقی ايرانی نظارتی 
به ادعای حراج وجود ندارد و بارها ش��اهد بوده‌ايم 
فروش��گاهی كه برچسب‌های بزرگ و رنگی حراج 
70 درصد و 90 درصد روی شيش��ه زده، قيمت‌ها 
را 120 درصد بالا كشيده و روی آن تخفيف داده! 
و اين ضعف بزرگ نهادهای نظارتی و كنترل بازار 
اس��ت كه چ��ه در مرحله قيمت‌گ��ذاری و چه در 
مرحل��ه حراج يا حتی در تاييد اصالت كالا و كانال 
ورودی آن که قانونی اس��ت یا غیرقانونی، نظارتی 
بر عملكرد فروشنده‌ها و واردكننده‌ها وجود ندارد و 
اينگونه تخلفات فقط زمانی قابل رسيدگی است كه 
مش��تری، خريدی انجام داده و احساس كند كلاه 
گشادی بر سرش رفته و شخصاً  به بخش حمايت 
از حقوق مصرف‌كنندگان شكايت كند. پروسه‌ای 
كه كمتر كسی وقت و انرژی خود را برای به نتيجه 

رسيدنش می‌گذارد. 
شايد خريد كردن از فروشگاه‌های حقيقی،  به 
خاطر فاصله مكانی بين فروشگاه‌های مختلف كمتر 
اين امكان را برای مشتری فراهم كند كه قيمت‌ها 
را مقايسه كند اما عجيب است چرا در فروشگاه‌های 
مجازی ك��ه براحتی می‌ت��وان از قيمت‌های قبل 
همان فروشگاه و قيمت فروشگاه‌های ديگر مطلع 
شد، صاحبان اين سايت‌ها، اعتبار خود را زير سوال 

می‌برند و اينطور با قيمت‌ها بازی می‌كنند.  
و جالب‌تر شور و اشتياق مردم نسبت به خريد 
كردن اس��ت كه در بعضی اقش��ار،  زمان و مكان 
خاصی ندارد و دائم‌الخريد محس��وب می‌ش��وند، 
همانقدر كه برای عيد نوروز سنگ تمام می‌گذارند 
و س��راپای خودشان و متعلقان‌شان را نو می‌كنند، 
برای كريس��مس هم همين بس��اط است و اصولاً 

گوی مصرف‌گرايی را از همه جهانيان ربوده‌ايم. 
در ش��رايط رك��ود طولانی‌م��دت اقتصاد، چه 
ضربه‌ای مهلك‌تر از ترغيب م��ردم به مصرف، آن 
هم مصرف كالاهای خارجی! درست است مردم در 
انتخاب اجناس برای خريد، مختارند و با توجه به 
بالاتر بودن قيمت برخی توليدات ايرانی و محدود 
بودن درآمد خانواده‌ها، حق دارند به جيب‌شان نگاه 
و خريد كنند اما آيا به آينده فرزندان‌شان هم نگاه 
می‌كنن��د؟ آیا دولت به عنوان تنظیمک‌ننده بازار و 
مدیریت کلان اقتصادی کش��ور به این مساله نظر 
دارد؟ ب��ا تعطيل ش��دن كارخانه‌ه��ا و توليدی‌ها، 
فرصت‌های اش��تغال فرزندان‌م��ان كمتر و كمتر 
می‌شود و در نهايت همه مجبورند بروند دانشگاه، 
دكترای اژدهاكش��ی بگيرند تا دانش��گاه ديگری 
تأسيس كنند و اژدهاكشی تدريس كنند! و دريغا 
كه سال‌هاست در اين كشور و كشورهای همسايه،  

ديگر اژدهايی نيست!

»تحرکی مص��رف« به عنوان 
اصلی‌تری��ن عام��ل »افزایش 
تقاضا« همواره برای »رونق اقتصادی« و »افزایش 
رشد اقتصادی« در اقتصادهای سرمایه‌داری مطرح 
بوده است. در سیستم به هم پیوسته تجارت جهانی 
افزایش مصرف در هر کی از واحدهای این سیستم 
منافعی را برای همه واحدها به دنبال خواهد داشت. 
درست است که در این سیستم هر واحد همه آنچه 
مصرف میک‌ند را تولید نمیک‌ند اما در شرایطی که 
این واحدها در کی سیستم جهانی تجارت آزاد به 
هم پیوسته شده‌اند، اگر در هیچ واحدی محدودیتی 
برای افزایش مصرف به‌وجود نیاید، در نهایت همه 
این واحدها به علت وابس��تگی‌های متقابل‌شان از 
بالا رفتن مصرف بشدت استقبال خواهند کرد اما 
در عالم واقع همه واحده��ا از این افزایش مصرف 

»سود« نمی‌برند.
نکته اساس��ی اینجاست که مزیت‌های نسبی 
واحده��ای مختلف ب��ا هم متفاوت اس��ت و تنها 
در صورت��ی ی��ک واح��د از افزایش مص��رف در 
خود و دیگر واحدها س��ود می‌برد که مزیت‌های 
نس��بی‌اش کمترین وابس��تگی را به م��واد خام و 
منابع طبیعی‌اش داش��ته باش��د. به عبارت دیگر 
ارزش اف��زوده‌ای ک��ه در تولی��د کالا و خدمات و 
مخصوصا در تولیدات با تکنولوژی بالا وجود دارد 
در محصولات کشاورزی و منابع زیرزمینی که به 
ش��کل خام فروخته می‌ش��وند وجود ندارد. با این 
اوصاف هر چه کی اقتصاد توسعهی‌افته‌تر باشد، از 
جریان افزایش مصرف جهانی سود بیشتری می‌برد 
و می‌تواند بدون هیچ محدودیت بزرگی این جریان 
را در درون خ��ود آزاد بگ��ذارد. اما در اقتصادهای 
وابس��ته به منابع طبیعی، افزایش مصرف‌ اگرچه 
ممکن اس��ت ولی در تحلیل نهای��ی نوعی غارت 
خودخواسته منابع تجدید‌ناپذیر و سرمایه‌های آن 
اقتصاد است. تولید کالا و خدمات در کی اقتصاد 
توسعهی‌افته به شکل موثری تجدیدپذیر است ولی 
تولید نفت، س��نگ آهن، مس و... در کی اقتصاد 
توس��عه‌نیافته محدودیت‌های اساسی دارد. با این 
اوصاف بیش��ترین س��ود از مس��ابقه مصرفی که 
هم‌اکنون در جهان برپاس��ت به جیب کشورهای 
توس��عهی‌افته می‌رود و کشورهایی مانند ایران که 
عمده منابع ارزی آنها وابسته به نفت و مشتقات آن 
است در تحلیل نهایی بازندگانی بزرگ خواهند بود. 
افزایش مصرف در کشوری مانند ایران باید گام به 
گام با توسعه اقتصادی غیروابسته به نفت افزایش 
یابد تا هم در ابتدا محرکی برای تولیدات داخلی و 
هم در وهله دوم عاملی برای تس��هیل پیوستن به 

جریان آزاد تجارت جهانی باشد. 

اما در ش��رایطی که خبری از توسعه اقتصادی 
و افزایش رش��د اقتصادی غیر وابس��ته به نفت در 
ایران نیس��ت، افزایش مصرف کالاهای وارداتی در 
اصل غارت منابع کشور و زدن جیب آیندگان است. 
اقشاری که بیش��ترین مصارف کالاهای وارداتی را 
دارند در اصل در حال بلعیدن منابع ملی هستند. از 
آنجا که قیمت ارز بنا بر دلایل سیاسی توسط دولت 
بش��دت کنترل می‌شود و بنا به اذعان کارشناسان 
اقتصادی از وضعیت متعادل خود فاصله زیادی دارد، 
لذا افزایش مصرف کالای وارداتی ضربه بزرگی به 
منافع آحاد ملت می‌زند، چرا که دولت با دسترسی 
به منابع ارزی ناشی از فروش دارایی‌های سرمایه‌ای 
- نفت و مشتقاتش و منابع دیگر طبیعی- قادر به 
پایین نگه داش��تن و کنترل نرخ ارز ش��ده است و 
مابه‌التفاوت نرخ کنونی با نرخ تعادلی دلار در اصل 
از منابع عمومی پرداخت می‌شود. وضعیتی که از 
هزینهک‌رد س��رمایه‌های همه مردم ایجاد می‌شود 
ول��ی برندگان اصلی آن اقش��اری هس��تند که با 
دسترسی به درآمدهای ریالی بالاتر امکان بیشتری 
ب��رای مصرف کالاهای واردات��ی دارند. هزینه رفاه 
طبقات متوسط به بالای جامعه در شرایط کنونی 
از جیب همه مردم ایران پرداخت می‌ش��ود. نکته 
جالبی که درباره کشور ما وجود دارد این است که 
نزدکی به 90 درص��د کالاهای مصرفی مورد نیاز 
مردم در داخل کشور تولید می‌شود و همین باعث 
شده اس��ت در هر سطحی از قیمت نفت دولت‌ها 
بتوانند قیمت دلار را به نحوی موثر مدیریت کنند، 
چرا که نیازهای عمده ارزی کشور از واردات حجم 
بالای کالای مصرفی رها و بیش��تر درگیر مصارف 
مربوط به واردات مواد اولیه، ماشین‌آلات و کالاهای 
سرمایه‌ای اس��ت اما در دولت‌های جناب روحانی 
با توجه به سیاس��ت‌های انقباض مال��ی که تورم 
را ه��دف گرفته‌اند، رکود س��نگینی بر بخش‌های 
مختلف اقتصاد کش��ور س��ایه انداخته است که با 
تعطیل��ی بنگاه‌ه��ای کوچک و ب��زرگ اقتصادی 
در عرصه تولی��د، ذره ذره توانمندی‌های تولیدی 
داخ��ل را نابود میک‌ند. برخلاف ادعاهای نزدکیان 
دولت تدبیر و امید، این تلاش‌های آنها - خاصه در 
انعقاد برجام - نبود که از ابتلای ایران به سرنوشت 
ونزوئ�ال جلوگیری کرد، بلک��ه این توانمندی‌های 
تولید داخلی بود که توانست تا حدود بسیار بالایی 
ضربه ش��وک ارزی را بگیرد. اما در این چند سال 
این توانمندی‌ها در رکود سنگین در حال مضمحل 
ش��دن است و وابستگی بیشتر به واردات کالاهای 
مصرفی به معنای آس��یب‌پذیری بیشتر در هنگام 
کمیابی منابع ارزی و ارزان‌ش��دن نفت یا بازگشت 

محتمل تحریم‌های اقتصادی خواهد بود.

در ای��ن ش��رایط ک��ه اولا در س��ایه رک��ود، 
توانمندی‌های داخلی در تولید کالاهای مصرفی در 
حال نابودی است و ثانیا از طریق منابع ارزی عمومی 
 قیمت دلار کماکان از وضعیت تعادلی‌اش بس��یار 
پایین‌تر نگه داشته می‌شود، دمیدن در تنور افزایش 
تقاض��ا برای کالاهای مصرفی وارداتی خیانتی بس 
بزرگ اس��ت. خیانتی که برندگان اصلی آن دلالان 
وارداتچی و اقشار متوسط به بالا - که طبعا درصد 
کمی از مردم را تش��یکل می‌دهند - و دولت تدبیر 
و امید که جایگاه سیاس��ی اصلی‌اش در میان این 
اقشار است، خواهند بود و بازندگان بزرگ این غارت 
کلان، عمده اقشار ملت و نسل‌های آینده خواهند 
بود. ح��راج مناب��ع طبیع��ی و تجدید‌ناپذیر برای 
رونق خرید و فروش کالاه��ای لوکس و وارداتی و 
حراج‌های تقلبی اینترنتی و تسهیل مسافرت‌های 
خارجی به مقاصد کشورهای حاشیه خلیج‌فارس، 
تریکه، تایلند، مالزی و... که حجم بسیار بالاتری از 
سفرهای خارجی همه‌شمول - عمدتا زیارتی - را در 
بر می‌گیرند، همه و همه به واسطه حراج منابع نفتی 
و کنترل ارزش ریال برابر دلار است که ممکن شده 
است. در این میانه دولت اصلی‌ترین بازیگری است 
که می‌تواند شرایط تراز ارزی کشور را مدیریت کرده 
و روند خروج بیهوده ارز را کنترل و از تسهیل واردات 
 کالاهای مصرفی جلوگیری کند. اما دولت کنونی
 ب��ه واس��طه تمای�الت و Mind Setنخب��گان 
‌محوری‌اش، خود در این مس��ابقه مصرف و تمتع 
بیش��ترین منافع را دارد. دولت تدبیر و امید، دولت 
همراه و همیار اقشار مرفه جامعه است و حتی اگر 
به اسم کمک به اقشار ضعیف جامعه اقدامی میک‌ند 
در اصل به گونه‌ای پیش می‌رود که منافع عمده آن 
را اقشار داراتر ببرند. دولتی که هیچ نظارتی بر رقابت 
فروشگاه‌های اینترنتی در حراج‌های غیرواقعی‌شان 
ندارد، حراج‌هایی که بی��ش از 90 درصد کالاهای 
پیش��نهادی‌اش وارداتی اس��ت و همه آن بلاهای 
فوق‌الذک��ر را کیجا بر س��ر مردم جامع��ه ما هوار 
میک‌ند! هم خ��روج ارز، هم بکیاری، هم عمیق‌تر 
کردن رکود و هم افزایش ولع برای خرید کالاهایی 
که بعضا هیچ نی��ازی بدان‌ها نداریم! یا مانند طرح 
تحول سلامت که تا قبل از به شکست انجامیدنش 
با هزینه بس��یار بالا، ارزان ش��دن درمان را نه از راه 
تغییر دادن س��اختارهای پولی درمان کشور، بلکه 
از راه تامین مالی تفاوت تعرفه‌های نجومی درمان 
خاصه در زمینه دس��تمزدهای درمانی، به جریان 
انداخ��ت و در نهایت پس از عدم تامین منابع لازم 
برای این طرح، ساختارهای قبلی با تعرفه‌های بسیار 

بالای‌شان برای اقشار ضعیف کی یادگار ماند. 
ادامه در صفحه 16
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