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مراقب نخبه  نما های برآمده از 
ثروت های بادآورده باشیم

دکت�ر علیرضا س�لیمی*: 
برخی محاف��ل که عمدتا 
سیاسی هستند، جوان نخبه 
ایرانی را تشویق به مهاجرت 
می کنن��د در صورت��ی که 
این اقدام آنها غلط بوده و ظلم به کش��ور است؛ 
زمینه های فراوانی در کش��ور برای ظهور و بروز 
نخبگان وجود دارد؛  متأسفانه برخی دستگاه های 
متول��ی نخبگان به وظایف خ��ود بخوبی عمل 
نمی کنن��د. ای��ن در حالی اس��ت ک��ه یکی از 
زمینه هایی که می توان نخبه ایرانی را برای عدم 
مهاجرت قانع کرد، توسعه و تعمیق شرکت های 

دانش بنیان است. 
هیچ کس با مراودات علمی مخالف نیست و 
نخبگان هم می توانند در این زمینه فعالیت داشته 
باش��ند، این در حالی است که جریانات سیاسی 
نبای��د در این باره هیاهو راه بیندازند که عده ای 
در کشور مخالف مراوده علمی هستند. همگان 
به دنبال تعمیق و توس��عه مناسبات علمی بین 
دانشگاه ها و دانشجویان هستند اما بحث اصلی 
آن است که ما باید از نظر علمی به حدی رشد 
کنیم که دارای مرجعیت علمی باشیم و زمانی هم 
می توانیم در این زمینه گام برداریم که مهاجرت 
معنای دیگری پی��دا کند؛ یعنی نخبه به خارج 
کشور رفته، برگردد و علم، دانش و فناوری ای را 

که فراگرفته در داخل ایران توسعه دهد. 
باید برای توسعه دانش در کشورمان قدم های 
بلند و عملی برداریم تا در نهایت مرجعیت علمی 

ایران در دنیا تثبیت شود. 
در ح��وزه نخبگانی در کش��ور ش��اهد عدم 
مدیریت متمرکز در این زمینه هستیم که بسیار 
آسیب زاست و همین موجب سرگردانی نخبگان 
ش��ده است. از سوی دیگر با آنکه معاونت علمی 
و فناوری ریاست جمهوری متولی اصلی هدایت 
و اجرای برخی اقدامات در این زمینه اس��ت اما 
وظای��ف آنها در قبال نخبگان هماهنگ و کافی 
نبوده و حتی در برخی مواقع مخالف با اقدامات 
س��ایر دستگاه هاست، در حالی که باید اقدامات 
عمل��ی به منظور حمایت از نخبگان در کش��ور 
یکدست ش��ده و توسعه پیدا کند. گاهی اوقات 
معاونت علمی و فناوری ریاس��ت جمهوری یک 
نخبه را شناس��ایی می کند اما برخی دانشگاه ها 
مخالف اقدام صورت گرفته عمل می کنند و شاهد 
عدم اقدام واحد در قبال نخبگان هستیم، در حالی 
که این مدیریت باید آنقدر قوی بوده و قدرت مانور 
داش��ته باشد که بتواند تصمیماتی نافذ گرفته و 

نخبه را برای عدم مهاجرت ترغیب کند. 
با اینکه سامانه هایی برای شناسایی نخبگان 

ایرانی در خارج از کشور وجود دارد اما ...
ادامه در صفحه 6

 جهش   مرگ
وپا  در     ار

 اطلاعات یک  میلیون و 200 هزار خانه خالی
به سازمان امور مالیاتی ارسال شد

 خانه های خالی
 در   صف  مالیات

ونا  فعلا   در ایران  کر
رنگ باخت

رئیس جمهور تأکید کرد؛ ضرورت پرهیز از 
عادی انگاری و دور همی و رعایت پروتکل ها ی 

بهداشتی برای مقابله با ویروس جهش یافته

 جدیدترین گزارش از ناآرامی های روز جمعه اصفهان
19 نفر مجروح و 67 لیدر اغتشاشات بازداشت شدند

 با ثبت سویه جدید جهش یافته کرونا
موسوم به »امُیکرون« در بلژیک، انگلیس و آلمان 
چشم انداز همه گیری در قاره اروپا وخیم تر شد  
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 رفع  انسداد    قفقاز 
ور بدون    دالان     زنگز

 رجزخوانی
 ایرانی

  بخش عمده واحدهای شناسایی شده
متعلق به مالکان حقوقی است 

تیم مذاکره کننده ایرانی برای آغاز دور جدید گفت و گو ها با 1+4 وارد وین شد

امیرعبداللهیان: قطعا دست ایران بسته نیست و گزینه های مختلفی در مقابل ما قرار دارد اما در وین از گزینه گفت وگو کار را شروع می کنیم

فرمانده نیروی دریایی ارتش: آغاز روند حل اختلافات ارمنستان و آذربایجان با حضور روسیه
صهیونیست ها جرأت رو در رویی با ما را ندارند

تیترهای امروز

امیرحس�ین عرب پ�ور*: غرور 
ملی و داش��تن قهرمان، یکی از 
عناصر س��اخت درونی برند ملی هر کشوری است که 
ایران اسلامی از این ظرفیت ممتاز بی بهره نیست. فیلم 
سینمایی »منصور« که برش��ی کوتاه اما افتخارآمیز از 
سبک مدیریتی و سختی های پیچیده سرلشکر شهید 
منصور ستاری را به تصویر می کشد، آنقدر خوش ساخت 
و برای مخاطب گی��را بود که جای خالی تولید چنین 

هنرنمایی هایی را بیش  از پیش برجسته کرد. 
  غرور ملی

با تشکیل تمدن ها و سپس دولت های ملی از سده های 
گذش��ته، بتدریج روند ملت سازی و ساخت هویت های 
گوناگون ملی سرعت گرفت و گرایش های میهن دوستانه 
و وطن پرستی در جوامع هویدا شد. تاریخ کهن، فرهنگ 
غنی، پهلوانان و اسطوره های نامدار، دستاوردهای علمی 
و تکنولوژیک، پیشرفت های اقتصادی و رفاهی و حکمرانی 
خوب، از عوامل افزاینده غرور ملی و ایجاد تفاوت ها بین 
ملت ها به شمار می رود. غرور ملی احساس مثبتی است 
که افراد در نتیجه هویت ملی نسبت به کشورشان دارند. 
در واقع، می توان غرور ملی را به  عنوان احساس غرور و 
حس احترامی که یک شخص نسبت به ملت خود دارد 
یا احساس غرور یا عزت  نفسی که یک شخص در نتیجه 

هویت ملی خود کسب می کند، تعریف کرد. 
این پدیده ممکن است جنبه منفی نیز پیدا کند و 
به سوی ناسیونالیسم افراطی تغییر جهت دهد که در آن، 
گرایش های جنگ طلبانه و بیگانه هراسی در وجود یک 
ملت رشد و نمو می یابد. نبود غرور ملی یا لگدمال شدن 
آن، حس یأس و ناامیدی و خودباختگی ملی را در جامعه 
ایجاد می کند و نخبگان را به مهاجرت سوق می دهد که 

سم مهلک امنیت و پیشرفت پایدار هر کشور محسوب 
می شود، بنابراین آن جنبه از غرور ملی مطلوب است که 
حالتی از اعتدال را به وجود آورد، بدان معنا که فرد هم 
نسبت به فرهنگ و مملکت خویش احساس غرور کند 
و هم برای دیگر ملت ها احترام و منزلت قائل باشد چرا 
که کرامت انسانی صرفا بر مبنای تقواست، نه نژاد و وطن. 
همچنین به خود اجازه نمی دهد غرور افراطی به میهنش، 

مانع آن شود که چشم بر ضعف ها و کاستی ها ببندد. 
از مهم تری��ن کارویژه های غرور ملی ایجاد، تثبیت و 
ترویج حس افتخار ملی در صحنه های بین المللی است. 
بر این  اساس فرد برای کشوری که بدان تعلق دارد نسبت 
به سایر کشورها، جایگاه رفیع تری قائل می شود. با تقویت 
این احساس در هر جامعه ای می توان به تداوم و پایداری 

نظام سیاسی حاکم بر آن جامعه امیدوار بود. 
در همی��ن رابطه می توان ب��ه »رویکرد اجتماعی به 
مدیریت برند« اش��اره کرد که در آن مصرف کنندگان 
یک برند روی آن اجماع می کنند. این اجماع می تواند بر 
اساس یک هویت مشترک مثل اسطوره ها و قهرمان های 
ملی باشد که علایق و ترجیحات مشترک بین آن اجتماع 
را برمی انگیزد. یکی از بهترین مؤلفه های سازه اجتماع 
برند، نقل یا روایت »داستان« برند است؛ به صورتی که 
مصرف کنندگان برند در یک اجتماع به نقل داس��تان 
آن برند می پردازند و خود به خود، ارزش و ترویج برند را 
تقویت می کنند. این اجتماع محدود به جغرافیا نمی شود 
و می تواند در یک گستره بین المللی، برند را ارتقا دهد. 
پدیده ای که نیاز به آن بش��دت برای بازاریابی سیاسی 
جمهوری اسلامی ایران در ورای مرزها احساس می شود 
و ترویج برند قهرمانان ملی ایرانی با یک روایت گری جذاب 

و صحیح از مهم ترین راهبردهای آن است. 

  اثری پرمغز به نام منصور
فیلم س��ینمایی »منصور« که به معرفی شخصیت 
ش��هید منصور ستاری، فرمانده نیروی هوایی ارتش در 
سال های پایانی جنگ 8 ساله با عراق می پردازد، توانسته 
در چند هفته گذشته بخش قابل  توجهی از علاقه مندان 
به حوزه هنر دفاع مقدس را به خود جلب کند. داستان 
این فیلم به سال های پایانی جنگ برمی گردد که ایران با 
کمبود تسلیحات نظامی روبه رو بود. سرلشکر ستاری با 
همه کارشکنی های داخلی و تحریم های خارجی، روی 
یک پروژه مهم س��اخت هواپیمای جنگی ایرانی به نام 

»اوج 110« کار می کند. 
در سراسر این اثر، مخاطب یک شخصیت باورپذیر و 
مدیر توانمند می بیند که به  دور از شعارزدگی و اغراق، 
قهرمانان��ه با موانع داخلی و خارجی دس��ت وپنجه نرم 
می کند و حتی در مواقعی با شکس��ت مواجه می شود. 
فیلمس��از بدرستی این قهرمان را یک سوپرمن معرفی 
نمی کند و ضعف های او را نیز به ما نشان می دهد. بر این 
 اساس، ما می توانیم با او و تصمیمات مهم او همزاد پنداری 
کنی��م و خود را جای او قرار دهی��م؛ چهره ای واقعی و 
باورپذیر از یک قهرمان ملی نخبه و ارزش مدار که شاید 

نسل جوان کمتر با او آشنایی داشته باشد. 
پیام های مدیریتی این اثر قابل  توجه اس��ت؛ منصورِ 
»منص��ور« بی��ش از آنکه به فکر حف��ظ صندلی خود 
باشد، در اندیشه پیش برد وظایف محوله است. منصورِ 
»منصور« حتی زمانی که برای عزل او از افراد جایگزین 
برنامه خواسته می شود هم از انگیزه کار کردن نمی افتد 
و اندیشه حفظ سمت، او را از وظایفش غافل نمی کند. اما 
علاوه بر این پیام ها، خروجی و نتیجه ای که مخاطب از 
تماشای »منصور« حاصل می کند یک عزت  نفس عاری 

از توهم و تکلف است. بدان معنا که منصور سعی ندارد 
با حلواحلوا گفتن دهان را شیرین کند، بلکه سختی های 
تکیه بر توان داخلی را نیز نشان می دهد. »منصور« به 
مخاطبش می گوید اتفاقا بسیاری از به  اصطلاح انقلابی ها و 
بعضاً صف  اول نشین ها در مسیر تحقق شعارها و آرمان های 

انقلاب، چه سنگ اندازی ها که نمی کنند. 
  قهرمان های واقعی، نه هالیوودی

نی��از امروز جامعه ایرانی ی��ادآوری و نمایش چنین 
قهرمان های واقعی و نه هالیوودی از اسطوره های معاصر 
خودش است. باید ایرانیان به داشتن مدیران و نخبه هایی 
چون شهید ستاری افتخار و این افتخار را در تریبون های 
بین المللی طنین انداز کنند. یک��ی از بهترین ابزارهای 
مدیریت تصویر ملی جمهوری اس��لامی ایران نمایش 
پرحجم آثار ملی و حماس��ی در خارج از کش��ور است 
ک��ه دیگران، ایران را به لکه های منفی برخی فیلم های 
اسکاررفته نشناسند و از گرفتن جوایز جهانی احساس 
تلخی نکنند. پرده های سینمای ایران در 43 سالی که 
از انقلاب اس��لامی گذشته به ندرت آرمان های انقلاب و 
فرهنگ غنی ایرانی را با صورتی جذاب و در عین  حال 
به دور از شعارزدگی به نمایش درآورده است. در بازنمایی 
شهدا و اسطوره های معاصر و حتی قدیم ما تنها نباید به 
نمایش افراد شجاع و اخلاق مدار بسنده شود، بلکه لازم 
است ظرفیت های تازه ای از چهره های ملی هم به تصویر 
کشیده شود. از این منظر، »منصور« خصلت هایی همچون 
اقتدار، مدیریت، هوشمندی و حتی وقار و جذابیت ظاهری 
را نیز در ارائه خود از شخصیت شهید ستاری مورد توجه 
قرار داده و این چهره ماندگار دفاع مقدس را به مثابه مدیری 
کارآم��د و عمل گرا تصویر می کند ک��ه برای مخاطب 

امروزی، بسیار جذاب و درخور توجه است. 

این همان جای خالی در سینمای ایران در عصر پس 
از انقلاب است که »منصور« می تواند نقطه آغازی برای 
پر کردن آن باشد. تولید آثار جذاب با محوریت قهرمانانی 
چون ش��هیدان همت، باکری، خرازی، صیادش��یرازی، 
طهرانی مقدم و بویژه س��پهبد شهید سلیمانی با تاکید 
بر پیوست بین المللی، نیاز ضروری جامعه ایرانی است 
تا هم غرور ملی افزایش یابد و هم تصویر ایران قوی در 

صحنه های جهانی نمایان شود. 
»عزت ملی و آنچه را که امروز به آن غرور ملی گفته 
می شود باید در ملت تقویت کرد تا احساس عزت و توانایی 

کند« )رهبر حکیم انقلاب اسلامی/ 1384(. 
***

پ��س از »چ« درباره ش��هید دکتر مصطفی چمران 
و »ایس��تاده در غبار« با محوریت شخصیت حاج احمد 
متوسلیان، فیلم سینمایی »منصور« یکی از آثار جدید و 
پرمغز سینمای دفاع مقدس ایران محسوب می شود که 
بخشی از زندگی شهید منصور ستاری، فرمانده نیروی 
هوایی ارتش جمهوری اسلامی ایران در سال های پایانی 
جنگ تحمیلی را روایت می کند؛ روایتی که برای نسل 
جوان جامعه که روزانه با قهرمان ها و اسطوره های غربی 
و هالیوودی مواجه می ش��ود و به دنبال قهرمان اصیل 
خ��ود می گردد بس��یار دلپذیر و غرورانگیز اس��ت. این 
غرور ملی صحیح و داش��تن حس عزت  نفس ملی در 
صحنه های پیچیده جهانی، یکی از راه های بهبود تصویر 
ملی جمهوری اسلامی ایران و ارتقای قدرت رویارویی با 
ترفندهای نرم دشمنان به شمار می رود که باید با تولید 

بیشتر و باکیفیت چنین آثاری تحکیم یابد. 
 * پژوهشگر هسته بازاریابی سیاسی
مرکز رشد دانشگاه امام صادق)ع(

عزت نفس ایرانی با »منصور«
یادداشت

با میراث فاخر
 ایران در واکنش به شهادت دکتر محسن فخری زاده 
 با احیای برنامه هسته ای خود،  در مسیر بازدارندگی

 و موازنه منطقی با غرب قرار گرفت 
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 یک نیسان    پر  از 
کوکتل  مولوتف


