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گروه بین الملل: طی سال گذشته، بسیاری از شرکت های 
غربی روسیه را ترک کرده اند. این اقدام تاثیر خود را نه تنها 
بر اقتصاد این کش��ور گذاش��ته، بلکه چشم انداز فرهنگی 
روس ها را نیز تغییر داده است که صنعت سینما نیز از این 
قاعده مس��تثنا نیست. بدون نمایش های غربی و خدمات 
پخش، این کش��ور در حال تجدیدنظر در رویکرد خود به 

تجارت فیلم است.
در این راه روسیه نمونه های الهام بخش زیادی دارد. در 
بس��یاری از کشورها، سینمای ملی جایگاه پیشرو خود را 
در گیش��ه حفظ کرده است، یعنی هم از نظر مالی موفق 
بوده و هم مس��تقل از هالیوود است. اگر بخواهیم فقط 2 
نمونه را نام ببریم باید به فرانسه و هند اشاره کنیم. البته 
کش��ورهای مختلف صنعت سینمای خود را به روش های 
مختلف س��اخته اند. برخی از آنه��ا روی مخاطبان داخلی 
تمرک��ز کرده ان��د، در حالی که برخی دیگ��ر یک مفهوم 
حمایت ش��ده از س��وی دولت متبوع خود را با هدف قرار 
دادن مخاطبان داخلی و خارجی پرورش داده اند. بسیاری 
تحت سانسور شدید توسعه یافته اند و زبان فیلمی استعاری 
اختراع کرده اند که در بین تماشاگران جشنواره های فیلم 

بین المللی طنین انداز شده است.
»تیموفی کنستانتینف« در شبکه آرتی به این پرداخته 
که چرا هالیوود بر سینمای جهان تسلط دارد و چگونه ۷ 

کشور از چنگ هالیوود فرار کرده اند؟ 
راز سلطه هالیوود ■

هالی��وود یک صنع��ت منحصربه فرد اس��ت. فیلم های 
مدرن آن به طور خاص برای مخاطبان بین المللی طراحی 
ش��ده است و هدف آن است که بیشترین تعداد ممکن از 
بینندگان را در بر بگیرد. دلایل و دیدگاه های مختلفی وجود 
دارد در این مورد که چرا هالیوود بر بازار جهانی فیلم تسلط 
دارد. این  به جمعیت ش��هری بیشتر در ایالات متحده در 
مقایسه با سایر کشورها نیز مرتبط است. در آمریکا  بازار 
داخلی )سینما( به قدری بزرگ بوده که فیلم ها در داخل 
خود کش��ور بازگشت سرمایه داشته و سپس برای رقابت 
با سینمای سایر کشورها  به خارج صادر می شوند. چنین 
راهبردی خطرات )س��رمایه گذاری( را از بین می برد، زیرا 
حتی در صورت شکس��ت در گیش��ه داخلی، تولید فیلم 
نمی توان��د متحمل ضرر مالی قابل توجهی ش��ود. علاوه 
بر این، رش��د اقتصاد آمری��کا در دوران پس از جنگ دوم 
جهانی به تقویت صنعت فیلمش کمک کرد، بویژه با توجه 

به آسیب های اقتصادی وارد شده به اروپا.
با این حال، حتی هالیوود نیز نتوانس��ته همه بازارها را 
در اختیار بگیرد. در کش��ورهایی مانند فرانسه که قوانین 
حمایتی از س��ینمای ملی در آنها وجود دارد، س��ینمای 
آمریکایی محبوبیت کمتری دارد. همچنین سهم فیلم های 
آمریکایی در مناطقی ب��ا تفاوت های فرهنگی قابل توجه 

مانند هند، چین و آفریقا کمتر است.
چین قوانین خودش را به هالیوود دیکته می کند ■

در حال حاضر چین یکی از بزرگ ترین صنایع فیلم در 
جهان را دارد اما همین چند دهه پیش سینمای آن تا حد 
زیادی اس��تانی بود و نتوانسته بود علاقه مخاطبان محلی 
را به خود جلب کند. دلایل اصلی این پیش��رفت، توسعه 
فزاینده همراه فرصت های اقتصادی و فناوری جدید بوده 
اس��ت که به صنعت فیلم چین اجازه می دهد مستقیما با 

فیلم های پرفروش هالیوود رقابت کند.
س��ال 200۷ میلادی 14 مورد از 25 فیلم برتر باکس 
آفیس )گیشه فروش( چین در ایالات متحده فیلمبرداری 
ش��دند. سال 2019 این تعداد به 8 فیلم کاهش یافت در 

حال��ی که همه 1۷ فیلم پرفروش دیگر در چین س��اخت 
خود این کشور بود. علاوه بر این، درآمدهای گیشه از 800 
میلیون دلار به 9.2 میلیارد دلار طی یک دهه افزایش یافته 
اس��ت. البته همه گیری کرونا ضرب��ه قابل توجهی به این 
صنعت وارد کرد اما طی 2 سال گذشته تقریبا بهبود یافته 
و سال 2023 احتمالا رکوردهای قبلی را خواهد شکست.

چین با کس��ب موقعیتی مس��تقل در سینمای جهان، 
توانسته قوانین خود را به هالیوود دیکته کند. بازار بزرگ 
فیل��م  در چی��ن چنان ب��رای هالیوود اهمی��ت یافته که 
ش��رکت های آمریکایی آماده هستند تا با الزامات شرکای 
محلی، بویژه درباره فیلم هایی که مخاطبان آسیایی دارند، 

سازگار شوند.
علاوه بر این، سانس��ور چینی منحصربه فرد است زیرا 
محتوای اصلاح شده در پسا تولید نه فقط روی نسخه ای که 
برای مخاطبان چینی است بلکه بر نسخه ای که به تمام دنیا 
نشان داده می شود نیز تاثیر می گذارد. به عنوان مثال، در 
سال 2020 به اصرار دفتر دیزنی در چین، صحنه بوسیدن 
شخصیت اصلی و معشوقش از فیلم »مولان« حذف شد. 
این تصمیم به این دلیل گرفته ش��د که بینندگان چینی 
این پیچش داس��تانی را بی احترامی به اسطوره ملی خود 

»هوآ مولان« تلقی نکنند.
عوامل سیاس��ی، رایج تری��ن دلایل سانس��ور یا حتی 
ممنوعیت فیلم های هالیوود در چین هس��تند. فیلم هایی 
که به طور مس��تقیم یا غیرمس��تقیم به T« 3« ممنوعه 
- تب��ت، تایوان و تی��ان آن من - اش��اره می کنند، قطعا 
در چین نمایش داده نمی ش��وند. س��ال 2016، برای آرام 
کردن مخاطبان چینی، در فیلم مارول »دکتر اس��ترنج« 
قومیت تبتی یکی از ش��خصیت ها تغییر داده شد. »سی. 
رابرت کارگیل« فیلمنامه نویس آن چنین توجیه کرد که 
وف��اداری به کمیک اس��تریپ اصلی خطر قهر کردن یک 
میلیارد نفر به طور کامل با نسخه سینمایی آن را به همراه 
خواهد داش��ت. چین نه تنها اس��تقلال تبت را به رسمیت 
نمی شناسد، بلکه وجود هویت مستقل تبتی را انکار می کند. 
افول حرفه ای ریچارد گر - یکی از محبوب ترین بازیگران 
سینمای آمریکا و رئیس هالیوود تا اوایل دهه 1990- که 
از دوستان دالایی لاما و از حامیان فعال استقلال تبت بود با 
سانسور سینمایی چین مرتبط است. او پس از انتقاد علنی 
از سیاست پکن در مراسم اسکار 1993، مدت هاست توسط 
آکادمی به عنوان ش��خصیت نامطلوب شناخته  شده و به 

مراسم اسکار دعوت نمی شود.
ایران، پیروز جشنواره ها از دل انزوا ■

سال 2022 روسیه روی تازه ای به سینمای ایران نشان 
داد؛ س��ینمایی که زمانی به طور انحصاری به عنوان یک 
پدیده جش��نواره ای شناخته می شد، امروز در حال ظهور 
به عنوان یک صنعت فیملس��ازی اس��ت که ممکن است 
به روس��یه در درک آینده نزدیک خود کمک کند. برخی 
مقامات این کش��ور )س��ینمای( ایران را جایگزینی برای 
هالیوود می دانند. سرگئی سالویوف، معاون دومای دولتی  
)پارلم��ان( بیان کرد مخاطبان روس در س��ینمای ایران، 
»داستان های از دست رفته« را خواهند یافت. ژوئن 2022 

ساخت نخستین فیلم مشترک روسیه و ایران اعلام شد.
مشکلات اجتماعی مردم عادی در قلب سینمای ایران 
نهفته است. داستان های آنها امر روزمره و استعاری را درهم 
می آمیزد. این تلاقی مسائل اجتماعی و زبان نمادین فیلم با 
برخی محدودیت ها و چارچوب های اجتماعی گره خورده 
است. رابطه جالبی بین چارچوب ها و توسعه زبان سینمایی 
وجود دارد. نویس��ندگان با نداش��تن فرصت��ی برای بیان 
مستقیم پاره ای مطالب، راه هایی برای غنی سازی فیلم های 
خود با نمادها و اس��تعاره ها پیدا می کنند و در عین حال 
سعی می کنند تعادل بین سیاست و جلب علاقه مخاطب 
را حفظ کنند. به عنوان مثال، می توان فیلم های زیادی را 
با موضوع جنگ ایران و عراق در نظر گرفت. کارگردان های 
ایرانی موفق ش��ده اند فیلم های جنگی منحصربه فردی را 

بدون نشان دادن خونریزی و خشونت روی پرده ببرند.
س��ینمای ایران در همه جای دنیا ارزش��مند اس��ت. 
اکران ه��ای ایرانی علاوه بر جوایز جش��نواره کن و برلین، 
2 جای��زه اس��کار بهترین فیلم خارجی زب��ان را نیز از آن 

خود کرده اند. 
فرانسه، سینمای مستقل به هزینه دیگران ■

صنعت فیلم فرانس��ه قدیمی ترین در جهان است و بر 
اساس تعداد فیلم های تولید شده در هر سال، موفق ترین 
در اروپ��ا. ای��ن کش��ور همچنین به خاطر سیاس��ت های 

موفق حمایتگرایانه اش مبتنی بر الگوی سینمای شوروی 
سوسیالیستی بین 2 جنگ جهانی معروف است.

بعد از جنگ خانمانسوز اول، هالیوود با تسخیر بازارهای 
ضعیف اروپایی، س��ینمای ملی در کش��ورهای این قاره را 
منکوب کرد. بریتانیا به دلیل حداقل موانع فرهنگی، زبانی و 
اقتصادی، بیشترین ضربه را خورد و سهم فیلم های فرانسوی 
از بازار کشورش��ان تنها به 10 درصد کاهش یافت. س��ال 
1928 دولت فرانس��ه سیاست حمایت از سینمای داخلی 
را در دس��تور کار قرار داد و به این ترتیب، تعداد فیلم های 
خارجی در باکس آفیس فرانسه به دلیل محدودیت زبانی به 
طور طبیعی کاهش یافت. این سیاست رسالت خود را از سال 
1928 - همزمان با اکران نخستین فیلم های ناطق - با اعمال 

سهمیه بندی برای سینمای خارجی آغاز 
کرد و سینمای ملی فرانسه را نجات داد.

پس از جن��گ دوم جهانی، توافقات 
متقابل بین پاریس و واشنگتن منعقد و 
سهمیه ها با سیستم حمایت از صنعت 
فیلم بومی جایگزین شد. از سال 1948، 
حدود 10 درصد هزینه هر بلیت به مرکز 
ملی سینمای فرانسه )CNC( پرداخت 
می ش��ود. ای��ن بودجه ص��رف حمایت 
از تولی��د داخلی و همچنین س��اخت 
و نوسازی س��الن های سینما می شود. 
ش��رکت های تلویزیونی، ارائه دهندگان 
اینترنت و تولیدکنندگان ویدئو نیز بسته 
به بازار خود تا 10 درصد از فروش خود 

را به CNC می دهند. 
برخلاف روسیه، صنعت فیلم در فرانسه بودجه مستقیم 
دولتی دریافت نمی کند. در عوض سیستم پیچیده ای وجود 
دارد که مالیات ها را براساس نیازهای این صنعت جمع آوری و 
توزیع می کند. با این حال، همان طور که ژوئل شاپرون، منتقد 
فیلم و خبرنگار جشنواره فیلم کن می نویسد، پول اختصاص 
داده ش��ده توسط CNC کمتر از 10 درصد از کل بودجه 
سینمای فرانسه را تشکیل می دهد. 25 درصد دیگر توسط 
شبکه های تلویزیونی این کشور تامین می شود که قانوناً ملزم 
به س��رمایه گذاری در تولید فیلم هستند. به گفته شاپرون، 

تقریبا نیمی از تمام فیلم های فرانسوی محصول مشترک 3-4 
یا حتی ۷ کشور هستند. فرانسه یکی از معدود کشورهای 
جهان است که فیلم های آمریکایی کمتر از نیمی از بازارش 
را تشکیل می دهد. سینمای محلی 35 تا 45 درصد از بازار 
فیلم این کش��ور را  به خود اختصاص می دهد و بر اس��اس 

آمار 2014، هالیوود 45 درصد.
اتفاقا فرانس��ه در نیمه اول سال 2022 به بازار خارجی 
اصلی سینمای روسیه تبدیل شد. سال 2021 هم درام جنگی 
»درس های فارسی« پرفروش ترین فیلم روسی خارج از کشور 
شد. حفاظت از منافع ملی با جهان وطنی فرانسوی تداخل 
ندارد. فرانسه به عنوان زادگاه سینما، نمایندگان ملیت ها و 
فرهنگ های مختلف را در آغوش می گیرد. بنابراین لوئیس 
بونوئل اسپانیایی، میشائیل هانکه اتریشی و رومن پولانسکی 
و کریستوف کیشلوفسکی لهستانی برخی از بهترین فیلم های 
خود را به زبان فرانس��وی س��اخته اند، در حالی که گاسپار 
نوئه، فیلمس��از آرژانتینی  تبار، نماد سینمای مدرن فرانسه 

شناخته می شود.
هندوستان، عبور از هالیوود و بالیوود ■

فیل س��ینما خیلی زود یاد هندستان کرد؛ درست یک 
س��ال پس از نخس��تین نمایش فیلم »ورود قطار« برادران 
لومیر در پاریس. امروز این کش��ور بزرگ ترین تولیدکننده 
فیل��م در جهان اس��ت. ب��ه دلیل تنوع زبانی گس��ترده در 
شبه  قاره هند، شرکت های مستقل زیادی برای مردم بومی 

فیلم تولید می کنند. 
برای اکثر تماشاگران خارجی، سینمای هند با نام بالیوود 
گره خورده است اما این در واقع فقط یکی از مراکز بزرگ این 
صنعت در شبه قاره بوده و به هیچ وجه محبوب تر از سایر 
»وود« ه��ا از جمله »تالی وود« در حیدرآباد، »کالی وود« در 
چنای، »مالی وود« )برای فیلم های مالایایی( و حتی هالیوود 

هندی در گجرات نیست.
 ای��ن روزها بالیوود نه فقط به خاطر 
ضربه ای ک��ه از همه گیری کرونا خورده 
بلکه بر اثر روش ه��ای ناکارآمد قدیمی 
افت کرده اس��ت. مخاطب هندی دیگر 
از چن��د بازیگر محب��وب و روایت های 
آشنا که ریشه ای هم در فرهنگ هندی 
ندارند راضی نیس��ت. منتقدان بالیوود 
مدرن هش��دار می دهند این س��ینما با 
چشم بس��تن بر ویژگی های اجتماعی، 
فرهنگی و سیاسی هند، هویت خود را از 

دست می دهد.
با ای��ن ح��ال، در س��ال های اخیر، 
اس��تودیوهای بس��یاری در جنوب هند 
س��ر برآورده اند که در مقایسه با بالیوود غرب گرا که هویت 
منطقه ای هند را نادیده می گیرد، فیلم های شان مردمی تر 
اس��ت. یک نمونه آن فیلم اکش��ن RRR درب��اره مبارزات 
اس��تقلال هند اس��ت. این فیلم با فروش بین المللی 160 
میلیون دلاری، سومین فیلم پردرآمد این کشور لقب گرفت. 
حالا دیگر مخاطبان بومی به جای بالیوود فیلم های »پویای 
جنوبی« را ترجیح می دهند که سال 2021 حدود 62 درصد 

گیشه کل هندوستان را به خود اختصاص داده بودند.
سینمای هند هنوز در کشورهای آسیایی به خاطر توجه 
به ارزش های سنتی مثل اولویت دادن به خانواده و احترام 
به بزرگ ترها محبوبیت بیشتری دارد. با این حال سینمای 
مدرن هند اخیرا ب��ا احتیاط وارد موضوعات تابوی فراتر از 
اخلاق سنتی هندو مانند روابط همجنس گرایان شده است!

نیجریه، سینمای بدون پرده ■

س��ینمای نیجریه در خارج از کش��ور عملا ناشناخته 
اس��ت، با این حال، از نظر تعداد سالانه فیلم های تولیدی 
پس از هند و بالاتر از آمریکا در رتبه دوم قرار دارد. صنعت 
فیل��م به نیجریه کم��ک کرده تا قوی تری��ن اقتصاد را در 
قاره آفریقا داش��ته باشد و پس از کشاورزی دومین بخش 
اقتصادی پردرآمد این کش��ور است. صنعت فیلم نیجریه 
توسط روزنامه نیویورک  تایمز به »نالیوود« ملقب شده اما 
بسیاری از نیجریه ای ها می خواهند این اصطلاح آمریکایی 
امپریالیس��تی حذف شود، چرا که  هم هویت آفریقایی را 
بی اعتبار می کند و هم کارگردانان نیجریه ای را در جایگاه 

پست تری نسبت به هالیوودی ها نشان می دهد.

اخی��را همان روزنامه نگار آمریکایی که نام »نالیوود« را 
مطرح کرد نوش��ته است نخبگان و عوام در آفریقا از نگاه 
نژادپرس��تانه سفیدپوست ها به این س��ینما آگاه هستند، 
البته مضامین س��ینمای آفریقایی مثل جادوگری معمولا 
برای مخاطبان غربی یا آس��یایی جذاب نیس��ت. در دهه 
2000 میلادی، بودجه یک فیلم نیجریه ای بین 1000 تا 
15000 دلار ب��ود. گاهی اوقات فیلمبرداری به دلیل قطع 
برق یا تهدید تروریس��ت ها در آن نزدیکی متوقف می شد. 
ای��ن فیلم ها تنها در چند روز تولید و بلافاصله به وس��یله 
دی وی دی یا وی اچ اس توزیع می ش��دند. در غرب، نالیوود 
عمدتا به خاطر جلوه های ویژه نخ نما تمسخر می شود ولی 

به رغم کیفیت پایین، این فیلم ها کاملا سودآور هستند.
ب��رای تخمین مقیاس جریان بی پای��ان تولید فیلم در 
کشوری 213 میلیون نفری که سال 2020 تنها یک سوم 
جمعیت آن از اینترنت استفاده می کردند، می توانیم نگاهی 
به فیلم شناس��ی یکی از کارگردان��ان نالیوود بیندازیم. در 
تارنمای IMDB نام لنسلوت اودووا ایماسوئن آمده است 
که 112 فیلم را کارگردانی کرده ولی خودش مدعی است 
در بیش از 20 سال بین 150 تا 200 فیلم را جلوی دوربین 
برده اس��ت. با این حال در دهه اخیر سینمای نیجریه در 
مسیر حرفه ای تر ش��دن گام برداشته و دیگر امکان ندارد 
یک نفر نقش کارگردان، فیلمبردار و آهنگساز را بازی کند.
با این حال، توزیع هنوز یک چالش بزرگ برای نالیوود 
اس��ت. برای سال ها، فیلم ها روی DVD و VHS منتشر 
و بدون مجوز کپی در بازارهای محلی فروخته می ش��دند 
که این مانع درآمد تولیدکنندگان می شد. با توجه به اینکه 
سال 2021، این کشور تنها 68 سالن سینما داشته، شبکه 
فروش اینترنتی به واسطه برخی پلتفرم های استریم از جمله 

نتفلیکس بشدت در حال توسعه است.
کره جنوبی، فاتح جنگ دشوار با هالیوود ■

با آغاز قرن بیست ویکم، سینمای کره جنوبی دیگر یک 
پدیده جشنواره ای نبود و حالا حتی در غرب هم به جریان 
اصل��ی تبدیل ش��ده بود. نماد این پی��روزی فیلم »انگل« 
ساخته بونگ جون هو بود که برنده نخل طلای فیلم کن 
و چند جایزه اسکار در بخش های کلیدی از جمله بهترین 
کارگردان و بهترین فیلم ش��د. انگل یک حس بین المللی 
به وجود آورد و نقدهای مش��تاقانه منتقدان و تماشاگران 

را موجب شد. 
رونق س��ینمای کره جنوبی ادامه دارد و نماد آن انتشار 
»ب��ازی ماهی مرکب« ب��ه عنوان پربیننده ترین س��ریال 
نتفلیک��س بود. جال��ب اینکه تاریخ این س��ینما آکنده از 

شکست هاست. 
شبه جزیره کره برای سال های متمادی در یک موقعیت 
سیاسی فرعی قرار گرفته بود و سینما خیلی دیر و آن هم 
توس��ط اشغاگران ژاپنی در س��ال های پیش از جنگ دوم 
جهان��ی وارد آن ش��د.  ابتدا تنها چن��د ژانر که به تمجید 
ژاپنی ها بپردازند مجاز ش��مرده می شد اما این سیاست به 

همزادپنداری کره ای ها منجر نشد. 
کیم دونگ هو، یک کارمند سابق دولت، خدمات زیادی 
به س��ینمای کره کرد. تا مدت ها چون فیلم های خارجی 
محدود بود، هر فیلم کره ای نزدیک به 6 ماه نمایش داده 
می شد. در دهه 1980، مردم کره جنوبی به جای فیلم های 
بومی، س��ینمای هالیوود را ترجیح می دادند. با این حال، 
ملی گرایان کره ای در چندین مورد در س��الن های نمایش 

فیلم های هالیوودی خرابکاری کردند. 
از اوای��ل ده��ه 1990 نس��ل جدی��دی از کارگردانان 
جشنواره ای کره ای برخاستند مثل پارک چان ووک، هونگ 
سانگ سو و کیم کی دوک. در مقابل کیم جی وون و یون 

سانگ هو کارگردانان جریان اصلی فیلم کره بودند. 
در دهه 1990، دولت س��ئول به طور فعال از سینمای 
ملی حمایت کرد. گفته می شود وقتی فیلم آمریکایی »پارک 
ژوراس��یک« در سال 1993 بیش��تر از فروش خودروهای 
شرکت هیوندای در گیش��ه درآمد کسب کرد، غرور ملی 
آنها جریحه دار ش��د. س��رمایه گذاران صنع��ت فیلم کره 
معافیت های مالیاتی دریافت کردند و دیگر محدودیت های 
سانسور برای کارگردانان و فیلمنامه نویسان اعمال نمی شد. 
همچنی��ن به ازای نمایش هر فیلم خارجی باید یک فیلم 
کره ای تولید می شد. در مقطعی بازیگران سرشناس کره ای 
با سر تراشیده، فیلم های هالیوودی را مقابل سفارت آمریکا 
سوزاندند. س��پس پارک چان ووک کارگردان فیلم »پسر 
قدیمی« در جشنواره برلین با پوستری حاوی شعار »بدون 
سهمیه صفحه نمایش = بدون اولدبوی« اعتراض خود را به 

سلطه آمریکا بر سینمای کشورش نشان داد. 
از اواس��ط دهه 1990 تا 2001، سهم فیلم های داخلی 
در گیش��ه کره جنوب��ی از 23 درصد به 50 درصد افزایش 
یافت و بر اثر افزایش س��همیه، تعداد سالن های سینمای 

ملی 3 برابر شد. 
امروز، همانند 3 دهه قبل اختصاص سهمیه های دولتی 
به فیلم های بومی همچنان دنبال می شود. یک فیلم کره ای 
کمی بیش از درآمد 2 ماهش در گیشه تضمین شده است. 
حالا دیگر کره ای ها نیازی به انگیزه برای تماشای فیلم های 

داخلی ندارند. 
طرفداران س��ینمای کره جنوبی اغلب آن را با هالیوود 
مقایس��ه می کنند. یکی از بحث هایی که به نفع فیلم های 
ک��ره ای مطرح می ش��ود این اس��ت که میانگین س��نی 
تماشاگرانش 10 سال بیشتر از مخاطبان آمریکایی است 
و در حالی که پرفروش های هالیوود عمدتاً نوجوانان را هدف 

قرار می دهند، مخاطبان سینمای کره  مسن تر هستند.

سال 2022، روسیه روی تازه ای به 
سینمای ایران نشان داد؛ سینمایی 
که زمانی به طور انحصاری به عنوان 
یک پدیده جش�نواره ای شناخته 
می ش�د، امروز در ح�ال ظهور به 
عنوان ی�ک صنعت فیملس�ازی 
اس�ت که ممکن اس�ت به روسیه 
در درک آینده نزدیک خود کمک 
کند. برخ�ی مقامات این کش�ور 
)سینمای( ایران را جایگزینی برای 

هالیوود می دانند

تحریم سینمایی روسیه توسط غرب،  این کشور را متوجه الگوهای سینمای مستقل از جمله ایران کرده است

خداحافظ هالیوود  در ۷ پرده

پس از حمله پنجم اسفند سال گذشته روسیه به اوکراین، 
بسیاری از شرکت های فیلمساز غربی دفاتر خود را در روسیه 
بستند و قراردادهای شان را با استودیوهای محلی فسخ کردند. 
پارامون��ت پیکچرز و برادران وارنر، نتفلیکس و آمازون پرایم، 
م��ارول و دیزنی همگی اکران فیلم ها را در روس��یه متوقف 
کردند یا دسترس��ی به پلتفرم های پخ��ش خود را به حالت 
تعلیق درآوردند. حالا اما پرفروش ترین فیلم های امسال جهان، 
»بتمن« و »تاپ گان: یاغی« در این کشور دست کم به طور 

قانونی در دسترس نیستند. 
با این حال، در عرض کمتر از یک س��ال آش��کار شد که 
فیلمسازان اروپایی بیشتر از همتایان آمریکایی خود به بازار 
روسیه وابسته هستند. مثلا شرکت فرانسوی »پثه« اواخر پاییز 
خبر از بازگشت خود داد. طی دهه گذشته، روسیه بخشی فعال 
از بازار بین المللی فیلم بود. سینمایی که در دهه های 1990 
و 2000 عمدتاً با جشنواره ها شناخته می شد در دهه 2010 
یک بازار پرفروش خانگی به دست آورد. کارگردانان روس، مانند 
کانتمیر بالاگوف و ایلیا نایشولر، در کلان پروژه های سینمایی 
بین المللی حضور پیدا کردند. کم کم فیلم ها و سریال های روسی 
مخاطب جهانی پیدا کرد. این روند با فروش شگفت انگیز فیلم 
»سه ثانیه« محصول 201۷ - با تم رقابت بسکتبالی شوروي 
و آمریکا در دوران جنگ س��رد- در بازارهای بزرگ آمریکا و 

چین آغاز شد.
حتی تا قبل از آغاز جنگ اوکراین، پلتفرم پخش جهانی که 
قبلا سریال های روسی مانند »اپیدمی« و »متد« را خریداری 
کرده بود، قصد داشت محتوای اصلی خود را به زبان روسی 
تولید کند. »اپیدمی« در فهرست پربازدیدترین های نتفلیکس 
نیز قرار گرفت. اختلافات سیاس��ی  ب��ا غرب و تحریم ها اما 
س��ینمای روس��یه را با واقعیات زندگی بدون هالیوود آشنا 
کرد. این صنعت اکنون باید روش های سنتی تولید و توزیع 

را بازبینی کند.
تا اینجای کار اگر چه بخش��ی از سالن های سینمایی در 
سراسر این کشور در غیاب فیلم های هالیوودی خالی مانده اند 

اما فیلم های س��اخت روسیه در سال میلادی گذشته بیش 
از نیم��ی از کل درآمدهای گیش��ه )52.1 درصد( را به خود 
اختصاص داده اند. در مقایسه، سال پیش از آن ۷3.36 درصد 
از این بازار را محتوای خارجی تشکیل می داد. سرانجام ژانویه 
2023 بهترین ماه تاریخ سینمای روسیه شد و درآمد گیشه 
فیلم های داخلی به بالای 118 میلیون دلار رسید. این افزایشی 
61.8 درصدی نسبت به  2022 و  رکوردی نسبت به  2020 

را نشان می دهد.
ای��ن موفقیت تا حد زیادی مدیون اکران فیلم پرفروش 
خانوادگی »چبوراشکا« بود که رکورد ملی گیشه روسیه را با 
80 میلیون دلار شکست؛ تقریبا 2 برابر فروش آواتار )2009( 
در این کشور. به نظر می رسد فیلم های پرفروش دیگری در 
مرحله پس از تولید باش��ند. به عنوان مثال، »چالش« قرار 
اس��ت بهار امسال اکران شود. این نخستین سینمایی بلند 
دنیاس��ت که واقعا در فضا و در ایستگاه فضایی بین المللی 

تصویر برداری شده است.
غیبت هالیوود در بازار روسیه فعلا با رشد درام های بومی  
جبران شده است. اگر چه رشد 16 درصدی تولید فیلم ها و 
سریال های روسی در 2022 به خاطر عقب نشینی هالیوود بوده 
اما اگر آمریکایی ها بخواهند بازگردند این بار با رقابت بسیار 

شدیدتری نسبت به قبل روبه رو خواهند شد.

وسیه، رشد درام بومی در غیبت هالیوود ر

فیلم تاریخی RRR یک نمونه از سینمای مردمی جدید و غیربالیوودی هند است


