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   اگر همه چیز طبق خواسته دولت پیش برود و شورای نگهبان هم مخالفتی نداشته باشد وزارت بازرگانی با هدف تسریع در اقدامات مربوط به 
نظارت و ساماندهی امور مرتبط با حوزه بازرگانی و تنظیم بازار کالا و خدمات و همچنین حمایت از مردم در بخش بازرگانی داخلی فعالیت خود را از 

طریق بهسازی و اصلاح نظام اداری در ابعاد تشکیلات و سازماندهی و ساختار اداره امور کشور و با هدف ارتباط، پیوستگی، همبستگی و تجانس 
وظایف و لزوم چابک سازی و افزایش تحرک دستگاه های مسؤول با رعایت اصل عدم توسعه تشکیلاتی در دولت آغاز می کند

گروه اقتصادی: پس از فراز و نشیب ها و اماواگرهای فراوانی که 
در مسیر تشکیل مجدد  وزارت بازرگانی وجود داشت، بالاخره 
نمایندگان مجلس شورای اسلامی سه شنبه ۱۲ اردیبهشت 
جاری در جریان جلس��ه علنی مجلس،  با ۱۴۳ رأی موافق، 
۵۸ رأی مخال��ف و ۵ رأی ممتنع از مجموع ۲۱۱ رأی، با ۲ 
فوریت لایحه تشکیل وزارت بازرگانی موافقت کردند. بر این 
اساس اگر همه چیز طبق خواسته دولت پیش برود و شورای 
نگهبان هم مخالفتی نداش��ته باشد وزارت بازرگانی با هدف 
تسریع در اقدامات مربوط به نظارت و ساماندهی امور مرتبط 
ب��ا حوزه بازرگانی و تنظیم ب��ازار کالا و خدمات و همچنین 
حمای��ت از مردم در بخ��ش بازرگانی داخلی فعالیت خود را 
از طریق بهس��ازی و اصلاح نظام اداری در ابعاد تش��کیلات 
و س��ازماندهی و س��اختار اداره امور کشور و با هدف ارتباط، 
پیوستگی، همبستگی و تجانس وظایف و لزوم چابک سازی و 
افزایش تحرک دستگاه های مسؤول با رعایت اصل عدم توسعه 

تشکیلاتی در دولت آغاز می کند.
همچنین به منظور رص��د و پایش بازار کالا و خدمات با 
رویکرد استقرار حکمرانی داده و با هدف پیش بینی  نیازهای 
مصرف کنندگان و تولیدکنندگان، وزارت بازرگانی مکلف است 
با همکاری وزارت صنعت و معدن و وزارت جهاد کش��اورزی 
و سایر دستگاه های اجرایی متولی نسبت به ایجاد پیشخوان 
مدیریتی با تاکید بر ایجاد ارتباط بین سامانه های موجود در 
حوزه زنجیره تامین، تولید و توزیع با اولویت  کالاهای اساسی 

و نهاده های اولیه تا پایان اردیبهشت سال ۱۴۰۲ اقدام کند.
در این راستا تمام وظایف و اختیارات و مسؤولیت های مقرر 
در قوانین و مقررات مختلف بر عهده وزیر یا وزارت صنعت، 
معدن و تجارت و وزیر یا وزارت جهاد کشاورزی بوده است که 
با توجه به اهداف و ماموریت های مندرج در این قانون حسب 

مورد، بر عهده وزیر یا وزارت بازرگانی قرار می گیرد.
وزارت بازرگانی در گذر زمان ■

سال ۱۳۹۰ ادغام وزارت بازرگانی در وزارت صنایع و معادن 
در نتیجه تلاطمات و آشفتگی بازار محصولات مختلف بویژه 
کالاهای اساسی و درگیری مدام این ۲ وزارتخانه، در دستور 
کار دولت و مجلس وقت قرار گرفت و منجر به تشکیل وزارت 
صنعت، معدن و تجارت شد. سال ۹۱ نیز با تصویب »قانون 
تمرکز وظایف و اختیارات بخش کش��اورزی در وزارت جهاد 
کش��اورزی« بازرگانی محصولات کشاورزی به وزارت جهاد 
کش��اورزی منتقل ش��د تا هر وزارتخانه پاسخگوی عملکرد 
خود در حیطه وظایف محوله باشد. منطق تصویب این قانون 
این بود که مسؤولیت واحد، پاسخگویی واحد را در پی دارد، 
درنتیجه فضای اتهام پراکنی وزارتخانه ها علیه یکدیگر و فرار 

از پاسخگویی در قبال ضعف عملکردها به حداقل می رسد.
در واق��ع وزارت بازرگانی یک��ی از وزارتخانه های دولت و 
مسؤول توسعه و بهبود امکانات بازرگانی ایران و تنظیم قوانین 
و سیاست های کشور بود که دولت روحانی در خرداد ۱۳۹۶ 
پرونده تفکیک وزارت صمت را در مجلس به جریان انداخت 
اما در همان زمان مخالفان بسیاری داشت. تا اینکه بالاخره 
اصرار دولت دوازدهم منجر به صدور رای مثبت کمیس��یون 
اجتماعی مجلس به تفکیک وزارت صمت شد. پس از ارسال 
سیگنال مثبت کمیسیون اجتماعی مجلس نسبت به تفکیک 
این وزارتخانه، کمیته اقتصاد مقاومتی کمیسیون اقتصادی 
مجلس به دنبال اعلام مخالفت ۲ کمیسیون تخصصی »حمایت 
از تولید ملی« و »کش��اورزی«، س��ومین مخالفت نسبت به 
تفکیک وزارت صمت از جبهه بهارستان نشین ها را اعلام کرد.

به اعتقاد آنها سیاست گذار به  جای تشکیل یک وزارتخانه 
جدید، »اصلاح ساختارهای عریض و طویل وزارت صمت«، 
»تکمیل ادغام به  جای تشکیل وزارت بازرگانی«، »کوچک سازی 
و چابک س��ازی با ادغ��ام وزارتخانه ها« و »یکپارچه س��ازی 

حوزه های تولید و تجارت« را در دستور کار قرار دهد.
اما پس از تصویب این طرح، برخی نمایندگان مجلس در 
نامه ای خطاب به اعضای شورای نگهبان، طرح تشکیل وزارت 
بازرگانی را مغایر با قانون اساسی دانستند. به اعتقاد ۶۰ نماینده 
مجلس، تشکیل این وزارتخانه بویژه در شرایط تحریم موجب 

آسیب جدی به اقتصاد کشور می شد.
درست یک  روز بعد از انتشار این نامه، طرح تشکیل وزارت 
بازرگانی که قرار بود در جلسه شورای نگهبان بررسی شود، 
وقت رس��یدگی پیدا نکرد. اما در جریان این کش وقوس ها، 
دومین نامه انتقادی نسبت به طرح تجزیه صمت نوشته شد. 
جمعی از استادان دانشگاه در نامه ای به دبیر شورای نگهبان 
دلایل مخالفت خود را با تشکیل وزارت بازرگانی اعلام کردند.

۶۵ نماینده نیز در دومین نامه اعتراضی به مصوبه تشکیل 
وزارت تجارت و خدمات بازرگانی، خطاب به شورای نگهبان، 
خواس��تار عودت این مصوبه مجلس ش��دند. شیوع کرونا و 
تعطیلات نوروز نیز در ادامه بررسی این لایحه جنجالی را به 
اردیبهشت موکول کرد. ۲۱ اردیبهشت سال ۱۳۹۹به محض 
اینکه این طرح در دس��تور کار مجل��س قرار گرفت، برخی 
نمایندگان با فریاد »۲- ۲« مخالفت خود را با بررسی مجدد 

این طرح در مجلس اعلام کردند و به آن رأی ندادند.

یکی از ایرادات شورای نگهبان به تبصره یک ماده واحده این 
طرح بود که نمایندگان مصوبه کمیسیون اجتماعی برای رفع 
این ایراد را تصویب نکردند. در ادامه این جلسه نیز امیرحسین 
قاضی زاده هاشمی، عضو هیات رئیسه مجلس تاکید کرد: تاکنون 
چند بار ایرادات شورای نگهبان به این طرح در مجلس بررسی 
شده و رای نیاورده و بر این اساس بهتر است دیگر از این دستور 
کار بگذریم. با ایراد شورای نگهبان به مصوبه مجلس، این طرح 
در مجلس یازدهم به  مدت یک  سال مسکوت گذاشته شد اما 
در اواسط سال ۱۴۰۱  با نظرخواهی از دولت و موافقت دولت 

با آن، دوباره به جریان افتاد.
اما و اگرهای تشکیل وزارت بازرگانی ■

در کنار موافقان احیا و تش��کیل مجدد وزارت بازرگانی، 
مخالفان زیادی این اتفاق را تکرار یک تجربه شکست خورده 
می دانند و بر این باورند که تفکیک بازرگانی از مجموعه صمت 
نه  تنها دنباله روی از سیاست های شکست خورده پیشین در 
حوزه تنظیم بازار است، بلکه امکان نظارت مجلس را می دهد.

پیش از این، رئیس کمیس��یون صنایع و معادن مجلس 
گفته بود ۸۰ درصد اعضای کمیسیون با تشکیل سازمان یا 
وزارت بازرگانی مخالف هستند. این در حالی است که تعداد 
قابل توجهی از نمایندگان مجلس نیز معتقدند با تشکیل این 
وزارتخانه یک تشکیلات متمرکزی برای مدیریت بازار و تجارت 
ایجاد می شود، ضمن اینکه درباره وضعیت بازار پاسخگو بوده 
و می توان مسؤولیت های شان را یادآوری کرد. مضاف بر اینکه 
بخش��ی از ماموریت های ب��ازار را که پیش تر به وزارت جهاد 
کش��اورزی واگذار شده بود، می توان به این وزارتخانه محول 
کرد و بدون تغییر س��اختار نیروی انسانی، افراد مسؤول در 
وزارت جهاد کش��اورزی را از آن وزارتخانه منفک کرده و به 
وزارت بازرگانی انتقال داد. برخی نمایندگان دیگر نیز  نبود 
ساختار مستقل برای کنترل بازار را از عوامل مهم و ضروری 
برای تشکیل وزارت بازرگانی می دانند و از احیا و تشکیل این 
وزارتخانه حمایت می کنند. اما در واقع  فعالیت وزارت بازرگانی 
به عنوان یک وزارتخانه مجزا و مستقل تا چه اندازه می تواند 

اهداف از پیش  تعیین شده را محقق کند؟
تسهیل فعالیت وزارتخانه ها ■

یک��ی از مهم ترین دلایل موافقان تفکیک وزارت صنعت، 
معدن و تجارت، گس��تردگی این وزارتخانه اس��ت. موافقان 
معتقدن��د با ادغام وزارت بازرگان��ی در صنایع و معادن، این 
وزارتخانه بیش  از حد بزرگ شده و یک نفر توانایی مدیریت 

این وزارتخانه  عریض وطویل را ندارد.
به گفته محمدعلی محسنی بندپی، نماینده نوشهر و چالوس 
در مجلس یازدهم و از موافقان تشکیل وزارت بازرگانی، برخی 
وزارتخانه های دولت، بزرگ و با مسؤولیت سنگین است؛ همین 
باعث شده که کار آنها با پیچیدگی روبه رو شود. گاهی می بینیم 
وزارتخانه ای بزرگ با تعهدات متعددی اس��ت  اما س��اختار 
به گونه ای طراحی شده که کارها به خوبی پیش می رود، یعنی 
بر اساس چارت سازمانی یک وزیر و چند معاون وزیری که برای 
آن مجموعه در نظر گرفته شده، کفایت می کند  اما در رابطه 

با وزارت صنعت، معدن و تجارت این موضوع صدق نمی کند.
 این نماینده مجلس در این رابطه گفته است وزارت صمت 
یک وزارتخانه بسیار مهم و کلیدی است و در شرایط کنونی 
کش��ور، انجام این حجم از کار توسط یک وزارتخانه منطقی 
به نظر نمی رس��د. لذا ادغام وزارت صنعت و معدن با وزارت 
بازرگانی، از همان ابتدا کاری اشتباه بود و اینکه یک وزارتخانه 
با مس��ؤولیت س��نگین و یک وزیر داشته باشیم و دل مان را 
خوش کنیم که کارها در هم ادغام یا دولت کوچک ش��ده، 

نادرست است. 
حذف واسطه گری و دلال بازی ■

یکی دیگر از پیامدهای تشکیل وزارت 
بازرگانی حذف واس��طه گری و دلال بازی 
است. حس��ین رئیس��ی، نماینده مردم 
جاس��ک و مین��اب در مجلس ش��ورای 
اسلامی به عنوان یکی از موافقان تشکیل 
وزارت بازرگانی معتقد اس��ت با تشکیل 
وزارت بازرگانی واسطه گری و دلال بازی 
که در برخی صنایع، بازار و معیشت مردم 
وجود دارد حذف می ش��ود. به گفته وی 
تمرکز وزارت جهاد کش��اورزی و صمت 
در زمان فعلی روی تولید است، در حالی 
که این نحوه تمرکز بر فعالیت سبب غافل 

شدن از نظام توزیع و تنظیم بازار شده است و اگر وزارتخانه 
تخصصی در این باره شکل بگیرد و به صورت متمرکز بر توزیع 
و صادرات نظارت کند، آثار مثبتی را در قیمت کالاها و توزیع 
آنها خواهد داش��ت. البته در بررسی جزئیات لایحه تشکیل 
وزارت بازرگان��ی، مهم این اس��ت که قانون تمرکز وظایف و 
اختیارات مربوط به بخش کشاورزی در وزارت جهاد کشاورزی 
نیز دیده شود تا بخش کشاورزی کشور آسیب نبیند، چرا که 
اگر همه اختیارات به وزارت بازرگانی واگذار شود، ممکن است 
وزارتخانه جدید بدون توجه به تولید محصولات کشاورزی اقدام 

به واردات بی رویه کند.
کاهش مأموریت های وزارت جهاد کشاورزی و صمت ■

فتح الله توسلی، نماینده کبودرآهنگ نیز از جمله موافقان 
تش��کیل وزارت بازرگانی اس��ت. وی معتقد است هم اکنون 
کنترل صادرات و دیپلماسی خارجی از جمله وظایف تعدادی 
از دستگاه هاست که در این حوزه به وظایف خود به درستی 
عم��ل نمی کنند، لذا با ایجاد وزارتخانه بازرگانی، نه تنها این 
حوزه ها فعال می شوند بلکه ماموریت های وزارتخانه های جهاد 

کشاورزی و صمت نیز کاهش می یابد.
به گفته توسلی، هم اکنون حلقه مفقوده کنترل تنظیم بازار 
فراموش شده است. از سوی دیگر  انجام وظایف هر وزارتخانه 
براساس نحوه شکل گیری آن است و اگر امروز نمی توانیم تولید 
را کنترل کنیم، به این دلیل است که وزارتخانه های صمت و 

جهاد کشاورزی مسؤولیت تنظیم بازار را برعهده نمی گیرند.
نماینده مردم رودبار نیز با اشاره به اینکه بازرگانی بحثی 
فراتر از صنعت باید داشته باشد، در موافقت با تشکیل وزارت 

بازرگانی می گوید: برخی نگرانند که وزارت بازرگانی به منظور 
پرداختن به واردات تش��کیل ش��ود، در حالی که این تصور 
اشتباهی است، چرا که جای این بخش در اداره کشور خالی 
اس��ت و نبود آن باعث گرانی کالاها شده است، ضمن اینکه 
تشکیل این وزارتخانه باعث می شود مسؤولان در این حوزه نیز 
به مجلس پاسخگو باشد. گودرزوندچگینی معتقد است تشکیل 
این وزارتخانه نه تنها هزینه ای به کشور تحمیل نمی کند، بلکه 
حلقه گمشده توزیع را در کشور احیا کرده و بخش مستقلی 

برای صادرات کالاها و خدمات ایجاد می کند.
معین الدین سعیدی، عضو کمیسیون 
کش��اورزی مجلس نی��ز در حمایت از 
تش��کیل وزارت بازرگانی معتقد اس��ت 
تشکیل این وزارتخانه در شرایط کنونی 
ضروری بوه و به س��اماندهی بازار کمک 
می کند. به گفته وی، در سال های گذشته 
طبق قانون تمرکز اختیارات وزارت جهاد 
کش��اورزی، بخش بازرگانی محصولات 
کش��اورزی از وزارت صنع��ت، معدن و 
تجارت جدا و به وزارت جهاد کشاورزی 
منتقل ش��د. این کار موجب شد وزارت 
جهادکشاورزی امکان کافی برای نظارت 
بر بازار را نداشته باشد و در عین حال از 
وظیفه اصلی خود که توسعه بخش های کشاورزی است، غافل 
شود، لذا در شرایط کنونی ضروری است وزارتخانه تخصصی 
که حوزه بازار را بخوبی رصد کرده و مش��کلات مردم را رفع 
کند، ایجاد شود و تمام وقت و توان خود را صرف رفع نیازهای 

اساسی مردم کند.
سعیدی با اشاره به افزایش قیمت کالاهای اساسی، بخشی 
از دلایل افزایش قیمت ها را مربوط به حوزه نظارتی می داند 
و معتقد است تشکیل وزارت بازرگانی با نیروهای تخصصی 
می تواند به بهبود ش��رایط فعلی کش��ور کمک کند، چرا که 
اولویت امروز مردم معیشت، مسکن، خودرو و تامین کالاهای 
اساسی است و در این راستا ایجاد وزارتخانه ای که وظیفه آن 
تنظیم بازار و نظارت بر آن باشد و به مهار تورم و جلوگیری 
از افسارگسیختگی قیمت ها کمک کند، بسیار ضروری است.

گسترش واردات با تشکیل وزارت بازرگانی ■
اما در کنار موافقان تشکیل وزارت بازرگانی، مخالفان اعتقاد 
دارند با انسجام ساختار تولید و تجارت، سیاست گذاری این ۲ 
حوزه در اختیار یک وزارتخانه قرار می گیرد و در این  صورت 
تولید از تصمیمات جزیره ای در امان می ماند. این افراد پیشینه 
وزارت بازرگانی در واردات گسترده و ضربه به تولیدات داخلی 
را تجربه ای تلخ عنوان می کنند و معتقدند یکی از دلایل ادغام 

این وزارتخانه کاهش واردات بوده است. 
محمد صفایی، نماینده و عضو کمیسیون اقتصادی مجلس 
درباره تفکیک وزارت صمت و تشکیل وزارت بازرگانی معتقد 
است چند سال پیش ادغام وزارت صنعت، معدن و تجارت در 
یکدیگر با این هدف انجام شد که میزان واردات کشور کاهش 

پیدا کند. همچنین یکی دیگر از اهداف ادغام وزارت صنعت، 
معدن و تجارت این بود که همان دستگاهی که متولی تولید 
است، بخش تجارت کشور را هم مدیریت کند.  در حالی که 
با تفکیک وزارت صمت و تش��کیل وزارت بازرگانی، واردات 

گسترش پیدا کرده و تولید داخلی ضربه خواهد خورد.
نگرانی از تشدید واردات ■

نگرانی از واردات گس��ترده با تشکیل وزارت بازرگانی در 
صحبت های کارشناسان دیگر نیز بارها تکرار شده و نسبت 
به عواقب آن هش��دار داده اند. از نظر این کارشناسان، هدف 
اصلی از تفکیک بخش بازرگانی از وزارت صمت و تش��کیل 
یک وزارتخانه مجزا برای این امر تنظیم بازار داخلی از طریق 
واردات است که در نهایت به تضعیف تولید و افزایش قیمت ها 

در بلندمدت منجر می شود.
از آنجا که دسترسی به بازار یکی از پایه های اصلی تولیدات 
قوی است، بنابراین تنظیم بازار با کالاهای وارداتی هر چند در 
کوتاه مدت و به ظاهر مشکلات بازار و تلاطمات آن را کاهش 
می دهد اما با کوتاه ش��دن دست تولیدکنندگان از بازار ضرر 
بزرگی متوجه تولید و اقتصاد کش��ور می شود. علاوه بر این، 
آگاه��ی متولی تولید از میزان و حجم کالای مورد نیاز بازار، 
امکان برنامه ریزی برای رفع احتیاجات بازار با کالاهای داخلی  
یا واردات تنها به  اندازه کمبود کالا را بهتر فراهم می کند. تجربه 
وجود وزارت بازرگانی در کشور نیز نشان می دهد هماهنگی این 
وزارتخانه با وزارتخانه های متولی تولید همواره با چالش مواجه 
بوده و به دلیل هماهنگ  نبودن با این وزارتخانه ها کالاهایی 
را وارد می کرد که صدای تولیدکنندگان داخلی را درمی آورد.

بنابراین به  نظر می رسد پیشینه و تجربه تشکیل وزارت 
بازرگانی در کش��ور در ایجاد مخالفت ها با آن تأثیرگذار بوده 
و مخالفان نمی توانند خاطره ضربات این وزارتخانه به تولید 
را فراموش کنند؛ علاوه  بر این تجربه سایر کشورها نیز نشان 
می دهد اکثرا متولی تولید و تجارت آنها ذیل یک س��اختار 
فعالیت می کند که این مساله در رشد و پیشرفت این کشورها 
نیز تأثیرگذار بوده است، بنابراین تجربه داخلی و تجربه جهانی 
هر دو نقش زیادی در ایجاد مخالفت با تشکیل وزارت بازرگانی 

بازی می کنند.
وزارت بازرگانی و افزایش بروکراسی اداری ■

سیدعلی موسوی، نماینده ملکان در مجلس نیز از مخالفان 
تشکیل وزارت بازرگانی است. وی در توضیح دلایل مخالفت 
خود می گوید: با ایجاد این وزارتخانه بروکراسی اداری افزایش 
می یابد و در ش��رایطی که دولت باید چابک و کوچک شود، 
یک وزارتخانه دیگر ایجاد می شود. از طرفی اقدامات لازم برای 
جداسازی این وزارتخانه حدود یک سال به طول می انجامد، 
بنابراین تحقق اهداف مدنظر نیز یک سال به تأخیر خواهد 
افتاد. به گفته وی، این احتمال وجود دارد که وزارت بازرگانی 
به وزارتخانه واردات تبدیل شود و در حالی که اکنون مسؤول 
محصولات کش��اورزی، وزارت جهاد کش��اورزی و مس��ؤول 
محصولات صنعتی وزارت صمت است، با تشکیل وزارتخانه 
بازرگانی، همه وزارتخانه ها آن را مقصر مش��کلات به وجود 

آمده در بازار می دانند.
نهادسازی مقدمه مشکلات جدید ■

مهدی طغیانی، سخنگوی کمیسیون اقتصادی مجلس 
نیز از جمله مخالفان تش��کیل وزارت بازرگانی اس��ت. وی 
معتقد اس��ت اینکه ما فکر کنیم با یک نهادس��ازی جدید 
مش��کلات حیطه بازرگانی را حل می کنیم، اینگونه نیست 
و نه تنها مش��کلات حل نمی شود بلکه مسائل جدیدی به 
وجود می آید. واقعیت آن است که پیام مخالفت مجلس با 
یک فوریت و ۲ فوریت لایحه تشکیل سازمان بازرگانی این 
بود که مجلس ش��ورای اسلامی در کل با نهادسازی جدید 

در حوزه بازرگانی مخالف است.
به گفته وی، مجلس شورای اسلامی سال ۹۹ مخالفت خود 
را با تشکیل وزارت بازرگانی اعلام کرد، چرا که مساله ما اساسا 
در حوزه بازرگانی و تنظیم بازار نهادسازی نیست. هر اختیاری 
که لازم است، الان در وزارت صمت وجود دارد و اگر اختیاری 
هم وجود ندارد، می توانند همان موارد را درخواست کنند تا در 

قالب قانون پیگیری شود.
س��خنگوی کمیسیون اقتصادی مجلس شورای اسلامی 
بر این باور اس��ت که ایجاد هر نهاد جدید، حداقل یک سال 
بروکراس��ی آن زمان نیاز دارد و باید برخی کارکنان جابه جا 
ش��وند، ساختمان هایی ایجاد شود، احکام کارگزینی تعریف 
شود، وظایف و اختیارات و تشکیلات مشخص شود. این در 
حالی است که اکنون کشور ظرفیت و تحمل چنین تغییراتی 
را در حوزه بازرگانی ندارد. از س��وی دیگر بخش بازرگانی و 
تولید از نظر علمی به یکدیگر وابس��ته هس��تند و جایی که 
درباره تولید تصمیم گرفته می شود، باید درباره بازرگانی هم 

تصمیم گیری شود.
وی تاکید کرده که که راه حل رفع این مشکلات ارائه لایحه 
تشکیل وزارت بازرگانی نیست، بلکه باید ساختارهای درونی را 
تقویت کرد و بدون ساختارسازی جدید باید مشکلات را حل 
کرد، چرا که ساختارسازی برخلاف برنامه ششم توسعه است.

بررسی دیدگاه های مخالفان و موافقان تشکیل وزارتخانه ای با هدف مدیریت بازار

خوب و بد وزارت بازرگانی
افزایش واردات به بهانه کنترل قیمت اصلی ترین نقد به تشکیل وزارت بازرگانی و مدیریت یکپارچه و منسجم بازار بزرگ ترین امتیاز تشکیل آن است

وزارت بازرگانی یکی از وزارتخانه های 
دولت و مسؤول توسعه و بهبود امکانات 
بازرگان�ی ای�ران و تنظی�م قوانین و 
سیاست های کشور بود. دولت روحانی 
در خرداد 13۹۶ پرونده تفکیک وزارت 
صمت را در مجلس به جریان انداخت 
ام�ا در همان زمان مخالفان بس�یاری 
داش�ت. تا اینکه بالاخره اصرار دولت 
دوازده�م منجر به ص�دور رای مثبت 
کمیسیون اجتماعی مجلس به تفکیک 

وزارت صمت شد


