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وطن امروز     شماره 3815
  یکی از مهم ترین دلایل موافقان تفکیک وزارت صنعت، معدن و تجارت، گستردگی این 

وزارتخانه است. موافقان معتقدند با ادغام وزارت بازرگانی در صنایع و معادن، این وزارتخانه بیش 
 از حد بزرگ شده و یک نفر توانایی مدیریت این وزارتخانه  عریض وطویل را ندارد

گروه اقتصادی : در جلس��ه علنی هفته گذش��ته مجلس 
ش��ورای اس��امی گزارش کمیس��یون اجتماعی درباره 
لایحه دوفوریتی تش��کیل وزارت بازرگانی در دستور کار 
قرار گرفت و نمایندگان مجلس ش��ورای اسامی بعد از 
اس��تماع نظرات موافقان و مخالفان، کلیات این لایحه را 
ب��ا 129 رای موفق، 101 رای مخالف و 4 رای ممتنع از 
مجموع 238 نماینده حاضر در مجلس تصویب کردند. 

برای صادرات و واردات نیازمند مدیریت واحد هستیم ■
رئی��س کمیس��یون اجتماعی مجل��س در موافقت با 
لایحه تش��کیل وزارت بازرگان��ی گفت: دولت می خواهد 
ابزار کنترل بازار و تورم و نظارت بر کالاهای اساسی را در 
دست داشته باشد. اگر وزارت بازرگانی پیشنهادی دولت 
تش��کیل نشود، برای مدیریت بازار نباید هیچ انتظاری از 
دولت داش��ته باشیم. ما برای صادرات و واردات نیازمند 

مدیریت واحد هستیم.
مهدی عیسی زاده با بیان اینکه ایجاد وزارت بازرگانی 
مخالف برنامه ششم توس��عه نیست، اظهار داشت: برای 
رشد اقتصادی و کنترل اقام اساسی نیازمند ایجاد وزارت 
بازرگانی هس��تیم و با مدیریت واح��د می توانیم چرخه 

معیوب توزیع کالا را مدیریت کنیم.
نماینده مردم میاندوآب در مجلس ش��ورای اسامی 
ب��ا بیان اینکه دولت با گش��ایش هایی ک��ه در بازارهای 
منطقه ای داش��ته نیازمند رایزن منطقه ای است، تصریح 
کرد: در بسیاری از کشورهای موفق، صنعت از بازرگانی 
جدا بوده و ما نیز برای مهار تورم و رش��د تولید باید این 

وزارتخانه را تشکیل دهیم.
متولی خاصی برای کنترل بازار وجود ندارد ■

در ادامه جلس��ه، عضو کمیس��یون اقتصادی مجلس 
ش��ورای اس��امی به عنوان موافق کلیات لایحه تشکیل 
وزارتخانه بازرگانی گفت: تش��کیل این وزارتخانه موضوع 
بسیار مهمی است. از گمرک گزارشی از مبادلات تجاری 
کشورمان با 1۵ کشور همسایه در سال 1401 اخذ شده 
ک��ه در آن فقط از ترکیه ۶ میلیارد و 900 میلیون دلار 
واردات اع��م از روغن دانه آفتابگردان، جو، تراکتور، دانه 
س��ویا و روغن خام سویا داشته ایم. چرا باید اقام مذکور 
ک��ه امکان تولید آن در داخل موجود اس��ت، از کش��ور 

همسایه وارد شود؟
فتح الله توس��لی ادامه داد: تکالیفی ب��ه وزارت جهاد 
کشاورزی داده شده که هیچ ارتباطی با وظیفه ذاتی این 
وزارتخانه ن��دارد. از طرفی تکالیفی هم به وزارت صمت 
داده شده که هیچ سنخیتی با این وزارتخانه ندارد. به رغم 
وجود وزارتخانه صمت، وضعیت بازار اوضاع خوبی ندارد 

و رها شده است.
وی تصریح کرد: متولی خاصی برای کنترل بازار وجود 
ندارد. چه کسی باید بر تنظیم بازار نظارت داشته باشد؟ 
در این ش��رایط تشکیل وزارتخانه بازرگانی یک ضرورت 
است. وزارت صمت نه به حوزه صنعت و معدن رسیدگی 
می کن��د و ن��ه به حوزه تجارت. مدیری��ت بازار داخلی و 
خارجی تشکیاتی مناسب می خواهد که وزارت بازرگانی 

می تواند در این راستا مشکات را حل کند.
باید ساختاری برای تنظیم بازار وجود داشته باشد ■

عضو کمیسیون صنایع و معادن مجلس شورای اسامی 
نیز دیگر موافق کلیات لایحه تشکیل وزارتخانه بازرگانی 
ب��ود و در این زمینه گفت: حوزه تجارت و بازرگانی یک 
امر فرابخش��ی اس��ت و باید وزارتخانه مشخصی در این 

حوزه داشته باشیم.
علی اکب��ر کریمی افزود: امروز در تنظیم بازار ش��اهد 
متولی مش��خصی نیس��تیم و روی هر محصول دس��ت 
می گذاریم، وزارت جهاد کشاورزی سلب اختیار می کند 
و وزارت صمت نیز این موضوع را انکار می کند. بنابراین 
باید یک مدیریت واحد و پاسخگو وجود داشته باشد و از 
سوی دیگر وزارت بازرگانی باید بسترساز صادرات باشد.

نماینده مردم اراک در مجلس شورای اسامی تاکید 
کرد: اولویت و دغدغه مردم کنترل تورم و گرانی اس��ت 
و باید س��اختاری برای تنظیم بازار وجود داش��ته باشد. 
اگر وزارت بازرگانی تش��کیل ش��ود، این س��اختارها نیز 
ایجاد خواهد ش��د و می تواند بازار را کنترل کند و شاهد 

ساماندهی در بازار باشیم.
وی اظه��ار کرد: بر این اس��اس اگر هم��ه چیز طبق 

خواسته دولت پیش برود و شورای نگهبان هم مخالفتی 
نداش��ته باش��د، وزارت بازرگان��ی ب��ا هدف تس��ریع در 
اقدام��ات مربوط به نظارت و س��اماندهی امور مرتبط با 
ح��وزه بازرگانی و تنظیم بازار کالا و خدمات و همچنین 
حمای��ت از م��ردم در بخ��ش بازرگانی داخل��ی فعالیت 
خود را از طریق بهس��ازی و اصاح نظام اداری در ابعاد 
تشکیات و س��ازماندهی و ساختار اداره امور کشور و با 
هدف ارتباط، پیوستگی، همبستگی و تجانس وظایف و 
لزوم چابک سازی و افزایش تحرک دستگاه های مسؤول با 
رعایت اصل عدم توسعه تشکیاتی در دولت آغاز می کند.

کریم��ی افزود: همچنین به منظور رصد و پایش بازار 
کالا و خدمات با رویکرد استقرار حکمرانی داده و با هدف 
پیش بین��ی نیازهای مصرف کنن��دگان و تولیدکنندگان، 
وزارت بازرگانی مکلف اس��ت با همکاری وزارت صنعت 
و معدن و وزارت جهاد کش��اورزی و س��ایر دستگاه های 
اجرای��ی متولی نس��بت به ایجاد پیش��خوان مدیریتی با 
تاکید بر ایجاد ارتباط بین س��امانه های موجود در حوزه 
زنجیره تامین، تولید و توزیع با اولویت  کالاهای اساسی و 
نهاده های اولیه تا پایان اردیبهشت سال 1402 اقدام کند.

در این راستا تمام وظایف و اختیارات و مسؤولیت های 
مقرر در قوانین و مقررات مختلف برعهده وزیر یا وزارت 

صنعت، معدن و تجارت و وزیر یا وزارت جهاد کشاورزی 
بوده اس��ت که با توجه به اهداف و ماموریت های مندرج 
در این قانون حسب مورد، برعهده وزیر یا وزارت بازرگانی 

قرار می گیرد.
وزارت بازرگانی در گذر زمان ■

سال 1390 ادغام وزارت بازرگانی در وزارت صنایع و 
معادن در نتیجه تاطمات و آشفتگی های بازار محصولات 
مختل��ف بویژه کالاهای اساس��ی و درگیری مدام این 2 
وزارتخانه، در دستور کار دولت و مجلس وقت قرار گرفت 
و منجر به تش��کیل وزارت صنعت، معدن و تجارت شد. 
سال 91 نیز با تصویب »قانون تمرکز وظایف و اختیارات 
بخش کش��اورزی در وزارت جهاد کش��اورزی« بازرگانی 
محصولات کش��اورزی به وزارت جهاد کشاورزی منتقل 
ش��د تا هر وزارتخانه پاسخگوی عملکرد خود در حیطه 
وظایف محوله باش��د. منطق تصویب این قانون این بود 
که مسؤولیت واحد، پاسخگویی واحد را در پی دارد، در 
نتیجه فضای اتهام پراکنی وزارتخانه ها علیه یکدیگر و فرار 
از پاسخگویی در قبال ضعف عملکردها به حداقل می رسد.

در واقع وزارت بازرگانی یکی از وزارتخانه های دولت و 
مس��ؤول توسعه و بهبود امکانات بازرگانی ایران و تنظیم 
قوانین و سیاس��ت های کش��ور بود. بر این اس��اس دولت 

روحانی در خرداد 139۶ پرونده تفکیک وزارت صمت را 
در مجلس به جریان انداخت اما در همان زمان مخالفان 
بس��یاری داش��ت، تا اینکه بالاخره اصرار دولت دوازدهم 
منجر به صدور رای مثبت کمیس��یون اجتماعی مجلس 
به تفکیک وزارت صمت ش��د. پس از ارس��ال س��یگنال 
مثبت کمیسیون اجتماعی مجلس نسبت به تفکیک این 
وزارتخانه، کمیته اقتصاد مقاومتی کمیس��یون اقتصادی 
مجلس به دنبال اعام مخالفت 2 کمیس��یون تخصصی 
»حمایت از تولید ملی« و »کشاورزی«، سومین مخالفت 
نسبت به تفکیک وزارت صمت از جبهه بهارستان نشین ها 

را اعام کرد.
ب��ه اعتقاد آنها سیاس��ت گذار به  جای تش��کیل یک 
وزارتخان��ه جدید بای��د »اصاح س��اختارهای عریض و 
طوی��ل وزارت صمت«، »تکمیل ادغام به  جای تش��کیل 
وزارت بازرگان��ی«، »کوچک س��ازی و چابک س��ازی ب��ا 
ادغام وزارتخانه ها« و »یکپارچه س��ازی حوزه های تولید 

و تجارت« را در دستور کار قرار می داد.
اما پس از تصویب این طرح، برخی نمایندگان مجلس 
در نامه ای خطاب به اعضای شورای نگهبان، طرح تشکیل 
وزارت بازرگانی را مغایر قانون اساسی دانستند. به اعتقاد 
۶0 نماینده مجلس، تشکیل این وزارتخانه بویژه در شرایط 

تحریم موجب آسیب جدی به اقتصاد کشور می شد.
درس��ت یک  روز بعد از انتشار این نامه، طرح تشکیل 
وزارت بازرگانی که قرار بود در جلس��ه ش��ورای نگهبان 
بررسی شود، وقت رسیدگی پیدا نکرد اما در جریان این 
کش وقوس ها، دومین نامه انتقادی نسبت به طرح تجزیه 
صمت نوش��ته شد. جمعی از استادان دانشگاه در نامه ای 
به دبیر شورای نگهبان دلایل مخالفت خود را با تشکیل 

وزارت بازرگانی اعام کردند.
۶۵ نماین��ده نیز در دومین نام��ه اعتراضی به مصوبه 
تش��کیل وزارت تجارت و خدم��ات بازرگانی، خطاب به 
ش��ورای نگهبان، خواس��تار عودت ای��ن مصوبه مجلس 
ش��دند. ش��یوع کرونا و تعطی��ات نوروز نی��ز در ادامه 
بررسی این لایحه جنجالی را به اردیبهشت موکول کرد. 
21 اردیبهش��ت سال 1399به محض اینکه این طرح در 
دستور کار مجلس قرار گرفت، برخی نمایندگان با فریاد 
»دو - دو« مخالفت خود را با بررسی مجدد این طرح در 

مجلس اعام کردند و به آن رای ندادند.
یکی از ایرادات شورای نگهبان به تبصره یک ماده واحده 
این طرح بود که نمایندگان مصوبه کمیسیون اجتماعی برای 
رف��ع این ایراد را تصویب نکردند. در ادامه این جلس��ه نیز 
سید امیرحسین قاضی زاده هاشمی، عضو هیات رئیسه مجلس 
تاکید کرد: تاکنون چند بار ایرادات شورای نگهبان به این 
طرح در مجلس بررسی شده و رای نیاورده و بر این اساس 
بهتر اس��ت دیگر از این دستور کار بگذریم. با ایراد شورای 
نگهب��ان به مصوبه مجلس، این طرح در مجلس یازدهم به 
 مدت یک  س��ال مسکوت گذاشته ش��د اما در اواسط سال 
1401 با نظرخواهی از دولت و موافقت دولت با آن، دوباره 

به جریان افتاد.
اما و اگرهای تشکیل وزارت بازرگانی ■

در کن��ار موافق��ان احی��ا و تش��کیل مج��دد وزارت 
بازرگان��ی، مخالف��ان زی��ادی ای��ن اتف��اق را تکرار یک 
تجرب��ه شکس��ت خورده می دانن��د و بر ای��ن باورند که 
تفکی��ک بازرگانی از مجموعه صمت نه تنها دنباله روی از 
سیاست های شکست خورده پیشین در حوزه تنظیم بازار 

است، بلکه امکان نظارت مجلس را می دهد.
پیش از این، رئیس کمیسیون صنایع و معادن مجلس 
گفته بود 80 درصد اعضای کمیسیون با تشکیل سازمان 
یا وزارت بازرگانی مخالف هستند. این در حالی است که 
تع��داد قابل توجهی از نمایندگان مجلس نیز معتقدند با 
تش��کیل این وزارتخانه یک تش��کیات متمرکزی برای 
مدیریت بازار و تجارت ایجاد می شود، ضمن اینکه درباره 
وضعیت بازار پاسخگو بوده و می توان مسؤولیت های شان را 
یادآوری کرد. مضاف بر اینکه بخشی از ماموریت های بازار 
را که پیش تر به وزارت جهاد کشاورزی واگذار شده بود، 
می توان به این وزارتخانه محول کرد و بدون تغییر ساختار 
نیروی انسانی، افراد مسؤول در وزارت جهاد کشاورزی را 
از آن وزارتخانه منفک کرده و به وزارت بازرگانی انتقال 
داد. برخی نمایندگان دیگر نیز  نبود س��اختار مس��تقل 

برای کنترل بازار را از عوامل مهم و ضروری برای تشکیل 
وزارت بازرگانی می دانند و از احیا و تشکیل این وزارتخانه 
حمایت می کنند اما در واقع  فعالیت وزارت بازرگانی به 
عنوان یک وزارتخانه مجزا و مستقل تا چه اندازه می تواند 

اهداف از پیش  تعیین شده را محقق کند؟
تسهیل فعالیت وزارتخانه ها ■

یکی از مهم ترین دلایل موافقان تفکیک وزارت صنعت، 
معدن و تجارت، گستردگی این وزارتخانه است. موافقان 
معتقدن��د با ادغام وزارت بازرگان��ی در صنایع و معادن، 
این وزارتخانه بیش  از حد بزرگ ش��ده و یک نفر توانایی 

مدیریت این وزارتخانه  عریض وطویل را ندارد.
به گفته محمدعلی محس��نی بندپی، نماینده نوشهر و 
چالوس در مجلس و از موافقان تشکیل وزارت بازرگانی، 
برخی وزارتخانه های دولت، بزرگ و با مسؤولیت سنگین 
اس��ت؛ همین باعث ش��ده کار آنها ب��ا پیچیدگی روبه رو 
ش��ود. گاهی می بینی��م وزارتخانه ای ب��زرگ با تعهدات 
متعددی اس��ت  اما س��اختار به گونه ای طراحی شده که 
کاره��ا به خوبی پیش م��ی رود، یعنی بر اس��اس چارت 
س��ازمانی ی��ک وزیر و چند معاون وزی��ری که برای آن 
مجموع��ه در نظر گرفته ش��ده، کفای��ت می کند  اما در 
 رابطه با وزارت صنعت، معدن و تجارت این موضوع صدق

نمی کند.
 این نماینده مجلس در این رابطه گفته اس��ت وزارت 
صمت یک وزارتخانه بس��یار مهم و کلیدی اس��ت و در 
ش��رایط کنونی کشور، انجام این حجم از کار توسط یک 
وزارتخانه منطقی به نظر نمی رسد، لذا ادغام وزارت صنعت 
و معدن با وزارت بازرگانی، از همان ابتدا کاری اشتباه بود 
و اینکه یک وزارتخانه با مس��ؤولیت سنگین و یک وزیر 
داش��ته باشیم و دل مان را خوش کنیم که کارها در هم 

ادغام یا دولت کوچک شده، نادرست است. 
حذف واسطه گری و دلال بازی ■

یکی دیگر از پیامدهای تشکیل وزارت بازرگانی حذف 
واس��طه گری و دلال بازی است. حسین رئیسی، نماینده 
مردم جاسک و میناب در مجلس شورای اسامی به عنوان 
یکی از موافقان تش��کیل وزارت بازرگانی معتقد است با 
تشکیل وزارت بازرگانی، واسطه گری و دلال بازی که در 
برخی صنایع، بازار و معیش��ت م��ردم وجود دارد حذف 
می ش��ود. به گفته وی، تمرکز وزارت جهاد کشاورزی و 
صمت در زمان فعلی روی تولید است، در حالی که این 
نحوه تمرکز بر فعالیت سبب غافل شدن از نظام توزیع و 
تنظیم بازار ش��ده است و اگر وزارتخانه تخصصی در این 
باره شکل بگیرد و به صورت متمرکز بر توزیع و صادرات 
نظارت کند، آثار مثبتی را در قیمت کالاها و توزیع آنها 
خواهد داش��ت. البته در بررسی جزئیات لایحه تشکیل 
وزارت بازرگانی، مهم این اس��ت که قانون تمرکز وظایف 
و اختیارات مربوط به بخش کش��اورزی در وزارت جهاد 
کشاورزی نیز دیده شود تا بخش کشاورزی کشور آسیب 
نبین��د، چرا ک��ه اگر همه اختیارات ب��ه وزارت بازرگانی 
واگذار ش��ود، ممکن اس��ت وزارتخانه جدید بدون توجه 
 به تولید محصولات کش��اورزی اقدام به واردات بی رویه

 کند.
وزارت بازرگانی و افزایش بروکراسی اداری ■

نماینده ملکان در مجلس از مخالفان تش��کیل وزارت 
بازرگانی است. سیدعلی موسوی در توضیح دلایل مخالفت 
خ��ود می گوید: با ایجاد این وزارتخانه بروکراس��ی اداری 
افزای��ش می یابد و در ش��رایطی که دول��ت باید چابک و 
کوچک شود، یک وزارتخانه دیگر ایجاد می شود. از طرفی 
اقدامات لازم برای جداسازی این وزارتخانه حدود یک سال 
به طول می انجامد، بنابراین تحقق اهداف مدنظر نیز یک 
سال به تأخیر خواهد افتاد. به گفته وی، این احتمال وجود 
دارد که وزارت بازرگانی به وزارتخانه واردات تبدیل شود و 
در حالی که اکنون مسؤول محصولات کشاورزی، وزارت 
جهاد کشاورزی و مسؤول محصولات صنعتی وزارت صمت 
است، با تشکیل وزارتخانه بازرگانی، همه وزارتخانه ها آن را 

مقصر مشکات به وجود آمده در بازار می دانند.
نهادسازی، مقدمه مشکلات جدید ■

سخنگوی کمیس��یون اقتصادی مجلس نیز از جمله 
مخالفان تشکیل وزارت بازرگانی است. وی معتقد است 
اینک��ه ما فکر کنیم با یک نهادس��ازی جدید مش��کات 
حیطه بازرگانی را حل می کنیم، اینگونه نیست و نه تنها 
مشکات حل نمی ش��ود، بلکه مسائل جدیدی به وجود 
می آید. واقعیت آن است که پیام مخالفت مجلس با یک 
فوریت و دوفوریت لایحه تش��کیل سازمان بازرگانی این 
بود که مجلس شورای اسامی در کل با نهادسازی جدید 

در حوزه بازرگانی مخالف است.
به گفته مهدی طغیانی، مجلس شورای اسامی سال 
99 مخالف��ت خ��ود را با تش��کیل وزارت بازرگانی اعام 
کرد، چرا که مساله ما اساسا در حوزه بازرگانی و تنظیم 
بازار نهادس��ازی نیست. هر اختیاری که لازم است، الان 
در وزارت صم��ت وجود دارد و اگ��ر اختیاری هم وجود 
ن��دارد، می توانند همان موارد را درخواس��ت کنند تا در 

قالب قانون پیگیری شود.
سخنگوی کمیسیون اقتصادی مجلس شورای اسامی 
بر این باور اس��ت ایجاد هر نهاد جدید، حداقل یک سال 
بروکراسی آن زمان نیاز دارد و باید برخی کارکنان جابه جا 
شوند، ساختمان هایی ایجاد شود، احکام کارگزینی تعریف 
شود، وظایف و اختیارات و تشکیات مشخص شود. این 
در حالی اس��ت که اکنون کشور ظرفیت و تحمل چنین 
تغییراتی را در حوزه بازرگانی ندارد. از سوی دیگر بخش 
بازرگانی و تولید از نظر علمی به یکدیگر وابسته هستند و 
جایی که درباره تولید تصمیم گرفته می شود، باید درباره 

بازرگانی هم تصمیم گیری شود.
ب��ه اعتقاد وی راه حل رفع این مش��کات ارائه لایحه 
تش��کیل وزارت بازرگانی نیس��ت، بلکه باید ساختارهای 
درون��ی را تقویت کرد. بدون ساختارس��ازی جدید باید 
مش��کات را ح��ل کرد، چرا که ساختارس��ازی برخاف 

برنامه ششم توسعه است.

کلیات لایحه تشکیل وزارت بازرگانی در مجلس تصویب شد؛ وزارتخانه ای با کارویژه تنظیم بازار و مدیریت واردات اقلام اساسی

بازرگانیگرهبازاررابازمیکند؟

گسترش واردات با تشکیل وزارت بازرگانی ؟
در کنار موافقان تشکیل وزارت بازرگانی، مخالفان 
اعتق��اد دارند با انس��جام س��اختار تولی��د و تجارت، 
سیاس��ت گذاری این 2 حوزه در اختیار یک وزارتخانه 
ق��رار می گی��رد و در این  صورت تولی��د از تصمیمات 
جزیره ای در امان می ماند. این افراد پیش��ینه وزارت 
بازرگان��ی در واردات گس��ترده و ضربه ب��ه تولیدات 
داخل��ی را تجربه ای تلخ عن��وان می کنند و معتقدند 
 یکی از دلایل ادغام این وزارتخانه کاهش واردات بوده

 است. 
محمد صفایی، عضو کمیس��یون اقتصادی مجلس 
درباره تفکیک وزارت صمت و تشکیل وزارت بازرگانی 
معتقد اس��ت چند س��ال پیش ادغام وزارت صنعت، 
معدن و تجارت در یکدیگر با این هدف انجام شد که 
میزان واردات کشور کاهش یابد کند. همچنین یکی 
دیگ��ر از اهداف ادغام وزارت صنعت، معدن و تجارت 
این بود که همان دس��تگاهی که متولی تولید است، 
بخش تجارت کشور را هم مدیریت کند. در حالی که 
ب��ا تفکیک وزارت صمت و تش��کیل وزارت بازرگانی، 
 واردات گس��ترش یافته و تولید داخلی ضربه خواهد

 خورد.
نگرانی از تشدید واردات ■

نگرانی از واردات گسترده با تشکیل وزارت بازرگانی 
در صحبت های کارشناسان دیگر نیز بارها تکرار شده 
و نس��بت به عواقب آن هش��دار داده ان��د. از نظر این 
کارشناسان، هدف اصلی از تفکیک بخش بازرگانی از 
وزارت صمت و تشکیل یک وزارتخانه مجزا برای این 
امر، تنظیم بازار داخلی از طریق واردات اس��ت که در 

نهایت به تضعیف تولید و افزایش قیمت ها در بلندمدت 
منجر می شود.

از آنج��ا که دسترس��ی ب��ه بازار یک��ی از پایه های 
اصل��ی تولیدات قوی اس��ت، بنابرای��ن تنظیم بازار با 
کالاه��ای وارداتی هر چن��د در کوتاه مدت و به ظاهر 
مشکات بازار و تاطمات آن را کاهش می دهد اما با 
کوتاه  شدن دست تولیدکنندگان از بازار ضرر بزرگی 
متوجه تولید و اقتصاد کش��ور می شود. عاوه بر این، 
آگاهی متولی تولید از میزان و حجم کالای مورد نیاز 
بازار، ام��کان برنامه ریزی برای رفع احتیاجات بازار با 
کالاهای داخلی  ی��ا واردات تنها به  اندازه کمبود کالا 
را بهتر فراهم می کن��د. تجربه وجود وزارت بازرگانی 
در کش��ور نیز نشان می دهد هماهنگی این وزارتخانه 
با وزارتخانه های متولی تولید همواره با چالش مواجه 
ب��وده و به دلیل هماهنگ  نبودن ب��ا این وزارتخانه ها 
کالاهای��ی را وارد می کرد که ص��دای تولیدکنندگان 

داخلی را درمی آورد.
به  نظر می رس��د پیش��ینه و تجربه تشکیل وزارت 
بازرگانی در کشور در ایجاد مخالفت ها با آن تأثیرگذار 
بوده و مخالفان نمی توانند خاطره ضربات این وزارتخانه 
به تولید را فراموش کنند؛ عاوه  بر این تجربه س��ایر 
کشورها نیز نشان می دهد اکثرا متولی تولید و تجارت 
آنها ذیل یک س��اختار فعالیت می کند که این مساله 
در رش��د و پیشرفت این کش��ورها نیز تأثیرگذار بوده 
است، بنابراین تجربه داخلی و تجربه جهانی هر 2 نقش 
زیادی در ایجاد مخالفت با تش��کیل وزارت بازرگانی 

بازی می کنند.


