
اقتصادی
یکشنبه 28 آبان 1402

وطن امروز     شماره 3907
  به گفته فعالان بازار خودرو، ایجاد بازاری متعادل برای فروش خودرو در بورس که دچار نوسان نشود، نیازمند 

عرضه پایدار، منظم و پیش بینی پذیر خودرو است. در این شرایط مساله اساسی آن است که امکان قیمت سازی در 
بازار از طریق کنترل عرضه از تولیدکننده سلب شود؛ از  این  رو باید وزارت صمت برنامه ای برای میزان عرضه سالانه 

و ماهانه خودروسازان تنظیم کند

گ�روه اقتصادی: صنع��ت خودرو در ایران از مش��کلات 
س��اختاری اقتص��ادی - سیاس��ی عمیقی رن��ج می برد 
به  ط��وری  که برای اصلاح این صنع��ت، علاوه  بر اصلاح 
اساسی این ساختار معیوب، باید ابعاد تأثیرگذار دیگری 
از جمله قیمت گذاری نیز اصلاح و تعیین تکلیف ش��ود. 
مشکل صنعت خودروسازی و زیان انباشته خودروسازان 
موضوعی نیس��ت که به یکباره به وجود آمده باشد یا کل 
آن مرتبط با تحریم و ش��رایط موجود کشور باشد، بلکه 
مهم تری��ن ایراد به س��اختار مدیریتی و مالکیتی صنعت 
خودرو و ماهیت اقتصادی و سیاس��ی بنگاه ها برمی گردد 
که نیازمند اصلاحات ساختاری است. در حال حاضر نیز 
تأخی��ر و عدم ثبات در تصمیم گیری درباره نحوه صحیح 
قیمت گذاری و روش فروش خودرو، بیشتر تابع ملاحظات 
اجتماعی و مصلحت اندیشی پرهزینه در این صنعت است 
و ه��ر روز تأخیر در اتخ��اذ تصمیم گیری صحیح در این 
خصوص، ب��رای ایجاد تعادل در بازار خودرو، بر ش��دت 
مش��کلات و افزایش زیان ای��ن واحدها خواهد افزود. در 
میان موارد فوق در سال های اخیر، قیمت گذاری و روش 
فروش خودرو توجه زیادی را به خود جلب کرده اس��ت. 
بر این اساس ضروری است برای عبور از بحران در شرایط 

کنونی راهکارهای مثمرثمری اتخاذ و اجرا شود.
مشکلات ساختاری صنعت خودرو ■

بدیهی اس��ت خطاهای موجود در شیوه تعیین قیمت 
خودرو، س��بب ایجاد آسیب گس��ترده در صنعت و بازار 
خودرو ش��ده  اس��ت. به عبارت دقیق تر  با گذشت بیش 
از ۳ دهه از ش��روع مجدد فعالیت صنعت خودروس��ازی 
در ایران، این صنعت از مش��کلات س��اختاری در سطوح 
مختلف رنج می برد، به  نحوی  که این مسائل سبب شده 
 اس��ت زیس��ت بوم صنعت خودرو در ایران ب��رای تولید 
خودروی با کیفیت و با فناوری بالا مهیا نباشد و علاوه بر 
عقب ماندگی صنعت خودرو در بازارهای جهانی از س��ایر 
رقبای خ��ود در عرصه بین الملل، نارضایتی زیادی را در 
کشور نیز رقم بزند اما در این میان موضوع قیمت گذاری 
خودرو در ایران همواره یکی از چالش های این صنعت بوده 
و هست. قیمت گذاری اشتباه از سوی شورای رقابت و ستاد 
تنظیم بازار طی یک دهه گذش��ته ضمن ایجاد زیان های 
گس��ترده در ش��رکت های خودروس��ازی، باعث تشدید 
اختلاف میان قیمت فروش کارخانه و قیمت بازار و ایجاد 
رانت برای افرادی ش��ده  است که می توانستند از این دو 

شرکت خودرو خریداری کنند. همین 
امر ضرورت اصلاح نظام قیمت گذاری 

خودرو را دوچندان می کند. 
بازار خودرو معتقدند  کارشناس��ان 
درباره قیمت گذاری خودرو در کشور، 
اصلی ترین ایراد وارد بر دس��تورالعمل 
قیمت گذاری ش��ورای رقابت این است 
که خودروهایی ک��ه آنالیز قیمت آنها 
س��ال 1۳91 و بعد از آن انجام ش��ده 
 اس��ت، هرگز پس از آن مجددا ازسوی 
ای��ن ش��ورا محاس��به نش��ده و همان 
محاس��به به عنوان قیمت پایه در نظر 
گرفته  ش��ده اس��ت و صرف��ا به صورت 
س��الانه با ش��اخص تورم تولیدکننده 
خودرو افزایش داده  شده  است. مضاف 

ب��ر اینکه این محاس��به براس��اس معیاره��ای کیفیت و 
بهره وری تعدیلی صورت نگرفته است. این در حالی است 
که ساختار هزینه های خودروسازان پس از 9 سال دچار 
تغییر ش��ده  است، همچنین ش��اخص تورم تولیدکننده 
نی��ز نمی توان��د بازتاب دقیق��ی از افزای��ش هزینه های 

تولیدکنندگان طی این سال ها داشته باشد.
همچنین اگر در محاسبه هزینه های تمام شده خودروها 
در س��ال 1۳91 به هر دلیل )در مبنای پذیرفتن س��ود، 
هزینه های مالی و ...( اش��تباهی صورت گرفته باشد، این 
اش��تباه امت��داد می یابد و موجب فاصل��ه گرفتن قیمت 
اعلامی ش��ورای رقابت از هزینه های واقعی تولیدکننده 
می شود. علاوه بر آن اساسا امکان ایجاد یک شاخص دقیق 
برای تورم تولیدکننده که بتواند انعکاس درستی از افزایش 
هزینه های هر خودرو داش��ته  باشد عملًا ناممکن است از  
همین  رو پس از گذش��ت چند دوره، قیمت تعدیل شده 
ازسوی شاخص تورم تولیدکننده نمی تواند برآورد دقیقی 
از هزینه تمام ش��ده خودروساز باشد لذا این آنالیز قیمت 

باید به صورت سالانه انجام شود.
مروری بر روند قیمت گذاری خودرو ■

از ابتدای تأس��یس صنعت خودرو در ایران تاکنون، به 
 دلیل مقیاس کوچک صنایع خودروس��ازی کشور و عدم 
توان رقابت با رقبای خارجی، اجماع سیاست گذاران عرصه 
خودرو بر این بود که لازم اس��ت با ایجاد تبعیض قیمتی 
بین خودروهای تولید داخل و خودروهای وارداتی امکان 
فروش و سوددهی خودروهای داخلی را فراهم کرد تا از 
این طریق امکانی برای توس��عه این خودروسازان فراهم 
شود. برای روشن شدن این مساله برای مثال می توان به 
مناقش��ه میان مجلس و دولت در تصویب لایحه بودجه 
س��ال 1۳89 اشاره کرد که رهبر انقلاب و رئیس جمهور 
وق��ت نیز در اظهارات��ی در واکنش ب��ه تصمیم مجلس 
در اواخر س��ال 1۳88 به این سیاس��ت اشاره کردند که 
نشان دهنده تصمیمی مورد توافق میان مسؤولان کشور 
بوده اس��ت. درواقع این اظهارات نش��ان  می دهد اساس��ا 
سیاست گذاران و تصمیم گیران در کشور به دنبال استفاده 
از سیاست تبعیض قیمتی برای رشد خودروسازان بودند.

اما نکته قابل توجه آن اس��ت که نسبت سیاست های 
کلی اصل 44 با سیاست های صنعتی ماقبل آن مشخص 
نش��ده بود، ب��ه  طوری  که تش��کیل ش��ورای رقابت که 
بر اس��اس فصل نهم قانون اجرای سیاست های کلی اصل 
44 تأس��یس ش��ده و در تابستان سال 1۳88 آغاز به کار 
کرد، اساسا فلسفه تشکیل این شورا در تضاد با سیاست 
ج��اری در عرصه خودرو بود، چراکه بر اس��اس بند »۶« 
ماده 44، تقس��یم یا تس��هیم بازار کالا یا خدمت بین دو 
یا چند ش��خص ممنوع اس��ت، همچنین بند »5« ماده 

58، شورا وظیفه تعیین مصادیق و تصویب دستورالعمل 
تنظیم قیمت، مقدار و شرایط دسترسی به بازار کالاها و 
خدم��ات انحصاری در هر مورد با رعایت مقررات مربوط 
را برعهده دارد. این موضوع س��بب ایجاد مش��کلاتی در 
حکمرانی صنعت خودرو شد. در همین زمان رئیس وقت 
ش��ورای رقابت درباره مبنای دستورالعمل قیمت گذاری 
شورای رقابت در مصاحبه ای گفت: »چرا مردم باید تاوان 
هزینه های بالاس��ری و س��ربار بیش از حد یا هزینه های 
غیرمرب��وط این ش��رکت ها را بپردازند و به واس��طه این 
هزینه های غیرضرور و غیرخودرویی، قیمت های بالاتری 
از مردم گرفته ش��ود و چرا مردم باید 
هزینه های ناکارآمدی یا عقب افتادگی 
تکنولوژیکی خودروسازان را بپردازند. 
ب��ر اس��اس روش قیمت تمام ش��ده، 
تمام این هزینه ها روی قیمت خودرو 
کشیده شده و مردم باید آن را بپردازند 
لذا روش هزینه تمام ش��ده یک روش 
غیرمنطق��ی و غیرمنصفانه اس��ت اما 
روش ما روش��ی منصفانه اس��ت، زیرا 
اگر ب��ازار رقابتی داش��تیم بی ش��ک 
قیمتی  با  نمی توانستند  خودروسازان 
بیش��تر از این قیمتی ک��ه ما تعیین 
کردی��م خودروهای خ��ود را در بازار 

عرضه کنند«.
به این ترتیب با ورود شورای رقابت 
به عرصه قیمت گذاری خودرو در اواخر س��ال 1۳91، در 
 واقع ساختاری در نظام تصمیم گیری صنعت خودرو شکل 
گرفت که اساس آن با نوع سیاست گذاری در این صنعت 
در تعارض قرار داشت و هر چه زمان گذشت این تعارض 
افزای��ش یافت و عملا در  حالی  ک��ه طی دهه 1۳90 به 
 جز یک بار که در س��ال 1۳92 و آن هم به دلیل افزایش 
ش��دید نرخ ارز، تعرفه ه��ای واردات خودرو به 40 تا 75 
درصد )براس��اس حجم موتور( کاه��ش یافت، نه تنها در 
جهت رفع سیاس��ت تبعیض قیمتی گامی برداشته نشد 
که در سال 1۳9۶ بار دیگر تعرفه واردات خودرو افزایش 
یافت و از ابتدای سال 1۳97 نیز واردات خودرو به  دلیل 

مسائل ارزی ممنوع شد.
ورود شورای رقابت به عرصه قیمت گذاری ■

در س��ال های 1۳90 و 1۳91 ک��ه به  دلیل تش��دید 
تحریم ها اقتصاد کش��ور با چالش نوس��انات ارزی روبه رو 
ش��د و شرکت های تولیدکننده از  جمله خودروسازان در 
تأمین قطعات وارداتی و قطعه سازان در تأمین مواد اولیه 
با چالش مواجه ش��دند، قیمت خودرو در بازار ش��روع به 
افزایش کرد. بهمن س��ال 1۳91 و در  حالی  که ش��ورای 
رقابت در حال بررسی و تدوین دستورالعمل قیمت گذاری 
خودرو بود، کارگروه کنترل بازار و تأیید هیأت وزیران، به 
خودروس��ازان اجازه داد با هماهنگی سازمان حمایت از 
مصرف کنندگان و تولیدکنندگان نسبت به فروش خودرو 
ب��ه قیمت بازار اقدام کنند. ع��لاوه  بر  آن، در این مصوبه 
شرکت ها موظف ش��دند 95 درصد از وجوه مابه التفاوت 
قیمت محاسباتی با لحاظ نرخ ارز مبادله ای و قیمت بازار 
در دوره های س��ه ماهه را به حسابی که خزانه داری کل 
کش��ور مش��خص می کند واریز کنند تا در اختیار وزارت 
صنعت، معدن و تجارت قرار گیرد. این مصوبه موجب شد 

قیمت کارخانه بیش از 100 درصد رشد کند.
پس از این مصوبه، ش��ورای رقابت که تابستان 1۳88 
تأسیس شده، برای نخستین بار به بحث قیمت گذاری در 
صنعت خودرو ورود کرد و در اسفند سال 91 تصویب کرد 
که با توجه به  شدت تمرکز بالای خودرو در بازار و انحصار 
این بازار ازس��وی دو ش��رکت عمده خودروساز به موجب 
بند »5« ماده 58 قانون اجرای سیاس��ت های کلی اصل 
چهل وچهارم قانون اساس��ی، تدوین دستورالعمل تنظیم 
قیمت خودرو بر عهده ش��ورای رقابت اس��ت و به منظور 
خ��ودداری از هرگونه تعارض در تصمیم گیری، ش��ورای 
رقاب��ت از هیأت وزیران درخواس��ت ک��رد مصوبه را لغو 
کند. ش��ورای رقابت در همان جلسه دستورالعمل موقت 
تعیین قیمت خودرو تا اعلان دستورالعمل قطعی و نهایی 
را مصوب و ابلاغ کرد. این دستورالعمل قیمت خودروها را 
براساس آخرین قیمت تعیین شده برای فروش خودروهای 

داخلی ازسوی مراجع رسمی دولتی در قبل از شهریورماه 
س��ال 1۳91 با احتس��اب نرخ تورم بخشی در ۶ ماه دوم 

سال 1۳91 تعیین کرد.
کشمکش میان شورای رقابت و خودروسازان خصوصی ■

قیمت گذاری خودرو طی یکی دو س��ال اخیر همواره 
مورد انتقاد کارشناسان و خودروسازان بوده است تا جایی 
که کشمکش بین شورای رقابت و خودروسازان خصوصی 
و حتی وزارت صمت به حدی بالا گرفت که خودروسازان 
تهدید به تعطیلی خطوط تولید خود کردند، چرا که آنها بر 
این عقیده اند قیمت های مد نظر شورای رقابت سودآوری 
آنها را بش��دت تحت الشعاع قرار می دهد و شورای رقابت 
در نح��وه قیمت گذاری اص��ول لازم را رعایت نمی کند. 
جدای از الزام فروش خودرو در سامانه یکپارچه بر اساس 
قیمت های تعیین شده شورای رقابت، بحث تخصیص ارز 
نیز به میان آمد که این موضوع هم هش��داری بود مبنی 
بر توق��ف قریب الوقوع خطوط تولید خودروس��ازی. این 
جدال بین خودروسازان بخش خصوصی و شورای رقابت 
تا جایی پیش رفت که حتی نهادهای قضایی و س��ازمان 
بازرس��ی نیز وارد میدان ش��دند اما آنچه در این شرایط 
اهمیت دارد ورود شورای رقابت به قیمت گذاری خودرو 

و آسیب های آن بر صنعت خودرو بود.
 س��ال گذش��ته که فرآیند عرضه خودرو در بورس پا 
گرفته بود، به یکباره ش��ورای رقاب��ت در نامه ای فرآیند 
عرض��ه خ��ودرو در ب��ورس را با اس��تناد به نام��ه ای از 
مصوبه س��ران قوا منحل ک��رد و خودش دوباره در مرکز 
قیمت گ��ذاری قرار گرفت. نکته اینجاس��ت که ش��ورای 
رقاب��ت نه تنها متولی قیمت گ��ذاری خودروهای داخلی 
شد بلکه حتی فرآیند قیمت گذاری خودروهای مونتاژی 
و وارداتی را به دست گرفت و اخیرا اقدام به قیمت گذاری 
خودروهای وارداتی از جمله چانگان و س��ایر قیمت های 

پایه سایر خودروهای وارداتی کرده است.
انتقاد وزیر صمت از قیمت گذاری دستوری ■

وزیر جدی��د صمت از مخالفان ج��دی قیمت گذاری 
دس��توری اس��ت؛ وی چن��دی پی��ش مس��تقیما نحوه 
قیمت گ��ذاری خ��ودرو را م��ورد انتقاد ق��رار داد و نوک 
پیکان انتقادها را به س��مت شورای رقابت گرفت. عباس 
علی آبادی در نشس��تی عنوان ک��رد: »در حال حاضر در 
موضوع قیمت گذاری خودرو، مدتی است دچار یک تعلل 
ش��ده ایم که بنده این تعلل را عم��دی می دانم، چرا که 
معتقد هستم تصمیمات پیرامون قیمت خودروها باید با 
وزیر صنعت، معدن و تجارت باشد. در حال حاضر در امر 
قیمت گذاری خودرو، نهادهای مختلف مسؤول هستند و 
متاسفانه وظایف خود را انجام نمی دهند اما از سوی دیگر 
مطالبات از وزارت صمت است«. وی افزود: »خودروسازان 
نمی توانند محصولات خود را با قیمت واقعی بفروش��ند 
و زمان��ی ک��ه نتوانند به قیمت بفروش��ند، پول ندارند و 

نمی توانند بدهی خود را به قطعه ساز پرداخت کنند؛ بر این 
اساس زنجیره تامین قطعه ساز نیز دچار چالش می شود«. 
جلال رشیدی کوچی، نماینده مجلس یکی از کسانی 
است که گاهی نوع عملکرد شورای رقابت را مورد انتقاد 
قرار داده اس��ت. وی اوایل مردادماه امسال گفت: »اینکه 
ش��ورای رقابت به سخنان رئیس جمهوری وقعی ننهاده، 
نگران کننده اس��ت و وجود چنین شوراهایی سبب شده 
برخی مسائل کشور بدون راه حل باقی بماند«. این نماینده 
مجلس افزود: »متاسفانه شوراهای دیگری در حوزه های 
تقنینی و اجرایی در س��طح کش��ور داری��م که فراقوه ای 

عمل می کنند. همین مساله و وجود 
شوراهایی که پاسخگو نیستند، شاید 
یکی از ایراداتی اس��ت که سبب شده 
برخی مس��ائل کشور اینقدر پیچیده 

شوند و راه حلی برای آنها نباشد«.
البت��ه انتقاد از ش��ورای رقابت به 
همین جا ختم نمی ش��ود بلکه حتی 
وزیر اقتصاد نیز در س��خنان خود در 
مهرماه تلویحا به این موضوع اش��اره 
کرد و گف��ت: »ف��روش خودروها از 
طریق خود ش��رکت های خودروساز 
انجام خواهد ش��د و سامانه یکپارچه 
نباید در فروش خودرو مداخله کند«. 
پیش از این مرکز پژوهش های مجلس 
نیز در گزارش��ی تحقیقی به عملکرد 

ش��ورای رقابت در قیمت گذاری خودرو پرداخته بود و با 
ارائه آمار و جداول به این نتیجه رسید که قیمت گذاری 
خودرو توسط شورای رقابت برای صنعت خودروی کشور 
آسیب زیادی داشته و از آن به عنوان »خطای راهبردی« 
یاد کرده است. از دید مرکز پژوهش های مجلس، مهم ترین 
تاثیر عملکرد این شورا طی سال های گذشته، زیان انباشته 
خودروسازان بوده است. طبق این گزارش، هر دو شرکت 
ایران خودرو و سایپا با شروع قیمت گذاری توسط شورای 
رقابت و همزمان با ش��روع تحریم ها، دچار کاهش س��ود 
و زیاندهی ش��دند؛ به نحوی که ایران خودرو که سال 88 
معادل یک  میلیارد دلار سود سالانه ثبت کرده بود، سال 
9۶ و با وجود اینکه هنوز تحریم های جدید اعمال نشده 
بود حدود 400 میلی��ون دلار زیان کرد. همچنین زیان 
این بنگاه در س��ال 1400 به 5۶5 میلیون دلار رسید. از 
سویی شرکت سایپا که سال های 1۳85 و 1۳88 به ترتیب 
880 میلیون و ۶44 میلیون دلار سود ثبت کرده است، 
س��ال های گذشته دچار زیان شدید ش��د؛ به نحوی که 
سال 1400، زیان 54۶ میلیون دلاری را گزارش کرد. به 
دنبال انتقاد از قیمت گذاری خودرو توسط شورای رقابت 
به نظر می رس��د فرآیند حذف این شورا در قیمت گذاری 

کلید خورده است.

عرضه خودرو در بورس کالا ■
همان طور که گفته شد شیوه قیمت گذاری خودرو در 
دهه گذش��ته از  سوی شورای رقابت و ستاد تنظیم بازار 
علاوه بر ایجاد زیان برای این 2 شرکت و تشدید اختلاف 
می��ان قیمت فروش کارخانه و قیمت بازار، س��بب ایجاد 
رانت برای افرادی ش��ده  اس��ت که می توانستند از این 2 
شرکت خودرو خریداری کنند. از  این  رو کاهش تولیدات 
خودروس��ازان و شکل گیری تقاضای کاذب یا سوداگرانه 
س��بب تشدید افزایش اختلاف قیمت خودرو در کارخانه 
و بازار ش��ده  است به  طوری که قیمت خودروهای پرتیراژ 
مورد بررس��ی در بازار به بیش از 2 برابر قیمت کارخانه 
رسیده است. از  سوی   دیگر به  دلیل نفوذ اجتماعی بالای 
محصولات خودروسازان و فشارهای اجتماعی و سیاسی 
ناشی از افزایش قیمت، شورای رقابت و ستاد تنظیم بازار 
به طور معمول به اصلاح قیمت خودرو اقدام نمی کنند. در 
این بین عرضه و ف��روش خودرو در بورس کالا به عنوان 
راه حل��ی ب��رای برون رف��ت از وضعیت موجود از س��وی 

کارشناسان بازار خودرو پیشنهاد شده است.
به گفته فعالان بازار خودرو، ایجاد بازاری متعادل برای 
فروش خودرو در بورس که دچار نوس��ان نشود، نیازمند 
عرضه پایدار، منظم و پیش بینی پذیر خودرو است. در این 
شرایط مساله اساسی آن است که امکان قیمت سازی در 
بازار از طریق کنترل عرضه از تولیدکننده س��لب ش��ود؛ 
از  ای��ن  رو باید وزارت صمت برنامه ای برای میزان عرضه 

سالانه و ماهانه خودروسازان تنظیم کند.
نکته دیگر درباره قیمت کش��ف ش��ده در خودرو در 
بورس کالا و قیمت بازار اس��ت. با ایجاد محدودیت هایی 
همچ��ون مالیات برای فروش خودروی خریداری ش��ده 
از بورس کالا برای س��ال اول، می توان تقاضا را تا حدی 
کنت��رل کرد و در صورت ثبات ب��ازار ارز و عرضه منظم 
و پای��دار خودرو، علاوه بر کاهش قیمت کشف ش��ده در 
ب��ورس، قیمت بازار نیز کاهش خواه��د یافت و این نیز 
 خود س��بب کاهش بیش��تر تقاضای س��وداگرانه خواهد

 شد.
عرض��ه خودرو در ب��ورس کالا آثاری نیز از خود به جا 
گذاشته است؛ از  جمله اینکه از 28  اردیبهشت ماه 1401 
تا 18 دی ماه 1401 حدود ۳481۶ دس��تگاه خودرو به 
ارزش 19.5 ه��زار میلیارد توم��ان در بورس کالا عرضه 
ش��ده است. این عرضه از  س��ویی به نفع مصرف کنندگان 
بود به  طوری  ک��ه در  مجموع 4.4 هزار 
میلی��ارد تومان ارزان ت��ر از قیمت بازار 
خ��ودرو خریداری کرده اند و از  س��وی  
دیگ��ر تولیدکنندگان نیز ت��ا حدی از 
فشار قیمت گذاری دستوری خارج شدند 
و ۶ هزار میلیارد تومان بیشتر از قیمت 

مصوب، عایدی کسب کرده اند.
چندی پی��ش س��خنگوی دولت با 
بیان اینکه دول��ت اختیاری برای ورود 
به قیمت گذاری خودرو توس��ط شورای 
رقاب��ت ن��دارد، در واکنش ب��ه افزایش 
قیمت به خواس��ت خودروسازان گفت: 
اگر در این زمینه اصلاحی لازم اس��ت، 
مجلس بای��د درباره ش��ورای رقابت و 
دادن مج��وز به دولت برای ورود به این 

حوزه تدبیر کند.
عل��ی بهادری جهرمی در پاس��خ به پرسش��ی مبنی بر 
اینکه همزمان با ش��وک افزای��ش نرخ ارز بر بازار خودرو، 
ش��رکت های خودروساز نیز با چراغ س��بز شورای رقابت 
قیمت ه��ا را افزای��ش داده اند، گفت: طب��ق قانون، دولت 
اجازه و اختیار لغو قیمت گذاری توس��ط ش��ورای رقابت 
را ن��دارد؛  قانون گذار قیمت گذاری را به ش��ورای رقابت 
داده و اگر هم بخواهیم اختیاری به دولت بدهیم نیازمند 
مجوز مجلس اس��ت. وی در پاس��خ به این پرسش که آیا 
ولع خودروسازها برای افزایش قیمت به رغم سیاست های 
دولت و وزارت صمت متوقف نمی ش��ود، خاطرنشان کرد: 
در حوزه خودرو آنچه در اختیار دولت بوده اصلاح عملکرد 
خودروس��ازها و افزایش تولید اس��ت و با هدف گذاری ای 
که در اب��لاغ رئیس جمهور بوده، تولید خودرو 50 درصد 
اضافه ش��ده است؛ امسال هم هدف گذاری شده که تولید 
ب��ه بالای 1.5 میلیون دس��تگاه برس��د.  بهادری جهرمی 
افزود: همزمان نیز س��ایر مسیرها از جمله واردات خودرو 
ب��رای تامین نی��از مردم فراهم ش��ده اما درب��اره بخش 
قیمت گذاری توس��ط ش��ورای رقابت، اگر اصلاحی لازم 
 دارد )که دولت بتوان��د ورود کند( نیازمند تدبیر مجلس
 اس��ت. صحبت های سخنگوی دولت در حالی بیان شده 
که کارشناسان صنعت و بازار خودرو معتقدند روش های 
بهت��ری برای قیمت گذاری خودرو وج��ود دارد. به گفته 
آنها، اگر بتوان قیمت تمام شده خودرو را براساس تجزیه 
 و تحلیل )آنالیز( هزینه به  صورت حداقل سالی یک بار با 
در نظر گرفتن هزینه های تحقیق و توس��عه و هزینه های 
مالی مرتبط با فعالیت تولیدی و با تأیید حسابرس محاسبه 
کرد و میزان سود آن مانند فعالیت های مشابه لحاظ شود، 
قیمت خودرو در بازار به قیمت واقعی خود نزدیک می شود.

همچنین باید به روزرس��انی قیمت تمام شده در طول 
س��ال با استفاده از ش��اخص »تورم تولیدکننده خودرو« 
حداکثر هر ۳ ماه یک  بار انجام شود و در عین حال شورای 
رقابت نیز معیار کیفیت و بهره وری خودرو را تغییر دهد و 
به  جای آن از وزارت صنعت درخواست ارائه آیین نامه ای 
برای ارتقای کیفیت و ایمنی خودروسازان کند و براساس 
آن آیین نامه معیاری برای تشویق یا جریمه خودروسازان 

مشخص کند.
به گفته  فعالان صنعت خودرو، در بلندمدت نیز و در 
دوره ثبات وضعیت بازار صنعت خودرو و اقتصاد، از آنجا 
ک��ه مهم ترین ابزار ی��ک انحصارگر برای اجحاف در حق 
دیگران افزایش قیمت از طریق کاهش عرضه و عدم بهبود 
کیفیت اس��ت، لازم است ش��ورای رقابت به  جای تمرکز 
بر قیمت گذاری، به تنظیم گری در حوزه عرضه، کیفیت، 

ایمنی، تغییر مدل و... اقدام کند.

کارشناسان بازار خودرو معتقدند 
درب�اره قیمت گذاری خ�ودرو در 
کش�ور، اصلی ترین ای�راد وارد بر 
دستورالعمل قیمت گذاری شورای 
رقابت این اس�ت که خودروهایی 
که آنالیز قیمت آنها س�ال 1391 و 
بعد از آن انجام ش�ده  است، هرگز 
پس از آن مجددا ازسوی این شورا 
محاسبه نش�ده و همان محاسبه 
به عنوان قیمت پایه در نظر گرفته 
 ش�ده و صرفا به صورت س�الانه با 
شاخص تورم تولیدکننده خودرو 

افزایش داده  شده  است

سال گذشته که فرآیند عرضه خودرو 
در بورس پ�ا گرفته ب�ود، به یکباره 
ش�ورای رقاب�ت در نام�ه ای فرآیند 
عرضه خودرو در بورس را با استناد به 
نامه ای از مصوبه سران قوا منحل کرد 
و خودش دوباره در مرکز قیمت گذاری 
قرار گرفت. نکته اینجاست که شورای 
رقابت نه تنها متول�ی قیمت گذاری 
خودروه�ای داخلی ش�د بلکه حتی 
قیمت گ�ذاری خودروهای  فرآین�د 
مونت�اژی و واردات�ی را ب�ه دس�ت 
گرفت و اخیرا اقدام به قیمت گذاری 

خودروهای وارداتی کرده است

بهترین روش قیمت گذاری خودرو   چیست؛ قیمت گذاری دستوری به وسیله صمت، قیمت گذاری توسط خودروسازان یا قیمت گذاری توسط شورای رقابت؟

و معمای  قیمت خودر


