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رونماییازدیوارنگارهجدیدمیدانولیعصر
بهافتخار»پرستارانغزه«

جدیدتری��ن دیوارن��گاره می��دان 
ولیعصر )عج( با عنوان »پرستاران غزه 
صبر را معنا بخشیدند« رونمایی شد.

میدان  دیوارن��گاره  جدیدترین 
ولیعصر )عج( به مناسبت روز پرستار 
با شعار »پرستاران غزه صبر را معنا بخشیدند« توسط خانه 
طراحان انقلاب اسلامی رونمایی شد. این دیوارنگاره بامداد 
روز )یکشنبه 1402/0۸/2۸( با توجه به فرا رسیدن ولادت 
حضرت زینب)س( و روز پرستار به یاد پرستاران غزه در 

میدان ولیعصر)عج( تهران نصب و رونمایی شد.
طراح گرافیک این دیوارنگاره روح الله مختاری و طراح 
نوشتار آن مهدی توحیدی است. این اثر هنری با یادی از 

پرستاران بیمارستان های غزه تولید شده است.
از ابتدای شروع عملیات توفان  الاقصی این هفتمین 

طرح دیوارنگاره میدان ولیعصر با این موضوع است.

گزارش

نگاهیآماریبهفیلمهایپرفروشسینمایایران
تعدادمخاطبملاكاست

یارقمگیشه؟
این روزها با جان گرفتن س��ینماها، برخی رس��انه ها 
آمارسازی هایی را درباره پرفروش ترین و پرمخاطب ترین 
فیلم ه��ای تاریخ س��ینما انج��ام داده و ی��ک اثر را مثلا 
پرفروش ترین فیلم تاریخ سینما برمی شمرند و این خبر، 
به شکلی باورنکردنی در شبکه های اجتماعی می چرخد و 

دست به دست می شود.
به گزارش ایرنا، به عنوان مثال یک فیلم به فروش��ی 
معادل 20 میلیارد می رسد و چون کمتر فیلمی تا 2 سال 
گذشته به چنین فروشی رسیده بود، آن فیلم را به  عنوان 
پرفروش ترین فیلم اجتماعی تاریخ سینما عنوان می کنند، 
بدون اینکه در این آمارگیری، تعداد مخاطب یا تورم سالیانه 
را لحاظ کنند. آنها تنها رقم گیشه را مشاهده می کنند و 
با خود می گویند چون ما به عدد مثلا 20 میلیارد تومان 
رس��یده ایم و فیلمی به این رقم گیشه نرسیده، پس ما 

پرفروش ترین فیلم فلان بازه تاریخی سینما هستیم.
با همین طرز فکر مضحک، یک فیلم جزو »ترین ها« 
قرار گرفته و عملا یک جو رسانه ای حول آن فیلم شکل 
می گیرد، حال آنکه در واقعیت شاید آن فیلم جزو 100 
فیلم پرفروش اول تاریخ سینمای ما هم نباشد. نخستین 
مش��خصه حرفه ای که می توان از طریق آن نس��بت به 
واژه های��ی چون پرمخاطب ترین ی��ا پرفروش ترین اثری 
اظهارنظر کرد، در نظر گرفتن تعداد مخاطبان یک فیلم 
است. تعداد مخاطبان بدون توجه به میزان تورم و قیمت 
بلیت، ملاک ارزنده ای برای تعیین میزان استقبال از یک 
فیلم است. بر مبنای همین شاخص، پرمخاطب ترین فیلم 
تاریخ سینمای پس از انقلاب ایران، »عقاب ها« است که 
۸ میلیون و ۶00 هزار مخاطب داشت. رتبه دوم به فسیل 
اختصاص دارد که ۶ میلیون و ۵22 هزار مخاطب جذب 
کرده اس��ت. »بگذار زندگی کنم« ب��ا ۵ میلیون و 4۳۷ 
ه��زار مخاطب، »اخراجی ها 2« با ۵ میلیون و ۳۳۳ هزار 
و »گذرگاه« با 4 میلیون و ۷2۷ هزار مخاطب، ترکیب ۵ 
فیلم پرمخاطب سینمای پس از انقلاب ایران را تشکیل 
می دهند. بنابراین هر وقت فیلمی خواست ادعای » ترین« 
داشته باشد، باید تعداد مخاطب را لحاظ کند و آن زمان 
اعلام کند جزو پرمخاطب ترین یا پرفروش ترین فیلم است، 
اگرنه ملاک قرار دادن گیشه ریالی آثار کودکانه ترین روشی 
است که برای اثبات پرفروشی یک اثر آن هم بدون در نظر 

گرفتن تورم سالیانه به کار برده می شود.
یکی دیگر از روش های تشخیص یک فیلم پرمخاطب، 
نسبت گرفتن تعداد مخاطبان یک فیلم به  نسبت جمعیت 
کشور است. به  عنوان مثال، جمعیت امروز ایران ۸۸ میلیون 
نفر است و با توجه به مخاطب ۶ میلیون و ۵00 هزار نفره 
مخاطبان »فسیل« می توانیم این گونه ادعا کنیم که این 
میزان، تقریبا یک چهاردهم جمعیت کش��ور است و به 
 اصطلاح، از هر 14 نفر، یک نفر به تماشای فسیل نشسته 
است. در مورد »عقاب ها« نیز اگر متوسط جمعیت کشور 
را طی سالیانی که این فیلم روی پرده بوده، ۵0 میلیون نفر 
در نظر بگیریم، متوجه می شویم یک ششم جمعیت کشور 
به تماشای این فیلم نشسته و به  عبارتی از هر ۶ ایرانی، 1 
نفر در دهه ۶0 به تماشای فیلم ساموئل خاچیکیان رفته 
است. بنابراین پارامترهایی چون تعداد مخاطبان یک فیلم 
یا درصد گرفتن مخاطبان از میزان جمعیت کشور نشان 
می دهد یک فیلم تا چه اندازه پرفروش و پراقبال بوده است.

با افزایش هزینه تولید یک فیلم و البته بالا رفتن تورم 
سالانه، دیگر فروش های میلیاردی، نمی تواند مزیتی برای 
یک فیلم باشد. در شرایط کنونی، یک فیلم با 240 هزار 
مخاط��ب می تواند به مرز 10 میلیارد فروش برس��د که 
فضیلتی برای آن اثر محس��وب نمی شود. تا به امروز 10 
فیلم از اکران 1402 بیشتر از 10 میلیارد فروخته اند و بر 

این آمار تا پایان امسال قطعا افزوده خواهد شد.
جمعی��ت امروز ایران ۸۸ میلیون نفر اس��ت و تعداد 
مخاطبان فس��یل، تقریبا یک چهاردهم جمعیت کشور 
اس��ت، یعنی از هر 14 نفر، یک نفر به تماش��ای فسیل 

نشسته است.
بس��یاری از اخباری که ح��ول برخی آثار با محوریت 
پرفروش ترین و پرمخاطب ترین ش��کل می گیرد، جنبه 
تبلیغاتی داش��ته و در گیشه کلی سینمای ایران محلی 
از اع��راب ندارن��د. بنابرای��ن نباید فریفت��ه فروش های 
چندمیلیاردی شد و در نگاه نخست باید به تعداد مخاطب 
یک فیلم نگاه کرد و بر همان مبنا، نسبت به میزان فروش 

و استقبال مردم از آن اثر گمانه زنی کرد.
طی س��الیان اخیر، »فسیل« توانس��ته با این تعداد 
مخاط��ب، خود را ت��ا اندازه های دومین فیلم پرمخاطب 
و پرفروش تاریخ س��ینمای ایران بالا بکش��د. »ملاقات 
خصوص��ی« هم پرمخاطب تری��ن و پرفروش ترین فیلم 
اجتماعی پساکرونایی است، بنابراین فیلم ها باید با استقبال 
بسیار خوبی مواجه شوند تا بتوانند از رکورد این آثار عبور 
کنند. بنابراین یک بار برای همیشه باید این فرمول واحد را 
برای عنوان  ترین در سینمای ایران لحاظ کرد تا از انتشار 
آمار کذب جلوگیری شود و آدرس اشتباه به مخاطبان و 

دوستداران سینما نداد.

خبر

یاش�اریوس�فی: جهان داس��تانی »عامه پس��ند« از 
آدم هایی تش��کیل ش��ده اس��ت که گویی در جهانی 
موازی با جایی که ما در آن زیس��ت می کنیم حضور 
دارند؛ وقتی قهرمان درام – در اینجا یک زن مطلقه  
۵۷ ساله  فقیر – وارد مسیری می شود که هم خودش 
و هم مخاطب می داند قرار است در آن شکست بخورد 
و ابداً شانسی برای پیروزی نیست، پس تقلاها و درجا 
زدنش مضحک جلوه می کند و نمی تواند تماش��اگر را 
ذره ای با خود همراه کند. این مقدار ریسک کردن و 
خوش بینی و ساده لوحی، مانع جدی گرفتن شخصیت 
توس��ط بیننده می شود. بیاییم دقیق تر بررسی کنیم: 
زن قص��ه  ما، فهیم��ه )فاطمه معتم��د آریا( تصمیم 
می گی��رد – ناگهان – ش��وهرش را ط��لاق دهد، به 
زندگی کم و بیش مرفه  خود پش��ت پا بزند و پسرش 
را هم رها کند و با پول مهریه اش به شهرستان خود 
– ش��هرضا – بازگردد؛ یک اتفاق بزرگ در زندگی او 
و یک تصمیم بزرگ. انتظار می رود چگونگی رابطه  او 
با شوهرش و دلیل طلاقش کاملا باز و مشخص شود 
ولی در طول فیلم چندان اش��اره ای به آن نمی ش��ود 
ج��ز یک��ی دو دیالوگ کوتاه در اواس��ط فیلم و پرده  
میان��ی و چند بار نش��ان دادن مراحل اداری وصول 
مهریه. رابطه با پس��ر هم تنها در دیالوگ های تلفنی 
خلاصه می شود و پسر هم که قرار است عنصر مهمی 
در طول فیلم باش��د )چن��د بار به مادرش پول قرض 
می دهد( شخصیت پردازی نمی شود؛ می شد لااقل از 
روی صفحه  گوش��ی حین تماس تصویری، یک کات 
به صورت پسر زد اما این اتفاق هم نمی افتد. پس در 
اینجا ما با موضوع خانواده و جدایی از خانواده چندان 

آشنا نمی شویم.
در اینجا باید به نمای افتتاحیه  فیلم هم اشاره کرد 
که فهیمه را در حال بوتاکس کردن پیشانی می بینیم، 
بدترین افتتاحیه  ممکن که ربطی به حال و روز فعلی 

فهیمه ندارد و صرفا کارکردی نمادین دارد.
از اینها که بگذریم، فهیمه وارد شهرستان می شود. 
کارگ��ردان چندان فضا و حس و حال ش��هرضا را در 

نمی آورد و جز نمای��ی عمومی از یکی از میدان های 
اصلی ش��هر و چند نما از سمساری و آبمیوه فروشی، 
چیزی به ما نش��ان نمی دهد. فهیمه س��عی می کند 
خانه ای اجاره کند و وسایل دست دوم بخرد و در این 
بین یکی از اقوامش )باران کوثری( به او کمک می کند. 
در خلال چانه  زدن های او با مشاور املاک و سمسار 
و مس��ؤول بیمه، قرار است با شخصیت فهیمه کمی 
آشنا شویم و سر و زبان داشتن و شوخ طبع بودن او را 
درک کنیم، به علاوه چند جزئیات – کلیات! – مثل 
خوابیدن زیر پش��ه بند در حی��اط، چک کردن مدام 
اینس��تاگرام، غیبت کردن با باران کوثری و... اما همه  
اینها چیز منحصر به فردی نیس��ت و بسیاری همین 

عادات و رفتار را دارند. 
اما درام از آنجا آغاز می شود که فهیمه وقتی دنبال 
خرید مبلمان است با پسری جوان – صاحب مبل - 
آشنا می ش��ود که دارد یوگا کار می کند و علاقه مند 
به سحر و دعا و انرژی و طب  سوزنی و... است. فهیمه 
خیلی س��ریع و بدون هیچ مقاومتی با پس��رک گرم 
می گیرد و به او علاقه مند می ش��ود؛ گویی در عمرش 

چیزی به نام یوگا ندیده است. 
بع��د از ای��ن ملاق��ات، فهیم��ه ناگهان ب��ه طور 
خلق الساعه تصمیم می گیرد از بوتیک فامیلش خارج 
شود و خودش یک کافه  بزرگ تاسیس کند! فهیمه ای 
که کل دارایی اش ۷0 میلیون تومان اس��ت و در یک 
خانه  ۵0 متری با لوازم دس��ت دوم زندگی می کند و 
تا به حال هم سابقه  کار نداشته، با دیدن چند پست 
اینستاگرام تصمیم می گیرد کافه باز کند. خدای من! 
آخر چرا؟ با کدام منطق؟ اصلا چرا کافه؟ نمی تواند با 
شغل آسان تری شروع کند؟ و از قضا تصمیم می گیرد 
با پسرک جوان شریک شود، در حالی که پسرک یک 
قران هم در جیبش ندارد. این وسط چه شد که آنقدر 
سریع به پسرک اعتماد کرد؟ چطور با یک دیدار کوتاه 
آنقدر سریع رابطه ش��ان پیش رفت؟ و سوال مهم تر، 
چطور زنی که ۳0 س��ال در خانه  شوهرش خانه داری 
کرده و زنی کم و بیش سنتی است، تصمیم می گیرد 

ب��ه یک باره زنی مس��تقل و مدرن و کارفرما باش��د؟ 
چ��را و چگونه، کی و کجا ما لحظه  متحول ش��دن او 
را می بینیم؟ حتی با موضع فمینیس��تی هم جور در 
نمی آید؛ این یک جور »فمینیسم کاریکاتوری« است. 
ب��ه هر ح��ال، فهیمه ده ها جور وام ب��ا بهره  بالا و 
کوتاه مدت می گیرد و به رغم هشدارهای مدیر بانک، 
خود را تحت فشار شدیدی می گذارد. به عبارتی فهیمه 
تمام زندگی اش را گرو می گذارد، منطق این کنش با 
واقعیت جور در نمی آید. بعید است کسی در زندگی 
واقعی آنقدر بی حساب و کتاب جلو برود، چه رسد به 

اینکه یک زن با تجربه  ۵۷ ساله هم باشد...!
فهیمه کافه را تاس��یس می کند، ما چیز زیادی از 
فرآیند بازکردن کاف��ه نمی بینیم، مثلا اینکه چگونه 
عوام��ل کاف��ه را اس��تخدام می کند، چگون��ه میز و 
صندلی ها را می چیند، چگونه حساب و کتاب می کند 
و... را کارگردان نش��ان مان نمی دهد. البته چیزهایی 
مثل طراحی منو و رن��گ کردن دیوارها را می بینیم 
اما کافی نیس��ت. در ش��ب اول کافه پررونق است و 
همه  میزها پر هس��تند و اوضاع بر وفق مراد اس��ت. 
در یکی از میزها هم باران کوثری نشس��ته که پشت 
س��ر فهیمه حرف می زند و برایش حرف و حدیث در 
می آورد؛ اینجا هم مشخص نیست باران کوثری که از 
ابتدا حامی سرس��خت فهیمه بود، چگونه به یک باره 
دشمن او می شود؛ مساله این نیست که بعضی آدم ها 
ممکن است دورو باشند، مساله این است که این سیر 
و فراز و فرود شخصیت درست طراحی نشده است. 

بعد از ش��ب افتتاحیه  کافه و جش��ن 2 نفره  فهیمه و 
پسر جوان، کات می خورد به یک روز دیگر در کافه که 
فهیمه پشت پیش��خوان نشسته و دارد حساب و کتاب 
می کند می فهمد ورشکس��ته ش��ده و میزهای کافه هم 
خالی است. اینجا هم ما به جای اینکه کساد شدن کافه 
و کاسبی فهیمه را آرام آرام و به مرور زمان ببینیم، با یک 
جامپ کات طرفیم و همه چیز به سرعت اتفاق می افتد، 
آنقدر س��رعت اتفاقات زیاد می شود که ما نمی توانیم با 

تجربیات فهیمه همراه شویم. 

زمانی که فهیمه در معرض ورشکستگی قرار دارد، 
اهال��ی محل علیه او استش��هاد جمع می کنند و او را 
در مع��رض پلمب ش��دن قرار می دهن��د. این الگوی 
مردم س��نتی علیه قهرمان فیلم هم چندان به تصویر 
در نمی آید و ابژکتیو نمی ش��ود؛ اولا چون شهر شکل 
نمی گیرد و ثانیا چون آدم های شهر ساخته نمی شوند؛ 
نش��ان به آن نش��ان که وقتی فهیمه با آدم های شهر 
روبه رو می ش��ود – مامور بانک، مامور بیمه، مش��اور 
ام��لاک، سمس��ار و... - دوربین چهره  آنان را نش��ان 
نمی دهد و آنها را از پش��ت می گیرد و ما فقط صدای 
آنان را می شنویم. از سویی، او قسمتی از کافه را تبدیل 
به خانه  پسر می کند و به پسر می گوید: »کلاس های 
یوگایت را همین جا برگزار کن!« از همان اول مشخص 
اس��ت که کافه ای که تازه افتتاح شده و به زور مجوز 
گرفته اس��ت و در یک ش��هر کوچک هم واقع شده، 
اگر کلاس یوگای مختلط برگزار کند، پلمب می شود 
اما ش��خصیت ما این بدیهیات را هم نمی داند و انواع 
و اقس��ام ریسک های ممکن را انجام می دهد. این در 
حالی اس��ت که قاعده  ریس��ک آن است که در حد و 

اندازه های آدم باشد نه اینقدر بزرگ تر.
بعد از پلمب انتظار می رود روند تحول شخصیت آغاز 
ش��ده و ش��خصیت بالاخره به آگاهی برس��د و دست از 
خیالبافی بردارد اما در کمال تعجب دوباره سعی می کند 
به پس��رش رو بیندازد و ماشینش را بفروشد و حتی از 
باران کوثری  قرض کند، او به این هم راضی نش��ده و در 
کمال ش��گفتی وقتی در پشه بند داخل حیاط – پاتوق 
شخصیت – نشسته، تصمیم می گیرد به شوهر سابقش 
زنگ بزند و از او هم  قرض کند! خب! اگر قرار بر مستقل 
ب��ودن و روی پای خود ایس��تادن اس��ت و عدم نیاز به 
ش��وهر، پس چرا هزینه  مس��تقل بودنش را از شوهرش  
طلب می کند؟ ش��وهر هم ج��واب منفی می دهد و او را 

تحقیر می کند....
و در آخ��ر فیلم، کاف��ه اش را تحویل باران کوثری 
می ده��د تا او آن را تبدیل به س��فره خانه  خود کند. 
اینکه چرا ب��اران کوثری تبدیل ب��ه چنین هیولایی 
می شود هم روی هوا می ماند. درست مانند اینکه او با 
یوگا مخالف است اما می خواهد فرزندانش را به کلاس 
یوگای هوتن شکیبا بفرستد! شکیبا هم معلوم نیست 
یکدفعه کجا غیبش می زند و ناگهان از داس��تان محو 
می شود؛ بدون هیچ زمینه و توضیح و پیامدی. شکیبا 
هم در حد یک تیپ باقی می ماند و شخصیت پردازی 
او بس��یار سست است. عجیب است که او قاعدتا باید 
بع��د از پلمب ش��دن غیبش می زد، ن��ه قبل از آن و 
 این هم از عجایب فیلم اس��ت که علت بعد از معلول 

می آید! 
در نمای��ی که فهیمه کافه را برای همیش��ه ترک 
می کند، دوربین از داخل کافه به فهیمه ای که بیرون 
در کافه ایستاده، نگاه می کند که این نما یک بار بعد 
از پلمب ش��دن اولیه هم تکرار ش��ده بود؛ تکرار یک 
میزانسن و استفاده زیاد از آن تاثیرش را از بین می برد 
و از تشخصش می کاهد، مثل تکرار یک میزانسن در 
اسباب کشی های مختلف فهیمه و نمای آخر فیلم که 
بوتاکس کردن دوباره  فهیمه است با همان اندازه نما 

و زاویه دوربین. 
در نم��ای آخر، فهیم��ه از بوتاکس کردن منصرف 
می شود و تصمیم می گیرد خود واقعی اش را بپذیرد. 
این وسط معلوم نیست فهیمه در این شرایط و وسط 
ای��ن همه بدبختی، چرا اص��لا به بوتاکس کردن فکر 
می کند! ش��اید چون کارگردان می خواسته نمای اول 
و آخ��ر فیلمش قرینه باش��د؛ بدون توجه به اوضاع و 

احوال شخصیت فیلم.
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ریسک های بزرگ، آدم های کوچک

اظهارنظرضداسرائیلیایلانماسکخشماستودیوهایهالیوودرابرانگیخت

ایکس معادله 
پ��س از اظهارنظ��ر ضداس��رائیلی ایلان ماس��ک، دیزنی، 
لاینزگی��ت، آی ب��ی ام و کمپانی ه��ای بزرگ دیگ��ر علیه او 

موضع گیری کردند.
براس��اس این گزارش، دیزنی و برادران وارنر دیس��کاوری 
به فهرست استودیوهای هالیوودی ای پیوستند که اظهارنظر 

ضداسرائیلی ایلان ماسک را برنتافتند.
سخنگوی لاینزگیت روز جمعه گفت این شرکت سرگرمی 
انتشار تبلیغات خود را در  ایکس )توئیتر سابق( به دلیل توئیت 
اخیر ایلان ماسک که جنبه یهودستیزانه داشت، متوقف کرده 
است. این حرکت در حالی صورت می گیرد که لاینزگیت در 
حال بازاریابی برای اکران »بازی های گرسنگی: تصنیف پرندگان 
آوازخ��وان و مارها«، جدیدین فیل��م از مجموعه »بازی های 

گرسنگی« است.
آی ب��ی ام هم روز جمعه اعلام کرد بلافاصله تمام تبلیغات 
خود در  ایکس را تعلیق کرده و در حال بررسی این وضعیت 

غیرقابل قبول)!( است.
دیزنی و کامکست یونیورسال هم هر 2، روز جمعه از این 

روند پیروی کردند.
یکی از سخنگویان برادران وارنر دیسکاوری گفت 

این شرکت حضور خود را در  ایکس به حالت 
توق��ف درآورده، اگر چه قبلا هم این حضور 

حداقلی بود.
ایلان ماس��ک روز چهارشنبه در  ایکس 

از مطلب ارسال شده توسط یک کاربر دیگر 
حمایت  کرد. در آن مطلب نوش��ته ش��ده بود 

یهودی��ان غربی وانمود می کنند دیگران 
آنها را خیلی دوست ندارند تا بتوانند 
علیه اقلیت ه��ای دیگر نفرت پراکنی 
کنند. ماسک این گفته را بازنشر کرد 

و افزود: شما حقیقت واقعی را گفتید.

روز جمعه اپل، یکی از تاثیرگذارترین بازاریابان صنعت هم 
تبلیغات خود را از  ایکس حذف کرد.

کاخ سفید و کمیسیون اروپا نیز روز جمعه موضع سختی 
علیه  ایکس اتخاذ کردند و بیانیه کاخ سفید این نظر را ترویج 

نفرت انگیز  یهودی ستیزی و نژادپرستانه خواند.
اوایل آبان شرکت والت دیزنی، خالق شخصیت کارتونی 
میکی موس که خود را تولید کننده محتوای خانواده پسند 
معرفی می کند و مالک ده ها شهربازی، انتشارات و شبکه  
تلویزیونی است، 2 میلیون دلار به رژیم صهیونیستی 

کمک کرد. 
دیزن��ی س��ابقه ای طولانی در 
تولی��د آنچه برخی ب��ه عنوان 
قهرمان در فیلم ها و برنامه های 
تلویزیونی تصور می کنند، دارد. 
این نمادها اغلب نس��خه ای 

ای��ده آل از آمری��کا و ارزش های آن را به تصویر می کش��ند و 
جنبه ه��ای تاریک  تاریخ این کش��ور را نادی��ده می گیرند و 
روایت هایی دلپذی��ر از جهان غرب، خاصه ایالات متحده ارائه 

می کنند.
در حالی که دیزنی مشغول ساخت این قهرمانان خیالی است، 
قهرمانان واقعی را می توان در نوار غزه دید. کودکان فلسطینی 
در غزه با سختی ها و ناملایمات غیرقابل تصوری روبه رو هستند، 
با این حال شجاعت غیرقابل توصیفی از خود نشان می دهند.

مالک میلیاردر شبکه اجتماعی ایکس و شرکت های تسلا و 
اسپیس ایکس به دنبال فشارهای وارده از سوی کاخ سفید و 
اسپانسرهای بزرگ، جمعه شب در رشته پست هایی از مواضع 
قبلی اش در حمایت از فلس��طین و علیه نسل کشی اسرائیل 
عقب نش��ینی کرد. وی تاکید کرد با هرگونه حمایت از شعار 
»از نهر تا بحر« و »فلسطین آزاد باید شود« در شبکه ایکس 

برخورد خواهد شد.


