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ادارهكلهنرهاینمایشیحمله
بهكنسولگریایرانرامحکومكرد

اداره کل هنرهای نمایشی کشور همگام با هنرمندان 
شریف تئاتر، با صدور بیانیه ای، جنایت تروریستی اخیر 
رژیم صهیونیستی درحمله به ساختمان کنسولگری ایران 

در کشور سوریه را محکوم کرد.
در متن این بیانیه آمده اس��ت: »وقاحت و جس��ارت 
بی ش��رمانه رژیم جعلی صهیونیس��تی هم��راه با خوی 
وحشی گری این رژیم فاسد، پس از حملات ناجوانمردانه 
به کودکان، زنان و مردان غزه، این  بار با نقض آشکار قوانین 
بین المللی و حمله به کنس��ولگری کشورمان و تجاوز به 
حاکمیت ۲ کشور مسلمان را به اوج خود رسانده است. 
این رژیم جعلی در غیاب اقتدار نهادهای بین المللی، تلاشی 
نابخردان��ه را به جهت بره��م زدن نظم عمومی جهانی و 
گسترش درگیری در منطقه پیش رو گرفته که این حرکت 
بیانگر ورشکستگی و سردرگمی صهیونیست ها به علت 
شکست حقیرانه در غزه است. اداره کل هنرهای نمایشی، 
هنرمندان سراسر کشور و انجمن هنرهای نمایشی ایران 
ضمن محکومیت حرکت بزدلانه اسرائیل غاصب، شهادت 
سربازان دلاور و سرداران پرافتخار میهن اسلامی را به رهبر 
معظم انقلاب اسلامی، خانواده این سرداران شهید و ملت 

بزرگ ایران، تسلیت می گوید«.

تسلیتخزاعی
درپیدرگذشترضاداوودنژاد

محمد خزاعی، رئیس س��ازمان س��ینمایی با انتشار 
پیامی درگذشت رضا داوودنژاد، بازیگر سینما و تلویزیون 

را تسلیت گفت.
متن پیام به شرح زیر است: 

»درگذشت بازیگر محبوب و هنرمند دوست داشتنی 
»رضا داوودنژاد« جامعه هنری کشور را در سوگ نشاند. 
فقدان و کوچ زودهنگام این هنرمند جوان و با اس��تعداد 
ضایعه ای جانسوز برای خانواده محترم و معزز داوودنژاد و 

جامعه بزرگ هنری و سینمایی کشور است.
س��ینمای ایران، فراتر از هنرمندی های او، در اندوه از 
دس��ت دادن صفا، صمیمیت، صداقت و معرفت جاری 
در وجود او اس��ت. علاقه مندان سینما، خاطرات ارزنده و 
نقش آفرینی های ماندگار رضای عزیز را با آن شخصیت 
زلال و چهره مهربان و متبسم فراموش نخواهند کرد. با 
اندوه و تاسف فراوان این مصیبت سخت را به سینماگر 
خوب کشورمان علیرضا داوودنژاد پدر بزرگوار آن مرحوم، 
خان��واده محترم داوودنژاد، جامعه هنری و س��ینمایی و 
همه علاقه مندان س��ینما تس��لیت می گویم و برای این 
عزیز سفر کرده شادی و غفران در جوار قرب الهی مسألت 
می کنم«. مرحوم رضا داوودنژاد بازیگر س��ینمای ایران 
فعالیتش در سینما را از دوران کودکی با فیلم »بی پناه« 
شروع کرد و طی سال های فعالیتش در فیلم های مطرحی 
چون »مصائب ش��یرین«، »مرهم«، »خیابان های آرام«، 
»هوو«، »لامینور« و »بی رویا« بازی کرد. وی در سریال های 
خاطره انگیزی چون »پشت کنکوری ها«، »باغچه مینو«، 
»زندگی به شرط خنده« و »متهم گریخت« هم جلوی 

دوربین رفته بود.

درگذشتیکیازگنجینههای
موسیقیخراسان

ذوالفقار بیتانه از هنرمندان پیشکسوت موسیقی مقامی 
خراس��ان روز سیزدهم فروردین بعد از چند روز بستری  
در بخش مراقبت های ویژه بیمارستان چمران شهرستان 

فردوس دار فانی را وداع گفت.
اس��تاد بیتانه چندی پیش در یک سانحه رانندگی از 
ناحیه سر مصدوم و در بخش مراقبت های ویژه بیمارستان 
چمران فردوس بستری شد اما تلاش برای بهبودی این 
هنرمند نتیجه بخش نب��ود و پس از چندی دچار مرگ 
مغزی ش��ده و سرانجام چشم از جهان فروبست. مراسم 
خاکس��پاری این هنرمند فقید که از او به عنوان یکی از 
آخرین گنجینه های موسیقی مقامی خراسان یاد می شود، 
روز پنجشنبه ۱۶ فروردین در مزار بهشت اکبر شهرستان 
فردوس برگزار می شود. ذوالفقار بیتانه از هنرمندان شاخص 
و پیش��گام موسیقی خراسان بود که در حوزه نوازندگی 
دوتار ویژگی های متعددی داشت. این هنرمند که چندی 
پیش از سوی کمیته ثبت ملی میراث فرهنگی ناملموس 
در فهرست هنرمندان حامل میراث فرهنگی در فهرست 
گنجینه های زنده بشری قرار گرفت، یکی از میراث داران 
موس��یقی خراسان و سازنده سازهای سنتی این منطقه 

هم بود.

ثبتناماصحابرسانهبرایحضور
درنمایشگاهكتابتهران

ثبت نام اصحاب رسانه، برای حضور در سی و پنجمین 
نمایش��گاه بین المللی کتاب تهران از روز گذش��ته ۱4 

فروردین آغاز و تا ۲4 فروردین سال جاری ادامه دارد.
این کار با هدف تعامل بهتر و بیشتر مدیران نمایشگاه 
با اصحاب رس��انه، اطلاع رس��انی سریع، بهنگام، دقیق و 
گس��ترده به آحاد مردم درباره رویدادهای نمایش��گاه و 
برنامه ریزی برای ارائه خدمات و تس��هیلات رفاهی لازم 
جهت سهولت فعالیت همکاران رسانه ای انجام می شود. 
ثبت نام و ارائه خدمات ویژه برای اصحاب رس��انه، شامل 
فعالان تمام رسانه های مکتوب مانند روزنامه ها، نشریات و 
جراید، رسانه های برخط از جمله خبرگزاری ها و پایگاه های 
خب��ری دارای مجوز فعالیت از وزارت فرهنگ و ارش��اد 
اس��لامی )با فعالیت مس��تمر در 3 ماه گذشته در حوزه 
کتاب( و خبرنگاران و برنامه سازان سازمان صدا و سیمای 

جمهوری اسلامی ایران می شود.

اخبار

بسماللهالرحمنالرحیم
نوبِوطَهِّرْنیفیهِمن »اللهمّاغسِلْنیفیهِمنالذُّ
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المُذْنبِین

خدایابشویمرادراینماهازگناهوپاكمكندرآناز
عیبهاوآزمایشكندلمرادرآنبهپرهیزكاریدلها

ایچشمپوشلغزشهایگناهکاران«.

دعاى روز بیست و سوم ماه رمضان

كیوانامجدیان:چند روز قبل در شب میلاد امام کریم، جمعی 
از شعرا به رسم هر سال میهمان رهبر معظم انقلاب بودند و 
در حضور ایشان به شعرخوانی پرداختند. رهبر انقلاب اشراف 
کم نظیری بر شعر دارند و این اشراف و علاقه تا آنجاست که 
حتی در س��خت ترین شرایط هم این جلسات شعرخوانی را 
برگ��زار کرده اند، مگر آنکه در برگزاری آن  - مثل زمان اوج 
همه گیری کرونا - خطری وجود داش��ته باشد و متخصصان 

مخالف برگزاری این جلسه باشند.  
بخش بس��یار مهم این جلسه بیانات رهبر معظم انقلاب 
درباره رسانه بود و شاه کلیدی که باید آن را آویزه گوش کرد: 

»شعر یک رسانه است«.
اساسا یکی از مواردی که رهبر انقلاب در اغلب جلسات به 
آن اشاره داشته اند، اهمیت رسانه و درک این نکته است که 
هنر و فرهنگ وقتی می توانند مانا شوند و جایگاهی رفیع بیابند 
که خالق آن هنر و اثر موفق شده باشد مخلوق و مصنوعش 

را به مثابه یک رسانه به کار گیرد.
ب��ا همین نگاه هم هس��ت ک��ه معظم له از می��ان تمام 
بانوان ش��اعر نگاه ویژه ای به »پروین اعتصامی« دارند؛ شاعر 
بلندآوازه ای که اگرچه زیبایی ش��عر و رعایت وزن و عروض 
و قافیه برایش مهم بوده و حساس��یت زیادی بر شکل و فرم 
اشعارش داشته، در عین حال محتوای شعر را هم به اندازه فرم 
با اهمیت می دانسته و در کنار تمام آنها یک ویژگی را برای 
اشعارش، به اندازه هوا برای حیات ضروری و لازم می دانسته 
که اگر این ویژگی را حتی در زیباترین و بامفهوم ترین اشعارش 

نمی شد یافت، حاضر به مکتوب و مانا کردن آن نمی شد.
او شعرهایش را نه فقط به قصد ارائه ابزاری مناسب و درخور 
برای صیقلی کردن احس��اس و عواطف مخاطب یا بالابردن 
سطح زیبایی شناسی او یا حتی نه فقط به قصد ارائه مفهوم 
مورد نظرش که برای سودجستن جامعه از آن به عنوان یک 

رسانه می سرود.
برای تایید یا رد این ادعا نگاهی به زندگی، علایق و اشعار 
او کافی است. رخشنده اعتصامی معروف به پروین اعتصامی 
83 س��ال قب��ل در روز پانزدهم فروردین ۱3۲۰ چش��م از 

جهان فرو بست. 
او بیش��تر به  دلیل به کار بردن س��بک شعری مناظره در 
شعرهایش معروف است. مضامین و معانی شعرهای او به ظاهر 
توصیف کننده دلبس��تگی عمیقش به پدر و استعداد و شوق 
فراوانش به آموختن دانش بود اما در واقع بهانه او برای استفاده 
رسانه ای از شعر در جهت  ظلم ستیزی و مخالفت با ستم و 
ستمگران، حمایت از حقوق زنان و ابراز همدلی و همدردی 

با محرومان و س��تم دیدگان جامعه بود. اساسا همین فهم او 
از رسانه بود که جایگاه او را به عنوان »مشهورترین شاعر زن 

ایران« در تاریخ شعر و ادبیات ایران مانا کرد.
پروین اعتصام��ی از کودکی و با فهم ذاتی و فطری خود 
از رس��انه، زبان های فارسی و انگلیسی و عربی را نزد پدرش 
آموخ��ت و از همان کودکی زیر نظر پدر و اس��تادانی چون 
علی اکبر دهخدا و محمدتقی بهار س��رودن شعر را آغاز کرد. 

پدرش، میرزا یوسف خان اعتصامی آشتیانی، شاعر و مترجم 
بود و در شکل گیری زندگی هنری پروین و کشف توانایی ها 
و ذوق و گرایشش به شعر نقش مهمی داشت. اعتصامی در 
۲8  سالگی ازدواج کرد اما به خاطر اختلاف فکری با همسرش، 
پس از چندی از او جدا شد. پس از جدایی، مدتی در کتابخانه 
دانشسرای عالی تهران به کتابداری مشغول شد. یگانه اثر چاپ 
و منتشرش��ده از پروین، دیوان اشعار او است که دارای ۶۰۶ 
شعر شامل اشعاری در قالب های مثنوی، قطعه و قصیده است. 
شعرهای پروین پیش از چاپ به  صورت مجموعه و کتاب، در 
مجله  بهار و منتخبات آثار از ضیاء هشترودی و امثال و حکم 
از دهخدا چاپ می شد. موفقیت نخستین چاپ دیوان اشعار 
او سبب پیدایش زمینه برای چاپ های بعدی شعرهایش شد. 
اعتصامی پیش از چاپ دومین نوبت از دیوان اشعارش، بر اثر 
بیماری حصبه در 35 سالگی در تهران درگذشت و در حرم 
فاطمه معصومه، در آرامگاه خانوادگی اش، به خاک س��پرده 
شد. بیست وپنجم اسفند مصادف با زادروزش، روز بزرگداشت 

پروین اعتصامی نامگذاری شده  است.
اعتصام��ی از پیروان »جریان تلفیقی« بود. اش��عار او به 
واس��طه همان نگاه رسانه ای که ذکر شد، اغلب از حوادث و 
اتفاقات شخصی خالی  است. او تا اندازه ای »کارکرد رسانه ای 
شعر« را بر شخصیت سازی و خاطره گویی و سایر موارد مورد 
علاقه شعرا ترجیح می داد که در میان اشعارش، شعری وجود 
ندارد که با کمک آن بتوان صراحتا شخص شاعر را شناخت. 
ش��عر اعتصامی از دیدگاه طرز بیان مفاهیم و معانی، بیشتر 
به  صورت »مناظره« و »س��ؤال و جواب« اس��ت؛ قالبی که 
شاید بتوان از پرکاربردترین قالب های رسانه ای در زمان حال 
دانست. در دیوان او بیش از 7۰ نمونه مناظره آمده که وی را 
از این لحاظ در میان شاعران فارسی برجسته کرده  است. این 
مناظره ها نه  تنها میان انسان ها و جانوران و گیاهان، بلکه میان 
انواع اشیا - مثل گفت وگوی سوزن و نخ - نیز اتفاق می افتد. 
اعتصامی در بیان مقاصد خود از هنرهای »شخصیت بخشی« و 
 »تخیل« و »تمثیل«، با شیوایی کم نظیری استفاده بسیار کرده 

 است.

بهبهانههشتادوسومینسالگرددرگذشتشاعریكهازشعربهمثابهرسانهسودمیجست

وین  دیوان رسانه ای پر

گروهفرهنگوهنر:وعده رس��یدن به ۱۰۰۰ سالن تا پایان 
دولت سیزدهم را باید جزو نخستین وعده های دولت در حوزه 
فرهنگ و هنر دانست؛ وعده ای که برخی کارشناسان و مدیران 
آن را ناممکن تلقی می کردند اما با گذشت 55۰ روز از آغاز به 
کار دولت سیزدهم، اسفند ۱4۰۲ بر اساس آمار اعلام شده 
توسط موسسه سینما شهر مشخص شد سازمان سینمایی طی 
۲ سال گذشته  تعداد سالن های سینما را به 84۶ رسانده و تا 
۱۰۰۰ سالن فاصله زیادی نمانده است، از این رو به نظر تحقق 
وعده دولت را باید محتمل تر از هر زمان دیگری دانست. این 
آمار، ضمن آنکه گویای رشد حدود 5۰ درصدی سالن سازی 
به  نس��بت انتهای دولت قبل است، سرانه سینما برای مردم 

ایران را به یک سالن برای هر ۱۰4 هزار نفر رسانده است.
این آمار در حالی اس��ت که در انتهای دولت دوازدهم، به 
ازای هر ۱54 هزار نفر، یک سالن وجود داشت، در حالی که 
استاندارد جهانی این حوزه، وجود یک سالن سینما به ازای 

هر ۱۰ هزار نفر  است.
با وجود رشد 5۰ درصدی سالن سازی در کشور باید به این 
نکته نیز توجه داشت که  9۰ شهر بین 5۰ تا ۱۰۰ هزار نفر 
و بیش از 5۰ شهر بالای ۱۰۰هزار نفر، فاقد سینما هستند، 
البته هدفگذاری ها به ترتیبی اس��ت که درصد بالایی از این 
ش��هرها طی ۲ س��ال آینده از سالن سینما برخوردار شوند. 
همچنین برنامه ریزی ها و توافقات انجام شده به صورتی است 
که در دولت چهاردهم، فارغ از اینکه سکان سینمای کشور 
در دستان چه کسی خواهد بود، تعداد سالن های سینما به 
۲ هزار سالن برسد، هر چند آمار مطلوب با توجه به جمعیت 

کشور ما، وجود 3 هزار سالن سینماست.
اما این نکته نیز نباید فراموش شود که تا پایان سال ۱4۰۱، 

۶35 س��الن فعال سینما در 
کشور وجود داشت که با اضافه 
ش��دن ۲۱۱ س��الن در سال 
۱4۰۲، هم اکنون تعداد سالن ها 
به 84۶ سالن رسیده است. از 
طرفی در ۲ سال اخیر بالغ بر 
۱۶5 هزار صندلی به ظرفیت 
سینمای کشور اضافه شده که 
از ای��ن تعداد بیش از 5۲ هزار 
صندلی به استان تهران و بیش 

از ۱۱3 هزار صندلی نیز مربوط به سایر استان هاست.
با رسیدن عدد سالن های سینما به هزار، به ازای هر 88 هزار 
ایرانی یک سالن سینما وجود خواهد داشت که نزدیک ترین 

حالت به نرم استاندارد جهانی این حوزه محسوب می شود.
اما در کنار نهضت سالن سازی در دولت سیزدهم که یکی از 
ارزنده ترین و دلسوزانه ترین اقداماتی در حوزه سینما بود، رشد 
5۰ درصدی مخاطبان در اکران نوروزی را می توان نخستین 
خروجی نهضت سالن سازی در دولت سیزدهم دانست. یک 
مرور س��اده بر آمار فروش و جذب مخاطب در اس��تان ها و 
شهرستان هایی که طی ۲ سال گذشته سالن های سینما در 
آنها مورد بهربرداری قرار گرفته است، نشان دهنده استقبال 
مخاطبان از فیلم های اکران نوروزی در این سالن هاست. به 
عنوان نمونه مجتمع س��ینمایی سیمرغ که جزو نخستین 
س��الن های بهره برداری شده در ابتدای دولت سیزدهم بود، 
امس��ال در اغلب س��انس های اکران نوروزی خود با ظرفیت 
3۰۰ صندلی حدود 8۰ درصد از ظرفیت خود را تکمیل کرد 
آن هم در شرایطی که اغلب مخاطبان این مجتمع مسافران 

نوروزی بودند.
با توجه به آمارهای رسمی 
ثبت شده در سامانه سمفا در 
تعطیلات نوروز امسال مجموعا 
یک میلیون و 335 هزار و 875 
نفر از هموطنان در 38 هزار و 
۱77 سانس اکران برای دیدن 
فیلم م��ورد علاقه خود بلیت 
س��ینما تهیه کرده اند که این 
تعداد نس��بت به نوروز ۱4۰۲ 
بیانگر رشد حدود 5۰ درصدی تعداد مخاطبان سینما یعنی 
تقریبا ۶۱5 هزار و 59۲ نفر بیشتر از سال گذشته در سیزده 

روز ابتدای سال جاری بوده است.
در این زمینه آمارهای ثبت شده از تعداد مخاطبان نوروز 
۱4۰۲ نش��ان می دهد س��ال قبل در ایام تعطیلات نوروزی 
مجموع��ا 7۲۰ ه��زار و ۲83 نفر در ۱5 هزار و 7۱ س��انس 
به سینما رفتند که این تعداد مخاطب طی دوره مورد نظر 
رقمی معادل 3۶۶ میلیارد و 894 میلیون و 375 هزار ریال 
به گیشه ها پرداخت کردند. در دوره مشابه سال جاری میزان 
درآمد سینماها 8۶7 میلیارد و 5۶۱ میلیون و 4۰ هزار ریال 
برای یک میلیون و 335 هزار و 875 مخاطب در 38 هزار و 

۱77 سانس اکران بود.
از سوی دیگر بررسی میزان فروش 7 فیلم اکران نوروزی 
امسال یعنی تمساح خونی، بیبدن، پرویزخان، آپاراتچی، نوروز، 
ایلیا؛ جس��ت وجوی قهرمان و آسمان غرب  نشان می دهد 
جایگاه نخس��ت برای پرفروش ترین فیلم در دوره یادشده با 
س��هم 7۶.7۲ درصدی از کل مخاطبان معادل یک میلیون 

و ۲4 ه��زار و 975 نفر مخاطب برای ۲۰77 س��انس اکران 
با درآمدی معادل ۶۶3 میلیارد و 7۱3 میلیون و 94۰ هزار 
 ریال در اختیار »تمساح خونی« به کارگردانی »جواد عزتی« 

قرار دارد.
»بیب��دن« دومین جایگاه را با ۱55394 مخاطب معادل 
۱۱.۶3 درصد از کل مخاطبان نوروزی برای ۶۲9۲ س��انس 
اکران و درآمد گیشه ۱۰۶ میلیارد و 49۱ میلیون و 97۰ هزار 
ریال به نام خود کرد. پرویزخان نیز با سهم ۲.8۶ درصدی از 
کل مخاطبان معادل 38۶۲۶ نفر برای ۱۶35 سانس اکران 
و درآم��د معادل ۲7 میلیارد و ۱۲ میلیون و 955 هزار ریال 

سومین جایگاه را به دست آورد.
جایگاه چهارم نیز به »آپاراتچی« با سهم 3.۱7 درصدی 
معادل 4۲454 مخاطب برای ۲89۲ سانس اکران و درآمدی 
معادل ۲۶ میلیارد و ۶۶3 میلیون و 95 هزار ریال رسید. به 
دنبال آن نوروز با سهم ۲.۱8 درصدی از کل مخاطبان نوروزی 
معادل ۲9۱4۰ نفر در ۲54۱ سانس اکران، درآمدی معادل 
۱8 میلیارد و 4۰8 میلیون و 9۶۰ هزار ریال داشت تا جایگاه 

پنجم را به  نام خود کند.
»ایلیا؛ جست وجوی قهرمان« نیز توانست در دوره مورد نظر 
۲.۱۰ درص��د از کل مخاطبان نوروزی یعنی ۲8۰۶۶ نفر را 
برای ۲8۲۲ سانس اکران به خود اختصاص دهد تا با درآمدی 
معادل ۱5 میلیارد و 577 میلیون و 9۲۰ هزار ریال در جایگاه 
ششم قرار گیرد. آسمان غرب هم با سهم ۱.۲9 درصدی از کل 
مخاطبان حدود ۶۰ برابر کمتر از جایگاه نخست این فهرست 
با ۱7۲4۶ نفر مخاطب برای ۱۲۱8 سانس اکران و درآمد 9 
میلیارد و ۶9۲ میلیون و ۲۰۰ هزار ریال جایگاه هفتم را به 

خود اختصاص داد.

ازنهضتسالنسازیتارشد5۰درصدیمخاطبدراكراننوروزی

سینمای ایران بر مدار شکوفایی

زه�راصلواتی:اگر مدعی باش��یم اکثر قری��ب به اتفاق مردم 
س��اعت تحویل س��ال را پای تلویزیون می گذرانند، س��خن 
به گ��زاف نگفته ایم و ادعایی واهی نکرده ایم. بیش��تر جامعه 
تلویزیون را بهترین رس��انه ها برای آگاهی از ش��روع سال نو 
شمسی و خواندن دعای آغاز سال و درک حال و هوای خاص 
و معنوی اش می دانند. اکثر شبکه های تلویزیون نیز بر همین 
اس��اس، ویژه برنامه هایی را به مناس��بت آغاز سال نو تدارک 
می بینند و هنگام تحویل سال به شکل زنده میهمان خانه های 
مردم می ش��وند. در این میان طی سال های اخیر، یک رقابت 
سالم و تنگاتنگ هم میان شبکه های تلویزیون شکل گرفته و 
هر شبکه تلاش می کند با ارائه برنامه پربارتر و طراحی آیتم های 
جذاب و دعوت از چهره های مطرح هنری، ورزشی، فرهنگی 
و اجتماعی مخاطبان بیش��تری را به خود جذب کند. از آنجا 
که این رقابت در راستای نیل به یک هدف مشترک نهایی که 
همانا رضایت هر چه بیشتر مردم است شکل می گیرد، همواره 
با نتایج و خروجی های مثبت و مفید همراه بوده است. نکته قابل 
توجه اینکه هر شبکه با توجه به ماموریت ها و جامعه مخاطبان 
هدفی که برای خود تعریف و لحاظ کرده است، تلاش می کند 
ویژه برنامه تحویل سالی که می سازد، همخوان با این ماموریت ها 
و همراستا با سلایق مخاطبانش باشد. از سوی دیگر، شبکه های 
مختلف تلویزیون این ملاحظه را دارند که هنگام تحویل سال 
و آغاز س��ال جدید نیز در کنار مخاطبان وفادار و همیش��گی 
خود بمانند و در ش��کوه و ش��ادی این لحظات خاص و ناب با 
آنها شریک باشند. به همین سبب است که هر شبکه از ماه ها 
قبل تدارک می بیند و پیش بینی می کند تا ویژه برنامه ای پربار 
را منحصراً برای ساعات قبل و بعد از تحویل سال آماده کند و 
لحظاتی خوش و مفرح را برای مخاطبانش رقم بزند. بر مبنای 
چنین دیدگاهی، روی آنتن رفتن ویژه برنامه های تحویل سال 

از ش��بکه های تلویزیون را نباید 
به حساب موازی کاری گذاشت، 
بلکه باید در راستای وفاداری به 
مخاط��ب و ارائه حق انتخاب و 
امکان گزینش به او ارزیابی کرد.

نکت��ه قابل تام��ل دیگر در 
بازخوانی برنامه های تحویل سال 
۱4۰3 ش��بکه های تلویزی��ون 
هدای��ت س��اختار موضوعی و 

مفاهیمی برنامه هر شبکه به سوی ماموریت ها و شعارها و انطباق 
آن با خاستگاه اجتماعی و فرهنگی مخاطبان و بینندگان است. 
برای مثال، ش��بکه یک که همه اقشار مردم ایران را به عنوان 
جامعه مخاطبان خود هدف گذاری کرده است، در ویژه برنامه 
»ایران دوست داشتنی« که به مناسبت تحویل سال روی آنتن 
داشت، تلاش کرد یک جامعیت و فراگیر بودن را در ساختار 
این ویژه برنامه لحاظ کند و به موضوعاتی ایران شمول بپردازد.

»ایران دوست داش��تنی« البته ب��ا هدف ارتقای جذابیت و 
سرگرم کنندگی، از چهره های مشهور و محبوب در حوزه های 
مختلف فرهنگی، ورزش��ی، هنری و اجتماعی دعوت به  عمل 
آورده بود تا گفت وگو کنند و اجرا داشته باشند و به این ترتیب، 
اوقاتی خوش و دلپذیر برای بینندگان ش��بکه یک سیما رقم 
بخورد. ش��بکه ۲ هم که سال هاس��ت خانواده و اهمیت آن را 
به عنوان ش��عار اصلی و بن مایه برنامه هایش قرار داده اس��ت، 
با ویژه برنامه »شب عیدی« باز هم به خانواده و رسوم نوروزی 
حول محور آن پرداخت. این ویژه برنامه با اجرای 3 مجری از 
جمله المیرا ش��ریفی مقدم در گفت وگو با میهمانان از جمله 
استاد علی نصیریان بر آیین و آداب نوروزی در میان خانواده ها 
تمرکز کرده بود. شبکه 3 نیز به عنوان رسانه ای جوان محور با 

ویژه برنامه »س��ال نو« و حضور 
یوسف تیموری و حامد سلطانی 
به عنوان مجری، برنامه ای شاد 
و جوان پس��ند را ب��رای تحویل 
س��ال تدارک دیده بود. یوسف 
تیموری و حامد سلطانی نیز در 
مقام مجریانی اکتیو و سرحال، 
با سوالات چالشی از میهمانان و 
شوخی های جذاب با آنها بر شور 
و هیجان برنامه افزوده بودند. شبکه 4 هم که رسانه فرهیختگان 
است و مخاطبان خاص خودش را دارد، با ویژه برنامه »سحوری« 
بینندگان وفادارش را با فضای نوروزی و آیین های سال نو در 
کشورهای همسایه آشنا کرد. سحوری همان برنامه ای بود که 
مخاطبان شبکه 4 انتظارش را داشتند. شبکه تهران نیز با دعوت 
از سپند امیرسلیمانی و مریم مومن برای اجرای »بهار جان« 
تلاش کرده بود ویژه برنامه جذابی را تدارک ببیند و با پرداختن 
به رسوم مردم تهران در ایام قدیم و جدید به مناسبت آغاز سال 
نو حرف هایی برای گفتن داشته باشد. »تسبیح« هم ویژه برنامه 
نوروزی شبکه قرآن بود که با توجه به ماموریت ها و کارکردهای 
این شبکه، لحظه تحویل سال را از حرم حضرت معصومه)س( 
روی آنتن داشت و لحظات معنوی تحویل سال را از آن حرم 

مطهر با مخاطبانش به اشتراک می گذاشت.
شبکه افق هم با برقراری ارتباط زنده با حرم امام رضا)ع( و 
مزار شهدا در بهشت زهرا لحظه سال تحویل را به شکل زنده 
و مستقیم از این ۲ مکان بهشتی پوشش می داد. در این میان، 
شبکه سلامت با برنامه »حول حالنا« دست به ابتکار جالبی زد. 
این شبکه که عمده برنامه هایش حول و حوش موضوع سلامت 
و تندرستی است، در برنامه حول حالنا هم میهمانانی در حوزه 

سلامت داشت و گفت وگوهای نوروزی اش را هم با نگاهی به 
این حوزه انجام می داد.

ش��بکه های ورزش، امی��د و ک��ودک نی��ز ب��ه ترتی��ب با 
ویژه برنامه های ویدئوچک، جش��ن بزرگ ایران سرود و سفره 
خدا میهمان خانه های مخاطبان خاص خود یعنی ورزشکاران 
و ورزش دوس��تان، نوجوان��ان، کودکان و خردس��الان بودند. 
منظور اینکه همه شبکه های تلویزیونی با توجه به ماموریت ها 
و رس��الت ها و جامعه مخاطب��ان هدفی که برای خود تعریف 
کرده ان��د، تلاش کرده بودند ویژه برنامه های خاص و متفاوتی 
را روی آنتن ببرند و هنگام تحویل س��ال حضوری پررنگ در 

خانه های مردم داشته باشند.
از س��وی دیگر، ویژه برنامه های نوروزی این شبکه ها فقط 
محدود به ساعت تحویل سال نبود و عموما برنامه هایی چند 
روزه بودند که از 3-۲ روز پیش از پایان س��ال تا ساعاتی پس 
از شروع سال نو در کنار مخاطبان خود ماندند و همه کوشش 
خود را به  کار گرفتند تا شادی و شعف مردم را مضاعف کنند. 
ویژه برنامه های تحویل س��ال تلویزی��ون با توجه به همزمانی 
نوروز با ماه مبارک رمضان البته بیش از گذشته حال و هوای 
معنوی داشت و تلاش شده بود پیوند عمیق میان بهار دل ها 
و بهار طبیعت در دل مردم برقرار شود. ساخت ویژه برنامه های 
تحویل س��ال در اغلب ش��بکه های تلویزیونی نشان می دهد 
تکریم مخاطبان و تخصص محوری بیش از گذشته در دستور 
کار رسانه ملی قرار گرفته است. این موضوع که هر شبکه در 
ویژه برنامه های نوروزی اش هم تلاش کرده سلایق بینندگان را 
لحاظ کند و رسالت ها و ماموریت های از پیش تعیین شده خود 
را در محتوا و ساختار این برنامه ها جاری کند، نشان از احترام 
هر چه بیشتر و روزافزون به مخاطبان و همت مضاعف برای 

ارائه برنامه های کارشناسی شده و تخصصی است.
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میهمان خانه های همه مردم ایران


