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وطن امروز     شماره 411۲
  وزارت صنعت، معدن و تجارت به عنوان متولی این بازار باید پاسخگو باشد که چرا سیاست توسعه صنعت لوازم 

خانگی موفق نبوده است. در واقع به جای کارخانه لوازم خانگی، کارگاه هایی ایجاد شده است که در بازار حرفی برای 
گفتن ندارند. از این رو به نظر می رسد کم کم با تعطیلی این کارگاه ها نیز مواجه خواهیم شد

گزارش »وطن امروز« از سیاست گذاری های نادرست و ضعف عملکرد متولی صنعت لوازم خانگی 

وشی لوازم خانگی بساط فر
درحال حاضر ارزش لوازم خانگی قاچاق در ایران به بالای 1,۵ میلیارد دلار می رسد

عوام��ل متعددی در تعیین قیمت لوازم خانگی موثرند و یکی از آنها 
نرخ ارز اس��ت. هرچند قیمت ارز تا حدودی تثبیت ش��ده اما پیش بینی 
نرخ ارز تا پایان س��ال غیرممکن اس��ت. به همین دلیل در صورتی که 
دولت موفق ش��ود قیمت ارز را تا پایان سال ثابت نگه دارد قیمت لوازم 

خانگی باید ثابت بماند.  
در ش��رایط کنونی با توجه به افزایش درآمدهای ارزی کشور به نظر 
می رس��د تصمیم دولت در راستای تثبیثت نرخ است. هرچند بازار دلار 
تحت تاثیر عوامل روانی و توس��ط دلالان دلار نوس��ان پیدا می کند تا با 
برهم زدن چرخه عرضه و تقاضا، حباب ایجاد  کنند و قیمت ها را به نفع 

خودشان تغییر  دهند.
عوامل غیرارزی مؤثر بر قیمت لوازم خانگی ■

تش��دید تحریم ها و عوامل سیاس��ی متعددی موج��ب افزایش تورم 
اقتصادی در کشور شده و لوازم خانگی هم از این تورم پیروی می کند. در 
این میان فقط با شناخت دیگر عوامل تعیین کننده در قیمت محصولات، 

می توان برای خرید آنها تصمیم گیری و بودجه بندی کرد. این عوامل به 
شرح زیر هستند: مواد اولیه روی قیمت تمام شده تولید تاثیر می گذارد. 
بیشتر اقلام موجود در بازار لوازم خانگی کشور، تولید داخل هستند اما 
قطعات به کاررفته در ساخت آنها غالبا وارداتی است. واردات بسیاری از 
مواد اولیه مورد نیاز برای س��اخت لوازم خانگی، تحت تأثیر تحریم ها با 
مشکل مواجه شده است و طبیعتا در چنین شرایطی اگر تقاضا از طرف 
مصرف کنندگان افزایش یابد، قیمت لوازم خانگی هم افزایش خواهد یافت.

از مهم تری��ن عوام��ل تعیین کننده قیمت محص��ولات، اصل عرضه و 
تقاضاس��ت. اگر عرضه محصولی از طرف تولیدکنندگان محدود باشد و 
تقاضای آن محصول از طرف مصرف کنندگان شدت یابد، حتی اگر هیچ 
یک از مواد اولیه تولید آن محصول گران نشده باشد، آن محصول گران 

خواهد شد و این بی رحمانه ترین اصل اقتصادی است.
در سال های اخیر بسیاری از شرکت های لوازم خانگی به دنبال افزایش 
چن��د مرحله ای قیمت ها بودند و تا حدودی مصوبه س��ازمان حمایت را 

قبول نداش��تند به همین دلیل برای اینکه قیمت لوازم خانگی را گران 
کنند عمدتا عرضه خود را کاهش می دادند. در مقابل این موضوع بهانه 
می آوردن��د که به دلی��ل عدم تخصیص به موقع ارز ی��ا تامین کم مواد 
اولیه نتوانس��ته اند به اندازه ظرفی��ت تولید کنند. به همین دلیل عرضه 
آنها کاهش یافته است. در حالی که برخی مواقع شواهدی وجود داشت 
مبن��ی ب��ر اینکه تولید با تمام ظرفیت انجام می ش��ود ام��ا کالاها را در 
انب��ار ذخیره می کنند تا بعد از گران��ی کالا آنها را در بازار عرضه کنند. 
یک��ی دیگر از عوام��ل موثر در افزایش قیمت لوازم خانگی برند اس��ت. 
شهرت یک برند یکی از مهم ترین عوامل ارزش گذاری بر محصولات آن 
ش��رکت است. طبیعتا نخستین چیزی که بعد از قیمت محصول، توجه 
مصرف کنندگان را جلب می کند، برند محصول اس��ت. حتی اگر بهترین 
آپش��ن ها توسط شرکتی ناش��ناس ارائه شود، کمتر کسی ریسک خرید 

محصولات آن شرکت را می پذیرد.
همچنین کیفیت و برچسب انرژی بر قیمت محصولات لوازم خانگی 

تاثیرگذار اس��ت، چرا ک��ه هرچقدر میزان مصرف ان��رژی لوازم خانگی 
کمتر باشد نشان دهنده رعایت استانداردهای لازم است، به همین دلیل 
بس��یاری از مصرف کنندگان برای خرید محصولات لوازم خانگی به این 

مساله توجه جدی دارند.
هیچگاه قیمت لوازم خانگی رو به کاهش نخواهد گذاشت و این قطعی 
است. با مشخص شدن نرخ تورم هرساله و با پایان تعطیلات نوروز، بازار 
لوازم خانگی بش��دت ملتهب ش��ده و افزایش ش��دید قیمت ها را تجربه 
خواه��د کرد. این اتفاق هم قطعی اس��ت. در این میان تنها نکته ای که 
به صورت کامل قابل پیش بینی نیس��ت، نوس��انات قیمتی لوازم خانگی 
تا پایان سال است. معمولا این بازه زمانی بیشترین نظارت قیمتی باید 
از س��وی مس��ؤولان اعمال شود تا قیمت ها غالبا ثابت بماند. در غیر این 
صورت قیمت ها تغییر خواهند داشت، چرا که بسیاری از توزیع کننده ها 
به دنبال بهانه برای افزایش قیمت هستند و گاهی افزایش قیمت کرایه 

تاکسی نیز برای آنها بهانه رشد قیمت خواهد بود.

در سال های اخیر بازار لوازم خانگی مانند بازار دلار همواره در التهاب بوده است. بخشی 
از این مساله تحت تاثیر این بوده که بازار در اختیار چند خودروساز بوده است و قیمت های 
بازار آزاد را با عرضه قطره چکانی تحت تاثیر قرار داده اند. هرچقدر هم سازمان حمایت و 
شورای رقابت در قیمت گذاری خودرو دخالت داشته اند اما نتوانسته اند مافیای بازار خودرو 
در بازار آزاد را کنترل کنند، به همین دلیل همیشه مردم نتوانسته اند با سرعت رشد قیمت 
خودرو خود را هماهنگ کنند. در سال های گذشته بازار لوازم خانگی نیز حرکتی مشابه 
بازار خودرو داشته است، با این تفاوت که لوازم خانگی قاچاق نیز در کشور وجود داشته 
است. اما از آنجایی که بازار دچار نوسانات صعودی بوده است قیمت لوازم خانگی قاچاق نیز 

تحت تاثیر دلالان بازار قرار داشته است.
داستان قیمت بالای خودرو، پایین  بودن کیفیت آن و مقایسه اش با برندهای کیفی و 
ارزان خارجی در کش��ورهای همسایه همواره نقل محافل است. برای مثال در کشورمان 
خودروی ال ۹۰ با سال ساخت ۱۳۹۷، ۸۷۰ میلیون تومان و نیسان آلتیما ۲۰۲۰ در دوبی 

۱۴هزار دلار )۸۵۰ میلیون تومان( است.
مس��ؤولان در پاسخ به این س��وال که چرا در این سال ها خودروی گران، بی کیفیت و 
مونتاژی به مردم تحمیل ش��ده است می گویند برای جلوگیری از خروج ارز و حمایت از 
تولید داخل بوده است اما در سال های اخیر بسیاری از کارشناسان صنعت خودرو تاکید 
کرده اند در صورتی که خودرو وارد شود اقتصاد کشور سود بیشتری خواهد برد، زیرا در حال 
حاضر ایران برای این خودروهای پرمصرف مجبور به واردات بنزین است و از طرف دیگر 
به واسطه آلودگی بالایی که دارند سلامتی جامعه را نیز تحت تاثیر قرار می دهند. درباره 
لوازم خانگی نیز تا حدودی این مسائل مطرح است. به طوری که لوازم برقی ایرانی برق 
زیادی مصرف می کنند و از نظر قیمتی و کارایی نیز با نمونه های خارجی نمی توانند رقابت 
کنند، بنابراین باید سیاست ها در راستای رفع محدودیت و ایجاد شوک به این بازار باشد تا 
محصولاتی که کیفیت ندارند از چرخه تولید خارج شوند. این موضوع به نفع مصرف کننده 

و حتی اقتصاد کشور است.
شاید خرید خودرو برای هر خانواده ایرانی ضروری نباشد اما لوازم خانگی برقی مانند 
یخچال، لباسش��ویی، اجاق گاز و تلویزیون ج��زو ضروری ترین کالاهای مورد نیاز در یک 
خانواده است که باید هم قیمت مناسبی داشته باشد و هم اینکه از کیفیت مطلوبی برخوردار 
باشد. آنچه در ۵ سال اخیر برای این صنعت رقم زده اند، چیزی جز نادیده  گرفتن حقوق 

مصرف کننده نبوده است.
قیمت یخچال فریزر سایدبای ساید ساخت ایران 6۵ میلیون تومان )۴  هزار و ۵۰۰ درهم( 
تا ۹۰ میلیون تومان معادل 6  هزار درهم است، البته این قیمت ها برحسب نوع برند متغیر 
اس��ت اما همین یخچال سایدبای س��اید در کشور امارات با در نظر گرفتن نرخ روز درهم 

ارزان تر از برخی برندهای ایرانی است.
پیش از این نایب رئیس، اتحادیه فروش��ندگان لوازم خانگی با تأکید بر اینکه انحصار و 
مونتاژکاری با کمترین کیفیت ممکن، صنعت لوازم خانگی را ارتقا نمی دهد، گفت: واقعیت 
این است که ما واردکننده تکنولوژی هستیم و قطعات را با توجه به آن مونتاژ می کنیم و 
جالب اینکه می خواهیم همان محصولات را صادر کنیم، بنابراین باید ببینیم کالای مونتاژشده 
ما در بازار داخلی تا چه میزان مورد استقبال قرار می گیرد تا در مرحله بعد انتظار داشته 

باشیم کشورهای خارجی، کالای ما را به سایر برندها ترجیح دهند.
محمدحس��ین اسلامیان می افزاید: ما امروز لباسشویی ای را که تکنولوژی آن وارداتی 
است، با کیفیت به مراتب پایین تر از نمونه اصلی مونتاژ می کنیم اما قیمت آن از قیمت 
جهانی کالای مورد نظر بالاتر است. امروزه قیمت لباسشویی ای که بالاترین سطح جهانی 
را از نظر کیفی دارد و در بس��یاری از کش��ورهای دنیا از آن اس��تقبال می شود، ۲۰۰ دلار 
است، در حالی که لباسشویی های ایرانی با کیفیت به مراتب پایین تر، کمتر از ۲۰ میلیون 

تومان به مردم فروخته نمی شود.
او تأکید می کند: تهیه زیرس��اخت ها از سوی دولت مساله دوم است و مساله اول این 
است که چگونه تکنولوژی وارداتی را دوباره صادر می کنیم. امروزه تنها به معدود کشورهایی 
می توانیم محصولاتی همچون لباسشویی را صادر کنیم که بعد مسافتی بالایی از کشور 
اصلی دارند یا مانند لباسش��ویی دوقلو و کولر آبی صرفه اقتصادی برای ایجاد خط تولید 

آنها وجود ندارد.
نایب رئیس اتحادیه فروشندگان لوازم  خانگی تصریح می کند: مشتری در هر صورت نیاز 
خود را به صورت واردات غیرقانونی با برند اصلی وارداتی تأمین می کند اما مسؤولان اصرار 
دارند به جای این لباسشویی ۱۵ میلیون تومانی که کیفیت بسیار بالایی دارد، در داخل کشور 
شبیه آن را با ۲۵ میلیون تومان به مردم بفروشند و تازه برای صادرات آن هم برنامه ریزی 
کنند. طبیعی است وقتی در یک کشور، برند ایرانی را با کیفیت پایین تر و قیمت ۲ برابری 

در کنار برند کره ای و آلمانی قرار دهیم، موفق نمی شویم«.
می توان ادعا کرد یکی از مشکلات صنعت لوازم خانگی ایران این است که مانند صنعت 
خودرو به سمت مونتاژ برندهای چینی روی آورده است. از طرف دیگر برخی از شرکت هایی 
که به نام برند داخلی کار می کنند عمدتا قطعات خود را از چین وارد می کنند. همین موضوع 
باعث شده بازار لوازم خانگی ایران نیز در حد مونتاژ باقی بماند. این دقیقا همان مشکلی است 
که صنعت خودروی ایران با آن دست و پنجه نرم می کند، چرا که شرکت ها نتوانسته اند بعد 
از چند سال مونتاژ، عمق ساخت داخل را افزایش دهند، بنابراین تا زمانی که این صنایع 
مونتاژی باقی می مانند عملا ارتقای کیفیت هم معنایی ندارد. قیمت خودرو و لوازم خانگی 
نیز تحت تاثیر نوسان دلار و اتفاقاتی خواهد بود که در شرکت اصلی بروز می کند. برای 
نمونه در همین سال های اخیر برند خودروی برلیانس در چین ورشکسته شد و بسیاری 
از کسانی که در ایران خودروهای تولیدی این شرکت را داشتند با مشکل تامین قطعات 

مواجه بودند و حتی مجبور به پرداخت هزینه های بالاتر شده اند.

پیش بینی قیمت لوازم خانگی

آیا لوازم خانگی جا پای بازار خودرو می گذارد؟

در حالی این روزها شاهد ظهور برندهای جدید لوازم خانگی ایرانی 
در بازار هستیم که عموما مردم کالای قاچاق خریداری می کنند، زیرا 
برندهای ایرانی نتوانسته اند قیمت رقابتی ایجاد کنند و از نظر کیفی هم 
از نمونه های خارجی عقب هستند. حتی مردم از فروش اقساطی لوازم 
خانگی نیز راضی نیستند. وزارت صنعت، معدن و تجارت به عنوان متولی 
این بازار باید پاسخگو باشد که چرا سیاست توسعه صنعت لوازم خانگی 
موفق نبوده است. در واقع به جای کارخانه لوازم خانگی، کارگاه هایی ایجاد 
شده است که در بازار حرفی برای گفتن ندارند. از این رو به نظر می رسد 

کم کم با تعطیلی این کارگاه ها نیز مواجه خواهیم شد.
به گزارش »وطن امروز«، در سال های اخیر با هدف جلوگیری از خروج 
ارز، مصوبه ممنوعیت واردات لوازم خانگی اجرایی شد. در پی آن بسیاری 
از سرمایه گذاران از فرصت به دست آمده استفاده کردند و وارد بازار لوازم 
خانگی ش��دند تا بتوانند بخشی از بازار داخلی را در اختیار بگیرند. هر 
چند تعداد شرکت های تولیدکننده در بازار لوازم خانگی افزایش یافت و 
مانع بروز انحصار در عرضه لوازم خانگی شد اما ارزش افزوده چندانی هم 
ایجاد نشد و البته این تعداد تولیدکننده به تعدیل یا کنترل قیمت لوازم 
خانگی نیز منجر نشد. حتی برخی مواقع تولیدکنندگان با عدم عرضه 
محصولات خود فضا را به س��متی می بردند که دولت با افزایش قیمت 
لوازم خانگی موافقت کند. از طرف دیگر فروش اقس��اطی لوازم خانگی 
نیز برای خریداران چندان مزیت نبود، زیرا قیمت ها گاهی تا ۴۰ درصد 

بالاتر از قیمت نقدی بود.
مهم ترین سوالی که این روزها بسیاری از کارشناسان و فعالان اقتصادی 
از متولیان حوزه صنعت می پرسند این است که چرا بازار لوازم خانگی در 
زمان ممنوعیت واردات رشد کیفی چندانی نکرد؟ پاسخ این سوال واضح 
است سیاست گذار در این سال ها تنها به دنبال تامین نیاز داخلی بود و 
عملا رقابت پذیری تولید جزو اولویت های کشور نبود. به همین دلیل در 
سال های اخیر بسیاری از شرکت هایی که وارد تولید لوازم خانگی شدند 
عمدتا شرکت های کوچکی بودند که یک یا چند محصول خاص را تولید 
می کردند. از طرف دیگر در تولید محصولات خود مزیت خاصی ایجاد 
نکرده اند که مصرف کننده ایرانی بتواند بر مبنای همان مزیت خرید برند 

ایرانی را در اولویت قرار دهند.
به عبارت دیگر برند لوازم خانگی باید ۲ مزیت قیمت و کیفیت داشته 
باشد تا بتواند در بازار سهم مناسبی داشته باشد. بسیاری از تولیدکنندگان 
ایرانی معتقدند مواد اولیه لوازم خانگی در ایران هر چند از داخل کشور 
تامین می ش��ود اما با قیمت بازار جهانی فروخته می شود. حتی برخی 
محصولات خاص پتروشیمی که به صورت انحصاری تولید می شود با 
قیمتی بالاتر از بازار جهانی به تولیدکنندگان لوازم خانگی عرضه می شود.

در همین باره یک کارشناس صنعت لوازم خانگی در گفت وگو با »وطن 
امروز« گفت: بازار لوازم خانگی در حال حاضر به دلیل کاهش قدرت خرید 
مردم با رکود عمیقی روبه رو شده است. چرا که بسیاری از مردم به خرید 
کالاهای قاچاق رو آورده اند. این موضوع تحت تاثیر تنوع بالای محصولات 
خارجی، قیمت رقابتی و همچنین برندسازی آنها است. به عبارت دیگر 
وقتی کالایی به صورت قاچاق وارد می شود، به دلیل اینکه تعرفه گمرکی 
نمی پردازند ارزان تر است. از طرف دیگر این لوازم خانگی قاچاق عمدتا به 
دلیل اینکه با نام برندهای معروف وارد بازار می شوند، از این رو هزینه ای نیز 

برای تبلیغات نمی پردازند، بنابراین قیمت مناسب تری دارند. این موضوع 
باعث شده مردم بیشتر تمایل به خرید کالاهای قاچاق داشته باشند.

احسان فدایی با تاکید بر اینکه کالاهای قاچاق نسبت به برندهای ایرانی 
مزیت بیشتری دارند، تصریح کرد: این کالاهای قاچاق از طریق ارز صادراتی 
کالاهایی واردات می شوند که آن کالا در داخل کشور از یارانه برخوردار 
است. به همین دلیل قیمت تمام شده پایین تری نسبت به شرایط واقعی 
دارند. به عبارت دیگر جنسی که در داخل تولید و صادرات می شود بر 
مبنای ارز یارانه ای ساخته شده است اما کالایی که به صورت قاچاق با 
ارز صادراتی وارد بازار ایران می شود با نرخ دلار آزاد عرضه می شود. این 
اختلاف قیمت دلار مرکز مبادله و بازار آزاد برای شرکت های قاچاق کننده 
سود محسوب می شود. درحال حاضر ارزش لوازم خانگی قاچاق در ایران 

به بالای ۱,۵ میلیارد دلار می رسد.
وی با بیان اینکه برندها برای غلبه بر رکود بازار وارد رقابت در فروش 
لوازم خانگی اقساطی شده اند، تصریح کرد: اما از آنجا که مردم برای خرید 
قسطی لوازم خانگی باید از تسهیلات بانکی استفاده کنند چندان تمایلی 
به خرید پیدا نمی کنند، چرا که مردم به بانک ها اعتماد ندارند و معتقدند 
بانک ها سود تسهیلات را به صورت تصاعدی محاسبه می کنند، بنابراین 
فروش اقساطی لوازم خانگی منجر به رشد تقاضا در بازار لوازم خانگی 

نشده است؛ این موضوع رکود بازار را نیز بیشتر کرده است.
فدایی تصریح کرد: یکی از مهم ترین اتفاقات تاثیرگذار بر بازار لوازم 
خانگی، ممنوعیت واردات بوده است، چرا که مردم نمی توانند برای آن 
محصولات خدمات پس از فروش دریافت کنند. همچنین در صورتی که 
کالا ایرادی داشته باشد نمی دانند برای شکایت باید به کجا مراجعه کنند. 
از طرف دیگر در بازار مه آلود کالای فیک زیادی وارد بازار شده است که 
مصرف کنندگان را با زیان روبه رو می کند. در واقع بسیاری از این کالاها 

کیفیت ندارند یا قابل تعمیر نیستند.
این کارش��ناس اقتصادی تاکید کرد: تولی��د برندهای بزرگ دنیا را 
می توانید در بازار ایران با قیمت رقابتی بخرید چون به صورت قاچاق وارد 
می شود اما اگر این لوازم خانگی به صورت رقابتی وارد بازار شوند نمی توانند 
با شرکت های ایرانی رقابت کنند، زیرا با پرداخت تعرفه، مالیات و... با هزینه 
بالاتری روبه رو می شوند. بنابراین مصرف کنندگان وقتی با قیمت بالای 
برندهای خارجی روبه رو می شوند ترجیح می دهند کالای ایرانی بخرند، 
بنابراین ممنوعیت واردات تنها به نفع قاچاق کننده های است و زیان آن 

برای مصرف کننده و حتی تولیدکنندگان است.
وی درباره تبعات انحصار در توزیع لوازم خانگی تصریح کرد: در چند 
سال اخیر هایپرمارکت هایی در حوزه لوازم خانگی شکل گرفته است که 
به صورت خرید دین با بانک ها مشارکت می کنند. همین موضوع منجر 
شده سایر توزیع کنندگان لوازم خانگی تحت تاثیر قرار بگیرند. از سال های 
گذشته خرید لوازم خانگی با روش اقساطی قیمتی متفاوت داشته است به 
طوری که حدود ۲۰ درصد قیمت فروش اقساطی لوازم خانگی به دلیل 
تورم فزاینده بالاتر اعلام می شود اما در عمل قیمت لوازم خانگی اقساطی 
بین ۳۰ تا ۴۰ درصد گران تر از قیمت نقدی به فروشنده ها داده می شود.

با توجه به اینکه در سال های گذشته شرکت های لوازم خانگی کره ای 
در بازار ایران بودند، بسیاری از مردم به محصولات این برندها اعتماد دارند. 
به همین دلیل شاهد این اتفاق در بازار هستیم که به اسم برندهای کره ای 

محصولات زیرپله ای لوگو می خورند و با همان بسته بندی ها وارد بازار ایران 
می شوند. شاید یکی از مهم ترین دلایلی که منجر شده بود در سال های 
اخیر موضوع خرید کارتن یخچال و تلویزیون خارجی در کشور باب شود 
و حتی با قیمت های بالا خرید و فروش شود استفاده از آن کارتن ها در 

کارگاه های زیرپله ای برای لوازم خانگی ریبرندشده بود.
واردات قانونمند لوازم خانگی نه تنها ریسکی برای صنعت لوازم خانگی 
ما نخواهد بود، بلکه می تواند مزایایی هم به همراه داشته باشد. اگر واردات 
لوازم خانگی در چارچوبی مشخص و کارشناسی شده انجام شود، نه تنها 
دولت از محل مالیات و تعرفه واردات لوازم خانگی درآمد خواهد داشت، 
بلکه واردات کالاها به صورت رسمی موجب ورود کالای اورجینال شده 
و شرکت های خارجی ناچار به ارائه خدمات پس از فروش در بازار داخلی 
ما خواهند بود. محمدرضا ش��هیدی، دبیر انجمن صوتی و تصویری در 
گفت وگو با »وطن امروز« با اشاره به اینکه در سال های اخیر تولید لوازم 
صوتی و تصویری در ایران افزایش یافته اس��ت، گفت: هم اکنون برخی 
شرکت های ایرانی در محصولاتی مانند تلویزیون توفیقات زیادی حاصل 
کرده اند به گونه ای که بخش عمده بازار تلویزیون در اختیار شرکت های 
ایرانی است، هر چند تلویزیون جزو کالاهایی محسوب می شود که زیاد 
قاچاق می شود. با این حال شرکت هایی که این محصول را تولید می کنند 

خود را به استانداردها رسانده اند.
وی با تاکید بر اینکه در شرایط کنونی بازار لوازمی مانند اتو، ماکرویو، 
سش��وار و... کاملا تحت تاثیر کالای قاچاق اس��ت، تصریح کرد: به طور 
قطع ایران نتوانسته در سال های اخیر در تولید محصولات کوچک لوازم 
خانگی توفیقی به دست آورد، بنابراین کالاهای قاچاق سهم عمده ای از 
بازار را در اختیار دارند. بخشی از این موضوع نیز تحت تاثیر رانت ارزی 
است که از طریق ارز مرکز مبادله وارد این بازار می شود. به عبارت دیگر 
افرادی برای واردات ارز مبادله ای دریافت می کنند یا حتی در مقابل ارز 
ص��ادرات این کالاها را به بازار ایران عرضه می کنند. از آنجایی که بازار 
برخی محصولات خاص اس��ت شرکت های ایرانی در آن سرمایه گذاری 
نکرده اند، بنابراین در موقعیت کنونی باید سیاست آزادسازی واردات اجرا 

شود تا این کالاها از مبادی قانون وارد شوند.
ب��ر اس��اس این گ��زارش، در س��ال های اخی��ر با وج��ود اینکه 
تولیدکننده ه��ای ایرانی فرصت پی��دا کردند تا عرض اندام کنند اما 
رشد و بالندگی آنها به نفع مصرف کننده ایرانی نشده است، چرا که 
نه تنها مزیت قیمتی پیدا نکرده اند بلکه از نظر کیفی نیز نتوانسته اند 
فاصله خود با برندهای مطرح خارجی را پر کنند. بر همین مبنا اگر 
واردات لوازم خانگی به بازار ایران آزاد ش��ود به طور قطع بسیاری از 
همین شرکت های ایرانی از گردونه رقابت خارج خواهند شد، بنابراین 
دولت باید سیاس��ت گذش��ته را اصلاح کند و شرکت های کوچک را 
به سمت ادغام یا توسعه سوق دهد. این موضوع باعث می شود ایران 
چند برند بزرگ لوازم خانگی پیدا کند که حداقل بازار داخلی را تامین 
می کنند. برای نمونه کش��ور کره جنوبی ۲ برند سامسونگ و ال جی 
را به صورت بین المللی برندس��ازی کرده است. این شرکت ها نه تنها 
س��هم بالایی در درآمد ارزی این کشور دارند، بلکه به اشتغال زایی و 
ایجاد چرخه س��رمایه کمک کرده اند تا اقتصاد این کشور رشد قابل 

توجهی پیدا کند.


