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وطن امروز     شماره 4176

  وزارت زراعت افغانستان اعلام کرد »در سال گذشته 21 تن زعفران تولید 
شده و حجم صادرات این محصول از افغانستان به 67 تن رسیده است«. این 
موضوع نشان دهنده تلاش این کشور برای افزایش سهم خود از بازار جهانی 

زعفران با واردات  این محصول از کشورهای همسایه از جمله ایران است

گروه اقتصادی: زعفران که به عنوان »طلای سرخ« شناخته 
می ش��ود، از گرانبهاترین ادویه ها در جهان است و بسیاری از 
پژوهشگران خاستگاه آن را ایران می دانند. این ادویه خوشبو و 
خوشرنگ سرشار از خواص درمانی است و در صنایع غذایی، 

دارویی، بهداشتی و آرایشی کاربرد فراوانی دارد.
کاربرد زعفران در ایران ■

زعف��ران قدمتی طولان��ی دارد و تاریخچ��ه آن به دوران 
هخامنش��یان بازمی گردد. پژوهشگران به شواهدی از کشت 
زعف��ران در دامنه ه��ای زاگرس، بویژه در ناحیه الوند اش��اره 
می کنند. بر اساس یافته های باستان شناسی، قدیمی ترین اسناد 
مرتبط با زعفران در دیواره نگاره های س��تون های هخامنشی 
یافت شده است که نام این ادویه را به وضوح نمایش می دهد.
در ایران باس��تان، زعفران به عنوان رنگی طبیعی و پایدار 
در هنرهای مختلفی نظیر تذهیب، تحریر و قالی بافی به کار 
می رفته است. این ادویه ارزشمند همچنین در نوشتن ادعیه 
روی پارچه ه��ای مختلف مورد اس��تفاده قرار می گرفته و در 
خوشنویسی های بزرگ ترین هنرمندان ایرانی به عنوان مرکب 

بادوام به کار می رفته است.
امروز زعف��ران علاوه بر کاربردهای غذای��ی و دارویی، در 
هنرهایی مانند نقاشی و مجسمه سازی نیز استفاده می شود. 
ای��ن ادویه نه تنه��ا به عنوان یک طعم دهن��ده و رنگ دهنده 
طبیعی بلکه به عن��وان یک عنصر هنری با ارزش در صنایع 

مختلف شناخته می شود.
برخی محققان بر این باورند که زعفران از ایالت ماد ایران 
نشأت گرفته است، در حالی که دیگران محدوده ای وسیع تر 
شامل ایران، آسیای صغیر، ترکیه و یونان را به عنوان مبدأ این 

ادویه لوکس در نظر می گیرند.
زعف��ران واژه ای عربی اس��ت و نام علم��ی آن »کروکوس 
س��اتیوس« است که به خانواده زنبقیان تعلق دارد. در منابع 
تاریخی، واژه »کرکم« به عنوان نام فارسی زعفران ذکر شده 
است. همچنین در گذشته استفاده بیش از حد زعفران توسط 
بانوان باردار می توانست منجر به سقط جنین شود، به همین 
دلیل ایرانیان در نواحی شرق کش��ور از واژه های »زه پران« و 

»زاپران« برای اشاره به زعفران استفاده می کردند.
صادرات زعفران به جهان ■

صادرات زعفران از س��وی ایرانیان باس��تان به کشورهای 
مختلفی نظیر چین، روم، یونان و کشورهای عربی انجام می شد 
و این امر به شناخت جهانیان از این گیاه کمک کرد. همچنین 
ایرانیان در سده های اول تا چهارم هجری قمری طریقه کاشت 

زعفران را به مسلمانان در نواحی مدیترانه آموزش دادند.
ب��ا توج��ه به ای��ن تاریخچه غن��ی و کاربرده��ای فراوان 
زعفران، این ادویه همچنان به عنوان یکی از ارزش��مندترین 
و شناخته ش��ده ترین محصولات ایرانی در سطح بین المللی 

مطرح است.
زعفران، این ادویه گرانبها و خوش��بو، نه تنها در ایران بلکه 
در سرتاس��ر جهان، تاریخی غنی و شگفت انگیز دارد. یکی از 
نکات جالب توجه در تاریخ زعفران این است که ایرانیانی که 
در دوران معاویه به حوالی شام تبعید شدند، برای نخستین بار 
در آن منطقه به کشت زعفران پرداختند. این اقدام، زمینه ساز 
گس��ترش زراعت زعفران به مناطق دیگری از جمله اندلس، 

سیسیل و شمال آفریقا شد.
کاربردهای زعفران از گذشته تا امروز ■

در دوران هخامنشیان، تولید زعفران در ایران به اوج خود 
رس��ید و مصرف آن در دربار به اندازه ای بود که روزانه به یک 
کیلوگرم می رسید. زعفران در آن زمان به  عنوان عطری طبیعی 
برای معطر کردن فضای کاخ ها و مجالس جش��ن و ش��ادی 
مورد استفاده قرار می گرفت. در دیوارنگاره های باستانی تخت 
جمش��ید، تصاویری از بخوردان هایی به نمایش درآمده که با 

زعفران معطر شده اند.
علاوه بر این، زعفران در آشپزی نیز نقش مهمی داشت و 
برای طعم دهی و زیباسازی غذاها، از جمله شیرینی ها، نان ها و 
کلوچه ها به کار می رفت. این روند ادامه دار بود و تا عصر قاجاریه 
نیز مصرف زعفران به همین شیوه ادامه یافت. در زمان قاجاریه، 
علاوه بر استفاده های خوراکی، زعفران در تهیه شربت، شله زرد، 

مسقطی، بستنی و انواع آش ها نیز به کار می رفت.
کاربردهای دارویی و زیبایی شناسی ■

زعف��ران همچنین در گذش��ته دارای مصرف های دارویی 
قابل توجهی بود. دانش��مندان برجسته ای چون ابوعلی سینا 
و بخارایی از زعفران برای تولید روغن ها و ماسک های زیبایی 
استفاده می کردند. این ادویه به عنوان یک عنصر مهم در مواد 

آرایشی نیز شناخته می شد.
برای درک بهتر جایگاه زعفران در فرهنگ ایرانی، می توان 
به اشعار شاعران بزرگ مانند نظامی و فردوسی اشاره کرد. به 

عنوان مثال، در شعر »خسرو و شیرین« نظامی آمده است:
ز خار و خاره خالی کن میانش

معطر کن به مشک و زعفرانش
 داریوش هخامنشی نیز از روغنی معطر که ترکیبی از روغن 

آفتاب گردان، شراب خرما و زعفران بود، برای خوشبو کردن 
بدن خود استفاده می کرد.

چالش های بازار زعفران ■
ب��ا وج��ود تاریخچ��ه  غنی و 
کاربردهای بی نظیر زعفران، بازار 

ای��ن محصول ب��ا چالش هایی جدی 
روبه رو اس��ت. افزایش رقب��ا در بازار جهانی 

زعفران و همچنین بی توجهی به دلالان باعث شده 
است این بازار در خطر بیفتد. در این راستا، ۵ آبان به عنوان 

روز ملی زعفران در تقویم کشور ثبت شده است.
زعفران ایرانی در کنار دیگر محصولات با ارزش چون خاویار، 
پسته و فرش، در جهان شهرت دارد و نیازمند توجه بیشتری 
برای حفظ جایگاه خود در بازار جهانی است. با افزایش آگاهی 
و تلاش های مستمر، می توان به حفظ و ارتقای این گنجینه 

گرانبها امیدوار بود.
علی حسینی گازار، عضو هیات رئیسه شورای ملی زعفران 
درباره وضعیت زعفران در بازار جهانی توضیحاتی ارائه داد. به 
گفته وی، ایران به عنوان تولیدکننده اصلی زعفران در جهان، 
ح��دود ۸۵ تا ۹۰ درصد از نیاز جهانی این محصول را تأمین 

می کند. این س��هم قابل توجه نشان دهنده کیفیت بی نظیر 
زعفران ایرانی و تلاش های زعفران کاران در کشور است.

تاریخچه تولید زعفران ■
حسینی گازار خاطرنشان کرد حدود 4 دهه پیش، اسپانیا به 
عنوان بزرگ ترین تولیدکننده زعفران در دنیا شناخته می شد 
و ایران در مقام دوم قرار داشت. هند و یونان نیز به ترتیب در 
جایگاه های سوم و چهارم بودند اما با گذشت زمان و به دلیل 
کیفیت بالای زعفران ایران و قیمت های رقابتی، موفق شد بازار 
جهانی را به تسخیر خود درآورد. اکنون اسپانیا دوباره تلاش 

می کند تا سهم بیشتری از بازار به دست آورد.
چالش های تولید و صادرات زعفران ■

در سال های اخیر، ایران تلاش کرده است با قیمت تمام شده 
پایین، مانع ورود رقبای جدید به بازار جهانی ش��ود. به رغم 
ای��ن تلاش ها، افزایش قیمت جهانی زعفران و رش��د رقبای 
جدید، مانند اسپانیا و کشورهای دیگر نظیر ترکیه، ازبکستان، 
بلغارس��تان، و تاجیکستان، تهدیدی برای س��هم بازار ایران 

محسوب می شود.
حسینی گازار تأکید کرد: برای حفظ جایگاه ایران در بازار 
جهانی زعفران، باید دغدغه های کش��اورزان برطرف ش��ود و 
صنایع تبدیلی توسعه یابد. از جمله چالش هایی که کشاورزان و 
صادرکنندگان با آن روبه رو هستند، مشکلات ناشی از تحریم ها، 
چالش های نقل و انتقال پول و تفاوت قیمت ارز نیمایی و آزاد 
اس��ت. این موانع بویژه بر بازار محصولات کشاورزی، از جمله 

زعفران، تأثیر منفی می گذارد.
یکی از مشکلات اساسی صادرکنندگان کشاورزی، پرداخت 
یارانه به واردکنندگان است. صادرکنندگان باید ارز مورد نیاز خود 
را از بازار آزاد تأمین کنند، در حالی که ارز حاصل از صادرات 
را با نرخ دولتی به واردکنندگان ارائه دهند. این وضعیت نه تنها 
به نفع صادرکنندگان نیست بلکه موجب کاهش انگیزه آنها 

برای صادرات می شود.
نیاز به برنامه ریزی برای آینده ■

حسینی گازار در ادامه به موضوع تحریم ها اشاره کرد و گفت: 
ای��ن تحریم ها و عدم حضور ای��ران در بازارهای جهانی باعث 
شده است سایر کشورها به کشت زعفران رو آورند. وی تأکید 
کرد: ایران باید از 3 دهه پیش نسبت به خروج از خام فروشی 
برنامه ری��زی می کرد و در زمین��ه راه اندازی صنایع تبدیلی و 

تکمیلی سرمایه گذاری می کرد.
با توجه به چالش های موجود و نیاز به تقویت زیرساخت های 
تولید و صادرات، ایران باید استراتژی های مؤثری را برای حفظ 
و افزایش سهم خود در بازار زعفران جهانی تدوین کند. تنها با 
سرمایه گذاری در صنایع تبدیلی و ارتقای کیفیت محصولات، 
می توان به بقای این گنجینه ملی و افزایش سهم بازار جهانی 

امید داشت.
چالش های زعفران کاری در ایران ■

یکی از موانع اصلی در بخش کشاورزی ایران، کوچک بودن 
زمین ها و فعالیت خرده مالکانی است که در مقیاس های کوچک 
مش��غول کار هستند. به طور خاص، ۷۵ درصد زعفران کاران 
ایرانی به عنوان خرده مالک ش��ناخته می ش��وند و زمین های 
زیر یک هکتار دارند. این وضعیت باعث می ش��ود اس��تفاده 
از تکنولوژی و مکانیزاس��یون در فرآیند تولید زعفران توجیه 

اقتصادی نداشته باشد.
در سال های اخیر، هزینه های کارگری در بخش زعفران به 
طور قابل توجهی افزایش یافته است. به عنوان مثال، دستمزد 
کارگرانی که وظیفه جداسازی گل از کلاله را دارند، از روزانه 
۲۰۰ هزار تومان در سال گذشته به ۸۰۰ هزار تومان در سال 
جاری رسیده اس��ت. این افزایش هزینه ها فشار مضاعفی بر 
زعفران کاران وارد می کند و به کاهش س��ودآوری آنها منجر 
می شود. کارشناسان کشاورزی بر این باورند که دولت باید اقدام 
به راه اندازی »ایستگاه خدمات مکانیزه« کند. این ایستگاه ها 
می توانند به کاهش هزینه های تولید تا حداقل 3۰ درصد کمک 

کنند و در نتیجه، س��هم ایران در بازار جهانی زعفران را از 
تهدیدات کشورهای رقیب 

مصون نگه دارند.
گسترش کشت زعفران در استان های مختلف ■

در حال حاضر، تقریباً ۲۷ اس��تان ایران در کشت زعفران 
فعالیت دارند. استان هایی که کشت در فضای باز ندارند، به فکر 
کشت این محصول در گلخانه ها هستند. این تغییر رویکرد به 
کشت گلخانه ای می تواند رقابت بین استان ها را افزایش دهد و 

به بهبود کیفیت و کمیت تولید زعفران کمک کند.
تغییرات اقلیمی و روش های کشت سنتی نیز از دیگر عوامل 
مؤثر در کاهش حجم برداش��ت زعفران در ایران هستند. در 
سال های گذشته، میانگین برداشت زعفران از هر هکتار بین 
۸ تا ۱۰ کیلوگرم بود اما سال گذشته این رقم به حدود ۲.۵ 
کیلوگرم کاهش یافته است. برای کشاورزان پیشرو، برداشت 
می تواند بین ۲۵ تا 3۰ کیلوگرم باشد اما این میزان به طور کلی 

به شدت تحت تأثیر شرایط موجود قرار دارد.
خلأ آموزش و ضرورت بهبود روش های کشت ■

یکی از دلایل اصلی مشکلات موجود در کشت زعفران، خلأ 
آموزش و پشتیبانی از سوی وزارت جهاد کشاورزی است. به 
عنوان مثال، یک کشاورز ممکن است برای ۱.۵ هکتار زمین 
آب داشته باشد اما در 3.۵ هکتار کشت کند. این عدم تطابق 
در کشت منجر به برداشت پایین تری می شود. اگر کشت به 
صورت اصولی و با کاهش س��طح زیر کشت انجام می شد، به 
راحتی می توانستیم به هدف برداشت ۱۰ کیلوگرم از هر هکتار 

دست یابیم.
در نهایت، برای بهبود وضعیت زعفران کاری در ایران، نیاز 
به برنامه ریزی دقیق و ایجاد زیرساخت های لازم داریم. افزایش 
آموزش، توسعه فناوری های مکانیزه و توجه به تغییرات اقلیمی 
از جمله اقدامات ضروری برای افزایش بهره وری و حفظ جایگاه 
ایران در بازار جهانی زعفران است. با اتخاذ این رویکردها، می توان 

به آینده ای روشن تر برای زعفران کاران ایرانی امیدوار بود.
حس��ین زینلی، مجری طرح گیاهان دارویی وزارت جهاد 
کشاورزی، با اعلام اختصاص ۱۲۷ هزار هکتار از اراضی کشور 
به کشت زعفران در سال جاری، پیش بینی کرده است تولید 
ای��ن محصول به حدود 3۵۰ تا 4۰۰ تن خواهد رس��ید. این 
آمار نشان دهنده توجه ویژه به کشت زعفران و اهمیت آن در 

اقتصاد ایران است.
توزیع جغرافیایی کشت زعفران ■

زینلی خاطرنشان کرد که ۲3 استان کشور در کشت زعفران 
مشارکت دارند اما بیش از ۹3 درصد از تولید این محصول در 
خراسان بزرگ، به ویژه در استان خراسان رضوی انجام می شود. 
این استان به عنوان قطب اصلی تولید زعفران در ایران شناخته 
می شود و بیش از ۷۰ درصد کل زعفران کشور در این منطقه 

تولید می شود.
با توجه به اقدامات انجام ش��ده در سال های اخیر و انتقال 
دانش به مزارع، متوس��ط عملکرد زعفران از 3.۵ کیلوگرم در 
هر هکتار به ۹ کیلوگرم افزایش یافته اس��ت. این پیش��رفت 
نشان دهنده تأثیر مثبت آموزش و به کارگیری روش های علمی 

در کشت زعفران است.
زینلی همچنین به طراحی و راه اندازی مزارع آرمانی زعفران 
اشاره کرد که با همکاری بخش تحقیقات و ترویج وزارت جهاد 
کشاورزی ایجاد شده اند. در این مزارع، تمام اصول علمی رعایت 

می شود و نیاز کودی مزارع به طور کامل تأمین می شود.
نوآوری های تحقیقاتی در کشت زعفران ■

از دیگر دستاوردهای مهم در این حوزه، طراحی و ساخت 
دس��تگاه کلاله جداکن زعفران اس��ت. این دس��تگاه قابلیت 
جداسازی ۵۰ کیلوگرم گل را در هر ساعت دارد و به این ترتیب 
نه تنها سرعت کار را افزایش می دهد، بلکه به کاهش هزینه های 

تولید نیز کمک می کند.
زینلی پیش بینی می کند اگر به طور متوس��ط سالانه ۱۰ 
دس��تگاه کلاله جداکن به مزارع زعفران وارد ش��ود، در مدت 
حدود ۱۰ سال آینده می توان به مکانیزه شدن این فرآیند دست 

یافت. در حال حاضر یک دستگاه کلاله 

جداکن توس��ط بخش 
تحقیق��ات و با همکاری 

بخش خصوصی س��اخته شده و به 
آزمایش در مزرعه پرداخته است.

به گفته سرپرست سازمان مرکزی تعاون روستایی 
ایران، عرضه زعفران در بورس کالا با قیمت پایه ۹۰ میلیون 
و ۵۰۰ هزار تومان برای هر کیلوگرم در حال انجام است. این 
قیمت، نمایانگر ارزش بالای این محصول پردرآمد در بازار است.

قیمت جهانی زعفران ■
نرخ جهانی زعفران بسته به نوع آن، چه خام و چه فرآوری 
شده، کیلویی۱۱۰۰ تا ۶۰۰۰ دلار متغیر است. به عنوان نمونه، 
قیمت زعفران ارگانیک معمولا ۵۰ تا ۷۰ درصد بیشتر از زعفران 
معمولی است. این اختلاف قیمت نشان دهنده اهمیت و تقاضای 

بالای زعفران باکیفیت است.
متاسفانه بخش عمده ای از صادرات زعفران ایران به  صورت 
فله ای انجام می شود. اگر بازار جهانی زعفران ایران با مدیریت 
مناسب و برنامه ریزی دقیق هدایت می شد، سهم این محصول 
در تجارت خارجی می توانست به عنوان یک محرک اقتصادی 
عمل کند. به طور کلی، ایران با س��هم ۸۵ تا ۹۰ درصدی در 
تولید زعفران جهانی، پتانسیل بالایی برای رشد اقتصادی دارد.

در ح��ال حاضر کمبود نی��روی کار به یکی از چالش های 
اساس��ی در بخش های مختلف تولید، از جمله کش��اورزی و 
صنعت تبدیل ش��ده است. این مس��اله از نیمه دوم دهه ۹۰ 
آغاز شده و تولیدکنندگان بر این باورند که افزایش دستمزد 
کارگران یکی از دلایل اصلی افزایش قیمت محصولات است. 
آنها معتقدند نیاز به نیروی کار باید از طریق جذب مهاجران 

قانونی و رسمی تأمین شود.
با وجود آمار بالای بیکاری در کش��ور، دستمزدهای پایین 
موجب ش��ده است بس��یاری از افراد به دنبال شغل در بخش 
خدمات و حرفه های جدیدی مانند تاکسی های آنلاین و پیک ها 
بروند. رئیس انجمن صنایع کنسرو نیز در این زمینه اظهار کرده 
که چرا نباید از کارگران مهاجر برای رونق صنعت غذا استفاده 
کنیم. به عنوان مثال، کارگران مهاجر در سال های اخیر به رشد 
اقتصادی کشورهایی چون آلمان و کانادا کمک کرده اند و ایران 

نیز می تواند از این فرصت بهره برداری کند.
به اعتقاد وی، در برنامه هفتم پیش��رفت رشد ۸ درصدی 
اقتصادی پیش بینی شده اما منابع انسانی یکی از بزرگ ترین 

موانع این رشد است.
قاچاق و چالش های صادرات ■

یکی از بزرگ ترین چالش ها در زمینه محصولات کشاورزی، 
به ویژه زعفران، مس��اله قاچاق اس��ت. قاچاق زعفران و دام به 
معضلی جدی برای کشور تبدیل شده که در این زمینه اقدامات 

موثری باید انجام شود.
در نیمه اول س��ال جاری، ص��ادرات زعفران به ۵۷ هزار و 
۱۰۱ کیلوگرم )معادل ۵۷.۱ تن( به ارزش 4۹ میلیون و 4۶۵ 
هزار و ۹۶۰ دلار رس��ید. این آمار نسبت به مدت مشابه سال 
گذش��ته به لحاظ وزن 4۱.۵ درصد و ب��ه لحاظ ارزش ۵۲.۲ 

درصد کاهش یافته است.
نکته قابل توجه این است که حدود 4۵ درصد صادرات در 
قالب بسته بندی های بین یک تا 3۰ گرم انجام شده و حدود 
۵۵ درصد دیگر در بسته بندی های بالای 3۰ گرم و به  صورت 

فله ای صادر شده است.
مدیرکل س��ابق دفتر مطالعه، پایش و توسعه بازار سازمان 
مرکزی تعاون روستایی ایران در این باره گفت استان های اصلی 
تولید زعفران به دلیل همجواری با افغانستان، به راحتی تحت 
تأثیر قاچاق قرار می گیرند و این موضوع به ویژه به 
دلیل ارتباطات قومی و فامیلی میان ش��هروندان 

ایرانی و افغان تسهیل می شود.
علاوه بر این، مساله 
رفع تعهد ارزی و عدم 
تمایل به بازگش��ت ارز 

نق��ش  نی��ز 
مهمی در کشاندن 
فعالان این حوزه به سمت 
صادرات غیررسمی ایفا می کند.
با توجه ب��ه چالش های موجود در 
زمینه نی��روی کار و قاچاق زعف��ران، ضروری 
است وزارت جهاد کشاورزی و دیگر نهادهای مرتبط 
برنامه هایی برای بهبود ش��رایط کار و مدیریت صادرات 
تدوین کنند. استفاده از نیروی کار مهاجر به طور قانونی و 
افزایش آموزش و ارتقای کیفیت محصولات می تواند به 

بهبود وضعیت زعفران ایران و 
تقویت جایگاه این محصول در بازار جهانی کمک کند.

چالش های صادرات زعفران ایرانی ■
همجواری افغانستان با هند به عنوان یکی از بازارهای اصلی 
زعف��ران، تأثیر قابل توجهی بر صادرات این محصول از ایران 
دارد. هند، با مصرف س��الانه ۵۰ ت��ا ۶۰ تن زعفران، به دلیل 
همکاری های گمرکی با افغانس��تان، به مقصدی جذاب برای 
زعفران ایرانی تبدیل شده است. تعرفه گمرکی صادرات زعفران 
از افغانس��تان به هند صفر است، در حالی که این تعرفه برای 

تجار ایرانی به 3۸ درصد می رسد.
ایران توانسته است تعرفه 3۸ درصدی صادرات محصولات 
خود به چین را به حدود ۱۷ درصد کاهش دهد که این اقدام 
می تواند به بهبود وضعیت صادرات کمک کند اما درباره صادرات 
به هند، باید با مسؤولان این کشور رایزنی هایی انجام شود تا 
از تجارت غیررسمی زعفران جلوگیری شود و سهم ایران در 

بازار هند حفظ شود.
مقاصد صادرات زعفران ایرانی ■

بر اساس آمار گمرک، زعفران ایرانی در ۶ ماه نخست سال به 
۵۰ کشور مختلف صادر شده است. نخستین مقصد صادراتی، 
امارات با صادرات ۱۵ هزار و ۶۱۰ کیلوگرم، معادل تقریبا ۲۸ 

درصد از کل صادرات است.
دومین مقصد، اسپانیا است که متاسفانه زعفران ایرانی را 
به نام خود ثبت کرده و در این دوره، ۱۱ هزار و ۵۶ کیلوگرم 
زعفران به این کشور صادر شده که ۷ هزار و ۶۶۵ کیلوگرم آن 

به شکل فله ای بوده است.
چین س��ومین مقصد صادرات زعفران ایرانی با ۱۰ هزار و 
4۷3 کیلوگرم است که از این میزان، ۸ هزار و ۱4 کیلوگرم به 
 صورت فله ای صادر شده است. افغانستان نیز به عنوان چهارمین 
مقصد، ۶ هزار و ۹۰۸ کیلوگرم زعفران ایرانی را دریافت کرده 
که 3 ه��زار و ۶4۱ کیلوگرم آن در قالب صادرات فله ای بوده 
است. )این در حالی است که حجم بسیار بیشتری هم در قالب 
قاچاق از ایران خارج شده و به افغانستان می رود و با برند این 

کشور صادر می شود.(
قطر با خرید ۲ هزار و ۲۶3 کیلوگرم و ایتالیا با ۲ هزار و 4۶۰ 
کیلوگرم، به ترتیب پنجمین و ششمین مقاصد صادرات زعفران 
ایرانی هستند. همچنین کشورهای دیگری نظیر عمان، هند، 

یونان، و ایتالیا نیز در این زمینه فعال هستند.
تولید زعفران در افغانستان ■

وزارت زراعت افغانستان به تازگی اعلام کرده است این کشور 
در سال گذشته ۲۱ تن زعفران تولید کرده و حجم صادراتش به 
۶۷ تن رسیده است. این موضوع نشان دهنده تلاش این کشور 

برای افزایش سهم خود از بازار جهانی زعفران است.
به نظر می رس��د گسترش کش��ت زعفران در کشورهای 
همسایه و روند خام فروش��ی و صادرات فله ای زعفران ایرانی 
می توان��د ای��ران را در بازارهای بین المللی به حاش��یه براند. 
کش��ورهایی مانند ایتالیا، که اگر کشت زعفران در کشورشان 
توجیه اقتصادی نداش��ته باش��د، به کش��ت فراسرزمینی در 
کشورهایی مانند ازبکستان روی می آورند، می توانند به تهدیدی 

برای موقعیت ایران در بازار جهانی تبدیل شوند.
بزرگ ترین واردکنندگان زعفران ■

زعفران یکی از محصولات ارزش��مند و بومی ایران است 
ک��ه به دلیل کیفیت بالا و خواص منحصربه فردش در بازار 
جهانی مورد توجه قرار گرفته است. بزرگ ترین واردکنندگان 
زعفران ایرانی شامل کشورهای امارات، اسپانیا، چین، هند، 
افغانس��تان و هستند. امارات عربی متحده به عنوان یکی از 
بزرگ ترین خریداران زعفران ایرانی شناخته می شود. این کشور 
نه تنها زعفران را برای مصرف داخلی خریداری می کند، بلکه 
بخش عمده ای از این محصول را مجددا با بسته بندی های خاص 
خود به سایر بازارهای جهانی صادر می کند. چین نیز با مصرف 
سالانه حدود ۱۵۰ تن زعفران، یکی از بازارهای مهم برای این 
محصول است. هند با مصرف سالانه ۵۰ تن، به عنوان یکی دیگر 
از خریداران عمده زعفران ایرانی شناخته می شود. این تقاضای 
بالا در حالی اس��ت که در ایران، به دلیل کاهش قدرت خرید 
مردم، مصرف زعفران به شکل قابل توجهی کاهش یافته است.

افغانستان نیز به عنوان یکی از واردکنندگان زعفران ایرانی 
مطرح است، هرچند صادرات رسمی به این کشور آمار کمی را 
به خود اختصاص داده است. اسپانیا به رغم اینکه خود یکی از 
تولیدکنندگان زعفران است، به عنوان یکی دیگر از خریداران 
بزرگ این محصول ایرانی شناخته می شود. با این حال، 
بخش عمده ای از زعفرانی که به اسپانیا صادر می شود، 
ممکن اس��ت پس از بسته بندی دوباره به بازارهای 

جهانی ارسال شود.
مهم ترین تهدیدهای بازار زعفران ایران چیست؟ ■

متاس��فانه با وجود تقاضای بالا برای زعفران ایرانی در 
بازارهای جهانی، برخی مشکلات موجود می تواند به حاشیه 
راندن نام ایران از این محصول منجر شود. به عنوان مثال، 
در س��ال های اخیر با افزایش فعالیت کشورهای دیگر در 
تولید و صادرات زعفران، نام ایران به تدریج از بازار خارج 
می شود. دولت و نمایندگان مجلس باید به موضوع کالاهایی 
ک��ه به نام ایران در جهان مش��هور هس��تند، توج��ه ویژه ای 
داشته باشند. این کالاها شامل خاویار، فرش، پسته و زعفران 
هستند و باید از برند ایرانی در بازارهای جهانی حمایت شود. 
با اتخاذ اس��تراتژی های مناسب و ایجاد شرایط مطلوب برای 
تولیدکنندگان، می ت��وان از حذف نام ایران از این محصولات 
ارزشمند جلوگیری و سهم بازار داخلی و جهانی را حفظ کرد.

»وطن امروز« گزارش می دهد؛ ماجرای عجیب صادرات زعفران ایران از افغانستان

خ ایرانی با برند افغانی طلای سر
افغانستان با اینکه سال گذشته تنها 21 تن زعفران تولید کرد اما 67 تن صادرات زعفران داشت!


