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ک��ه  ام��روز  جه��ان  در 
رسانه‌های کلاسیک و الگوهای 
مص��رف فرهنگ��ی دگرگون 
نیز  تلویزیون  شده‌اند، مفهوم 
دیگر ب��ه معنای س��نتی‌اش 
محدود نیست. در دل تحولات 
فناورانه و فرهنگی، آنچ��ه به ‌عنوان »تلویزیون اینترنتی« 
ش��کل گرفته، بیش از آنکه یک رسانه مکمل یا حاشیه‌ای 
تلقی شود، به‌تدریج در حال تبدیل شدن به رقیبی جدی و 
حتی بدیل ساختاری برای پلتفرم‌های رسمی پخش صدا و 
تصویر است. در ایران نیز اگرچه دیرهنگام اما روندی مشابه 
آغاز شده است؛ ورود رسمی تلویزیون‌های اینترنتی مانند 
»آن‌ تی‌وی« و »همشهری تی‌وی« از نشانه‌های روشن این 
آغاز است. این رسانه‌ها، با پشتوانه نهادهای عمومی و شهری 
و با رویکردی متفاوت از شبکه‌های ملی، می‌خواهند تجربه‌ای 
تازه را رقم بزنند اما شرط این تجربه، چیزی بیش از اراده 
نهادی یا تکنولوژیک است؛ آنچه در این میدان بیش از هر 
چیز حیاتی اس��ت، فهم عمیق از منطق فرهنگی تولید و 

مصرف رسانه‌ای در دوران معاصر است.
تلویزیون اینترنتی، برخلاف رسانه‌های ملی و ساختارهای 
کلاسیک پخش، مبتنی بر خواست و انتخاب فردی مخاطب 
اس��ت. در این قالب، دیگر پخش سراس��ری و زمان‌بندی 
واحد تعیین‌کننده نیست، بلکه بسته‌های متنوع محتوایی 
است که در فضای رقابتی، مخاطب را به‌سمت خود جذب 
می‌کند. اینجا، مصرف‌کننده نه‌تنها حق انتخاب دارد، بلکه 
انتظ��ار دارد بتواند میان گزینه‌های متعدد، برنامه‌ای دقیقاً 
متناس��ب با علایق، س��ن، س��بک زندگی و باورهای خود 
بیابد. این معنایش آن اس��ت که تلویزی��ون اینترنتی، اگر 
می‌خواهد موفق ش��ود، نمی‌تواند با چند برنامه‌ پرهزینه و 
پرفشار اما محدود، حیات داشته باشد. آنچه باید در دستور 
کار قرار گیرد، طراحی یک طیف وس��یع از برنامه‌ها برای 
گروه‌های هدف متفاوت اس��ت: از نوجوانانی که سرگرمی 
دیجیتال می‌خواهند تا سالمندانی که دلتنگ نوستالژی‌اند، 
از پژوهشگرانی که به ‌دنبال بحث‌های جدی فرهنگی‌اند تا 
خانواده‌هایی که خواهان برنامه‌های خانوادگی س��بکند؛ از 
طبقه‌ متوسط تحصیلکرده تا اقشار کمتر دسترسی‌یافته به 
محتوای باکیفیت. به ‌عبارتی، موفقیت یک تلویزیون اینترنتی 
در گرو آن است که بتواند »اکوسیستم« رسانه‌ای بسازد، نه 
فقط یک »کانال تصویری«. این اکوسیستم، مثل یک بازار 
پررونق، باید دارای تنوع ژانری، گوناگونی سبک، لحن‌های 

متکثر و حتی زبان‌های مختلف باشد.
ام��ا چرا تلویزی��ون اینترنتی می‌تواند - و باید- س��راغ 
موضوعاتی برود که شبکه‌های رسمی در آنها محافظه‌کارند 
ی��ا هزینه‌برش��ان می‌دانن��د؟ پاس��خ را باید در س��اختار 
عملکردی این 2 نوع رس��انه جس��ت. رسانه ملی به ‌لحاظ 
س��اختار نه��ادی، همواره نوعی از نگاه بالا ب��ه پایین دارد: 
سیاس��ت‌گذار مشخص است، دس��تورکار از پیش طراحی 
ش��ده و مخاطب قرار اس��ت در چارچوب��ی معین هدایت 
 ش��ود. در نتیج��ه، ورود ب��ه برخی عرصه‌ه��ای فرهنگی 
ـ  مثلًا س��بک‌های نوین زندگی، نقد س��نت‌های رسمی، 
پرداختن به حاشیه‌نشینی فرهنگی، گفت‌وگو با مخالفان، 
بازخوانی تاریخ‌های حذف‌شده و...-  امری دشوار و پرخطر 
به‌شمار می‌رود. از طرفی، بسیاری از تولیدات نمایشی پرخرج، 
یا قالب‌های جدیدی مانند مستندهای واقع‌گرا، برنامه‌های 
گفت‌وگومحور بدون سانسور، سریال‌های اجتماعی با پایان باز 
یا برنامه‌های تعاملی با مخاطب، به‌ دلایل بودجه‌ای، امنیتی، 
یا خط‌قرمزهای نانوشته، در ساختار صداوسیما ناممکن یا 
کم‌امکانند اما تلویزیون اینترنتی، اگر بتواند تعریفی حرفه‌ای 
از خود ارائه دهد، دقیقاً می‌تواند در این خلأها حرکت کند؛ 
نه برای نفی ش��بکه‌های رسمی، بلکه برای تکمیل فضای 
رسانه‌ای کش��ور. شرط این کار، البته نه بی‌ضابطه‌گی، که 

طراحی یک نظام نظارت هوشمند و مقتدر است.
نظام نظارت بر تلویزیون اینترنتی، نباید کپی‌برداری از 
مدل‌های سختگیرانه نهادهای رسمی باشد، چراکه خلاقیت 
را خفه می‌کند و رقابت را از میان می‌برد اما در عین حال 
نباید هم دچار رهاشدگی و بی‌خطی شود. آنچه نیاز است، 
طراحی نهاد ناظر با 2 کارکرد هم‌زمان است: نخست تنظیم 
رقابت و حفظ استانداردهای حرفه‌ای تولید ـ از حفظ مالکیت 
فکری گرفته تا منع خشونت و ابتذال بصری ـ و دوم، حفاظت 
از مرزهای فرهنگی و سیاسی جامعه. در کشور ما، بویژه با 

توجه به مختصات تاریخی، مذهبی 
و اجتماعی خ��اص، نباید تصور 

ک��رد که ه��ر محتوای 
پربیننده‌ای  اصطلاحاً 
لزوماً مقبول و مشروع 
اقتضائ��ات  اس��ت. 
ایران��ی- فرهن��گ 

اس�المی م��ا ایجاب 
محتواه��ای  می‌کن��د 

در  لیدش��ده  تو
پلتفرم‌ها  ای��ن 
نه در سانس��ور 
سراسری، بلکه 
در گفت‌وگویی 

مداوم با نهادهای 
ذی‌صلاح  و  مرج��ع 

فرهنگی ش��کل بگیرند. اگر در صداوسیما، 
این وظیفه بر دوش معاونت س��یما و نهادهای بالادس��تی 
است، در فضای اینترنتی، شاید نیازمند شکل‌گیری »سازمان 
تنظیم رس��انه‌های تصویری نوین« باشیم که در تعامل با 
وزارت فرهنگ، ش��ورای عالی فضای مجازی و حتی مراکز 
فرهنگی حوزه و دانش��گاه، نقش »رگولاتور«ی را ایفا کند 
که هم مراقب سلامت فرهنگی محتواست و هم حامی تنوع 

و رقابت درون‌زا.
در کن��ار این ن��کات بنیادین، باید بر یک محور حیاتی 
دیگر نیز تأکید ک��رد: ورود جدی تلویزیون‌های اینترنتی 
به حوزه پخش مسابقات ورزشی، بویژه فوتبال. فوتبال در 
ایران و بس��یاری از کشورهای جهان، صرفاً یک سرگرمی 
نیس��ت؛ یک تجرب��ه فرهنگی جمعی اس��ت که می‌تواند 
نقطه پیوند اقشار مختلف جامعه، طبقات متضاد، زبان‌ها و 
لهجه‌ها و هویت‌های محلیّ باشد. در شرایطی که شبکه‌های 
رسمی، به‌ دلیل هزینه‌های بالا یا محدودیت‌های قراردادی، 
نتوانسته‌اند پاس��خگوی عطش فوتبال‌دوستان در پخش 
کامل بازی‌ها یا تحلیل‌های حرفه‌ای پیرامون آن باش��ند، 
ورود تلویزیون‌های اینترنتی می‌تواند نوعی »آزادس��ازی« 
رس��انه‌ای در این حوزه تلقی ش��ود. البت��ه چنین امکانی 
نیازمند س��ازوکار حقوقی دقیق اس��ت؛ نخست آنکه حق 
پخش مسابقات باید از انحصار یک یا 2 نهاد بیرون آید و 
تبدیل به عرصه‌ای رقابتی شود که در آن پلتفرم‌های مختلف 
بتوانند در چارچوب مقررات، سهم خود را از بازار به‌ دست 
آورند. دوم آنکه زیرس��اخت‌های فنی ـ از سرورهای توزیع 
گرفت��ه تا ظرفیت پهنای باند ـ بای��د به ‌گونه‌ای مدیریت 
ش��ود که پخش زنده اینترنت��ی از کیفیت و پایداری لازم 
برخوردار باش��د، در غیر این ‌صورت تجربه مخاطب نه‌تنها 
ارتقا نمی‌یابد، بلکه نوعی سرخوردگی نسبت به کل پروژه 
ایج��اد می‌کند. در این میان، بد نیس��ت به تجربه جهانی 
هم نگاه کنیم. در بسیاری از کشورها، شبکه‌های اینترنتی 
خصوصی یا نیمه‌خصوصی، به ‌مرور با تکیه بر بازار رقابتی، 
نه‌تنها برنامه‌های عامه‌پس��ند بلکه آثار فاخر فرهنگی نیز 
 تولید کرده‌اند. پلتفرم‌هایی چون Netflix، Arte یا حتی 
Amazon Prime Video، توانس��ته‌اند برنامه‌هایی با 
موضوعات حساس سیاسی، چالش‌های مهاجرت، بحران 
اقلیت‌ها، نقد س��اختارهای قدرت و پرداختن به تابوهای 
اجتماع��ی را با کیفیتی بالا تولید کنند. رمز موفقیت این 
پلتفرم‌ها، نه فقط آزادی عمل محتوایی، که وجود ساختار 
نظارتی کارآمد و ش��فاف بوده اس��ت. چنین س��اختاری 
نه‌تنها اجازه نمی‌دهد تولیدات به ابتذال کش��یده ش��وند، 
بلکه با خلق فضاهایی نیمه‌خلاق، محتوای جسورانه را به 
نقطه تلاقی کیفیت، بینش و مخاطب‌محوری می‌رس��اند. 
ای��ن مدل، هرچن��د عیناً قابل تقلید در ایران نیس��ت اما 
الهام‌بخش طراحی بوم��ی رگولاتوری برای تلویزیون‌های 

اینترنتی ما است.
اما فراتر از ساختارها و مقررات، یک تلویزیون اینترنتی 
زمانی موفق است که بتواند »روایت« خاص خود را بسازد. 
این روایت، چیزی بیش از خط‌مشی‌های رسمی یا برنامه‌های 
متفرق اس��ت. تلویزیون اینترنتی باید بداند که مأموریتش 
چیس��ت: آیا می‌خواهد حفره‌های رس��انه ملی را پر کند؟ 
آیا می‌خواهد میزبان گفت‌وگوهای نو باشد؟ آیا می‌خواهد 
روایتی از ایران معاصر عرضه کند که در آن صداهای مختلف 
شنیده شوند؟ یا صرفاً یک بازار آزاد بی‌سیاست‌گذاری خواهد 

بود؟ پاسخ 
به این پرس��ش، وجه تمایز 

میان پلتفرمی موفق و پلتفرمی 
بی‌اثر خواهد بود. در واقع، آنچه 
در اینجا به ‌کار می‌آید، نه فقط 

مهارت فنی، بلکه نوعی جهان‌بینی 
فرهنگی است: درکی از جامعه، مخاطب، آینده 

رسانه و نیازهای نسل‌های تازه. اگر چنین چشم‌اندازی نباشد، 
حتی با بودجه‌های کلان، تلویزیون‌های اینترنتی به‌زودی 
تبدیل به نسخه‌هایی ضعیف و کم‌رمق از شبکه‌های رسمی 

خواهند شد.
در نهایت باید گفت ما اکنون در آغاز راهی هستیم که 
هم پرامید است و هم پرخطر. از یک‌سو، ظرفیت پلتفرم‌های 
اینترنتی برای تنوع‌بخشی به فضای رسانه‌ای، ایجاد رقابت 
کیفی، پاس��خگویی به سلایق خاص و حتی ارتقای سطح 
گفت‌وگوهای اجتماعی بی‌س��ابقه اس��ت. از س��وی دیگر، 
فقدان زیرس��اخت‌های قانونی، نبود نه��اد ناظر مقتدر اما 
منعطف و نگرش‌های گاه امنیتی به مقوله فرهنگ، می‌تواند 
ای��ن ظرفیت‌ها را به ضد خود بدل کند. ما به‌ جای آنکه از 
تلویزیون‌های اینترنتی بترسیم یا به‌کلی آنها را آزاد بگذاریم، 
باید بکوش��یم نظمی نو طراحی کنی��م؛ نظمی که در آن، 
محتوا هم‌زمان آزاد، مسؤول، خلاق و پایبند به ارزش‌های 
ملی - دینی باش��د. در این مسیر، هم حمایت هوشمندانه 
دولت ضروری است و هم جسارت خلاقانه رسانه‌ای. اگر این 
دو نیرو در هم ضرب شوند، آینده‌ای روشن برای تلویزیون 
اینترنتی ایران متصور است؛ آینده‌ای که در آن »تماشا« نه 
تکرار عادت‌های کهن��ه، بلکه تجربه‌ای نو از زندگی ایرانی 

خواهد بود.
در این مس��یر، نقش نهادهای تنظیم‌گر و ناظر اهمیتی 
دوچن��دان می‌یاب��د. نباید از یاد برد که توس��عه زیربنایی 
تلویزیون‌های اینترنتی، صرفا با واگذاری امتیاز و گشایش‌های 
فنی به ثمر نمی‌رس��د، بلکه مستلزم استقرار یک معماری 
دقیق تنظیم‌گری است که هم از تکرار انحصارهای پیشین 
جلوگیری کند و هم در برابر انبوه‌س��ازی‌های س��طحی و 
نامسؤولانه در عرصه محتوا، موضعی مسؤولانه اتخاذ کند. 
نظام نظارت باید آنقدر منعطف باشد که بتواند به شبکه‌ای 
جسور مجال نوآوری دهد اما در عین حال، به ‌واسطه ابزارهایی 
چون رتبه‌بندی محتوایی، سیاست‌گذاری تعرفه‌ها و اعطای 
مجوزهای مش��روط، جریان رقابت را در مسیر سالم و ملی 
خود هدایت کند. نهاد ناظر باید از کلی‌گویی‌های فرهنگی 
که منجر به انفعال یا اعمال سلیقه‌گرایی سلیقه‌ای می‌شود، 
عبور کند و با تکیه بر اسناد بالادستی فرهنگی، چارچوبی 
دقیق، ش��فاف و قاب��ل اتکا برای فعالان ای��ن حوزه فراهم 
آورد. افزون بر آن، نباید نقش نهادهای علمی و پژوهش��ی 
را در پش��تیبانی از این ش��بکه‌ها نادیده گرفت. بسیاری از 
شبکه‌های موفق اینترنتی در دنیا، از پشتوانه اتاق‌های فکر، 

رفتارشناس��ی  مطالعات 
مخاطب و داده‌کاوی‌های 
مستمر برای بهینه‌سازی محتوای 
خود بهره می‌برند. این امر در ایران نیز ضرورتی انکارناپذیر 
اس��ت. ارتباط منسجم میان دانش��گاه، نهادهای فرهنگی 
و تولیدکنندگان رس��انه‌ای در قالب ش��بکه‌های تخصصی 
می‌تواند کیفیت برنامه‌ها را ارتقا داده و از تولیدات تکراری 
و کلیش��ه‌ای جلوگیری کند. بدیهی است حضور مشاوران 
فرهنگی مسلط بر اقتضائات بومی و درک درست از مختصات 
جامعه ایرانی، می‌تواند به شبکه‌های اینترنتی کمک کند تا 
ه��م از دام عوام‌زدگی بگریزند و هم در دام نخبگانی‌گرایی 

بی‌تماشا گرفتار نشوند.
در کنار این ضرورت‌ها، باید به یک ظرفیت استراتژیک 
دیگر نیز توجه کرد: امکان بهره‌گیری از شبکه‌های اینترنتی 
برای توس��عه دیپلماسی فرهنگی جمهوری اسلامی ایران. 
بس��یاری از دولت‌ها در س��ال‌های اخیر، از تلویزیون‌های 
اینترنت��ی به عنوان ابزاری برای معرفی فرهنگ، زبان، هنر 
و روایت‌های سیاسی خود بهره برده‌اند. در این میان، ایران 
نی��ز می‌تواند با طراحی برنامه‌هایی ب��ه زبان‌های مختلف 
و ب��ا محوریت ظرفیت‌های تمدنی خود، از این ش��بکه‌ها 
به‌منزله بازوی مکمل سیاست خارجی بهره بگیرد. گفتمان 
انقلاب اس�المی و تمدن نوین اس�المی، اگر به‌درستی در 
قالب‌های روایی جذاب و فراملی بازپردازی ش��ود، قابلیت 
رقابت جدی در میدان رس��انه‌ای جهان��ی را دارد. این امر 
مستلزم س��رمایه‌گذاری، تربیت نیروی انسانی چندزبانه و 
چندفرهنگی و نیز بهره‌گیری از فناوری‌های نوین پخش و 

ترجمه همزمان است.
در نهایت باید پذیرفت بقای تلویزیون‌های اینترنتی وابسته 
به مخاطب است؛ مخاطبی که نه صرفا در پی سرگرمی، بلکه 
در جست‌وجوی معنا، همذات‌پنداری و آگاهی فرهنگی سراغ 
رسانه می‌آید. هر چقدر این شبکه‌ها بتوانند زبان نسل جدید 
را بفهمند، به تنوع سبک‌های زندگی احترام بگذارند و در 
عین حال به ارزش‌های بنیادین فرهنگ ایرانی - اس�المی 
وفادار بمانند، به همان میزان از مشروعیت فرهنگی و پایداری 
اقتصادی برخوردار خواهند شد. اکنون زمان آن فرا رسیده 
است به جای تقلید کور از مدل‌های غربی یا واهمه بی‌پایه 
از فضای باز رسانه‌ای، رویکردی ترکیبی، نوآور و مسؤولانه 
اتخاذ ش��ود؛ رویکردی که نه از اصول خود عقب بنشیند و 
نه در برابر تغییرات اجتماعی کور و منفعل باقی بماند. تنها 
در این صورت است که تلویزیون اینترنتی می‌تواند نه‌تنها 
یک ابزار رس��انه‌ای نوظهور، بلکه یک نهاد فرهنگی مولد و 

پیشران باشد.

تحلیل ضرورت‌های سیاست‌گذاری در تلویزیون‌های نوپدید

وایت ملی در  رسانه ر

پیامبر اعظم)ص(: 

وضو را کامل بگیر تا همچون ابر از صراط عبور کنی، با صدای 
آشکار سلام کن تا خیر و برکت خانه‌ات افزون شود و زیاد 

صدقه‌ پنهانی بده که این کار خشم پروردگار را فرو می‌نشاند فرهنگ‌و‌هنر
دوشنبه 29 اردیبهشت 1404

وطن‌امروز    شماره 4320

مقاومت و فرش ایرانی
فرش، مظهر صبوری 
م��ا اس��ت؛ صبوری 
ملتی که هرگز تسلیم 
نمی‌شود و هرگز به 
نمی‌دهد.  رض��ا  بد، 
ف��رش، فقط زیبایی 
نیست، فلسفه‌ مقاومت خاموش و چندهزار ساله‌ یک 
ملت است - همراه با زمزمه‌ای ملایم، که خاموشی 

را تعریف می‌کند.
نادر ابراهیمی/ یک عاشقانه‌ آرام 
انتشارات روزبهان - صفحه ۱۶۱

***
 خاطره‌ تلخ صنعتگر ایرانی 

از قبل و بعد صدارت امیرکبیر
س��ال‌ها پس از سقوط امیرکبیر جمعی در باغ 
چهل‌ستون اصفهان نشس��ته بودند، سائلی آمد و 
پس از آنکه از هر یک چیزی گرفت اجازه خواست 

که سرگذشت خود را نقل کند.
پس از کسب اجازه، چنین گفت: چندین سال 
قبل، فرماندار اصفهان جمعی از استادان دواتگر را 
احضار کرد و گفت: بهترین استاد را از میان خودتان 
انتخاب کنید. تمام استادان بالاتفاق من را انتخاب 
کردن��د. فرماندار به من گفت: امیرکبیر ش��ما را از 
تهران خواس��ته؛ مخارج سفر مرا داد و من با عجله 
خود را به تهران رساندم و به حضور امیرکبیر رفتم. 
امیر، سماوری را که تازه از خارج آورده بودند به من 
نشان داد و پرسید: می‌توانی چنین سماوری بسازی؟

پس از اندکی فکر جواب دادم: آری!
گفت: این سماور را بردار ببر و از روی آن سماوری 

بساز و بیاور.
رفتم مثل همان سماور را در یکی از دکان‌های 
سماورسازی که معرفی کرده بود، ساختم و به خدمت 
امیرکبیر آوردم. کار من را پسندید و سوال کرد: این 

سماور چند از کار درآمده است؟
جواب دادم: روی هم رفته 15 ریال.

امیر با قیافه‌ای خوش��حال و متبسم، به منشی 
خود دستور داد که امتیاز انحصاری ساختن آن نوع 
س��ماور را به مدت ۱۶ سال به نام من صادر کند و 
قیمت هر س��ماور را 25 ریال معلوم کرد و به من 
فرمود: برگرد به اصفهان؛ به حاکم اصفهان دستور 
می‌دهم وسایل کار شما را فراهم کند. به محض اینکه 
به اصفهان رسیدم حاکم شهر مرا خواست و گفت: 
برو کارگاهت را مرتب کن، هر چه مخارج آن بشود 
از خزان��ه دولت به تو می‌دهم. من رفتم و کارگاه را 
کاملا مرتب کردم و تمام مخارج آن 200 تومان شد. 
بدبختانه هنوز کاملا مشغول نشده بودم که یک نفر 
فراش حکومتی مثل اجل معلق حاضر شد و من را 
مانند دزدان نزد حاکم برد؛ حاکم با ارعاب و تهدید 
به من گفت: امیرکبیر را در تهران گرفته‌اند و آن پول 
را که به تو داده‌اند مال دولت است؛ آن را پس بده. 
آن پول را من خرج کارگاه کرده بودم، مجبور شدم 
تمام اسباب زندگیم را فروختم و بالاخره 30 تومان 
کسر آوردم و نتوانستم تهیه کنم، به خاطر همان 30 
تومان مرا به بازار آوردند و در انظار مردم، آنقدر چوب 
زدند تا بدنم ناقص شد و بینایی چشم خود را تقریبا 

از دست دادم و بکلی از کار عاجز شدم.
زهرا صیامی/ چرا صنعتی نشدیم؟
چاپ دوم، تهران: مؤسسه انتشارات امیرکبیر، ‌۱۳۹۰
صفحات ۸۸ و ۸۹
به نق�ل از: عب�اس اقب�ال آش�تیانی، زندگینامه 
میرزاتقی‌خان امیرکبیر، انتشارات نگاه، صفحه ۹۷

***
یک معنای پنهان موزه‌!

یکی از نظرگیرترین چیزهایی که بلافاصله پس 
از ورود دانش��جویان مسلمان به غرب توجه ایشان 
را جلب می‌کند وجود موزه‌های عظیمی است که 
اشیای هنری در آنها نگاهداری می‌شود و هر کدام در 
حد خود بسیار دیدنی است. در زمانه‌ای که آن‌ همه 
مواریث بشری در حال انهدام است، بی‌شک موزه‌ها 
ارزش��مندند اما وجود این موزه‌ها در عین حال به 
‌معنای آن است که آنچه در آنها نگاهداری می‌شود 
از بقیه جامعه و زندگی روزمره آدمیان جدا شده است 
و هنر، دیگر جزو زندگی روزمره این مردم نیس��ت. 
جوامع س��نتی‌ای که آن‌ همه اشیای زیبای هنری 
را، که امروزه در موزه‌ها گرد آمده، تولید می‌کردند 
خودشان موزه نداشتند، زیرا هنر هیچ‌گاه از زندگی 
روزمره‌شان جدا نشده بود. هنر همانا زندگی بود و 
زندگی همانا هنر و به قول »آناندا کوماراسوامی« که از 
بزرگ‌ترین صاحب‌نظران در زمینه هنر شرقی است، 
هنرمند در جوامع سنتی انسان خاصی نبود، بلکه 
هر یک از اعضای این جوامع به نوع خاصی هنرمند 
بودند. در واقع، مهم‌ترین تمایز میان نقش هنر در 
جامعه جدید غرب و نقشی که هنر در جامعه سنتی 
اس�المی و یا، از این نقطه‌نظر خاص، در هر جامعه 
سنتی دیگری داشته، همانا جدایی میان هنر و زندگی 
یا میان خلق‌ کردن و زیس��تن در جامعه نخست و 

وحدت این ۲ در جامعه دیگر است.
سیدحسین نصر/ جوان مسلمان و جهان متجدد
انتشارات طرح نو
صفحات ۳۱۷ و ۳۱۸

***
انتظار ویژگی انسان‌

گف��ت: »پدر! خیلی وقت‌ها می‌بینم به دره نگاه 
می‌کنید، انگار منتظر رس��یدن کس��ی هستید«. 
جواب داد: »منتظر ماندن از خصوصیات بشر است. 
آدم درستکار، با اعتماد منتظر می‌ماند و نادرست، 

با ترس«.
ایتالو کالوینو/ ویکنت دونیم‌شده
پرویز شهدی- )چاپ ششم، نشر چشمه، ۱۳۸۹(
صفحه ۹۴

گردآورنده:تقی دژاکام

به عبارت دیگران

ادامه از صفحه اول
ب��ا ای��ن ح��ال فرمایش��ات 
قاطعان��ه و حکیمان��ه حض��رت 
آیت‌الله‌العظم��ی خامن��ه‌ای در 
مخالف��ت با مذاک��ره با آمریکا و 
شرافتمندانه ندانستن آن، منجر 
به عقب‌نش��ینی کاخ سفید از اس��تراتژی مهار حداکثری 
و تخصیص مذاکرات به مس��ائل هس��ته‌ای ش��د. درباره 
جنگ غزه نیز ترامپ میان »بقای نتانیاهو« و »پیش��برد 
طرح دو کش��وری« سردرگم مانده و حتی به قول برخی 
تحلیلگ��ران، ممکن اس��ت ب��زودی زیر پ��ای نتانیاهو را 
در تل‌آوی��و خالی کند. وجه اش��تراک هم��ه موارد فوق، 
شکس��ت ترام��پ در تطبیق الگوهای ذهن��ی و واقعیات 
عینی است. در یک تفسیر بالینی و روانشناختی می‌توان 
 ترام��پ را فردی دانس��ت ک��ه مبتلا به اخت�الل هذیان 

)Delusional Disorder( است. این اختلال ریشه‌ای 
موج��ب تثبیت و تقویت ی��ک یا چند توهم در ذهن یک 
فرد و متعاقبا تبدیل آنها به ملاک تصمیم‌س��ازی، تعامل 
یا تقابل با عالم خارج از ذهن می‌شود. کسانی که به این 
اخت�الل مبتلا هس��تند، حامل باورهایی هس��تند که در 
واقعیت ریشه ندارد و این موضوع می‌تواند به طرز عمیقی 
عملکرد روزمره و روابط بین ‌فردی آنها را مختل کند. به 
عب��ارت بهتر، زمانی که این اف��راد با فاصله زیاد واقعیات 
بیرون��ی و باورهای ذهنی خود مواجه می‌ش��وند، بیش از 
پیش نس��بت به ناتوانی خود در فهم موضوعات پیرامونی 
احساس ضعف می‌کنند. یکی از اصلی‌ترین دلایل حضور 
افرادی مانند »ایلان ماسک« و »ویتکاف« در کنار ترامپ، 
همین مس��اله اس��ت. رئیس‌جمهور آمریکا معتقد اس��ت 
ی��ک تاجر با ن��گاه معامله‌گرانه به مراتب نس��بت به یک 
سیاس��تمدار با خطوط قرمز و  اس��تراتژی‌های مشخص، 

می‌تواند قدرت تنظیم‌گری بهتری نس��بت به فاصله زیاد 
»ذهنیت‌ها« و »عینیت‌ها« داش��ته باشد. بی‌دلیل نیست 
که حتی بسیاری از سیاستمداران آمریکایی مانند مارکو 
روبیو، تام کاتن، تد کروز، لیندزی گراهام و... هنوز قدرت 
درک ک��ردن ترامپ را پیدا نکرده‌ان��د. ترامپ همزمان از 
اختلال دیگری نیز رنج می‌برد؛ او ابتلای بس��یار شدیدی 
به شیزوفرنی )Schizophrenia( دارد. شیزوفرنی یک 
بیماری روانی جدی است که در آن افراد درک غیرمعمولی 
از واقعیت دارند. شیزوفرنی می‌تواند نتیجه برخی ترکیبات 
خیال و وهم، همچنین رفتار و افکار شدیدا بیمارگونه‌ای 
باش��د که سبب آسیب زدن به عملکرد افراد شده و حتی 
می‌تواند به ناتوانی منجر شود. افرادی که شیزوفرنی دارند، 
نیازمند دریافت درمان در تمام طول عمر خود هس��تند. 
ترامپ نه تنه��ا برای دیگران، بلکه برای سیاس��تمداران 
نزدیک خود نیز غیرقابل پیش‌بینی  اس��ت. فردی که نه 

بر اس��اس قدرت انعطاف‌پذیری، بلکه بر مبنای اختلالات 
مزمنی که به آنها مبتلاس��ت، هر لحظه پازل‌های ذهنی، 
رفت��اری و عملیاتی خ��ود را بر هم می‌ری��زد. فردی که 
بس��ادگی دروغ می‌گوید تا مانع تمرکز افکار عمومی دنیا 
نس��بت به تفاوت الگوهای ذهنی و رفتاری خود شود. در 
چنین شرایطی تکلیف کشورها و دولتمردانی که به هر نحو 
مخاطب رفتارها و سیاس��ت‌های ترامپ هستند مشخص 
است. اعتماد به ثبات ش��خصیت سیاسی ترامپ بدترین 
خطای راهبردی ممکن از سوی هر سیاستمدار یا دولتی 
به شمار می‌آید. تغییرات 180 درجه‌ای تصمیمات، رفتارها 
و گفتارهای رئیس‌جمهور کنونی آمریکا در مقیاس و بستر 
زمان، نس��بت به سایر روس��ای جمهور این کشور بیشتر 
نمود داشته و خواهد داشت و تضمینی نیز درباره کنترل 
 این بیمار ذهنی توس��ط نزدیک‌ترین همراهان وی وجود 

ندارد.

ابتلای شدید ترامپ  به شیزوفرنی
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