
ب��ا اک��ران فیلم »اس��فند« در 
س��ینماهای ایران، ب��ار دیگر 
توجه ه��ا به ژان��ر دفاع مقدس 
جلب ش��ده اس��ت؛ ژانری که 
در طول ۴ دهه گذشته با فراز 
و نش��یب های فراوان، جایگاه 
ویژه ای در س��ینمای ایران یافته اس��ت. در این گزارش به 
بررس��ی جامع پرفروش ترین فیلم های دفاع مقدس ایران، 
همراه با سال ساخت، میزان فروش، عوامل تولید و مقایسه 

پروداکشن با میزان اقبال مخاطبان می پردازیم.
یکی از نخستین و پرفروش ترین فیلم های دفاع مقدس، 
»عقاب ها« به کارگردانی ساموئل خاچیکیان در سال ۱۳۶۴ 
بود. این فیلم با فروش ۱۶ میلیون تومان در تهران، توانست 
۳۰ درصد جمعیت ۶ میلیونی تهران را به سینماها بکشاند و 
پرفروش ترین فیلم سال شود. با وجود فقر امکانات و استفاده 
از فیلم های مستند برای صحنه های پرواز، »عقاب ها« با بازی 
مرحوم س��عید راد و فیلمنامه جذاب، توانست مخاطبان را 
جذب کند. در سال ۱۳۶۷، فیلم »کانی مانگا« به کارگردانی 
س��یف الله داد، ب��ا ف��روش نزدیک به ۱۲ میلی��ون تومان، 
پرفروش ترین فیلم سال شد. این فیلم با بازسازی صحنه های 
نبرد هلیکوپتر و استفاده از جلوه های ویژه، توانست نزدیک به 
یک میلیون نفر را به سینماها بکشاند. »افق« به کارگردانی 
مرحوم رس��ول ملاقلی پور در سال ۱۳۶۸، با فروش حدود 
۱۶ میلیون تومان، دومین فیلم پرفروش تهران در آن سال 
بود. این فیلم با اس��تفاده از انفجارهای پیاپی و جلوه های 
ویژه، توانست نزدیک به یک میلیون نفر را جذب کند. در 
سال ۱۳۷۷ فیلم »آژانس شیشه ای« به کارگردانی ابراهیم 
حاتمی کی��ا، با فروش ح��دود ۱۷۰ میلیون تومان، دومین 
فیلم پرفروش س��ال ش��د. این فیلم با پرداختن به شکاف 
نس��ل جنگ رفته و عامه مردم، توانست جایگاه حاتمی کیا 
را در س��ینمای ای��ران تثبیت کند. در دهه ۸۰ س��ه گانه 
»اخراجی ها« به کارگردانی مسعود ده نمکی، با فروش های 
۲.۴ میلیارد تومان برای قسمت اول، ۳.۷5 میلیارد تومان 
برای قسمت دوم و 5.9 میلیارد تومان برای قسمت سوم، 
رکورددار فروش سینمای ایران در ژانر دفاع مقدس شد. این 
فیلم ها با نگاهی طنزآمیز به جنگ و اس��تفاده از بازیگران 
محبوب، توانستند مخاطبان زیادی را جذب کنند. در سال 
۱۳9۶، فیل��م »تنگه ابوقریب« به کارگردانی بهرام توکلی، 
با فروش ۳.۸۷ میلیارد تومان، توانست 5 سیمرغ بلورین از 
جمله بهترین فیلم و بهترین کارگردانی را از جشنواره فیلم 
فجر دریافت کند. این فیلم با پرداختن به دفاع گردان عمار 
یاس��ر در برابر لشکرکشی رژیم بعث، توانست مخاطبان را 
تحت تأثیر قرار دهد. فیلم »۲۳ نفر« به کارگردانی مهدی 
جعفری در س��ال ۱۳9۷، با فروش ۲.۰۳5 میلیارد تومان 
برنده جایزه بهترین فیلم از نگاه ملی در جشنواره فیلم فجر 
شد. این فیلم با اقتباس از خاطرات ۲۳ رزمنده نوجوان در 
اسارت نیروهای عراقی، توانست مخاطبان را جذب کند. در 
سال ۱۳9۶، فیلم »بمب، یک عاشقانه« به کارگردانی پیمان 
معادی، با فروش ۶.۸۴5 میلیارد تومان، توانست جایزه ویژه 
هیأت داوران و بهترین طراحی لباس را از جش��نواره فیلم 
فجر دریافت کن��د. این فیلم با روایت زندگی یک زوج در 
بحبوحه جنگ، توانست مخاطبان را تحت تأثیر قرار دهد. 
همچنین فیلم »آباجان« به کارگردانی هاتف علیمردانی در 
سال ۱۳95 با فروش ۱.5۳ میلیارد تومان، بهترین فیلم از 
نگاه تماشاگران جشنواره فیلم فجر شد. این فیلم با روایت 
زندگی خانواده ای در دهه ۶۰ در زنجان، توانست مخاطبان 

را جذب کند.
در مجموع، بررسی پرفروش ترین فیلم های دفاع مقدس 
نش��ان می دهد ترکیب عوامل مختلف مانند زمان مناسب 
اک��ران، اس��تفاده از بازیگران محب��وب، فیلمنامه جذاب، 
جلوه های ویژه و پرداختن به موضوعات انسانی و اجتماعی، 
نقش مهم��ی در ج��ذب مخاطبان داش��ته اند. همچنین 

فیلم هایی که توانس��ته اند با نگاهی متفاوت به جنگ 
بپردازن��د، موفقیت بیش��تری در گیش��ه 
داشته اند. در نگاهی تحلیلی به روند فروش 
فیلم ه��ای دفاع مقدس��ی، می ت��وان چند 
مؤلفه کلیدی را در موفقیت یا شکست این 

آثار شناسایی کرد؛ مؤلفه هایی که گاه فراتر 
از ف��رم و روایت، به مس��ائل کلان تری چون 
سیاست گذاری فرهنگی وضعیت روانی جامعه 

و تحولات تکنولوژیک گره خورده اند. نخستین 
عامل، زمان و بس��تر تاریخی تولید و اکران این 
فیلم هاس��ت. در سال های ابتدایی پس از جنگ، 

جامع��ه ایران��ی همچنان در فضای احساس��ی و 
آرمان گرایانه دوران دفاع مقدس تنفس 
می ک��رد. فیلم هایی نظیر »عقاب ها«، 
»کانی مانگا« و »افق« محصول چنین 
بستری  هستند؛ فیلم هایی که مخاطبان 
با آنها احساس همذات پنداری مستقیم 
داش��تند و حت��ی نقیصه ه��ای فرمی 
مانند ضعف جلوه های ویژه یا بازیگری 
غیرحرفه ای را با چشم پوشی عاطفی 
می پذیرفتن��د اما به م��رور، با فاصله 
گرفتن نس��لی از آن تجربه زیس��ته، 
ص��رف بازنمایی جن��گ دیگر برای 

جذب مخاطب کافی نبود.
عام��ل دوم، زب��ان روایت و نگاه 
به پدیده جنگ اس��ت. س��ینمای 
دفاع مق��دس در ای��ران با ۲ تیپ 
روای��ی اصلی مواجه بوده اس��ت: 
نخست، نگاه حماسی - ایدئولوژیک 
که بیشتر در فیلم های دهه ۶۰ و 
اوای��ل دهه ۷۰ برجس��ته بود و 
دوم، نگاه انتقادی یا رئالیس��تی 
ک��ه از میان��ه ده��ه ۷۰ به بعد 
در فیلم های��ی چ��ون »آژانس 
قرمز«  »روب��ان  شیش��ه ای«، 
و بعدت��ر »تنگ��ه ابوقری��ب« 
ظه��ور کرد. نکته اینجاس��ت 

ک��ه مخاطب امروز، در بحبوح��ه بحران های پیچیده 
اقتصادی، اجتماعی و هویتی، بیشتر به روایت هایی گرایش 
دارد ک��ه جنگ را نه  فقط به  عنوان صحنه ای از فداکاری، 
بلک��ه به  عنوان موقعیتی انس��انی، تراژی��ک و چندوجهی 
بازنمایی کند. موفقیت فیلم هایی چون »تنگه ابوقریب« و 
»۲۳ نفر« در سال های اخیر دقیقا به  دلیل همین رویکرد 
است: به  جای روایت های یک خطی از قهرمان سازی، تجربه 
زیسته و ملموس رزمندگان نوجوان، اضطراب درونی، ترس، 

دوگانگی و تناقض ها را به تصویر می کشند.
عامل س��وم، بازیگری و شناسایی با چهره های محبوب 
اس��ت. فیلم های موفق دفاع مقدس معمولا یا بر بازیگران 
حرف��ه ای و تثبیت ش��ده تکیه داش��ته اند یا توانس��ته اند 
چهره هایی تازه اما مس��تعد را معرف��ی کنند. برای مثال، 
»آژانس شیشه ای« با حضور پرویز پرستویی و رضا کیانیان 
و »تنگه ابوقریب« با بازی های پخته و هدایت شده، به نقطه 
قوت اثر تبدیل شدند. در مقابل، برخی فیلم هایی که از حیث 
فنی پروداکش��ن قوی ای داشته اند اما در انتخاب بازیگر و 
کارگردانی بازی ضعیف عم��ل کرده اند، با وجود تبلیغات 
وس��یع، نتوانسته اند در گیش��ه موفق شوند. حتی سه گانه 
»اخراجی ها« با وجود انتقادات متعدد، از چهره های آشنا و 
محبوب برای بدنه اصلی جامعه بهره برد و همین امر نقش 

تعیین کننده ای در فروش میلیاردی آن داشت.
عامل چهارم، کیفیت تولید و پروداکشن است. برخلاف 
تصور رایج، پروداکشن پرهزینه لزوما به معنای موفقیت در 
گیشه نیست. فیلم »چ« به کارگردانی ابراهیم حاتمی کیا با 

وجود هزینه سنگین تولید، نتوانست 
به فروش قابل توجهی دس��ت یابد، 

زیرا نه روایت آن توانست حس درگیری درونی در مخاطب 
ایجاد کند و نه فرم س��ینمایی آن فراتر از انتظار رفت. در 
نقط��ه مقابل، فیلم هایی با بودجه های متوس��ط اما روایت 
خلاقان��ه یا حس برانگیز، مانند »۲۳ نفر« یا »روز س��وم«، 
توانس��تند در اکران مردمی موفق عمل کنند. بنابراین، در 
سینمای دفاع مقدس ایران، پروداکشن بیش از آنکه عامل 
تعیین کننده باشد، در کنار فیلمنامه و اجرا معنا پیدا می کند.

عامل پنجم، تحول در رس��انه و روش های پخش است. 
طی دهه اخیر، گسترش پلتفرم های نمایش خانگی، فضای 
مجازی و پخش آنلاین باعث ش��ده سینمای دفاع مقدس 
دیگر صرفاً متکی بر اکران عمومی نباشد. فیلم هایی چون 
»بیست وسه نفر« یا حتی »آبادان یازده ۶۰« توانسته اند از 
طریق پخش آنلاین یا تلویزیون به مخاطب گس��ترده تری 
برس��ند. همچنین ورود به بازار جش��نواره ای یا نمایش در 
شبکه های برون مرزی، برخی آثار را فراتر از گیشه داخلی 
موفق کرده است. با این حال، بسیاری از این آثار هنوز درگیر 
فقدان استراتژی مشخص رسانه ای برای معرفی مناسب و 

اثربخش هستند.
عامل ششم، نقش سیاست گذاری فرهنگی است. برخی 
فیلم های دفاع مقدس عملا با هدف شرکت در جشنواره فجر 
و دریافت حمایت های دولتی تولید می ش��وند، نه با هدف 
جذب تماش��اگر. این امر موجب ش��ده بخشی از این آثار 

حالتی نمایش��ی و بی جان پیدا کنند؛ 
نوعی بازنمایی رسمی، شعاری و تهی از پویایی درونی. در 
مقابل، آثاری که از دل دغدغه شخصی فیلمساز، تجربه های 
واقعی و پیوند عاطفی با مضمون جنگ خلق شده اند، معمولا 
بیشتر مورد توجه مردم و منتقدان قرار گرفته اند. فیلم هایی 
چ��ون »روبان قرمز«، »تنگه ابوقریب« و »آخرین روزهای 
زمستان« )سریالی که بعدها در قالب فیلم نیز بازنشر شد( 
از این جنس هستند: خالص، متعهد و همدلانه، بی آنکه به 

دام شعار بیفتند.
در نهایت باید گفت سینمای دفاع مقدس زمانی می تواند 
دوباره به موتور پیشران سینمای ملی بدل شود که با نگاه 
به آینده، به بازآفرینی هنری تجربه های گذش��ته بپردازد، 
نه صرفاً تکرار مکررات یا بازتولید تمجیدهای رسمی. نسل 
جدید مخاطب، نه با کلیشه قهرمان که با واقعیت انسانی 
رزمنده ارتباط برقرار می کند؛ با ترس ها، ش��ک ها، رنج ها و 
انتخاب های دشوار. اگر سینمای دفاع مقدس بخواهد زنده 
بماند، باید از محافظه کاری زیبایی شناسانه و محتوایی عبور 
کند و به جسارت در روایت، گشودگی در فرم و پیوند واقعی 
با حافظه جمعی بیندیشد. فیلم »اسفند« که اکنون در حال 
اکران است، شاید فرصتی باشد برای بازاندیشی در همین 
مس��یر: آیا ما همچنان با یک الگوی تاریخ مصرف گذش��ته 
از بازنمایی جنگ مواجهیم یا نش��انه هایی از روایت تازه و 
بازگشت مخاطب دیده می شود؟ آینده سینمای دفاع مقدس 

دقیقا به پاسخ همین سوال بستگی دارد.
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تحلیل فراز و فرود فروش فیلم های دفاع مقدس در تقابل با سلیقه عمومی

نبرد در بازار گیشه

حضرت امیر المومنین)ع(: 

وقتى كسى پى برد كه دوستش به چيزى نيازمند است، بايد 
قبل از درخواست نياز او را بر طرف كند و او را وادار به سؤال و 

درخواست نکند. فرهنگ و هنر
چهارشنبه 31 اردیبهشت 14۰4

وطن امروز    شماره 4322

آنان  كه به نظر مصلحتی گوش 
نمی دهند...

قال علی بن موس��ی 
لمَ  مَن  علیه الس��لام: 
تتُابعِِ رأیکََ في صَلاحِهِ 
فلا تصَغَ إل��ی رأیهِِ وَ 
انتَظِر بهِِ أن یصُلحَِهُ شَرٌّ.

ام��ام رض��������ا 
علیه السلام فرمود: تو 
نیز از رأی کسی که از نظر مصلحت اندیشانه تو پیروی 
نکرد پیروی نکن؛ منتظر باش! حادثه ای ناخوشایند او 

را اصلاح خواهد کرد.
علی بن موسی الرضا »ع«/ بحارالأنوار
جلد ۷5، صفحه ۳5۳

***
زحمات طاقت فرسا برای 

خوشبخت  كردن بومیان آمریکا
باید قبول داشته  باشید عمیق ترین شیوه اصلاح یک 
جماعت بومی ناآشنا با مفاهیم دموکراسی، حقوق بشر و 
لیبرالیسم، حذف آن ملت است! چون اروپایی های متمدن 
این جوری فکر می کردند و بعید است شما بخواهید با 
جماعتی متمدن مخالفت کنید!  برنامه کاهش جمعیت 
بومیان، نه تنها به افزایش تعداد معتقدان به دموکراسی 
کمک می کرد، بلکه موجب افزایش رفاه و خوشبختی 
بومیان هم می شد. بالاخره بومی کمتر، خوشبخت تر، 
مرفه تر! البته کارشناسان ترویج دموکراسی در قاره آمریکا 
برای تحقق این مهم راه های طاقت فرسایی را طی کردند!  
مثلا کورتز که از پیروان خلف کلمپ به   شمار می رفت، 
در سال ۱5۱9 با ۷۰۰ نفر از یارانش، به منطقه میانی 
قاره آمریکا پا گذاشت؛ در حالی که جمعیت بومیان آن 
منطقه به ۲5 میلیون نفر می رسید. کورتز و یارانش، چه 
زحمت ها که نکشیدند و چه خون دل هایی که نخوردند، 
تا موفق شدند یک قرن بعد )۱۶۰5( جمعیت بومیان آن 

منطقه را به یک میلیون نفر کاهش دهند! 
محمدصادق كوشکی/ تاریخ مستطاب آمریکا
انتشارات خیزش نو- صفحات ۱۰ و ۱۱

***
 پلِ رضایت 

در كجای جهان شکسته است؟
خداحافظی کردم و از خودم پرسیدم چه رازی است 
که وقتی عازم بلژی��ک بودم همه می گفتند: خوش به 
حالت که می روی، آن  وقت آنها که به اینجا رسیده اند با 
غم و اندوه درباره اقامت شان حرف می زنند و می گویند: 
خوش به حالت که بازمی گردی! س��ودای بازگش��ت به 
ایران اما احساسی است که هیچ وقت دست از سر مهاجر 
برنمی دارد. حتی اگر تلاش کند درباره اش سخن نگوید؛ 
غم نهفت��ه ای که همواره به یک مهاجر این احس��اس 
را می دهد که غریبه اس��ت و آنقدر دل نازک می ش��ود 
که کوچک ترین بداخلاقی از س��وی صاحبان اصلی آن 
سرزمین، آزاری چندبرابر برایش به همراه دارد. البته شاید 
اگر بازگردد باز هم احساس کند که  ای کاش می ماند و 
خوشبختی را در همان اروپا جست وجو می کرد. به ایران 
برگشتم، به سرزمین پهناور خودم. از آغوش سبزه ها پا 
بر کویر تشنه گذاشته ام اما نمی دانم چرا دوستش دارم؛ 
سبز و آرام نیست، زخم خورده است اما دوستش دارم و 
نمی دانم چرا بیش از پیش... بسیاری از من می پرسند: چرا 
همان جا نماندم؟! آنجا بسیاری به من می گفتند: خوش 
به حالت که برمی گردی! این چه رازی است که ساکنان 
غرب، هوای شرق را می کنند و ساکنان شرق، هوای غرب 
را؟! رضایت از حضور را، رهایی را، آزادی را، آزادی و لذت 
 بردن از نفس��ی که می آید و می رود. کدام دست و تبر، 
در کجای جهان از بن برچیده است؟ شگفتا از آدمی که 
وقتی می ماند، سودای رفتن دارد و وقتی می رود، سودای 
بازگشت... پلِ رضایت در کجای جهان شکسته است که 

هیچ کس به روزگار خود دل خوش نیست؟!
محمد دلاوری/ 976 روز در پس كوچه های اروپا
انتشارات قدیانی- صفحات ۲۳۸ تا ۲۴۰

***
از موانع اجابت دعا!

۱۲-۱۰ خان��م غریبه به دیوار تکیه داده اند، با هم 
حرف می زنند. چند دقیقه ای یک  بار کسی با کیسه ای 
نذری یا تسبیح و کتب ادعیه در دست داخل می شود 
و آنها را در میان جمعیت پخش می کند. دختر جوانی 
با یک کیسه ساندویچ الویه داخل می شود. اتاق را دور 
می زند و به زن میانسالی که به ستون تکیه داده می رسد. 

پیرزن:  ای حاجتت که برآورده نمی شه. 
دختر: چرو؟

پیرزن: ساندویچت لاغره. برو از او کپلاش برم بیار 
نت قشنگ دعات کنم. )صدای خنده اتاق را پر می کند.(
محسن توانگر و مریم هاشم پور/ گفت وگوهای شیرازی
همشهری داستان- شماره ۸۰، صفحه ۲۰۴

***
خواب شاه!

یکی از بچه ها با شوخی و خنده می گوید:
- بچه ها! شنیده اید که باز هم امام رضا آمده به خواب 
شاه؟ همه می خندیم. این  روزها شایعه خواب دیدن شاه 
تبدیل به جوک و لطیفه شده است! طرفدارهای شاه، 
برای اینکه نشان بدهند شاه آدم خوبی است، می گویند 
امام رضا رفته است به خواب شاه! آنها می گویند: »باید 
هم امام رضا برود به خواب شاه. چون هم اسم پدرش 
رضاس��ت، هم اسم خودش محمدرضاست و هم اسم 
پسرش رضاست« و وقتی می پرسیم امام رضا در خواب 
به شاه چه چیزی گفته، می گویند: »امام رضا آمده و 
به شاه گفته: پسرم! محمدرضا! ناراحت نباش؛ تو تنها 

پادشاه شیعه دنیا هستی، خودم محافظتت می کنم«!
به بچه ها می گویم: بچه ها!  امروز که با سعید رفته 
بودیم بیمارستان امام رضا، یک شعار جدید روی دیوار 
دیدیم. خیلی باحال بود! با زغال نوشته بودند: پدر رضا، 

پسر رضا، خودش رضا، ۳5 میلیون نارضا!
علی اصغر عبادی/ چُغُک
انتشارات صهبا- صفحه ۲۲۸

گردآورنده:تقی دژاكام

به عبارت دیگران

مهرداد احمدی

ادامه از صفحه اول
در واقع تجلیل از سرمایه های 
انس��انی و مل��ی مس��تقیما با 
سرمایه  اجتماعی جامعه پیوند 
دارد، به چند دلیل؛ نخست آنکه 
همدلی و وحدت ملی در چنین 
مراسم هایی جلوه می کند؛ وقتی اقشار مختلف مردم در 
گرامیداش��ت یک چهره  ملی شرکت می کنند )خواه با 
حضور فیزیکی در یک مراسم محلی، خواه با دنبال  کردن 
اخبار و مس��تندهای مربوط به آن( احساس اشتراک در 
یک خاطره جمعی شکل می گیرد. همه به یاد می آوریم 
در روزهای پس از حادثه  تلخ ش��هادت آیت الله رئیسی، 
چگونه مردم با گرایش های فکری متفاوت در غم فقدان 
رئیس جمهوری که در حال خدمت به کشور جان باخت، 
ابراز احساسات کردند. این واکنش های جمعی نشان داد 
فراتر از گرایش های سیاسی، بسیاری از ایرانیان قدرشناس 
خدمت صادقانه و جانفشانی در راه مصالح عمومی هستند. 
استمرار این یادبودها، آن حس وحدت بخش را زنده نگه 
م��ی دارد و اجازه نمی دهد خاطره  آن همدلی به دس��ت 

فراموشی سپرده شود.
از سوی دیگر، ترویج روحیه  ایثار و مسؤولیت پذیری 
از رهگ��ذر تکریم ای��ن عزیزان، به افزای��ش اعتماد و 
مش��ارکت اجتماعی منجر می ش��ود. فرهنگ ایثار و 
ش��هادت، روحیه  برادری، نوع دوستی و فداکاری را در 
جامعه گس��ترش می دهد. هرگاه مراسم بزرگداشتی 
برگزار می شود که در آن از فداکاری ها و خدمات یک 
ش��هید یا خدمتگزار س��خن می رود، پیامی ضمنی به 
آحاد جامعه مخابره می شود: ازخودگذشتگی ارزشمند 
اس��ت و مورد تکریم قرار می گیرد. این پیام، بویژه در 
میان جوانان، انگیزه  مس��ؤولیت پذیری و مشارکت در 
امور اجتماعی را تقویت می کند. نتیجه  چنین روندی، 
رش��د اعتماد مردم به یکدیگر و به نهادهای برآمده از 
میان خودشان است، چرا که می بینند جامعه قدردان 

خدمت صادقانه است.
افزون بر این، تقویت همبستگی اجتماعی از دیگر 
ثمرات بزرگداشت شخصیت های ملی است. یک ملت 
وقتی می تواند در برابر مشکلات اقتصادی یا تهدیدات 
خارجی مقاومت کند که از درون مستحکم و همبسته 
باش��د. آیین های یادبود و مناس��بت های ملی فرصتی 
اس��ت ت��ا مردم ح��ول ارزش ها و خاطرات مش��ترک 
گ��رد هم آیند و اختلافات روزمره  را کنار بگذارند. در 
چنین فضاهایی، احس��اس تعلق به یک اجتماع واحد 
تقویت  و ش��کاف های اجتماعی موقتا ترمیم می شود. 
البته روش��ن اس��ت صرف برگزاری مراسم به خودی 
خ��ود تمام مش��کلات را حل نمی کند ام��ا در ایجاد 
روحیه  مثبت جمعی و امید اجتماعی تاثیرگذار است. 
جامعه ای که قهرمانان خود را تکریم می کند، نش��ان 
می دهد به ریش��ه ها و ارزش های خود وفادار اس��ت و 
این وفاداری بسترس��از اعتم��اد متقابل میان مردم و 

حاکمیت خواهد بود.
واقعیت »12۰ هزار مراسم بزرگداشت« چیست؟ ■

یکی از مغلطه های انجام ش��ده، مساله هزینه های 
عمومی برای برگزاری مراس��م های بزرگداشت است. 
درباره س��الگرد شهید رئیسی عده ای تعداد چشمگیر 
»۱۲۰ هزار مراس��م در سراس��ر کش��ور« را مصداق 
اس��راف یا هزینه تراشی بی مورد دانستند؛ این دغدغه 
اگرچه بیش��تر با انگیزه سیاس��ی طرح می ش��ود تا از 
س��ر دلس��وزی اما به هر حال لازم است پیرامون آن 
توضیحاتی ارائه ش��ود. نخس��ت آنکه بزرگنمایی عدد 
۱۲۰ هزار مراس��م ممکن اس��ت این تص��ور را ایجاد 
کن��د که با ۱۲۰ هزار همای��ش پرخرج دولتی روبه رو 
هس��تیم! در حالی که واقعیت چنین نیست. بسیاری 
از این برنامه ها در مقیاس محلی و توس��ط خود مردم 
و نهادهای مردمی برگزار می شود؛ برای مثال جلسات 
قرائت قرآن و یادبود در مس��اجد روس��تاها، یادواره ها 
در مدارس و دانشگاه ها یا گردهمایی های خودجوش 

توس��ط گروه های جهادی و بسیجی در نقاط مختلف 
کش��ور. مسؤولان بنیاد شهید و ستاد برگزاری مراسم 
شهدای خدمت نیز توضیح داده اند نقش دولت در این 
میان عمدتاً هماهنگی و پشتیبانی معنوی است و قرار 
نیس��ت برای تک تک این مراسم ها بودجه های کلان 
دولتی تخصیص یابد. بنابراین تصویر ۱۲۰ هزار مراسم 
هزینه بر از بیت المال، برداشتی دقیق از ماجرا نیست؛ 
بخش عمده  این مراسم ها غیرمتمرکز و کم هزینه و با 

مشارکت های داوطلبانه برگزار می شود.
دوم آنکه حتی اگر هزینه ای از بودجه  عمومی صرف 
برگزاری چند مراسم رس��می تر می شود، این خرج را 
می توان سرمایه گذاری اجتماعی - فرهنگی تلقی کرد. 
در حس��ابداری توسعه  کش��ورها، مخارجی که صرف 
تقویت هویت ملی، انس��جام اجتماعی و همبس��تگی 
فرهنگی شود، هزینه های غیرمولد محسوب نمی شود. 
همان ط��ور که یک دول��ت ب��رای آموزش و پرورش یا 
بهداشت )که سرمایه  انسانی جامعه را می سازد( بودجه 
تخصیص می دهد، برای سرمایه  اجتماعی و فرهنگی نیز 
باید هزینه کند. اگر سالگردها و آیین های بزرگداشت 
ب��ه دور از ریخت وپاش های افراطی و با حفظ ش��أن و 
س��ادگی برگزار شود، نوعی س��رمایه گذاری بر حافظه  
تاریخی و وحدت ملی اس��ت. این س��رمایه گذاری در 
بلندمدت می تواند آورده های ارزشمندی داشته باشد؛ از 
افزایش مشارکت مدنی مردم گرفته تا بالا رفتن اعتماد 
عمومی و حتی تقویت انسجام در شرایط بحران. به بیان 
س��اده تر، بازده اجتماعی و فرهنگی چنین برنامه هایی 
بس��یار فراتر از عدد ریالی هزینه  آنهاست و در ترازوی 

سود و زیان ملی، کفه  فواید آن می چربد.
سوم آنکه نباید تکریم چهره های ملی را امری جناحی 
یا لج بازی سیاس��ی تفسیر کرد. شهید رئیسی در زمان 
حیاتش، رئیس جمهور قانونی و منتخب کش��ور بود و 
پس از ش��هادتش نیز متعلق به تمام ملت ایران است؛ 
چنانکه مراسم تشییع باشکوهش نیز موید همین نکته 

بود. برگزاری یادبود برای او به منزله  پاسداشت جایگاه 
ریاس��ت جمهوری و تکریم خدمت در عالی ترین سطح 
اس��ت؛ امری که در اکثر کش��ورهای دنیا نیز مرس��وم 
است که برای رهبران فقید خود مراسم رسمی برگزار 
می کنند. احترام گذاش��تن به مقام کس��ی که در مقام 
خدمت به مردم شهید شده، فراتر از اختلافات سیاسی 
قرار می گیرد. حتی ش��هروندانی که ممکن اس��ت در 
زم��ان انتخابات منتقد یا مخالف برخی سیاس��ت های 
شهید رئیسی بوده باشند، می توانند ارزش این را درک 
کنند که نظام سیاس��ی کش��ور نسبت به خدمتگزاران 
خود قدرش��ناس اس��ت. این رویکرد، به تقویت پیوند 
میان ملت و دولت کمک می کند، زیرا مردم مش��اهده 
می کنند خدمت صادقانه فراموش نمی ش��ود و نظام به 
افرادی که خود را وقف ملت کرده اند ارج می نهد. بنابراین 
برخلاف آنچه در نقدهایی نظیر سخنان رضا امیرخانی 
آمده، تکریم یاد ش��هید رئیسی لجبازی با رای مردم یا 
تحمیل یک دیدگاه خاص نیست، بلکه ادای دین جمعی 
به یک سرمایه  ملی و انسانی است که فقدانش فارغ از 
گرایش ها، برای کشور ضایعه بود و به شرط آنکه لحن 
و محتوای این بزرگداشت ها فراگیر و وحدت آفرین باشد، 
نه تفرقه انگیز، می توان آن را عاملی برای التیام شکاف ها 

دانست، نه عمق  بخشیدن به آنها.
جامع��ه ای ک��ه قهرمان��ان و خدمتگ��زاران خ��ود 
را بدرس��تی می شناس��د و ارج می نه��د، در واق��ع بر 
ارزش های بنیادین خود تاکید و آنها را به نس��ل بعد 
منتقل می کند. چنین جامعه ای از س��رمایه  فرهنگی 
غن��ی برخوردار خواهد بود و ش��هروندانش در س��ایه  
خاطره ها و ارزش های مش��ترک، با سرمایه  اجتماعی 
بیشتری در کنار یکدیگر خواهند ایستاد. در شرایطی 
که ب��ا چالش های گوناگون روبه رو هس��تیم، حفظ و 
تقویت این سرمایه های ناملموس می تواند پشتوانه ای 
برای عبور از بحران ها و حرکت به س��وی پیشرفت و 

همبستگی ملی باشد.

ادای دین جمعی یا لجبازی؟

نگاه


