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حضرت امام  حسین)ع(: 

كسى كه دوست دارد اجلش به تأخير افتد و روزى  اش افزايش 
يابد، صله رحم به  جا آورد.

یکی از اصلی ترین پدیده هایی 
ک��ه پس از توف��ان  الاقصی رخ 
نم��ود و تاثی��رات آن همچنان 
امتداد یافته، بی اعتبار شدن یا 
حتی می توان گفت سقوط آزاد 
رسانه های جریان اصلی غرب به 
لحاظ تاثیرگذاری شان روی افکار عمومی دنیاست. سال ها بود که 
صهیونیست ها را به عنوان صاحبان اصلی و سیاست گذاران پشت 
پرده مهم ترین رسانه های دنیا می شناختند و به نظر می رسید 
که هیچ نیرویی یارای مقابله با این یک دستی محض را ندارد. 
این رسانه ها اما به سرعت طی همین ایام اعتبار و تاثیرشان را 
از دست دادند، طوری که امروز نمی توان تصور کرد فیلم هایی 
مثل »فهرست شیندلر«، »پیانیست« یا »کتاب سیاه« درباره 
هولوکاست یهودیان تولید شوند و تقریبا در سراسر دنیا به عنوان 
برترین و تاثیرگذارترین آثار سینمایی جا بیفتند یا کتاب هایی 
ب��ا این موضوع به عنوان آثار برتر ادبی معرفی ش��وند و خود 
سرزمین  اش��غالی به عنوان نقطه ای از منطقه غرب آسیا جا 
بیفتد که در میان جماعتی متحجر، محملی آزاد و مترقی برای 

تولید و انتشار موسیقی است. امروز هرجا صحبت از نسل کشی 
شود، نام خود صهیونیست ها پیش از هر چیز مطرح می شود 
و رسانه های جریان اصلی هم هر قدر تلاش کنند، نمی توانند 
اوضاع را به حالت س��ابق برگردانند. یکی از نمونه های چنین 
وضعی، کنسرت اخیر باب ویلان است که هنگام پخش زنده 
آن از تلویزیون بی بی سی، شعارهای ضداسرائیلی سر داده شد 
و تلاش مدیران این ش��بکه برای سانس��ور آنچه رخ داده بود 
هم نتوانس��ت از تأثیر موضوع بکاهد. تلویزیون بی بی سی روز 
قبل کنسرت گروه ایرلندی »نی کپ« را در فستیوال موسیقی 
گلاستونبری پخش نکرده بود تا شعارهای ضدصهیونیستی آن 
را پوشش ندهد. این گروه شعارهایی مثل »لعنت به اسرائیل«، 
»لعنت به کی یر استارمر« و »فلسطین آزاد« را سر داد و پس 
از برگزاری این کنس��رت ، پلیس محلی در ش��بکه اجتماعی 
ایکس اعلام ک��رد درباره این موضوع از آنها تحقیق می کند. 
ام��ا  روز بعد گروه پانک ۲ نفره ب��اب ویلان جنجال دیگری 
به پا کرد و علیه ارتش اس��رائیل شعار سر داد. باب ویلان در 
مقابل هزاران مخاطبی که پرچم فلسطین به دست داشتند، 
 ابتدا ش��عار »فلس��طین آزاد« و س��پس »مرگ بر آی دی اف 

Death to the IDF« را تکرار کرد و گفت: »از نهر تا بحر، 
فلسطین باید آزاد شود و آزاد خواهد شد، ان شاءالله«. آی دی اف 
نام مختصر ارتش رژیم صهیونیستی متشکل از ۳ نیروی زمینی، 
هوایی و دریایی است. موضع این گروه نسبت به خود شبکه 
بی بی سی هم انتقادی است و درباره جنگ اسرائیل و فلسطین 
می گوید: »سازمان ملل می گوید نسل کشی است اما بی بی سی 
اسمش را درگیری می گذارد«. بی بی سی ناچار شد پخش زنده 
این کنسرت را متوقف کند و پس از آن هم سخنگوی این شبکه 
گفت این کنسرت »عمیقا توهین آمیز« بود و از پلتفرم استریم 
بی بی سی منتشر نخواهد شد. در ادامه باب ویلان پس از این 
جنجال ها با انتشار تصویری در صفحه شخصی اینستاگرامش 
نوشت: »در حالی که صهیونیست ها در شبکه های اجتماعی به 
گریه افتادند، بستنی گیاهی آخر شبم را می خورم«. چنانکه 
کاملا مشخص است، چنین رویدادهایی به طور خودجوش و 
بدون سازماندهی مشخص از سمت یک نهاد صاحب سرمایه 
یا یک دولت قدرتمند انجام شده و اتفاقا به ستیز با نهادهای 
ثروتمند صاحب سرمایه و دولت های قدرتمند می رود. در کنار 
تمام تحولاتی که جهان طی س��ال های اخیر به خود دیده و 

همگی نشانه هایی از فروپاشی نظم جهانی به وجود آمده پس 
از جنگ دوم جهانی هس��تند، یک��ی از چیزهای دیگری که 
می توان به آن توجه کرد تغییرات محسوس در سوگیری افکار 
عمومی دنیاست. به عنوان مثال، طبق یک نظرسنجی که در 
ایالات متحده به عنوان بزرگ ترین حامی رژیم صهیونیستی، 
مدتی بعد از توفان  الاقصی انجام شد، هواداری از اسرائیل اگرچه 
در میان افراد بالای ۶۵ سال آمریکایی که فکرشان دستپخت 
دوران جنگ سرد بوده هنوز بالای ۸۰ درصد است اما بین افراد 
۱۸ تا ۳۴ سال آمریکایی این نسبت به ۲۷ درصد رسیده است. 
جهان جدید خسته است از تک صدایی رسانه های جریان اصلی 
و در این میان دنبال صدایی دیگر می گردد؛ صدایی که بدیل این 
لحن یکجانبه ۳۰ ساله باشد و نخواهد بدیهیات را با کیمیاگری 
در کلمات و تصاویر کتمان کند. اتفاقاتی نظیر آنچه در کنسرت 
باب ویلان و پیش از آن در کنسرت گروه ایرلندی رخ داد و نیز 
موارد متعدد مشابه اینها در سراسر دنیا، نشان می دهد یکی 
از اصلی ترین اسلحه های بلوک غرب و نیروی نیابتی آن یعنی 
رژیم صهیونیستی که همان رسانه های جریان اصلی است، دیگر 
از کار افتاده و حتی در بسیاری از موارد تاثیری معکوس دارد.

شعار مرگ بر اسرائیل  در جشنواره موسیقی گلاستونبری

وی استیج باب ویلان مقاومت ر

فرهنگ و هنر
دوشنبه 9 تیر 14۰4

وطن امروز    شماره 4353

معین احمدیان

 عزاداری امام حسین)ع(
 به  مثابه میتینگ سیاسی

هر مکتبي هیاهو 
بای��د  مي خواه��د، 
پایش س��ینه بزنند؛ 
ه��ر مکتبي تا پایش 
تا  نباشد،  س��ینه زن 
پایش توي سر و سینه 
زدن نباش��د، حفظ نمي شود. اینها اشتباه مي کنند، 
بچه ان��د اینها! نمي دانند که ای��ن نقش روحانیت و 
نقش اهل منبر چي هس��ت در اسلام، خودتان هم 
شاید خیلي ندانید! این نقش، نقشي است که اسلام 
را همیشه زنده نگه داشته، آن گلي است که هي آب 
ب��ه آن مي دهند.  این گریه ها و این ذکر مصیبت ها، 
مکتب سیدالشهدا را زنده نگه داشته است. ما باید براي 
یک شهیدي که از دست مان مي رود عَلمَ به پا کنیم، 
نوحه خواني کنیم، گریه کنیم، فریاد کنیم. دیگران 
مي کنند. دیگران فری��اد مي زنند وقتي یکي از آنها 
کشته بشود. فرض کنید که از یک حزبي یکي کشته 
بشود، میتینگ ها مي دهند، فریادها مي کنند. این، یک 
میتینگ و فریادي است براي احیاي مکتب سیدالشهدا 
و اینها ]منتقدان عزاداري[ ملتفت نیس��تند و توجه 
ندارند به این مسائل. همین گریه ها نگه داشته این 
مکتب را تا اینجا و همین نوحه سرایي ها، همین هاست 
که ما را زنده نگه داشته، همین هاست که این نهضت را 
پیش برده؛ اگر سیدالشهدا نبود، این نهضت هم پیش 
نمي برد. سیدالشهدا همه  جا هست: کل ارض کربلا. 
همه  جا محضر سیدالشهداست، همه منبرها محضر 

سیدالشهداست، همه محراب ها از سیدالشهداست.
سید روح الله موسوی خمینی
صحیفه امام- جلد ۸،  صفحه ۵۲۷

***
 موضع شهید بهشتی 
درباره مذاكره با آمریکا

صریحاً می گویم من همواره با خط سازش مخالف 
بودم و هستم و صریحاً می گویم که در هیچ گفت وگو 
و مذاکره ای که به س��مت آوانس به آمریکا دادن و 
آوان��س از او گرفتن پیش برود و پیش رفته باش��د 
حاض��ر نبوده ام و اگر مذاکره ای بوده که دیگران در 
آن شرکت داشته اند و خواسته اند مذاکره را به این 
سمت ببرند جلوی آن را گرفته ام. من خط سازش 
را حتی نوع سازش مصلحت جویانه و خط مذاکره 
را، حتی مذاکره به معنای جلب حمایت دشمن را 
همواره محکوم کرده ام و می کنم و معتقد هستم که 
نفوذ این طرز فک��ر در رهبری و اداره انقلاب ایران 
خطرهایی را به بار می آورد و باید جلوی او را گرفت.
سیدمحمد حسینی بهشتی
جاودانه تاریخ - مصاحبه ها، جلد ۲، صفحه ۱۹۵

***
اولین چایی كه مستحقش بودم...

چهاردهم ماهی در پانزده س��الگی ام بود. گل های 
چادری که س��رم بود یادم اس��ت؛ قرم��ز ریز بودند با 
کاس ب��رگ زرد. مثل باقی چهاردهم ها، وقت خواندن 
سید، چادر را آورده بودم روی صورتم پایین و خیره به 
گل های ریز، خاطرات امروز مدرسه را مرور می کردم. 
دیدم صدای سید دارد در ذهنم صورت می سازد: »گر 
چش��م روزگار بر او زار می گریست«. مردی تنها سوار 
شد. زن ها دورِ اسبش بودند. دور شد. زنی صدایش کرد. 
برگشت. سپاه نداشت. پیش چشم زن ها راه رفت. دور 
شد. »جان جهانیان همه از تن برون شدی«. غافلگیرانه 
نخستین اشک واقعی ام در ۱۵  سالگی از چشمم افتاد 
روی گل قرمز  ریزی که روی زانویم بود. نخستین اشکی 
که از اندوه گریه  مادر نبود؛ به  خاطر آن تصویری بود 
که پیش چشمم شکل گرفته بود. نخستین اشکی که 
نمایشی نبود. نخستین بار بود که برایم مهم نبود زن ها 
اشکم را ببینند و بگویند: »چه دلش پاکه این دختر« 
و مرا برای پسرهای شان نشان کنند. مهم نبود مادر با 
تحسین به چشم های سرخم نگاه می کند یا نه. دلم برای 
مصیبتی که سید می خواند، سوخته بود. نخستین گریز 
به کربلا بود که وحشت زده، چادر مادر در دست، وسط 
آن سرزمین سرگردان نبودم. یک لحظه چادر مادر را 
رها کرده بودم و خودم تنها ایس��تاده بودم آن وسط و 
دیده بودم مرد می رود. بی اختیار نعره  »هذا حسین« زد. 
شوریِ نخستین اشک عزادارانه  ته گلو تجربه  عجیبی 
بود. سید که گفت »بالنّبی و آله«، زن ها چادرشان را کنار 
زدند. دیدم یکی از آنها شده ام. طعم آن چای، تمام عمر 
با من ماند. زن همسایه سینی را گرفت جلویم. نذرش 
بود چای بدهد. سبک و ترد استکان را برداشتم. انگار 
مستحقش باشم. به دستش آورده باشم. به این چای 

هم مشرف شده بودم؛ به چای بعد اشک.
نفیسه مرشدزاده - كآشوب
روایت بیست و سوم: گیسوی حور در امین حضور
نشر اطراف- صفحه ۲۰۰

***
از آب هم مضایقه كردند كوفیان

کشتی شکست خورده توفان کربلا
در خاک و خون تپیده میدان کربلا

گر چشم روزگار بر او زار می گریست
خون می گذشت از سر ایوان کربلا

نگرفت دست دهر گلابی بغیر اشک
زآن گل که شد شکفته به بستان کربلا

از آب هم مضایقه کردند کوفیان
خوش داشتند حرمت میهمان کربلا

بودند دیو و دد همه سیراب و می مکید
خاتم ز قحط آب سلیمان کربلا

زان تشنگان هنوز به عیّوق می رسد
فریاد العطش ز بیابان کربلا

آه از دمی که لشکر اعدا نکرد شرم
کردند رو به خیمه سلطان کربلا

آن دم فلک بر آتش غیرت سپند شد
کز خوف خصم در حرم افغان بلند شد

محتشم كاشانی - تركیب بند

گردآورنده:تقی دژاكام

نگاهی به گیشه و سالن سینما در 12 روز دفاع مقدسبه عبارت دیگران

پدافند  سینمایی  ایران

تعداد مخاطبان 12 روز دفاع مقدس  
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میلاد جلیل زاده

نمودار یک

اتفاقات رقم خورده طی ۱۲ روز 
دفاع میهنی به قدری سریع بود 
که فرصت برای تحلیل و واکاوی 
ه��ر کدام از ای��ن رخدادها باقی 
نمی ماند. از همان س��اعات اولیه 
۲۳ خردادماه، جامعه در معرض 
یک غافلگیری قرار گرفت و حالا می توان پرسید اگرچه در کمتر 
از ۱۶ ساعت، بخش های رزمی کشور به بازآرایی و سازگاری با 
شرایط جدید رسیدند اما آیا چنین فرآیندی برای بخش های 
دیگر رقم خورد؟ با نگاهی به سالن های سینما و آمادگی آنها برای 
ارائه خدمات در شرایط جدید، متوجه خواهیم شد که سینما 
در روزهای اولیه جنگ متاثر از فضای اجتماعی کشور بود اما 
ناوگان پخش و توزیع فیلم توانست با یک آرامش  و طمانینه، 
خود را برای شرایط و موقعیت جدید آماده کند. در طول ۱۲ 
روز جنگ بیش از ۱۷۹ هزار مخاطب به تماشای فیلم های حاضر 
در سبد اکران نشستند. در آن ۱۲ روز، چراغ سینماها خاموش 
نشد اما روند بازگشت به سینما با یک پدیده قابل تامل در ۲۷ 
خردادماه یعنی سه شنبه هفته اول جنگ، اتفاق افتاد. با توجه به 
اینکه بلیت سینماها در روز نیم بها بود، تعداد مخاطبان با رشد 
۳.۵ برابری نسبت به روزهای قبلش مواجه شد و بیش از ۱۴ 
هزار مخاطب به تماشای فیلم ها نشستند. در گزارش پیش  رو 
فیلم ها، روند فروش و مخاطبان آثار سینمای ایران در ۱۲ روز 

جنگ را مرور می کنیم.
سینما در 12 روز جنگ چقدر فروخت؟ ■

وضعیت گیشه سینمای ایران در روزهای پیش از جنگ هم 
چندان مساعد نبود. مخاطبان سینما از اول فروردین ماه تا پایان 
۲۳ خردادماه، ۵ میلیون و ۷۸۷ هزار مخاطب بوده است. این در 
حالی است که سال گذشته در همین محدوده زمانی ۷ میلیون 
و ۵۶۹ هزار مخاطب بود. به عبارتی، ما اختلافی در حدود یک 
میلیون و ۷۸۰ هزار مخاطب را در سینما شاهد بودیم. بخش 
مهمی از پرسنل سینمای کشور به خاطر مشکل فروش و رکود 
در گیشه سنیما در معرض تعدیل نیرو قرار داشتند. در چنین 
وضعیتی، سالن های سینما با یک بحران جدید مواجه شدند و 
باید خودشان در معرض رخداد جنگ در شهرها ساختارهای خود 
را به روزرسانی می کردند، ضمن اینکه وضعیت پخش فیلم های 
روی پرده هم چندان مناسب نبود. تنها نقطه امید سینماداران 
تبلیغاتی بود که پیرامون فیلم س��ینمایی »پیرپسر« از دوران 
جشنواره شکل گرفته بود که تازه ۲ روز از شروع اکران آن در 
سینماها گذشته بود. »پیرپسر« در ۲ روز اول اکران تا پیش از 
شروع جنگ به فروش ۴ میلیارد و ۶۰۰ میلیونی رسید، این در 
حالی است که این فیلم در کل ۱۲ روز جنگ توانست حدود 
۵ میلیارد و ۵۰۰ میلیون بفروشد و عنوان پرفروش ترین فیلم 
دوره جنگ را از آن خود کند. در ایام جنگ بیش از ۶۶ هزار نفر 
فیلم پیرپسر را در سالن های سینما تماشا کردند. یعنی حدود 
۳۸ درصد از مخاطبان سینما به تماشای این فیلم ۳ ساعت و 

۱۰ دقیقه ای نشستند.
در بین آثار پخش شده در این ایام، کمدی سینمایی صددام، 
رتب��ه دوم فروش فیلم را از آن خود کرد که ۲ میلیارد و ۲۰۰ 
میلیون تومان فروش داش��ت و بی��ش از ۳۷ هزار مخاطب به 
تماشای آن نشستند. فیلم های »زیبا صدایم کن«، »سلام علیکم 
حاج آقا«، انیمیشن »رویاشهر« و »خانه ارواح« در رتبه های سوم 

تا ششم لیست پرفروش های ایام جنگ قرار داشتند.

سینما در 12 روز دفاع مقدس

میران فروش )ریال(تعداد مخاطبتعداد سانس

11.555174.941123.۰86.639.672

مطابق آماری که موسسه »سینماشهر« اعلام کرده است، در 
میان پردیس ها و مجموعه های سینمایی سراسر کشور، »پردیس 
سینمایی هویزه مشهد« در استان خراسان رضوی، »مجموعه 
سینمایی هنر شهر آفتاب شیراز« در استان فارس، »پردیس ویلاژ 
توریست مشهد« در استان خراسان رضوی، »پردیس سینمایی 
بازار شهر« در استان قم و »پردیس سینمایی ساحل« در استان 
اصفهان به  عنوان ۵ سینمای پرمخاطب کشور در بازه زمانی مذکور 
معرفی ش��دند. در استان تهران نیز »سینما شکوفه«، »سینما 
پرندمال«، »پردیس سینمایی نارسیس«، »پردیس سینمایی 
راگا« و »پردی��س س��ینمایی لوتوس مال« عنوان ۵ س��ینمای 
پرمخاطب را به خود اختصاص دادند.  مطابق با آمار احصا شده از 
سینماهای سراسر کشور، سه شنبه سوم تیرماه ۶۸.۰۴۲ مخاطب 
به تماشای فیلم های روز سینمای ایران نشستند و به این ترتیب 
میزان بیشترین تعداد تماشاگر در مدت زمان جنگ میان ایران و 
رژیم صهیونیستی به ثبت رسید. تعداد مخاطبان سینما در سایر 

روزها مطابق نمودار یک است:
روزهای نه چندان دور تماشای فیلم در روزهای جنگی ■

سینما در روزهای موشک باران شهرها در دهه ۶۰ پابرجا بود 

و سالن های سینمایی همچون دیگر بخش ها فعالیت داشتند. 
صف کشیدن برای تماشای »عقاب ها« یکی از خاطرات ماندگار 
س��ینماروهای آن روزهاس��ت؛ فیلمی که با اکران های مداوم 
چندساله اش همچنان عنوان پرمخاطب ترین اثر سینمای ایران 
را یدک می کشد. جالب است که خیلی از سینماداران از روزهای 
ش��لوغ و پررونق دهه ۶۰ س��ینمای ایران می گویند؛ روزهایی 
که موش��ک به خیابان ها می خورد اما مردم جلوی س��ینماها 
صف می بستند و از فیلم های »تاراج«، »عقاب ها«، »سناتور«، 
»گل های داوودی« و ده ها فیلم دیگر اس��تقبال می کردند. در 
شرایط ملتهب دهه ۶۰، فیلم کمدی - اجتماعی »اجاره نشین ها« 
مخاطب زیادی را به سینما کشاند که همان تعداد مخاطب با 
قیمت بلیت امروز یک رکورد برای سینما به شمار می آید. باهم 
فروش و مخاطب برخی آثار سینمایی که در دهه ۶۰ به نمایش 

درآمدند را مرور می کنیم.
عجایب عقاب ها ■

فیلم »عقاب ها« در طول ۲۲ سال نمایش مستمر خود، ۱۰ 
میلیون و ۲۰۰ هزار مخاطب داشت. حالا اگر مبنا را بر تعداد 
مخاطبان سال اول اکران یعنی سال ۱۳۶۴ در نظر بگیریم، 
این عدد به ۳  میلیون و ۲۴۶ هزار تماشاچی می رسد که در 
همان س��ال، فروش تقریبا ۲۹ میلیون تومان را از آن خود 
کرد. تاراج یکی دیگر از فیلم های محبوب دهه ۶۰ است که 
شروع اکرانش از سال ۱۳۶۴ بود و آن سال در رتبه دوم فروش 
سینما قرار گرفت. یکی از درام های محبوب و ماندگار سینمای 
ایران در همین س��ال به نمایش درآمد؛ »گل های داوودی« 
در رتبه س��وم تعداد مخاطب آن سال قرار گرفت. بچه های 
سال های جنگ هم از سینما بی نصیب نبودند، فیلم سینمایی 
»ش��هر موش ها« در همان سال ۱۳ میلیون فروش داشت و 
با متوس��ط بلیت ۸ تومان توانست یک میلیون و ۵۶۸ هزار 
مخاطب را به سینما بکشاند. لیست و ژانر ۷ فیلم پرمخاطب 

سال ۱۳۶۴ را ببینید.

ژانرفیلمردیف

جنگیعقاب ها1

اجتماعی حادثه ایتاراج2

درامگل های داوودی3

كودك و نوجوانشهرموش ها4

جنگیپایگاه جهنمی5

اجتماعی حادثه ایشب شکن6

حادثه ایفرار7

فیلم سینمایی »گمشده« پرفروش ترین فیلم ایرانی در سال 
۱۳۶۵ بود که توانست به فروش ۲۰ میلیون و ۳۰۰ هزار تومانی 
برسد اما به لحاظ مخاطب این فیلم عقاب ها بود که همچنان 
رتبه یک تماشاچی را برای دومین سال پیاپی از آن خود کرد.

لیست و ژانر ۷ فیلم پرمخاطب سال ۱۳۶۵ را ببینید.

ژانرفیلمردیف

جنگیعقاب ها1

خانوادگیگمشده2

اجتماعی - فلسفیبایکوت3

اجتماعی -  كمدیاتوبوس4

اجتماعی- حادثه ایخط پایان5

حادثه ایسمندر6

كمدیزنگ ها7

كمدی - اجتماعی پرفروش: فیلم سینمایی »اجاره نشین ها« 
به کارگردانی »داریوش مهرجویی« از ژانر اجتماعی -کمدی با 
فروش ۳۳ میلیون و ۳۲۳ هزار تومان و با ۳ میلی��ون و ۵۱ هزار 

تماش����اچی، 
عن��������وان 
پرفروش ترین 

سینمایی  فیلم 
سال ۱۳۶۶ را از آن 

خود کرد. در همان سال، 
فیلم سینم�ایی »بگذار 

زندگی کنم« یک 
خانوادگ��ی  اث��ر 

پرمخاط��ب بود که 
با ۳ میلیون و ۳۱۸ هزار تماش��اچی رتبه اول مخاطبان را از 
آن خود کرد و از این جهت بالاتر از اجاره نشین ها قرار گرفت.

لیست و ژانر ۷ فیلم پرمخاطب سال ۱۳۶۶ را ببینید.

ژانرفیلمردیف

خانوادگیبگذار زندگی كنم1

اجتماعی - كمدیاجاره نشین ها2

جنگیگذرگاه3

اجتماعی - حادثه ایتشکیلات4

اجتماعی - خانوادگیدبیرستان5

حادثه ایحماسه شیلر6

تاریخی- حادثه ایتیرباران7

»کان��ی مان��گا« یکی دیگر از آثار پرفروش  دهه ۶۰ اس��ت 
که در س��ال ۱۳۶۷ اکران شد. این فیلم به فروش ۳۹ میلیون 
تومان رسید و در همان سال ۳ میلیون و ۵۰۰ هزار مخاطب به 
تماشای آن نشستند. البته این فیلم در سال های بعد مستمرا 

در سینماهای کشور به نمایش درآمد. 
لیست و ژانر ۷ فیلم پرمخاطب سال ۱۳۶۷ را ببینید.

ژانرفیلمردیف

جنگیكانی مانگا1

درباره كودكپرنده كوچک خوشبختی2

جنگیهراس3

خانوادگیبگذار زندگی كنم4

كمدیتحفه ها5

حادثه ایترن6

اجتماعی - خانوادگیپاییزان7

سالن سینما و روزهای كرونا ■
سینمای ایران در وضعیت های مختلف به آرایش جدیدی در 
نسبت با آن موقعیت بحرانی قرار می گیرد. یکی از نمونه هایی 
که در سال های اخیر شاهدش بودیم بحران همه گیری ویروس 
کروناست. سینمای ایران در سال ۹۸، روزهای خوبی را پشت سر 
گذاشته بود و خود را آماده می کرد تا در هفته نخست اسفندماه، 
رکورد ۳۰۰ میلیاردی گیشه را جشن بگیرد؛ اتفاقی که احتمالا 
تا پایان اسفند آن سال به ۳۵۰ میلیارد تومان می رسید و یک 

دلگرمی بود برای ورود به سال ۱۳۹۹.
اما در آخرین روزهای بهمن ماه ۱۳۹۸ با شیوع ویروس کرونا، 
تمام رویاها و آرزوهای سینماداران نقش بر آب شد. ۳ اسفندماه 
۱۳۹۸ و درست چند روز پس از تعیین فیلم های اکران نوروز 
۹۹ بود که وزارت ارشاد طی بیانیه ای، از تعطیلی تمام سینماها 
و برنامه های فرهنگی و هنری در سراس��ر کشور خبر داد. این 
تعطیلات بیش از ۴ ماه طول کشید و نهایتا از ۴ تیرماه ۱۳۹۹، 
آثار سینمایی با رعایت پروتکل های اعلامی وزارت بهداشت در 
سالن ها به نمایش درآمدند. در این موقعیت بحرانی، با متوسط 
قیمت بلیت ۱۴ هزار و ۸۰۰ تومانی، میزان فروش کل سینما 

به عدد ۹ میلیارد و ۷۰۰ میلیون تومان رسید.

در این سال، فیلم های 
سینمایی »شنای پروانه«، 
»خوب، بد، جلف۲ )ارتش سری(« و »آقای سانسور« در رتبه های 
بالای فروش قرار گرفتند. شنای پروانه بیش از ۱۶۵ هزار مخاطب 
به سینما آورد و فروشی بیش از ۳ میلیارد تومان را به دست 
آورد. به رغم تمام سختی ها و حساسیت های موجود برای اکران 
در شرایط شیوع ویروس کرونا، سینما به مسیری که انتخاب 
کرده بود امیدوار بود. سال بعد )۱۴۰۰( اوضاع بهتر شد. فیلم  
سینمایی »دینامیت« با فروشی بیش از ۵۸ میلیارد تومان، حدود 
۲ میلیون و ۵۸۹ هزار مخاطب به سینماهای کشور آورد، فیلم 
سینمایی »گشت۳« با فروشی بیش از ۴۲ میلیارد تومان، نزدیک 
۲ میلیون تماشاچی به سینما آورد و فیلم سینمایی »قهرمان« 
با فروشی بیش از ۱۲ میلیارد تومان و با تعداد تماشاچی ۴۹۸ 

هزار نفر در رتبه سوم فروش سال ۱۴۰۴ قرار گرفت.
شرایط بهتر شده بود و نهایتا سینما در این سال با فروش 
۱۶۴ میلیارد تومان و تعداد کل تماشاگر ۷ میلیون و ۱۹۷ هزار 

نفری توانست دوباره سرپا بایستد.
جغرافیای سینما و فرصتی كه از دست رفت! ■

س��الن های س��ینما در ایام جنگ ۱۲ روزه به آرایش قابل 
توجهی در نسبت با مخاطبان رسید. درست است که مخاطب 
در سالن های سینما به تماشای فیلم هایی همچون پیرپسر و 
صددام می نشست و در نگاه اول شاید فضا و جنس این فیلم ها 
با احوالات امروز ایران همخوانی نداشت اما برخی سینماداران 
در شهرهای مختلف، برنامه های ویژه حماسی برای تماشاگران 
آماده کرده بودند. پخش سرود ملی پیش از نمایش فیلم یا پخش 
موسیقی های ملی - میهنی در لابی سینماها و همچنین نصب 
پرچم ایران بر سر در سینماها از جمله اقداماتی بود که به ایجاد 
فضای حماسی و ملی در سینماهای کشور کمک کرد اما یک 
افسوس بزرگ برای سینماداران شهرهای مختلف کشور در این 
ایام رقم خورد. در روزهایی که سالن های سینما در شهرهای 
مختلف کشور نیازمند یک اثر مهم سینمایی بودند که به حال 
و هوای این روزها بخورد؛ خبری در رس��انه ها پیچید که فیلم 
راهبردی »خدای جنگ« از تلویزیون پخش  می شود. این فیلم 
موفقیت  ایرانی ها در حوزه پیشرفت های موشکی ایران را نشان 
می دهد و لحظات مهمی از یک حماس��ه را به تصویر کشیده 
اس��ت. بنا به تصمیم صاحبان فیلم، »خدای جنگ« از نمایش 
در س��الن های سینما محروم شد اما این محرومیت از سینما 
فقط محرومیت از تماشا شدن در سالن سینما نبود و فیلم از 
پروپاگانداهای سینمایی و اتفاقات خلاقانه ای که برای تماشای 
یک اثر سینمایی می توان فراهم کرد، محروم شد. واضح است 
که وقتی یک محصول سینمایی متولد می شود و سفر خودش 
را به قصد جلوه گری شروع می کند، پیرامون خود، نقاط اثری 
را فعال می کند که به فضاس��ازی، تبلیغ و معرفی فیلم کمک 
می کنند. این فضاسازی هم شامل تبلیغاتی می شود که حول 
و ح��وش آن اثر به وجود می آید و هم نقدهای مثبت و منفی 
که درباره فیلم مطرح می شود. تماشای فیلم در سالن سینما 
اتمس��فری را ایجاد می کند که نقطه اثرگذاری آن متفاوت از 

تماشا در تلویزیون است. 
سینما با تمام آیین هایی که برای یک اثر سینمایی فراهم 
می کند به فیلم  سینمایی اعتبار ویژه می دهد و آن اثر را محترم 
می کند. با تبعید »خدای جنگ« به تلویزیون محرومیت هایی 
به فیلم تحمیل ش��د. اگر در نسبت با فیلم کمی هوشمندانه 
رفتار می ش��د ، کمپین های ویژه ای از اجتماعات انسانی شکل 
می گرفت که می توانست نقطه محرک خوبی برای جنبش های 
رسانه ای باشد، مثل همان چیزی که »علاج« محسن چاوشی 

به وجود آورد.
اما این محرومیت ۲ س��ر داشت. مجموعه های فرهنگی و 
سینماداری می توانستند به کمک نمایش یک اثری راهبردی 
و متناسب با اتفاقات روز، شور و شعفی مضاعف در جغرافیای 
سینما شکل دهند. مگر نه این است که سینمای هر شهر در 
موقعیت های مختلف، کارکردی فراتر از پخش فیلم می یابند، 
پس چه می شود مدیران فرهنگی که وظیفه تولید محتوا را بر 
عهده دارند، جغرافیای س��ینما را به عنوان یک مکان - رسانه 
در نظ��ر نمی گیرند. روزه��ا و دوران دفاع مقدس را مرور کنیم 
تا به یاد بیاوریم که چگونه س��ینما برای ش��ور حماسی مردم 

احترام قائل بود.


