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هر دو را انجام دهید!
شهید قدوسی از امام 
خمینی سؤال کردند 
اگر وقت نماز ش��ب 
انسان  باش��د،  تنگ 
نماز بخواند بهتر است 

یا مطالعه کند؟
 امام جواب دادند: هر دو را باید انجام دهید؛ نماز 

شب وقت چندانی نمی‌گیرد.
حسن صدری مازندرانی
نماز عارفان و فرزانگان
نشر چاف - صفحه ۱۶۱

***
 عزت و هویت هر جامعه‌ای
 وابسته به مجاهدت است

 اگر از عوامل معنوی و آنچه خدای متعال وعده‌ 
آن را به مؤمنان و مجاهدان راه حق داده‌ است هم 
صرف‌نظر کنیم، بر حس��ب قوانی��ن عادی زندگی 
جوامع بشری، هر جامعه‌ای عزتش، قدرتش، آبرو و 
حیثیتش و هویتش بستگی دارد به مجاهدت و به 
تلاش. با تنبلی و تن‌آسایی، هیچ ملتی نمی‌تواند مقام 
شایسته‌ای را در میان ملت‌های عالم یا در تاریخ پیدا 
کند. آنچه ملت‌ه��ا را، هم در تاریخ و هم در دوران 
خودشان، در میان ملت‌های عالم سربلند می‌کند، 

مجاهدت است، تلاش است.
هر جا شما تلاش و مجاهدت کنید، مطمئن باشید 
کمک الهی بالای سرتان است. بله! اگر تنبلی کنیم، 
کنار بنشینیم، محاسبه‌ بد بکنیم و فریب بخوریم، 
کمک الهی از ما گرفته خواهد شد، دیگر نباید از خدا 
شکایت کنیم که چرا به ما کمک نکرد؛ از خودمان 
باید شکایت کنیم و خودمان را باید ملامت نماییم. 
کسانی که تلاش‌ش��ان مؤثر است، اگر وارد میدان 
کار و تلاش ش��وند و از اراده و فکر و جان و جس��م 
خودشان مایه بگذارند، حتماً کمک الهی بالای سر 
آنها و در اختیار آنهاست. این تلاش، البته شکل‌های 
گوناگونی دارد؛ هم تلاش علمی، هم تلاش اقتصادی، 
هم تلاش به معنای تعاون اجتماعی میان افراد، همه 
لازم اس��ت؛ اما در رأس همه این تلاش‌ها، آمادگی 
برای جان‌فشانی است که یک ملت را در میان ملت‌ها 
سرافراز می‌کند. اگر در میان هر ملتی کسانی وجود 
نداشته باشند که آماده باشند از جان خود و از راحتی 
خود، در راه رسیدن به آرمان‌ها صرف‌‌نظر کنند، آن 
ملت به جایی نخواهد رسید. کاری که انقلاب برای 
م��ا مردم ایران انجام داد، ای��ن بود که این راه را در 
مقابل ما روشن کرد؛ آحاد ملت ما فهمیدند و احساس 
کردند که باید در راه آرمان‌های بلند، مجاهدت کنند 
و در مقابل دشمنان این آرمان‌ها بایستند و ایستادند.
سیدعلی حسینی خامنه‌ای
زندگی به سبک جهادی
محمد رستمی
انتشارات شهید کاظمی - صفحات ۷۲ و ۷۳

***
 دین، برای وحدت انسان‌ها 

آمده است
دی��ن، برای ایجاد وحدت میان انس��ان‌ها پدید 
آمده است، نه برای آنکه گروهی بر سر سفره دیانت 

بنشینند و لقمه‌های درشت برگیرند.
دی��ن، با اعتقاد به حق در خدمت دیگران بودن 
است، به امید وصول به یکپارچگی خدایی. دین یک 
نظام اس��ت و هر نظام بش��ری خواهان گرد آوردن 
انس��ان‌ها در زیر پرچمی واحد است، با آرزوی آنکه 
این وحدت، منجر به س��عادت انسان شود. بدانید و 
بپذیرید‌ ای فرزندان برپا خاسته بار بسته من! دین، 
اگر جز به مفهوم نظم ‌بخشیدن به دوست داشتن 
حق به شیوه‌های گروهی و اطاعت از فرمان‌های کتاب 
خدا برای آس��وده و عادلانه ‌‎زیستن در کنار دیگران 
باش��د، دین نیست، ضمایم و مراسمی است که در 
بهترین صورت باید که در خدمت وحدت بخشیدن 
به آدمیان باشد، به قصد وصول به آسایش ماندگار و 
اگر چنین نباشد، بدانید که دیگر، هیچ نیست... هیچ.
نادر ابراهیمی
3 دیدار با مردی که از فراسوی باور ما می‌آمد
انتشارات سوره مهر- صفحه 136

***
درباره یک ضرب‌المثل غلط

فرهنگ حضرت زهرا)س( و سایر اهل بیت)ع( این 
است که همه ‌چیزشان را حتی هنگام نیازمندی به آن 
برای رضای خدا بذل می‌کرده‌اند. ولی به غلط رسم 
شده است چراغی که برای خانه لازم است به مسجد 
نمی‌دهیم و این فرهنگ ما است. آری! ضرب‌المثل 
هر ملتی بیانگر طرز تفکر آن ملت است و این سخن 
نادرس��ت نه‌تنها درباره مسجد و حسینیه‌ها، بلکه 
درباره همسایه‌ها و دیگر افراد هم گفته می‌شود که 
این منطق غلط ما است. اما اهل ‌بیت)ع( می‌گفتند 
چراغی که برای مسجد لازم است، ما خانه را با آن 
چراغ روشن نمی‌کنیم. نانی که دیگران محتاج‌ آنند 

ما به دهان خود نمی‌گذاریم و این منطق می‌ماند.
از این رو قرآن روی این فرهنگ تکیه کرد و فرمود:  
يْإمَانَ من قَبْلهمْ يحُبُّونَ مَنْ  ارَ وَال ؤُوا الدَّ »وَالَّذينَ تبََوَّ
ا أوُتوُا  هَاجَرَ إليَْهمْ وَال يجَدُونَ في صُدُورهمْ حَاجَةً مّمَّ
وَيؤُْثرُونَ عَلىَ أنَفُس��همْ وَلوَْ كَانَ بهمْ خَصَاصَهٌ وَمَن 
يوُقَ شُ��حَّ نفَْسه فَأوُْلئَكَ هُمُ المُْفْلحُون«؛ و کسانی 
ک��ه پيش از آمدن مهاجران در ديار خود بوده‌اند و 
ايمان آورده‌اند، آنهايی را که به سوي‌شان مهاجرت 
کرده‌اند دوست می‌دارند و از آنچه مهاجران را داده 
می‌شود در دل احساس حسد نمی‌کنند و ديگران 
را بر خويش ترجيح می‌دهند، هرچند خود نيازمند 
باشند و آنان که از بخل خويش درامان مانده باشند 

رستگارانند. )سوره حشر، آیه 9(
عبدالله جوادی‌آملی
روابط بین‌الملل در اسلام
انتشارات اسرا - صفحه 174

گردآورنده:تقی دژاکام

به عبارت دیگران

 با گسترده‌تر شدن استفاده از یوتیوب، ضرورت‌های جدیدی 
در برنامه‌ریزی تولیدات تلویزیونی احساس می‌شود

یوتیوب؛ رقیب 
تلویزیون یا مکمل آن؟

صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران برای دهه‌ها تنها 
مرجع رسمی تولید و پخش برنامه‌های تلویزیونی در کشور 
بود. برنامه‌های گفت‌وگومحور این نهاد، از گفت‌وگوهای »بعد 
از خبر« در دهه 70 تا برنامه‌هایی مانند »هفت« و »نود«، 
زمانی مخاطبان گسترده‌ای داشتند. با این‌ حال، از اواسط 
دهه 90، عواملی که کاهش کیفیت برنامه‌سازی و ناتوانی 
در پاسخ به نیازهای مخاطبان امروزی تنها بعضی از موارد 
آن بود، به‌تدریج  کمیت مخاطبان این نهاد را تضعیف کرد. 
البته به یک معنا این تنها مشکل صداوسیما نبود، بلکه فضای 
رسانه‌ای کشور، به تبع از فضای رسانه‌ای جهان داشت تغییر 
می‌کرد و به طور کل رسانه‌ای به نام تلویزیون در موقعیت 

چالش قرار گرفته بود. 
گواه این موضوع آن است که حتی شبکه‌های فارسی‌زبان 
خارج��ی هم بین مخالفان و معاندان جمهوری اس�المی 
مرجعیت خود را از دس��ت دادند. ای��ن موضوع با افزایش 
دسترسی به اینترنت و گسترش شبکه‌های اجتماعی تشدید 
شد، زیرا مخاطبان به دنبال منابع جایگزینی برای دریافت 
اطلاعات و سرگرمی بودند. همزمان با تقویت این احساس 
که تلویزیون ایران دیگر می‌تواند بی‌رقیب نباشد، شبکه‌های 
فارسی‌زبان خارج از کشور مانند »بی‌بی‌سی فارسی«، »منو 
تو« و »ایران اینترنشنال« تلاش کردند تا خلأهای صداوسیما 
را پر کنند. این شبکه‌ها با ارائه برنامه‌های گفت‌وگومحور که 

گاه به موضوعات حساس سیاسی و اجتماعی می‌پرداختند، 
در ابتدا توانستند بخشی از مخاطبان ایرانی را جذب کنند. 
با این‌ حال، این شبکه‌ها نیز به دلایلی مانند اغراضِ سیاسی 
ضدملی، وابستگی به دولت‌های خارجی و عدم شفافیت در 
منابع مالی، نتوانستند اعتماد پایدار مخاطبان را جلب کنند. 
چنانکه بیانیه‌ای که در سال 1404 توسط بیش از 450 فعال 
رسانه‌ای، اجتماعی و سیاسی منتشر شد، از روزنامه‌نگاران 
خواست همکاری با شبکه‌هایی مانند ایران اینترنشنال را 
متوقف کنند، زیرا این شبکه‌ها واضحا درحال »ایران‌ستیزی« 
هستند. این انتقادات، همراه با محدودیت‌های دسترسی به 
شبکه‌های ماهواره‌ای در برخی مناطق، باعث شد مخاطبان 
به پلتفرم‌های دیجیتال روی آورند. در این میان، یوتیوب به‌ 
عنوان یک پلتفرم جهانی و قابل‌دسترس، به گزینه‌ای ایده‌آل 
برای تولیدکنندگان محتوای ایرانی تبدیل شد. خاصیت این 
پلتفرم ‌تنها این نبود که امکان تولید محتوا را بدون ملاحظات 
صداوسیما فراهم می‌کرد، بلکه با قابلیت‌های تعاملی مانند 
نظرات، لایک‌ها و اشتراک‌گذاری، ارتباط مستقیمی بین 
تولیدکنندگان و مخاطب��ان ایجاد نمود. یوتیوب با فراهم 
ساختن فضایی پویا و دوسویه که در آن مخاطبان نه‌تنها 
مصرف‌کننده، بلکه بخشی از فرآیند تولید محتوا هستند 
واجد جذابیت‌هایی اس��ت که مخاطب به س��ادگی آن را 

رها نمی‌کند.

داستان از کجا آغاز شد؟! 1
با وجود موفقیت‌ه��ای قابل توجه، انتقال مرجعیت 
به یوتیوب با چالش‌هایی نیز همراه اس��ت. تحریم‌های 
بین‌الملل��ی و مش��کلات مربوط به نقد ک��ردن درآمد 
یوتیوب در ایران، تولیدکنندگان محتوا را به استفاده از 
واسطه‌ها یا حساب‌های بانکی خارجی مجبور کرده است. 
این موضوع هزینه‌ه��ا و پیچیدگی‌های مالی را افزایش 
می‌دهد و می‌تواند مانعی برای تولیدکنندگان نوپا باشد. 
همچنین رقابت فزاینده در یوتیوب نیازمند تولید محتوای 
باکیفیت و جذب مخاطبان بین‌المللی است تا درآمدزایی 
پایدار باشد. برخی تولیدکنندگان، همان‌طور که در منابع 
ذکر شده، مجبورند لوکیشن کانال خود را به کشورهای 
پردرآم��د تبلیغاتی مانند آمریکا تغیی��ر دهند تا درآمد 
بیشتری کسب کنند، که این خود نیازمند دانش فنی و 
مدیریت پیچیده است. از سوی دیگر، این روند فرصت‌های 

بی‌سابقه‌ای را نیز ایجاد کرده است. یوتیوب به‌ عنوان یک 
پلتفرم جهانی، به تولیدکنندگان ایرانی امکان داده صدای 
خود را به مخاطبان بین‌المللی برسانند و در صحنه جهانی 
رقابت کنند. این امر بویژه برای برنامه‌های گفت‌وگومحور 
که به موضوعات جهانی مانند سیاست، فرهنگ و ورزش 
می‌پردازند، فرصتی استثنایی است. علاوه بر این، ابزارهای 
هوش مصنوعی و فناوری‌های جدید، مانند نرم‌افزارهای 
ویرایش ویدئو و تولید محتوای خودکار، هزینه‌های تولید 
را کاهش داده و امکان رقابت با تولیدکنندگان حرفه‌ای 
را فراهم کرده‌اند. همچنین یوتیوب به‌ عنوان بستری برای 
نوآوری، به تولیدکنندگان اجازه داده تا قالب‌های جدیدی 
از برنامه‌س��ازی را آزمایش کنند، از جمله گفت‌وگوهای 
زنده، پادکس��ت‌های ویدئویی و محتوای تعاملی که در 

رسانه‌های سنتی کمتر دیده می‌شود.

چالش‌ها و فرصت‌ها 4

انتق��ال مرجعی��ت برنامه‌ه��ای گفت‌وگومحور به 
یوتیوب، نشانه‌ای از تغییر عمیق در الگوهای مصرف 
رس��انه‌ای در ایران است. در آینده، انتظار می‌رود این 
روند با گسترش دسترسی به اینترنت پرسرعت و ظهور 
فناوری‌های جدید شتاب بیشتری هم بگیرد. افزایش 
پهنای باند اینترنت در ایران، بویژه با توسعه شبکه‌های 
5G، دسترس��ی به یوتیوب را آس��ان‌تر خواهد کرد و 
مخاطبان بیش��تری را به این پلتفرم جذب می‌کند. 
با این‌ حال، برای حفظ این مرجعیت، تولیدکنندگان 
محتوا باید به کیفیت، اصالت و تعامل با مخاطب توجه 

بیشتری داشته باشند. 
رقاب��ت در یوتیوب روزبه‌روز س��خت‌تر می‌ش��ود 
و تنه��ا کانال‌های��ی موف��ق خواهند بود ک��ه بتوانند 

محتوای منحصربه‌فرد و جذاب ارائه دهند. یک نکته 
قابل توجه دیگر این اس��ت که حتی در فضایی مثل 
یوتی��وب هم با اینکه هر ش��هروند معمولی می‌تواند 
یک کانال تاسیس کند و سراغ جذب مخاطبان برود، 
همچنان سیطره رسانه‌های بزرگ می‌تواند محسوس 
باشد. رس��انه‌های بزرگ می‌توانند تیم‌های حرفه‌ای 
را با صرف هزینه‌های متناس��ب ب��رای تولید محتوا 
در ای��ن پلتفرم گرد هم بیاورن��د و در چنین فضایی 
هم حرف غالب و اصلی را بزنند. از این رو بایسته به 
نظر می‌رسد رسانه‌های داخل کشور هم ضمن حفظ 
جایگاه کلاسیک خودشان در حوزه‌هایی که از پیش 
در آن فعالیت می‌کردند، به تولید محتوا در این بستر 

هم توجه داشته باشند.

آیا یوتیوب آینده را خریده است؟ 5

با وجود تحولات چش��مگیر در حوزه رس��انه‌های 
دیجیت��ال، نمی‌توان ادعا ک��رد که این روند به زوال 
کام��ل تلویزیون منجر خواهد ش��د. تلویزیون، بویژه 
صداوسیما، همچنان در برخی مناطق ایران، بویژه در 
شهرهای کوچک و روستاها که دسترسی به اینترنت 
محدود اس��ت، مخاطبان خود را حفظ کرده اس��ت. 
همچنی��ن تلویزیون به دلیل قدمت و نفوذ فرهنگی، 
همچنان برای گروه‌های س��نی بالات��ر و افرادی که 
به رس��انه‌های س��نتی عادت دارن��د، جذابیت دارد. 
برنامه‌های زنده مانند اخبار، رویدادهای ورزش��ی و 
مراس��م‌های ملی که نیاز به پخ��ش همزمان دارند، 
همچن��ان از نقاط قوت تلویزیون اس��ت. با این‌ حال 
صداوس��یما برای رقابت با یوتیوب و حفظ مخاطبان 
خ��ود، نیازمند بازنگری اساس��ی در سیاس��ت‌های 
محتوای��ی و بهبود کیفیت برنامه‌س��ازی اس��ت. اگر 
صداوس��یما بتوان��د ب��ا بهره‌گی��ری از فناوری‌های 
جدی��د و تولید محتوای متن��وع و جذاب، خود را با 
نیازهای مخاطب��ان امروزی هماهنگ کند، می‌تواند 
مخاطب��ان خ��ود را بازگرداند، در غی��ر این صورت 
با گس��ترش دسترس��ی به اینترن��ت و افزایش نفوذ 
پلتفرم‌های��ی مانند یوتیوب، تلویزی��ون به‌تدریج به 
رسانه‌ای حاشیه‌ای تبدیل خواهد شد. از سوی دیگر، 

شبکه‌های ماهواره‌ای نیز برای بقا باید به سمت تولید 
محتوای بی‌طرفانه‌تر و شفاف‌تر حرکت می‌کردند که 
به نظر می‌رس��د هرگز به این س��مت نخواهند رفت. 
البته در هرحال رقابت با یوتیوب برای آنها دش��وارتر 
است. در نهایت، آینده رسانه در ایران به تعادل بین 
رسانه‌های سنتی و دیجیتال بستگی دارد اما در حال 
حاضر، یوتیوب با س��رعت بیشتری در حال تسخیر 
فضای رس��انه‌ای اس��ت. انتقال مرجعیت برنامه‌های 
گفت‌وگومح��ور به یوتیوب نتیج��ه طبیعی تحولات 
فناوری، تغییر نیازهای مخاطبان است که رسانه‌های 
س��نتی نمی‌توانن��د پاس��خگوی تمام آنها باش��ند. 
برنامه‌هایی یوتیوبی نه‌تنها خلأهای رس��انه‌ای ایران 
را پر کرده‌اند، بلکه با ایجاد فضایی متنوع و تعاملی، 
الگوی جدیدی از ارتباط رسانه‌ای را معرفی کرده‌اند. 
این تحول، هم چالشی برای صداوسیما و شبکه‌های 
ماهواره‌ای اس��ت و هم فرصتی برای تولیدکنندگان 
محتوای خلاق تا در صحنه جهانی بدرخشند. با این‌ 
ح��ال، زوال کامل تلویزیون هیچ‌گاه رخ نخواهد داد؛ 
چنانکه هرگز رادیو و روزنامه به پایان نرسیدند و اگر 
انعط��اف لازم برای انطباق با تغیی��رات در مدیریت 
رس��انه باشد، آینده‌ای پویا و رقابتی را می‌توان برای 

آینده رسانه‌های متنوع پیش‌بینی کرد.

آیا تلویزیون پایان‌پذیر است؟ 6

آراز مطلب‌زاده

در یک دهه گذشته، رسانه‌های ایران شاهد تحولی عمیق و بی‌سابقه 
بوده‌اند که نه‌تنها ساختار تولید و مصرف محتوا را تغییر داده، بلکه 
بخش�ی از مرجعیت رس�انه‌ای را از نهادهایی مانند صداوس�یمای 
جمهوری اسلامی ایران و شبکه‌های فارسی‌زبان خارج از کشور به 
پلتفرم‌های دیجیتال، بویژه یوتیوب، منتقل کرده است. این روند که 

از اوایل دهه 90 با موفقیت سریال‌هایی مانند »شهرزاد« در شبکه 
نمایش خانگی آغاز ش�د، اکنون در س�ال 1404 به نقطه اوج خود 
رسیده و نشان‌دهنده تغییر پارادایم در نحوه تعامل مخاطبان با رسانه 
است. برنامه‌های گفت‌وگومحور که زمانی تحت سیطره صداوسیما و 
شبکه‌های ماهواره‌ای بودند، حالا در یوتیوب، با تنوع و امکان‌های 

جدیدی، مخاطبان قابل توجهی را جذب کرده‌اند. در این نوشتار در 
پی آن هستیم تا به بررسی این تحول، عوامل شکل‌گیری آن، دلایل 
موفقیت یوتیوب، چالش‌ها و فرصت‌های پیش‌رو و پیامدهای آن برای 
آینده رسانه در ایران بپردازیم و در پایان به این پرسش پاسخ دهیم 

که آیا این روند لزوماً به زوال کامل تلویزیون منجر خواهد شد؟

از اواخر دهه 90، چهره‌های شناخته‌شده‌ای که پیش‌تر 
در صداوسیما یا شبکه‌های ماهواره‌ای فعالیت داشتند، 
به یوتیوب مهاجرت و برنامه‌های گفت‌وگومحور خود را 
در این پلتفرم راه‌اندازی کردند. این امر به برنامه‌سازان 
سابق تلویزیون یا شخصیت‌های سیاسی و علمی فعال 
در رسانه محدود نماند و حضور کانال یوتیوبی روزنامه 
همشهری، »SNN« و »رسانه تصویری آن« نشان‌دهنده 
این روند هستند که حتی رسانه‌های سنتی نیز به اهمیت 
یوتیوب پی برده‌اند و در تلاشند تا با این پلتفرم همگام 
ش��وند. بخشی از برنامه‌س��ازان تلویزیون هم به انتشار 

محتوای خودش��ان در یوتی��وب روی آورده‌اند که البته 
چنین اتفاقی معمولاً بنا به ذوق و سلیقه و اراده شخصی 
آن برنامه‌سازان صورت می‌گرفت و یک برنامه منسجم 
از س��مت خود صداوس��یما برای انجام چنین کارهایی 
وجود نداشت. شبکه‌های ماهواره‌ای معاند که در خارج 
از کشور مستقر هستند، برای حضور در فضای یوتیوب 
برنامه‌ریزی و تلاش بیشتری از خود نشان داده‌اند و حتی 
نوع برنامه‌سازی‌ها طوری است که بعضاً مشخص می‌شود 
از ابت��دا برای اینکه غیر از آنتن ماهواره، در یوتیوب هم 

پخش شوند، برنامه‌ای در دستور کار قرار گرفته بود.

ناگهان یوتیوب 2

یوتیوب چگونه به وضعیت فعلی رسید؟ 3
یوتی��وب به دلای��ل متعددی توانس��ته بخش قابل 
توجه��ی از مرجعی��ت برنامه‌های گفت‌وگومح��ور را از 
صداوسیما و شبکه‌های ماهواره‌ای به خود اختصاص دهد. 
دسترسی‌پذیری آسان از طریق گوشی‌های هوشمند و 
اینترنت، بویژه در میان نس��ل جوان که بخش بزرگی از 
جمعیت ایران را تشکیل می‌دهند، یوتیوب را به رسانه‌ای 
فراگیر تبدیل کرده است. برخلاف تلویزیون که تماشای 
آن نیاز به تجهیزات خاصی دارد، یوتیوب با یک کلیک 
در دس��ترس همه قرار می‌گیرد و حتی لازم نیست که 
آن تماشاگر خودش را به خانه‌اش یا هر جایی که آنتن 
تلویزیون وصل است، برساند. این پلتفرم با قابلیت‌های 
تعاملی مانند امکان درج نظر، لایک و اشتراک‌گذاری، حس 
مشارکت را در مخاطبان تقویت می‌کند و به تولیدکنندگان 
محتوا اجازه می‌دهد بازخوردهای لحظه‌ای دریافت کنند و 
محتوای خود را بهبود بخشند. تنوع محتوایی در یوتیوب 
نیز بی‌نظیر اس��ت؛ از گفت‌وگوهای سیاسی و اجتماعی 
گرفته تا برنامه‌های سرگرمی‌محور و ورزشی، این پلتفرم 

توانسته سلایق مختلف را پوشش دهد و مخاطبان را از 
گروه‌های سنی و اجتماعی گوناگون جذب کند. استقلال 
مالی و محتوایی نیز عامل کلیدی دیگری است؛ بسیاری 
از یوتیوبرهای ایرانی با استفاده از قابلیت‌های درآمدزایی 
یوتیوب، مانند تبلیغات، سوپرچت و حمایت‌های مالی 
مستقیم از مخاطبان، توانسته‌اند مستقل از نهادهای دولتی 
یا خارجی فعالیت کنند. این استقلال به آنها امکان داده 
تا بدون ترس از محدودیت‌ها، محتوای مورد نظر خود را 
تولید کنند. فناوری‌های هوش مصنوعی مانند نرم‌افزارهای 
تبدی��ل گفتار به متن )مانند فارس‌آوا( و تبدیل متن به 
گفتار )مانند آواشو( نیز تولید محتوا را آسان‌تر کرده‌اند. 
این ابزارها بویژه برای تولید زیرنویس، پادکست‌های صوتی 
و محتوای چندزبانه که در برنامه‌های گفت‌وگومحور بسیار 
پرکاربردند، نقش مهمی ایفا می‌کنند. در مجموع، ترکیبی 
از دسترسی‌پذیری، تعامل، تنوع، استقلال و فناوری‌های 
نوین، یوتیوب را به بستری بسیار مناسب برای برنامه‌های 

گفت‌وگومحور تبدیل کرده است.

ادامه از صفحه اول
روزنامه اطلاعات فردای آن روز روایت این حادثه را منتشر 

کرد و نام فرقان را بار دیگر بر سر زبان‌ها انداخت.
۴ ش��هریور ۱۳۵۸، خورشید هنوز کامل بر فراز تهران بالا 
نیامده بود که خون بر س��نگفرش خیابان ریخت. حاج‌مهدی 
عراقی از مبارزان دیرینه و رئیس امور مالی مؤسسه کیهان به 
همراه پس��ر نوجوانش، حسام سوار بر پیکان آبی‌رنگ خود به 
س��مت محل کار می‌رفت. همراه‌شان حسین مهدیان نیز در 
خودرو بود. ۳ موتورس��وار نقاب‌دار، علی اسدی، رضا یوسفی و 
محمد موسوی، ناگهان مسیر را بستند و گلوله‌ها باریدن گرفت. 
آن صبح دلخراش، پدر و پسر در فاصله‌ای کوتاه از یکدیگر به 
ش��هادت رس��یدند. مهدیان و محافظش زخمی شدند و خبر 
شهادت حاج‌مهدی و فرزند ۱۹ ‌ساله‌اش به سرعت در سراسر 
ش��هر پیچید؛ خبری که لرزه‌ای بر دل دوس��تان و همرزمان‌ 

حاج‌مهدی انداخت. چندی بعد، خون دیگری بر زمین ریخت. 
آیت‌الله سیدمحمدعلی قاضی‌طباطبایی، نخستین امام جمعه 
تبریز و نماینده امام خمینی)ره( در آذربایجان شرقی پس از نماز 
مغرب و عشا در راه بازگشت از مسجد شعبان در کمین فرقانی‌ها 
گرفتار شد. ضارب مسعود تقی‌زاده، در بازجویی‌هایش گفت با 
علامت یکی از همدس��تانش به سوی خودروی قاضی شلیک 
کرده اس��ت. ۳ گلوله رها شد؛ یکی سر، دیگری شانه و سومی 
قلب او را شکافت. محافظ آیت‌الله تیراندازی کرد اما تاریکی و 
آشفتگی مجال اصابت نداد. پیکر نیمه‌جان او را به بیمارستان شیر 
و خورشید بردند اما تلاش پزشکان ثمری نداشت. خبر شهادت 
»اولین ش��هید محراب« به سرعت در تبریز پیچید و شهر در 
ماتم فرورفت. اعلامیه‌های اکبر گودرزی، رهبر فرقان بلافاصله 
منتشر شد؛ اعلامیه‌هایی که با لحنی پر از توجیه ایدئولوژیک، 
جنایتی خونین را به نام مبارزه جلوه می‌داد.  این ترورها ادامه 

داشت. در یکی از صبح‌های سرد آذرماه ۱۳۵۸، آیت‌الله دکتر 
محمد مفتح، رئیس دانشکده الهیات دانشگاه تهران از چهره‌های 
روحانی مبارز و سرپرست کمیته انقلاب اسلامی منطقه ۴، در 
محوطه دانشکده هدف گلوله قرار گرفت. ضارب جوانی به نام 
کمال یاسینی از اعضای گروهک فرقان بود. ساعت ۸:۴۵ صبح 
هنگام ورود دکتر مفتح به دانشکده گلوله‌ها بدنش را شکافت. 
او را به سرعت به بیمارستان امیراعلم رساندند اما زخم‌ها چنان 
عمیق بود که اندکی بعد صدای گریه همراهان سکوت بیمارستان 
را شکست. روز بعد تیتر درشت روزنامه‌های کیهان و اطلاعات 
یکسان بود: »دکتر مفتح ترور شد«؛ جمله‌ای کوتاه اما سنگین 

که جامعه دانشگاهی و روحانی را در بهت فروبرد. 
در همان روزها، ترور دیگری نیز جامعه مذهبی را تکان داد. 
در یک صبح زود ساعت ۶ در خانه‌ای در کوچه فردوس جاده 
قدیم دکتر سیدمحس��ن بهبهانی، واعظ و مجری برنامه‌های 

مذهبی پیش از انقلاب در رادیو و تلویزیون، زنگ در خانه‌اش 
را پاسخ داد. مردی موتورسوار که تا آن لحظه هویتی نداشت 
ناگهان اسلحه کشید و چند گلوله به سوی او شلیک کرد. دکتر 
بهبهانی همان‌جا جان باخت. گروه فرقان بی‌درنگ مسؤولیت این 
ترور را نیز بر عهده گرفت. این رشته حوادث، همچون زنجیری از 
خون پی‌درپی ادامه یافت. ترورها در تهران، تبریز و دیگر شهرها 
فضای کشور را در هاله‌ای از ناامنی فروبرده بود اما در دل همین 
روزهای س��یاه تصویری روشن‌تر پدید می‌آمد: هر قطره خون 
شهید، ملت را مصمم‌تر می‌کرد و هر فقدان، عزم انقلابیون را 
در حفظ دستاوردهای خود استوارتر می‌ساخت. ایران، هرچند 
سخت‌ترین ضربه‌ها را خورد اما از این آزمون تاریخی سربلند 
بیرون آمد؛ کشوری که تجربه نخستین سال‌های انقلاب نشان 
داد قربانی ترور بود اما تسلیم دشمنان نشد و مسیر بازسازی 

هویت ملی و دینی خود را با استواری ادامه داد.

گزارش چند قتل


