
 کلاه قرمزی و مهمونی
ای��رج طهماس��ب، پ��در و رفی��ق 
همیش��گی عروسک‌ها، کسی‌ است 
که داستان‌های خیالی عروسکی را 
روی امواج آنتن تلویزیون به خانه‌های 
مردم آورد. او نخ و اسفنج‌ها را پیش 
مخاطبان در حد گوش��ت و پوست و اس��تخوان واقعی کرد. از 
تاثیرات وی در زمینه ساخت برنامه‌های عروسکی می‌شود گفت 
اگر بدعت‌های ایرج طهماسب نبود، ما در برنامه‌های مختلفی 
مانند »خندوانه« که رنگ و بوی کودکانه ‌هم ندارند، با عروسکی 

چون »جناب‌خان« روبه‌رو نمی‌بودیم.
بعد از ساخت چندین اثر عروسکی، در آخر، مجموعه نمایشی 
»کلاه قرمزی« در نوروز ۸۸ بود که باعث راه یافتن عروسک‌ها به 
عمق کانون خانواده‌های ایرانی شد. این برنامه از شبکه ۲ سیما 
پخش می‌ش��د، »کلاه‌قرمزی« که خیلی‌ پیش‌تر از آن به قاب 
تلویزیون راه یافته بود، آنقدر نزد کودکان دهه ۶۰ و ۷۰ محبوب 
شد که پس از ادامه آن تا دهه ۹۰، غیر از نسل‌های جدید، همان 
کودکانی که اکنون دیگر خودش��ان صاحب فرزند بودند هم به 

تماشای این برنامه می‌نشستند.
عم��ده محبوبیت مجموعه »کلاه قرم��زی« به دلیل ایجاد 
موقعیت کمدی‌ای بود که حتی بزرگسالان را هم به سمت خود 
ج��ذب می‌کرد و این اس��تمرار و جذب مخاطب تنها به خاطر 
نوس��تالژی بودن اثر نبود. ایده و ش��اکله اصلی »کلاه قرمزی« 
بر نمایان کردن ارتباط دنیای بیرون و دنیای به ظاهر کودکانه 
عروسکی استوار است که با روایتی طنز و بعضا جدی آمیخته 
می‌شود. این ایده پرکشش با اجرای درست، در کنار میهمانان 
چهره‌ و مطرحی ش��کل گرفت که در بعضی قسمت‌ها حضور 
داش��تند. میهمانان برنامه نیز از فضای عروسکی و کمیک اثر 
تفکیک نمی‌شدند و در ساختار نمایشی با حفظ شخصیت واقعی 

خود حضور می‌یافتند.
پس از تقریبا یک دهه حضور در صداوسیما ایرج طهماسب 
با عروس��ک‌های دیگر و دنیایی جدید وارد نمایش خانگی شد. 
برنامه نمایش��ی »مهمونی« که فصل اول‌ آن از پلتفرم نماوا و 
فصل بعدی‌اش مشترکا از نماوا و فیلیمو پخش شد، با رویکرد 
سابق اما فضایی نو، دیگر عنوان‌دار و صاحب کلاه قرمزی نبود. 
این برنامه چون »کلاه قرمزی« سعی در روایتی کمدی داشت 
اما برنامه‌س��از گویی با علم به اینکه مخاطب هدف، جزو افراد 
بزرگسال است، بعضی موقعیت‌های طنز را با فرم و مضمونی که 
زیاد مناسب کودکان نبود به نمایش رساند. »مهمونی« نیز دارای 
میهمانان سرشناسی بود که در بافت نمایشی اثر جذب می‌شدند. 
در نهایت این برنامه با کلاه قرمزی ترکیب شد و پس از 2 فصل، با 
نام »مهمانی« به آنتن شبکه نسیم رسید اما در فصل سوم دیگر 
خبری از میهمانان نبود و ما با ترکیبی از جهان »کلاه قرمزی« 
)بدون حضور کلاه قرمزی و بعضی از عروس��ک‌های قدیمی‌تر( 
و »مهمونی« بودیم. با وجود ترکیب این 2 برنامه، شوخی‌ها در 
فصول آخر همچون »کلاه قرمزی« نبود و این برنامه نتواس��ت 
مانند برنامه قبلی ایرج طهماسب یعنی »کلاه قرمزی« به دل 

بینندگان بنشیند.
 خندوانه و هزار و یک

رامب��د جوان قبل از س��اخت و 
اجرای »خندوانه« به عنوان کارگردان 
و بازیگری که بیشتر در فضا‌های طنز 
کار کرده بود ش��ناخته می‌شد اما از 
سال ۱۳۹۳ کارگردانی و اجرای برنامه 
»خندوانه« را در شبکه نسیم بر عهده گرفت. به طور کلی رسالت 
برنامه »خندوانه« و شبکه نسیم به هم نزدیک بود. در واقع شبکه 
نسیم به خاطر رویکرد سرگرمی‌سازی خود در حوزه طنز وجود 
دارد که این نوع برنامه‌های کمدی س��اخته شود و »خندوانه«‌ 
هم نقش بسزایی در مورد توجه قرار گرفتن شبکه نسیم داشت.
شمایل کلی »خندوانه« ایده عجیب و غریب و دور از ذهنی 
نداشت. در هر قسمت تعدادی از مردم به عنوان تماشاچی حضور 
داشتند و در هر قسمت آیتم‌های مختلفی از جمله گفت‌وگو با 
میهمانان سرشناس، عروس��ک جناب‌خان، استندآپ کمدی، 
لیگ‌های مختلفی چون پانتومیم، کش��ف اس��تعداد در زمینه 
استندآپ کمدی )خنداننده ش��و( و... وجود داشت. نکته قابل 
توجهی که این برنامه را به یکی پر‌مخاطب‌ترین و پرطرفدارترین 
برنامه‌های صداوسیما مبدل کرد، همین آیتم‌های سرگرم‌کننده 
و گاه نوآورانه‌ بود. س��وای مجری و میهمانان، ما افراد معروف و 
سلبریتی‌ها را به عنوان شرکت‌کنندگان لیگ‌های مختلف برنامه، 
استندآپ کمدین‌ها و داوران مسابقات خنداننده‌شو می‌دیدیم. 
در چنین نمونه‌هایی، استفاده از سلبریتی‌ها کارساز است. یعنی 
اینگونه نیس��ت که اگر برای مثال یک شخص معمولی داوری 
مسابقه‌ای چون »خنداننده شو« را بر عهده بگیرد، لطمه‌ای به 
ساختار برنامه نخورد. استفاده از سلبریتی‌ها در بیشتر مواقع به 
دلیل توانایی‌های آنهاست و شکلی عبث ندارد. از تاثیرات مهم 
ای��ن برنامه می‌توان به عمومی کردن حرفه اس��تندآپ کمدی 
و گس��ترش بازی‌هایی چون پانتومیم در کانون‌های دوستانه و 

خانوادگی اشاره کرد‌.
اهتمام ورزیدن به استندآپ کمدی به اجرای افراد سرشناس 
در این حوزه ختم نش��د و ما شاهد کشف استعداد‌ها در »لیگ 
خنداننده ش��و« بودیم. مثلا افرادی چون امیرحس��ین قیاسی 
و ابوطالب حس��ینی که از دل این مسابقه استعدادیابی بیرون 
آمدن��د و اکنون ب��رای خود در زمینه کم��دی جایگاهی پیدا 

کرده‌اند و به عنوان طنزپرداز در فضای رس��انه‌ای کنونی نقش 
مهمی ایفا می‌کنند.

بع��د از اتم��ام »خندوانه« ما از س��ال ۱۴۰۳ ش��اهد برنامه‌ 
گفت‌وگومح��ور دیگری بودیم ک��ه تقریبا تم��ام ویژگی‌های 
»خندوانه« را در س��طحی ابتدایی‌تر دارد. برنامه »هزار و یک« 
با اجرای محس��ن کیایی گویی می‌خواهد خندوانه‌ای باشد که 
در آن تلاش‌هایی برای جلوگیری از شدت یافتن شباهت‌ها هم 
شده است. استفاده از اعداد که به اسپانسر برنامه ‌هم مرتبط است، 
راه‌حل ضعیفی بوده که قرار بوده این برنامه را از نام »خندوانه« جدا 
کند. نکته حائز اهمیت »هزار و یک« استفاده از محسن کیایی به 
عنوان یک چهره معروف نمایش خانگی و سینمایی برای اجرای 
برنامه است؛ هرچند فرقی نمی‌کرد او یا هر شخص دیگری که 
توانایی اجرا را داش��ت به عنوان مجری در برنامه حضور داشته 
باشد. نکته قابل توجه برنامه وجود »جناب‌خان« است که به قوت 

خود باقی مانده و طنز برنامه را به دوش می‌کشد.
 دورهمی

مهران مدیری که عنوان‌دار عرصه 
طنز ایرانی است، اواخر سال ۱۳۹۴ 
با برنام��ه »دورهم��ی« همچون 
»خندوانه« به ش��بکه نسیم رونق 
بخشید. »دورهمی« در ابتدا شامل‌ 
آیتم‌های مختلف نمایشی، گفت‌وگو با میهمانان سرشناس، 
استندآپ کمدی‌ای که توسط خود مهران مدیری اجرا می‌شد 
و مصاحبه با تماش��اچیان بود. بتدریج بخش‌های نمایشی 
برنامه کمرنگ و کمرنگ‌تر شد تا جایی که از میان چندین 
کاراکتر نمایشی برنامه تنها شخصیت »قیمت« با بازی سروش 
جمشیدی باقی ماند و گفت‌وگوهای کمیک او و مهران مدیری 

به عنوان مجری، سناریوی برنامه را پیش می‌برد.
با توجه به حضور قابل توجه و پررنگ مهران مدیری در عرصه 
کمدی، زیاد دور از ذهن نبود که نام او به عنوان مجری در چنین 
برنامه‌ای باشد. بنابراین اسم مهران مدیری و کارنامه درخشانی که 
پشت نام او است، در راستای ایده ساده و البته تقلیدی برنامه بود. 
چهره‌های دیگری نیز در بخش‌های مختلف برنامه وجود داشتند 
که شهرت‌شان به سبب همان حرفه‌ای بود که به وسیله‌اش در 
برنامه حضور داشتند، یعنی بازیگرانی که اغلب سلبریتی بودند، 
در بخش نمایشی حضور داشتند. مهران مدیری نیز با توجه به 
ید طولایی که در کمدی دارد، مسؤولیت اجرا، استندآپ کمدی 
و میزبان��ی را عه��ده‌دار بود و هر یک از میهمانان مطرح ‌هم به 

خاطر سابقه حرفه‌ای خود در برنامه حضور داشتند. البته برنامه‌ 
»دورهمی« در ابتدا بی‌حاشیه و کم سر و صدا نبود. کنش‌های 
تند و عجیبی که مهران مدیری در قسمت‌های آغازین برنامه بر 
میهمانان اعمال می‌کرد، این برنامه را جنجالی و پرآوازه کرد. پس 
از گذشت زمان کمی، بتدریج این کنش‌ها از سوی مردم و مدیران 

بازخوردهایی منفی دریافت کرد و در آخر از برنامه حذف شد.
ایده »دورهمی« کمی بحثش با دیگر مواردی که تاکنون در 
موردشان سخن به میان آمد فرق می‌کند. ساختمان و طراحی 
برنامه همان‌طور که خیلی قبل‌تر خبرش در رسانه‌ها آمده بود، 
از برنامه »شب‌های کمدی با کاپل« تقلید شده بود. »دورهمی« 
در ابتدا حالتی تقلیدی از نس��خه هندی داش��ت  اما با گذشت 
قسمت‌های متمادی، این برنامه شکلی دیگر به خود گرفت، تا آنجا 
که دیگر شباهتی به نسخه خارجی نداشت و ما کاملا با استندآپ 

کمدی مهران مدیری و گفت‌وگو با میهمانان مواجه بودیم.
در کنار گفت‌وگو و استندآب کمدی، مسابقات و گفت‌وگوهای 
کوچکی هم با تماشاچیان انجام می‌شد. این گفت‌وگوها که دیگر 
حالت مسابقات اطلاعات عمومی داشت، زمینه تبدیل کردن این 
برنامه را به یک برنامه دیگر با همین عنوان »دورهمی« اما با فضایی 
مطلقا متفاوت‌‌تر فراهم آورد. فصل پنجم »دورهمی« دیگر شکلی 
گفت‌وگومحور و طنز نداشت و ما با نسخه‌ای ایرانی از برنامه‌‌ای 
آمریکایی تحت عنوان Mental samurai )سامورایی ذهنی( 
روبه‌رو بودیم. از آنجایی که این برنامه دیگر فرمی طنز نداشت، 
لزومی به اجرای مهران مدیری نبود اما با توجه به دسته‌بندی 
س��والات این برنامه که بیشتر حال و هوای فرهنگی و تاریخی 
داشت و مدیری قبل‌تر ادعای دغدغه‌مندی در زمینه ناآشنایی 
مردم با این گونه اطلاعات را می‌کرد و با توجه به اینکه سکان‌دار 
ای��ن برنامه ت��ا اینجای کار خود مهران مدی��ری بود، حضور او 
ب��ه عنوان مجری قابل فهم بود. با توجه به تقلیدی بودن همه 
برنامه‌های مدیری می‌توان متوجه ش��د وی علاقه چندانی به 
مولف بودن در زمینه برنامه‌سازی را ندارد اما در اقتباس چندان 

ضعیف عمل نمی‌کند.
 ماه عسل و عصر جدید

احس��ان علیخانی، از برنامه‌سازان 
پیشتاز صداوسیما، با برنامه »ماه 
عسل« که حالتی گفت‌وگومحور 
داشت درخشید. این برنامه که از 
شبکه ۳ س��یما پخش می‌شد، با 
دیگر برنامه‌های گفت‌وگو محور تفاوت حائز اهمیتی داشت. در 

این برنامه اغلب میهمانان سلبریتی و افراد سرشناس عرصه‌های 
فرهنگی، ورزشی و هنری نبودند و ما شاهد میهمانانی از جنس 
توده جامعه بودیم و با فراز و نشیب زندگی آنان و موقعیت‌های 
تراژیک دنیای‌شان مواجه می‌شدیم. »ماه عسل« تاثیر شایانی 
بر برنامه‌های دیگر صداوسیما گذاشت، تا آنجا که تعداد زیادی 

برنامه‌ با این جنس و کانسپت روی آنتن صداوسیما رفت.
سیاست عدم محوریت سلبریتی‌ها در »ماه عسل« دقیقا 
ش��اکله اصلی برنامه بود. یعنی ایده این برنامه برای مردم 
به دلیل عمومی بودنش جذاب واقع ش��د و اساس��ا با این 

عمومیت ریشه دواند.
احس��ان علیخانی که حالا با ساخت و اجرای چندین 
برنام��ه مط��رح تلویزیونی ب��ه چهره‌ای سرش��ناس در 
تلویزیون تبدیل ش��ده بود، سال ۱۳۹۷ با برنامه »عصر 
جدید« دوباره به آنتن شبکه ۳ آمد. این برنامه نسخه‌ای 
ایرانی از آن دس��ته برنامه‌های اس��تعدادیابی بود که در 
اقصی نقاط جهان س��اخته می‌شود. ایده برنامه در ابعاد 
جهان��ی چیز جدید و تازه‌ای نبود اما برای نخس��تین‌بار 
ب��ود در ایران به طور جدی یک برنامه اس��تعدادیابی با 
داورانی صاحبنام ساخته می‌شد. احسان علیخانی که با 
برنامه‌س��ازی‌، چهره‌ای بنام شده بود و یک سلبریتی به 
ش��مار می‌رفت، با حضور 4 داور به کشف افراد مستعد 
پرداخت. ایده این نوع برنامه‌ها به طور کلی اس��تفاده از 
س��لبریتی‌ها را ایجاب می‌کن��د‌. یعنی مخاطب در کنار 
یکس��ری شرکت‌کننده گمنام، ش��اهد داورانی است که 
به واس��طه حرفه‌شان شهرت دارند و اکنون برای همان 
شهرت و حرفه است که در برنامه حضور پیدا کرده‌اند.

ایده این برنامه در اجرا بدرستی شکل گرفت و در حد 
نسخه‌های خارجی از کار درآمد اما بتدریج انتقاداتی مطرح 
شد مبنی بر اینکه نگاه‌های ترحم‌آمیز به زنان و دختران 
باعث س��وگیری نظر داوران ش��ده و در بسیاری موارد در 

حق شرکت‌کنندگان اجحافاتی می‌شود.
 برنده باش و پانتولیگ

همان‌گون��ه که قبل‌تر ذکر ش��د، 
مس��ابقاتی با محوریت اطلاعات 
عمومی، موضوع جدیدی نیست و 
در کشورهای مختلف از همان آغاز 
رواج تلویزیون ای��ن نوع برنامه‌ها 
وجود داش��ته‌اند. در وضعیت کنونی صداوس��یما هم بخش 
قابل توجهی از بودجه‌های برنامه‌سازی صرف ساخت این نوع 
مسابقات می‌شود. خوب است نخست بدانیم دلیل پرطرفداری 

این نوع برنامه‌ها در عرضه و تماشا چیست.
ب��ه طور کلی رس��الت این نوع برنامه‌ه��ا ترویج کتاب 
و کتاب‌خوان��ی و افزای��ش اطلاع��ات بعضا غیرس��ودمند 
و بی‌اس��تفاده ن��زد مخاطب اس��ت اما در وهله نخس��ت، 
مس��ابقه‌محور بودن این برنامه‌هاست که برای مخاطبان 
جذاب واقع می‌ش��ود. ای��ن برنامه‌ها ب��رای جلوگیری از 
افتادن در ورطه تکرار و کلیش��ه ب��ا فضاهای متفاوتی به 
نمایش می‌رسند. در یک برنامه افراد معروف شرکت‌کننده 
هس��تند، در یک برنامه دسته‌بندی س��والات منحصر به 
موضوعی خاص اس��ت، در یک برنامه ش��رکت‌کنندگان 
بس��یار زی��ادی وجود دارن��د و... اما با وجود اس��تفاده از 
جزئی��ات متف��اوت، در هر ح��ال این برنامه‌ه��ا عهده‌دار 
یک مضمون هس��تند که این مس��اله باعث می‌ش��ود تا 
 حدودی حس کلیش��ه و تکرار را برای مخاطبان به وجود 

آورند.
یکی از پرآوازه‌ترین این برنامه‌ها مسابقه »برنده باش« 
بود. این مسابقه از سال ۹۷ با اجرای یکی از معروف‌ترین 
هنرپیش��گان س��ینما یعنی محمدرضا گلزار از شبکه ۳ 
سیما پخش ش��د. مضمون این مسابقه هم چیز جدیدی 
نداش��ت و هم��ان ایده مس��ابقه اطلاعات عموم��ی اما با 
جزئیاتی متفاوت که بیشتر در زمینه جایزه برنامه بود به 
نمایش رس��ید. جایزه برنامه مبلغ قابل توجهی بود اما به 
شرکت‌کننده‌ای می‌رسید که هم اطلاعات خوبی داشت و 
هم دارای قدرت ریس��ک بالایی بود. این موضوع به اضافه 
اس��تفاده از یک س��لبریتی مطرح به عنوان مجری سبب 
شد »برنده باش« مورد توجه مخاطبان قرار بگیرد اما در 
نهایت به دلیل نحوه اعطای جایزه‌ مورد نقد مراجع تقلید 

قرار گرفت و متوقف شد.
بعد از »برنده باش« که رویکرد جدیدی نداشت و تنها 
به خاطر اس��تفاده از یک سلبریتی به عنوان مجری مورد 
بازخورد گس��ترده مردم قرار گرف��ت، محمدرضا گلزار از 
سال ۱۴۰۲ با برنامه »پانتولیگ« بار دیگر به عنوان مجری 
یک برنامه مسابقه‌محور به شبکه ۳ بازگشت. »پانتولیگ« 
همچ��ون »هزار و یک« در ادامه روند س��لبریتی‌محوری 
صداوسیما بود که به قصد جذب دوباره مخاطبان و گرایش 
مردم به س��مت تلویزیون، ساخت آن در دستور کار قرار 
گرفت. ایده برنامه همان‌طور که از نامش پیداس��ت حول 
موضوع بازی پانتومیم است. این نوع مسابقه را مخاطبان 
قبل‌تر در برنامه »خندوانه« دیده بودند اما بازی پانتومیم 
اینجا فرمی خاص به خود گرفته‌ است. در کل ایده برنامه 
چیز جدیدی برای ارائه و نمایش و جلب مخاطبان انبوه‌تر 
ندارد و برنامه تنها به وس��یله محمدرضا گلزار س��عی در 

جذب بینندگان دارد.
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برنام�ه‌‌  پخ�ش  بتازگ�ی 
مسابقه‌محور ۱۰۰ که در زمینه 
اطلاع�ات عموم�ی اس�ت، با 
اجرای هادی حجازی‌فر، بازیگر 
معروف سینما و نمایش خانگی 
روی آنتن شبکه ۳ سیما آغاز 
ش�ده است. معمولا وقتی قرار می‌شود یک چهره مطرح و 
محبوب به تلویزیون برگردد و کار کند، همه جا این قضیه را 
یک خبر خوب عنوان می‌کنند. شاید این چهره‌ها در سینما 
و نمایش خانگی هم در معرض مخاطبان قرار داشته باشند 
اما هنوز که هنوز است، هیچ چیز به اندازه تلویزیون اینقدر 
متعلق به همه تلقی نمی‌شود که حضور یک چهره مطرح در 
آن، یک خبر خوش عمومی به ‌حساب آید. با این حال پس از 
حضور چهره‌ای مثل حجازی‌فر در این برنامه مسابقه‌محور، 
یک سوال جدی در برابر بسیاری از مخاطبان قرار می‌گیرد: 
آی�ا اس�تفاده از حجازی‌ف�ر در چنین برنام�ه‌ای، بهترین 
استفاده‌ای بود که از او می‌شد در قاب عمومی تلویزیون کرد؟
این س�وال را به نحو دیگری هم می‌توان پرسید و می‌توان 
به این موضوع پرداخت که مطرح ش�دن و محبوبیت یک 
برنام�ه، پیرو چه موضوعی اس�ت: آیا ش�هرت و بازخورد 
مثبت در گروی ایده‌‌های معمولی و گاه کهنه با استفاده از 
چهره‌های معروف و سلبریتی‌هاست یا ایده‌های نو و جدید، 
بدون استفاده از افراد مشهور هم رونق گرفتن یک برنامه 

را تضمین می‌کند؟
همان‌طور که یک فیلم یا س�ریال با داس�تان و گره‌افکنی‌ 
خود باید مخاطب را به دام بیندازد و او را برای ادامه تماشا 
مجاب کند، برنامه‌های تلویزیونی نیز از این قاعده مستثنا 
نیستند. با توجه به فرم واقع‌گرایانه این نوع برنامه‌ها، ما به 
جای یک داستان تخیلی یا اقتباسی، مطلقا با ایده طراحان 
و برنامه‌سازان روبه‌رو هستیم. ایده‌های کهن به دلیل موفق 
بودن فرمول و الگوی‌شان است که قدیمی هستند، بنابراین 

لزوما به مخاطب محصول بدی را ارائه نمی‌دهند اما ایده‌های 
جدید با بخشیدن فضا و حسی نو به ذهن مخاطبان معمولا 
مجذوب‌کننده ظاهر می‌شوند. استفاده از سلبریتی‌ها بعضا 
نقابی‌ پرزرق و برق اس�ت که بر مضامین قدیمی گذاش�ته 
می‌ش�ود و جلوی دیده ش�دن گرد و غباره�ا را می‌گیرد. 
صداوس�یما نیز در مدت اخیر برای جلب مخاطبان سعی 
در اس�تفاده از چنین چهره‌هایی در برنامه‌هایی با رویکرد 
کهنه دارد. در بعضی موارد هم اینگونه نیست و یک چهره 
مطرح به اضافه ایده‌ای جدید، دس�ت به دس�ت هم اثری 
موفق را به مخاطب عرضه می‌کنند. هادی حجازی‌فر قبل‌تر 
با س�ریال‌هایی چون »کرکره«، »نف�س« و »دوپینگ« در 
صداوسیما ظاهر شده بود. بنابراین او شخصیتی جدید و به 
دور از این عرصه به شمار نمی‌رود اما شهرت و موفقیت‌های 
اخیر این بازیگر و کارگردان در سینما و نمایش خانگی باعث 
شده او به چهره‌ای از پیش پرآوازه‌تر تبدیل شود. او این ‌بار 
به عنوان مجری در برنامه‌ای ظاهر شده که مضمونش بارها 

در برنامه‌های مختلف دیگر به نمایش درآمده بود. 
خوب اس�ت بدانیم در ده�ه اخیر، برنامه‌‌های قابل توجه و 
غیر تخصصی‌ای که در صداوسیما به ظهور رسیده‌اند تا چه 
حد مدیون چهره‌های مع�روف بوده‌اند و تا چه حد ایده‌ها 
بر جذابیت‌ش�ان تاثیر گذار بوده اس�ت. در این بین آثاری 
همچون »خندوانه« با به کارگیری فضا‌هایی نو برای بینندگان 
مورد توجه قرار گرفتند و از سویی، برنامه‌هایی چون »عصر 
جدید« با تقلید از نمونه‌های موفق خارجی جزو آثار پربیننده 
صداوسیما به شمار می‌روند. برنامه‌هایی هم هستند که بعضا 
ادامه‌دهنده نمونه‌های موفق داخلی اما با اس�امی دیگرند. 
»هزار و یک« با تاثیرپذیری بس�یار از »خندوانه« جزو این 
برنامه‌های تلویزیونی قلمداد می‌شود. در ادامه مروری کلی 
داریم بر تعدادی از مشهورترین برنامه‌های تلویزیون ایران 
داریم. در این مرور تلاش شده سهم حضور چهره‌های مشهور 
یا ایده‌های نو در موفقیت یا ناکامی این برنامه‌ها ارزیابی شود.

حضرت امام حسن مجتبی)ع(: 

 بین حق و باطل به اندازه 4 انگشت فاصله است
 آنچه با چشمت بینى، حق است و چه بسا با گوش خود 

سخن باطل بسیارى را بشنوى.  فرهنگ‌و‌هنر
سه‌شنبه ۲۵ شهریور 1404
وطن‌امروز    شماره 441۲

به عبارت دیگرانبه عبارت دیگران

رئیس ساواک به روایت 
تاج‌الملوک

بختی��ار  ]تیم��ور[ 
]قبل از پاکروان[ در 
رئیس  ک��ه  موقعی 
ساواک بود، یکسری 
کارهایی می‌کرد که 
باعث آبروریزی دولت 
و حکومت می‌شد. فی‌المثل اگر از یک دختر یا یک 
زن در خیابان خوش��ش می‌آمد، ب��ه مأمورانی که 
همراهش بودند دستور می‌داد آن زن یا دختر را با 
توسل به زور به خانه او ببرند! دست بزن هم داشت 
و همین‌طور بی‌خود و بی‌جهت مردم را در خیابان 
کتک می‌زد. یک نفر راننده تاکسی را به جرم آنکه 
بلا اراده جلوی اتومبیل او پیچیده بود، چنان سیلی 
‌زده بود که به ‌کلی کر ش��ده و قوه سامعه خودش 
را از دس��ت داده بود. به بالاتر از خودش هم احترام 
نمی‌کرد و نخست‌وزیر و وزرا و وکلا همه و همه از 
او شاکی بودند. وقاحت تیمور کم‌کم به جایی رسید 
که آمد جلوی در جنوبی کاخ سعدآباد برای خودش 
یک اقامتگاه مجلل با سنگ سیاه ساخت تا ضدیت 
خودش را با کاخ سفید سعدآباد نشان دهد! موقعی 
که رئیس ساواک شد، از مال دنیا چیز زیادی نداشت 
اما در عرض یکی دو سال از بزرگ‌ترین ثروتمندان و 
متمولان تهران شد. روش کارش هم به این صورت 
بود که متمولان و بازاری‌های ثروتمند را بی‌خود و 
بی‌جهت می‌گرفت و به محبس می‌انداخت و ادعا 
می‌کرد این افراد کمونیست هستند! این بیچاره‌ها 
برای استخلاص از زندان به او باج می‌دادند! رعایت 
اخ�الق و عرف جامعه را هم اص�الً و ابداً نمی‌کرد. 
مثلاً با یک زن ش��وهردار به نام قدرت رفیق ش��ده 
بود. شوهر این زن هم یک نفر مدیر روزنامه بود که 
برای استفاده از قدرت بختیار، کلاه بی‌غیرتی بر سر 

گذاشته و صدایش در نمی‌آمد!
خاطرات تاج‌الملوک
]همسر اول رضاشاه و مادر محمدرضا[
)نیویورک: انتشارات نیما، 1380(
سال ۱۳۸۰، صفحه ۴۴۵

***
با کدام قطار

تل زعتر یا صبرا و شتیلا؟
او مثل شخصیتی آماده برای رمان، دروغ می‌گفت 
و مغرورانه ادعا می‌کرد فلسطین مادر اوست. گاهی 
هم بعد از نوشیدن چند پیاله اعتراف می‌کرد اصلًا 
م��ادرش قبری ندارد و در گوری دس��ته‌جمعی در 
نخستین کشتار جمعی که  اسمش »تل زعتر« بود، 

دفن شده است.
آنان روی آن اجس��اد، عکس یادگاری گرفتند، 
دس��ت‌ها را به علامت پیروزی بالا برده و با پاهای 
چکمه‌پوش خود روی جسدها ایستادند... جسدهایی 
که پیکر مادرش هم احتمالاً در میان آنها بود. تنها 
همان لحظه بود که به نظرم آمد دارد گریه می‌کند.

گری��ه برای چه »زیاد«؟ تو ک��ه در هر جنگی، 
جنازه‌ای داشته‌ای. و در هر کشتاری، گوری ناشناخته 
را به ‌‎جا گذاشته‌ای و این تویی که با مرگت منطق 
اش��یا را رقم زده‌ای. تویی که تنه��ا قطار مرگ در 
انتظارت بود. عده‌ای را قطار تل‌ زعتر برده اس��ت و 
عده‌ای را قطار »بیروت 82« یا قطار صبرا و شتیلا...

هنوز کسانی از اینجا و آنجا، منتظر آخرین سفر 
خویش��ند، در اردوگاهی یا در ویرانه‌های خانه‌ای یا 

حتی در کشور عربی دیگری...
و میان هر قطار و قطاری... قطاری دیگر است.
و میان هر مرگ و مرگی... مرگی دیگر است.

خوشا به سعادت آنهایی که نخستین قطار را سوار 
شدند، دوست من! خوشا به حال آنها، ما در مقابل 

هر گزارش واقعه‌ای، چقدر بدبختیم!
بعد از آنان، »آژانس‌های مسافرتی« و »تورهای 
دس��ته‌جمعی« زیاد ش��دند. »بنگاه‌ها« تبدیل به 
پدیده‌ای عربی شدند که هر حکومتی به روش خود 
آنها را ادامه داد. بعد از آنان وطن، تنها به یک ایستگاه 
تبدیل شد. در اعماق هر کدام از ما ریل‌های آهنینی 
کشیده شد که منتظر قطاری بودند؛ قطاری که اگر 
سوارش می‌شدیم اندوهگین‌مان می‌کرد و اگر بدون 

ما به سفر می‌رفت، اندوهگین می‌شدیم.
پس »زیاد« رفت...

احلام مستغانمی/ خاطرات تن 
رضا عامری - انتشارات افراز - صفحات ۲۴۵ و ۲۴۶

***
عشق یا دوست‌داشتن؟

خدایا! به هر که دوس��ت م��ی‌داری، بیاموز که 
عش��ق، از زندگی‌ک��ردن بهتر اس��ت. و به هر که 
دوس��ت‌تر می‌داری، بچش��ان که دوست‌داشتن از 

عشق، برتر است!
علی شریعتی/ نیایش
مجموعه آثار 8، صفحه 102

***
غروب مسعود

خورشید در حال غروب است و آخرین پرتوهایش 
در پشت کوه پنهان می‌شود. من می‌توانم این منظره 
زیبا را از کتابخانه خود به نظاره بنش��ینم. امروز به 
کتابخانه آمدم، بخاری اتاق را راه انداختم، اتاق گرم 
و کتابخانه آماده استفاده شد. دره و کوه پوشیده از 
برف هستند. فقط در کرانه رودخانه آب جاری است 
و در امتداد پهنه‌ای پوشیده از برف و خط سیاهی 
در آن جریان دارد. کوه‌ها پوشیده از برف و آسمان 
صاف اس��ت و میدان شهر و ساری‌بند امروز بسیار 
زیبا و دلفریب شده‌اند. من باید از این فرصت نهایت 
استفاده را ببرم و درباره بسیاری از مسائل فکر کنم 

و تصمیم بگیرم.
سندی گال/ ناپلئون افغانستان؛ برگی از زندگی 
احمدشاه مسعود
سمیه مروتی - انتشارات کلکین

گردآورنده:تقی دژاکام

علیرضا ابوترابی

نگاهی به حضور چهره‌های  معروف در جایگاه مجری برنامه‌های تلویزیونی

 شعبده شهرت 
یا جادوی خلاقیت؟

دامنه اعتراضات علنی به جنایات رژیم صهیونیستی در غزه 
که در مجامع هنری شکل می‌گیرد، هر روز در حال وسیع‌تر 
شدن اس��ت. پیش از این کسی که از کیفیت ساختارهای 
نه��ادی در صنایع هنری غرب مطلع بود، قطعاً با ش��نیدن 
خبری مبنی بر کوچک‌ترین اعتراضی که به چنین موضوعی 
شده، دچار شوک و حیرت می‌شد اما حالا در شرایطی که 
از ش��روع توفان‌الاقصی 2 سال هم نمی‌گذرد، به قدری این 
دست اعتراضات و اظهار نظرها شایع شده که این رویه در حال 
تبدیل شدن به هنجار است. مخالفت با اسرائیل و صحبت از 
حق مالکیت فلسطینی‌ها بر سرزمین‌شان خط قرمزی بود 
که هر کس از آن عبور می‌کرد، در فعالیت حرفه‌ای و حتی 
زندگی شخصی‌اش با ورشکستگی، بایکوت و حتی بی‌آبرویی 
مواجه می‌شد اما حالا صداها رساتر و گسترده‌تر از آن شده 
که بش��ود چنین برخوردهایی را اعمال کرد. هفته گذشته 
حدود ۴۰۰۰ نفر از فعالان صنعت سینما که عمده آنها غربی 
و طیف غالب‌ش��ان آمریکایی بودند، بیانیه‌ای را امضا کردند 
که صنعت سینمای اسرائیل و تمام رویدادهای مرتبط با آن 
اعم از جش��نواره و جشنواره‌ها را تحریم می‌کرد. سپس در 
هفته جاری خبری منتشر شد مبنی بر اینکه هلند هم در 
کنار اسپانیا و ایسلند و ایرلند و استونی، به جمع کشورهای 

پیوسته که اعلام کرده‌اند اگر رژیم صهیونیستی در مسابقات 
موسیقی یوروویژن شرکت کند، از این رقابت‌ها کناره‌گیری 
خواهند کرد و ح��الا دامنه این اتفاقات به اختتامیه جایزه 
»امی« رسیده است؛ یک جایزه آمریکایی که برای تولیدات 

تلویزیون است و عموماً به عنوان معادل اسکار تلویزیونی 
معرفی می‌شود. »امی« در حقیقت جایی است که 

هم فعالان عرصه فیلمسازی در آن حضور دارند 
و هم اهالی موسیقی.

اختتامیه این جشنواره در حالی برگزار شد 
که معترضان طرفدار فلسطین پیش از شروع 

مراس��م اهدای جوایز »امی« در شب یکشنبه، 
بیرون از محل فرش قرمز این مراسم تجمع کردند و 

در حالی که صف ماشین‌ها به سمت فرش قرمز در خیابان 
فیگوئروا، در نزدیکی تئاتر لس‌آنجلس لایو پیکاک در حرکت 
بودند و مأموران پلیس لس‌آنجلس نیز آنها را دنبال می‌کردند، 
شعارهایی در حمایت از فلسطین و سایر ملت‌های تحت ستم 

غرب می‌دادند. بسیاری از معترضان چفیه به سر داشتند و 
پلاکاردهایی در دست‌شان گرفته بودند.

یکی از معترضان پلاکاردی در دست داشت که روی آن 
خطاب به صنعت سرگرمی غرب نوشته شده بود: »توجیه قتل 
کودکان ممنوع. فلسطین آزاد، سودان آزاد، نگو آزاد«.

اما این معترضان تنها کس��انی نبودند که در 
هفتادوهفتمی��ن دوره »ام��ی« با چفیه ظاهر 
شدند. خاویر باردم، بازیگر سرشناس اسپانیایی، 
در مراسم جوایز امی ۲۰۲۵ با چفیه‌ای برگردن 
در مراس��م حاضر ش��د و اعلام کرد از بیانیه 
فیلمسازانی که همکاری با نهادهای صهیونیستی 
را تحری��م کرده‌ان��د حمایت می‌کن��د و گفت: من 
نمی‌توانم با کسی کار کنم که توجیه‌گر یا حامی نسل‌کشی 
باشد. این اظهارات باردم در واکنش به موضع رسمی کمپانی  
پارامونت، غول هالیوود بود که تلاش کرد با صدور بیانیه‌ای 
در رد بایکوت، از اسرائیل محافظت کند و ادعا کرد امتناع از 

همکاری با فیلمسازان اسرائیلی، صداهای خلاق را »خاموش« 
می‌کند. این شرکت بر »تعامل و ارتباط بیشتر، نه کمتر« اصرار 
داشت که تکرار بهانه‌های معمول برای محافظت از تل‌آویو 
در برابر انزوا بود اما باردم مستقیماً با دفاع پارامونت از رژیم 
اسرائیل مخالفت و تأکید کرد امضاکنندگان این بیانیه، افراد را 
به خاطر هویت‌ فردی‌شان هدف قرار نمی‌دهند، بلکه نهادهایی 
را هدف قرار می‌دهند که »در نسل‌کشی و رژیم آپارتاید آن 

همدست هستند و آن را توجیه یا تطهیر می‌کنند«.
قضیه اما به همین‌ها منحصر نماند و از آن هم فراتر رفت 
و در اقدامی بی‌س��ابقه هانا اینباین��در، بازیگر یهودی، پس 
از دریاف��ت جایزه‌ امی بهتری��ن بازیگر نقش مکمل زن، در 
س��خنرانی پذیرش جایزه‌اش با فریاد آزادی برای فلسطین، 

موفقیت خود را جشن گرفت.
اینبایندر ک��ه او هم جزو امضاکنن��دگان بیانیه تحریم 
کمپانی‌های صهیونیستی هالیوود است، هنگامی که نامش 
روی تندیس حک می‌ش��د، در توضیح رفتارش به رسانه‌ها 
گفت: »به‌ عنوان یک فرد یهودی احس��اس می‌کنم وظیفه‌ 
من است که یهودیان را از دولت اسرائیل متمایز کنم، زیرا 
دین و فرهنگ ما نهادی دیرینه و ارزشمند است که اساساً 

از چنین دولت قومی‌گرایی جداست«.

اختتامیه جایزه امی به صحنه‌ای پرشور در محکومیت جنایات رژیم صهیونیستی تبدیل شد

چفیه بر گردن ستارگان هالیوود


