
گروه اقتصادی: سال جاری  صنعت لوازم خانگی در موقعیتی 
شکننده قرار گرفته است. لوازم خانگی به عنوان کالاهای بادوام 
عملاً از سبد مصرفی خانوارها خارج شده‌ و بازارشان با رکودی 
کم‌سابقه مواجه است. بر اساس آمارهای رسمی انجمن لوازم 
خانگی ایران، از ابتدای سال جاری تقاضا برای لوازم خانگی حدود 
۶۰ درصد کاهش یافته و در برخی گروه‌های کالایی این افت 
حتی به ۷۵ درصد نیز رسیده است. در بخش تولید نیز در نیمه 
نخست سال کاهش ۳۵ درصدی نسبت به مدت مشابه سال 
گذش��ته ثبت شد و در پاییز این شاخص به منفی ۱۵ درصد 
رس��یده است. طولانی شدن فرآیند تخصیص ارز برای واردات 
مواد اولیه، که گاه تا ۹ ماه به طول می‌انجامد، یکی از مهم‌ترین 
دلایل این وضعیت است. علاوه بر آن، ناترازی انرژی هزینه‌های 
سنگینی بر دوش تولیدکنندگان گذاشته و شرایط سیاسی و 
اقتص��ادی منطقه نیز فضای ب��ازار را وارد دوره‌ای از احتیاط و 

رکود کرده است.
تورم بالا طی چند سال متوالی، همراه با تحریم‌های گسترده، 
ق��درت خرید مردم را به‌ش��دت کاهش داده اس��ت. در چنین 
ش��رایطی، کالاهای بادوام مانند لوازم خانگی دیگر در اولویت 
مصرف��ی خانوارها قرار ن��دارد. گزارش‌های مرک��ز آمار ایران و 
شاخص مدیران خرید )شامخ( نیز تصویری ضعیف از وضعیت 
تولید ارائه می‌دهند که بازتاب آن در رکود صنعت لوازم خانگی 

کاملاً مشهود است.
قاچاق لوازم خانگی نیز از عوامل مهمی است که رکود تولید 
داخلی را تشدید کرده است. بر اساس داده‌های رسمی، در کمتر 
از 6 م��اه حدود یک میلیارد دلار لوازم خانگی قاچاق یا واردات 
ملوانی وارد کشور شده و حجم بیشتری نیز در صف ترخیص 
قرار دارد. این سطح از ورود کالا، فشار مضاعفی بر بازار ارز وارد 
کرده و تولیدکنندگان داخلی را از چرخه رقابت خارج می‌کند. 
قانون حمایت از مرزنشینان که امکان واردات با تخفیف مالیاتی 
و معافیت‌های تجاری را فراهم کرده، عملاً مس��یر قانونی برای 
ورود کالاهایی ایجاد کرده که پیش‌تر قاچاق محسوب می‌شدند. 
این روند، تولیدکننده داخلی را در برابر واردات ارزان و بی‌تعهد 

ارزی بی‌دفاع گذاشته است.

ایجاد گرانی توسط عرضه‌کنندگان و تولیدکنندگان داخلی■■
کاهش قدرت خرید مردم تنها یک سوی ماجراست. سوی 
دیگر، رفتار عرضه‌کنندگان و تولیدکنندگان داخلی است که به 
بهانه افزایش نرخ دلار، محصولات خود را با قیمت‌های بس��یار 
بالا عرضه می‌کنند. این سیاس��ت قیمت‌گذاری، در ش��رایطی 
که درآم��د خانوارها کاهش یافته، عملاً مصرف‌کنندگان را به 
س��مت خرید کالاهای قاچاق س��وق می‌دهد. به عبارت دیگر، 
تولیدکنن��دگان و عرضه‌کنن��دگان نیز در ای��ن چرخه مقصر 
هس��تند، زیرا با گران‌فروشی و نبود شفافیت در قیمت‌گذاری، 
اعتماد مصرف‌کنندگان را از دست داده‌اند و زمینه را برای رونق 
بازار قاچاق فراهم کرده‌اند. از این رو می‌توان گفت تولیدکنندگان 
داخلی تحت فشار هزینه‌های انرژی، مشکلات ارزی و تورم، توان 
رقابت واقعی را از دست داده‌اند. عرضه‌کنندگان با قیمت‌گذاری 
غیرمنصفانه و بهانه‌جویی بر سر نرخ دلار، مصرف‌کنندگان را به 
سمت قاچاق سوق داده‌اند. مصرف‌کنندگان نیز به دلیل کاهش 
قدرت خری��د، کالاهای بادوام را از س��بد مصرفی خود حذف 
کرده یا به بازار قاچاق آنها روی آورده‌اند. همچنین قاچاقچیان و 
واردکنندگان ملوانی با استفاده از خلأهای قانونی و ضعف نظارت، 

بازار را اشباع کرده و تولید داخلی را زمینگیر کرده‌اند.
بی‌توجه�ی بس�یاری از تولیدکنن�دگان داخلی به کیفیت ■■

محصولات
یکی دیگر از عوامل مهم��ی که رکود صنعت لوازم خانگی 
را تش��دید کرده، بی‌توجهی بسیاری از تولیدکنندگان داخلی 
به کیفیت محصولات اس��ت. در شرایطی که مصرف‌کنندگان 
ب��ا کاهش قدرت خرید مواجهند، انتظار دارند کالای داخلی با 
قیمت مناسب و کیفیت قابل قبول عرضه شود اما واقعیت بازار 
نش��ان می‌دهد بخش قابل توجهی از تولیدکنندگان به جای 
س��رمایه‌گذاری بر ارتقای کیفیت، تنها به تولید انبوه و عرضه 
کالاهایی با استاندارد پایین بسنده کرده‌اند و همین ضعف در 
کیفیت باعث شده اعتماد عمومی به تولید داخل کاهش یابد و 

مردم برای تأمین نیازهای خود به کالاهای قاچاق روی آورند.
گزارش‌های غیررسمی نیز حکایت از آن دارد برخی کارگاه‌های 
تولیدی کوچک با جعل برندهای خارجی و نصب برچسب‌های 

تقلبی، محصولات بی‌کیفیت خود را به‌ عنوان کالای برند عرضه 
می‌کنند. این اقدام نه‌تنها مصرف‌کننده را فریب می‌دهد، بلکه 
به تضعیف بیش��تر جایگاه برندهای ایران��ی و افزایش گرایش 
به قاچ��اق دامن می‌زند. در واقع، وقتی مصرف‌کننده با کالای 
داخلی بی‌کیفیت و گران مواجه می‌ش��ود، ترجیح می‌دهد به 
بازار غیررسمی و قاچاق مراجعه کند؛ بازاری که هرچند پرریسک 
است اما در نگاه او دست‌کم تنوع و قیمت رقابتی بیشتری دارد.

ای��ن چرخ��ه معیوب نش��ان می‌ده��د تولیدکنن��دگان و 
عرضه‌کنندگان داخلی نیز در کنار قاچاقچیان و ضعف نظارت 
دولتی، بخشی از مسؤولیت رکود صنعت لوازم خانگی را بر عهده 
دارند. بی‌توجهی به کیفیت، گران‌فروشی به بهانه نرخ دلار و جعل 
برندهای خارجی، همه عواملی هستند که اعتماد مصرف‌کنندگان 
را از بین برده و آنها را به سمت بازار قاچاق سوق داده‌اند. اگر این 
روند ادامه یابد، نه‌تنها تولید ملی بیش از پیش زمینگیر خواهد 
شد، بلکه وابستگی به کالاهای قاچاق به یک انتخاب ناگزیر برای 

خانوارها تبدیل می‌شود.
وضعیت قاچاق لوازم خانگی در ایران■■

قاچاق لوازم خانگی در ایران نه‌تنها به دلیل ضعف نظارت و 
سیاست‌های تجاری ناکارآمد، بلکه به واسطه مسیرهای مشخص 
و شناخته‌شده مرزی شکل گرفته است. مرزهای غربی کشور 
بویژه کردستان، آذربایجان غربی و کرمانشاه، به دلیل نزدیکی به 
بازارهای عراق و ترکیه، یکی از اصلی‌ترین مبادی ورود کالاهای 
قاچاق محسوب می‌شوند. در این مناطق، شبکه‌های سازمان‌یافته 
با استفاده از مسیرهای کوهستانی و جاده‌های فرعی، کالاهای 

حجیم مانند یخچال و ماشین لباسشویی را وارد می‌کنند.
از س��وی دیگر، مرزهای جنوبی و بندرهای غیررس��می در 
خلیج‌فارس  نیز به‌ عنوان مسیر مهم قاچاق شناخته می‌شوند. 
ورود کالا از طری��ق لنج‌ه��ا و کش��تی‌های کوچ��ک، بویژه در 
اس��تان‌های هرمزگان و بوش��هر، بخش قابل توجهی از قاچاق 
لوازم خانگی را ش��کل داده اس��ت. در شرق کشور نیز مرزهای 
سیستان‌وبلوچستان و مسیرهای منتهی به پاکستان، محل ورود 

کالاهای کوچک‌تر و قطعات لوازم خانگی هستند.
اما پرس��ش مهم این است: چه محصولاتی بیشترین سهم 

قاچاق را دارند؟ بر اساس گزارش‌های رسمی و صنفی، یخچال 
‌فریزر، ماشین لباسشویی، اجاق ‌گاز، تلویزیون و کولرهای گازی در 
صدر کالاهای قاچاق قرار دارند. این محصولات به دلیل تقاضای 
بالا در بازار داخلی و قیمت سنگین تولیدات داخلی، بیشترین 
جذابیت را برای قاچاقچیان دارند. علاوه بر این، برخی برندهای 
خارجی که سال‌هاست واردات رسمی آنها ممنوع شده، همچنان 
از طریق قاچاق در بازار حضور دارند و مشتریان به دلیل اعتماد 
به کیفیت برند خارجی، حاضرند ریس��ک خرید کالای بدون 

گارانتی را بپذیرند.
این وضعیت نشان می‌دهد قاچاق لوازم خانگی تنها یک مساله 
مرزی نیست، بلکه نتیجه ترکیب چند عامل است: کاهش قدرت 
خرید مردم، گران‌فروشی عرضه‌کنندگان داخلی، ضعف کیفیت 
تولیدات ایرانی و نبود نظارت مؤثر بر مبادی ورودی. در چنین 
شرایطی، مصرف‌کننده میان کالای داخلی گران و بی‌کیفیت و 

کالای قاچاق ارزان‌تر و برنددار، گزینه دوم را انتخاب می‌کند.
در نهایت باید تأکید کرد مبارزه با قاچاق لوازم خانگی تنها 
با کنترل مرزها امکان‌پذیر نیست. تا زمانی که تولیدکنندگان 
داخلی کیفیت محصولات خود را ارتقا ندهند و عرضه‌کنندگان 
ب��ه بهانه نرخ دلار قیمت‌ه��ا را غیرمنصفانه بالا نگه دارند، بازار 
قاچ��اق همچنان پررونق خواهد بود. قاچاق از مرزهای غربی و 
جنوبی، همراه با ورود گس��ترده یخچال، ماشین لباسشویی و 
تلویزیون، امروز به یکی از مهم‌ترین عوامل رکود تولید داخلی 

تبدیل شده است.
بنابراین صنعت لوازم خانگی ایران امروز در چرخه‌ای معیوب 
گرفتار ش��ده اس��ت: رکود تقاضا، کاهش تولی��د، تورم، ضعف 
نظارت، قاچاق گسترده و گران‌فروشی عرضه‌کنندگان. در چنین 
شرایطی، نه‌تنها تولیدکنندگان داخلی توان رقابت ندارند، بلکه 
مصرف‌کنندگان نیز اعتماد خود را از دست داده و به سمت بازار 
غیررسمی حرکت کرده‌اند. اگر سیاست‌گذاران به اصلاح ساختار 
نظارتی، کنترل قاچاق، شفافیت در قیمت‌گذاری و حمایت واقعی 
از تولید داخلی توجه نکنند، این صنعت به ‌طور کامل از سبد 
مصرفی خانوارها حذف خواهد شد و وابستگی به کالاهای قاچاق 

بیش از پیش افزایش می‌یابد.

اقتصادی
دوشنبه 24 آذر ‌1404

وطن‌امروز    شماره 4488

گروه اقتصادی: بازار حمل‌ونقل هوایی ایران در ماه‌های اخیر 
با موجی از افزایش قیمت بلیت مواجه شده است. مخالفت 
با قیمت‌گذاری دس��توری و تأکید بر آزادی عمل ایرلاین‌ها 
در تعیین نرخ، عملاً به رهاشدگی این بازار منجر شده است. 
نمونه بارز این وضعیت مسیر تهران - مشهد است که قیمت 
بلیت آن از حدود ۲ میلیون تومان سال گذشته، اکنون از ۴ 
میلیون تومان آغاز می‌شود و در برخی موارد تا ۱۰ میلیون 
تومان نیز افزایش یافته است. این روند نشان می‌دهد ایرلاین‌ها 
به بهانه‌ نوسان نرخ ارز، قیمت‌ بلیت را در یک سال بیش از 
100 درصد افزایش داده‌اند. در این میان پرسش اصلی این 
است: آیا این افزایش‌ها واقعا با نظارت وزارت راه و شهرسازی 
اتفاق می‌افتد؟ فرزانه صادق، وزیر راه و شهرسازی صراحتا اعلام 
کرده مخالف قیمت‌گذاری دستوری است! اما وقتی به دلیل 
برخی محدودیت‌ها ایرلاین‌ها رقابتی ندارند و همین مساله 
باعث ش��ده نوعی انحصار در خدمات هوایی به وجود بیاید، 
آیا می‌توان قیمت‌گذاری را آزاد گذاشت بدون هیچ نظارتی؟

دلایل رسمی افزایش قیمت■■
ش��رکت‌های هواپیمایی افزایش ن��رخ ارز را دلیل اصلی 
گرانی بلیت عنوان و اعلام کردند قیمت‌ها در یک ماه اخیر 
به همین دلیل تا ۲۴ درصد افزایش یافت. این اقدام البته با 
اعتراض سازمان حمایت از مصرف‌کنندگان و تولیدکنندگان 
مواجه ش��ده اس��ت؛ نهادی که تأکید دارد ایرلاین‌ها برای 
هرگونه افزایش قیمت باید مجوز دریافت کنند. با این حال، 
ایرلاین‌ها به حکمی از دیوان عدالت اداری استناد می‌کنند 
که اختیار تعیین قیمت را به خود آنها داده و دخالت دولت 
در قیمت‌گذاری را منتفی کرده اس��ت. انجمن شرکت‌های 
هواپیمای��ی نیز کاه��ش ۱۹ درصدی تعداد مس��افران در 
نیمه نخست سال، دشواری تأمین قطعات و موتور هواپیما 
و افزای��ش هزینه‌ه��ای ارزی را از جمله دلایل گرانی بلیت 
معرفی کرده است اما واقعیت این است که یکی از مهم‌ترین 
عوامل گرانی بلیت در ایران، شبکه توزیع ناعادلانه است. در 
گذشته بلیت‌های سیستمی با نرخ مشخص عرضه می‌شدند 
اما با گس��ترش پروازهای چارتری، این نظ��م از بین رفت. 
اکنون حتی بلیت‌های سیستمی نیز به شیوه چارتر فروخته 
می‌شوند و همین موضوع بیشترین شکایت مردم را به همراه 
داشته است. در این فرآیند، چندین واسطه میان ایرلاین و 
مسافر قرار می‌گیرند و بلیت‌ها با قیمت بسیار بالاتر به دست 
مصرف‌کننده می‌رسد. به عبارت دیگر، ایرلاین‌ها با واگذاری 
پروازها به شرکت‌های چارترکننده، عملاً در گرانی بلیت نقش 
مستقیم دارند. این وضعیت نشان‌دهنده سوءمدیریت و ضعف 
در نظام توزیع است و حالا در چنین شرایطی وزارت راه چشم 
خود را به روی بازار بهم ریخته بلیت‌های آنلاین بسته است.

نکته جال��ب توجه اینکه با وجود این همه گرانی بلیت، 
شرکت‌های هواپیمایی مدعی‌اند از فروش بلیت سود چندانی 

به دست نمی‌آورند. واقعیت بازار اما نشان می‌دهد تقاضا برای 
راه‌اندازی ایرلاین‌های جدید همچنان بالاس��ت. این تناقض 
پرس��ش‌های جدی ایجاد می‌کند: اگر سودی وجود ندارد، 
چ��را تعداد متقاضیان ورود به این صنعت زیاد اس��ت؟ چرا 
ایرلاین‌های کوچک با تعداد اندک هواپیما حاضر به ادغام و 
کاهش هزینه‌ها نیستند؟ این پرسش‌ها نشان می‌دهد بخشی 
از درآمد ایرلاین‌ها از مسیرهای غیرشفاف و مدل‌های فروش 

غیرمستقیم تأمین می‌شود.
در بس��یاری از کش��ورها برای کاهش هزینه‌ها، خدمات 
پ��روازی به‌صورت اختیاری عرضه می‌ش��ود. به ‌طور مثال، 
مسافر می‌تواند از دریافت غذا صرف‌نظر کند و هزینه کمتری 
بپردازد اما در ایران چنین مدل‌هایی وجود ندارد و س��اختار 
فروش بلیت همچنان سنتی و غیررقابتی است. نبود تنوع در 
مدل‌های فروش، همراه با سلطه چارترکنندگان، موجب شده 

قیمت‌ها به ‌طور غیرمنطقی افزایش یابد.
بازار بلیت هواپیما در ایران امروز در وضعیتی رهاش��ده 
ق��رار دارد. مخالفت با قیمت‌گذاری دس��توری، بدون ایجاد 
سازوکارهای نظارتی و شفاف، زمینه را برای افزایش بی‌رویه 
قیمت‌ها فراهم کرده اس��ت. ایرلاین‌ها با اس��تناد به حکم 
دیوان عدالت اداری، عملاً اختیار کامل در تعیین نرخ دارند 

و واسطه‌ها با فروش چارتری، قیمت‌ها را چند برابر می‌کنند. 
در نتیجه، مسافران با بلیت‌هایی مواجهند که در مسیرهای 
پرت��ردد از چند میلیون تا ۱۰ میلیون تومان قیمت‌گذاری 
می‌شوند. این وضعیت نه‌تنها اعتماد عمومی را از بین برده، 
بلکه نشان‌دهنده ضعف مدیریت و نبود سیاست‌های عادلانه 
در بازار حمل‌ونقل هوایی کشور است. اگر اصلاحی در نظام 
توزیع، نظارت بر قیمت‌گذاری و شفافیت در عملکرد ایرلاین‌ها 
انجام نشود، روند افزایش قیمت‌ها ادامه خواهد داشت و سفر 
هوای��ی برای بخش بزرگی از جامعه به یک کالای لوکس و 

دست‌نیافتنی تبدیل می‌شود.
پیامدهای مستقیم افزایش بی‌رویه قیمت بلیت هواپیما■■

یکی از پیامدهای مستقیم افزایش بی‌رویه قیمت بلیت 
هواپیما، حذف اقش��ار متوس��ط و پایین جامعه از خدمات 
حمل‌ونقل هوایی است. امروز بخش عمده ظرفیت ایرلاین‌ها 
و شرکت‌های فرودگاهی در اختیار گروه محدودی از جامعه 
قرار گرفته و دسترسی عمومی به سفر هوایی بشدت کاهش 
یافته است. این وضعیت نشان می‌دهد حمل‌ونقل هوایی در 
ایران به جای آنکه یک خدمت عمومی باشد، به کالایی لوکس 

برای طبقه مرفه تبدیل شده است.
در حالی که بس��یاری از کشورهای پیشرفته تنها ۲ یا ۳ 

ایرلاین فعال دارند و با ناوگان گسترده خدماتی پایدار ارائه 
می‌دهند، در ایران تعداد ایرلاین‌ها به بیش از ۳۰ ش��رکت 
رسیده است، آن هم در شرایطی که برخی از این شرکت‌ها 
تنه��ا با یک ی��ا ۲ فروند هواپیما فعالی��ت می‌کنند. چنین 
ساختاری نه‌تنها توان ارائه خدمات پشتیبانی ندارد، بلکه در 
صورت زمینگیر شدن یک هواپیما، کل فعالیت شرکت مختل 
می‌شود. این وضعیت ناشی از صدور مجوزهای بی‌ضابطه و 

نبود رتبه‌بندی بر اساس توان عملیاتی است.
کمیسیون عمران مجلس در این باره بر ضرورت اصلاح 
قانون تأکید دارد و معتقد است ایرلاین‌ها باید بر اساس ناوگان 
و توان عملیاتی رتبه‌بندی شوند و این رتبه‌بندی مبنای اعطای 
مجوزها و امتیازات قرار گیرد. در واقع مخالفت با صدور مجوز 
برای ایرلاین‌های کوچک نشان‌دهنده تلاش برای ساماندهی 
بازاری است که به دلیل تعدد شرکت‌های ضعیف، ناکارآمدی 

و بی‌ثباتی را تجربه می‌کند.
در ح��وزه نظارت بر نرخ بلیت نی��ز وضعیت پیچیده‌تر 
شده است. مجلس بر ضرورت سیاست‌گذاری شورای عالی 
هواپیمایی کش��وری تأکید دارد؛ شورایی که باید با حضور 
بخش دولتی و خصوصی و به ریاست رئیس‌جمهور یا وزیر 
راه و شهرس��ازی تشکیل شود اما در عمل، نظارت دولت بر 
روند آزادسازی کمرنگ شده و همین موضوع فشار مضاعفی 

بر مردم وارد کرده است.
بر اس��اس قوانین برنامه پنجم و ششم پیشرفت، دولت 
موظف بود تخفیفات تکلیفی و یارانه‌های پرداختی به مسافران 
هوایی را حذف کند. در لایحه بودجه سال ۱۴۰۴ نیز مقرر 
شده سوخت هواپیما به ۳۰ درصد قیمت تمام‌شده پالایشگاه 
محاسبه شود. این تغییر به معنای افزایش قیمت سوخت بود. 
آزادسازی نرخ بلیت هواپیما همواره محل مناقشه میان دولت 
و ایرلاین‌ها بوده است. ایرلاین‌ها با وجود دریافت سالانه حدود 
۳۵ هزار میلیارد تومان یارانه سوخت، همچنان قیمت بلیت 
را بالا نگه داشته‌اند. سهم سوخت در سبد هزینه ایرلاین‌های 
ایرانی حدود یک‌دهم ایرلاین‌های خارجی است اما این یارانه‌ها 
نه به کاهش قیمت بلیت، بلکه به سودآوری بیشتر ایرلاین‌ها و 
بهره‌مندی طبقه مرفه منجر شده است. در نتیجه، عموم مردم 
همچنان از امکان استفاده از حمل‌ونقل هوایی محروم مانده‌اند.
نکته کلیدی این است که آزادسازی نرخ بلیت تنها زمانی 
معنا دارد که رقابت واقعی وجود داش��ته باش��د. در شرایط 
کنون��ی که حمل‌ونقل هوایی در اختی��ار ایرلاین با ناوگان 
محدود است، آزادسازی عملاً به افزایش قیمت‌ها بدون بهبود 
کیفیت خدمات منجر شده است. نبود رقابت، ضعف نظارت و 
ساختار ناکارآمد ایرلاین‌ها، بازار حمل‌ونقل هوایی ایران را به 
نقطه‌ای رسانده که سفر هوایی برای بخش بزرگی از جامعه 
دست‌نیافتنی شده و تنها به کالایی لوکس برای گروهی خاص 

تبدیل شده است.

قیمت بلیت هواپیما در یک ماه اخیر ۲۴ درصد افزایش یافته است

وشی واز در  لاین گرانفر  پر

معرفی کتاب

نفت؛ نعمت یا نقمت؟
این کتاب نوش��ته دکتر س��ینا 
اس��کندرزاده، تلاشی پژوهشی 
و قابل تأمل برای پاس��خ به این 
پرس��ش دیرینه اس��ت که چرا 
ذخایر نفتی برای برخی کشورها 
موهبتی توسعه‌‌ساز و برای برخی 
دیگر، به مانعی برای پیش��رفت 
تبدیل می‌‌ش��ود. این اثر که سال 
۱۴۰۲ توس��ط نشر اختر منتشر 
شده، با تحلیل تطبیقی ۲ کشور 
ایران و امارات عربی متحده، فراتر از یک تحلیل اقتصادی 
ص��رف رفته و تأثیر درآمدهای حاص��ل از این منابع را بر 
برنامه‌‌های توس��عه‌‌ای در بستر سیاسی و تاریخی بررسی 
می‌‌کند. اسکندرزاده در این کتاب ۲۸۰ صفحه‌ای، کار خود 
را با مرور ادبیات نظری توسعه اقتصادی آغاز می‌‌کند و سپس 
در ۴ بخش اصلی، نقش نفت را در برنامه‌های توسعه‌‌ای ایران 
و امارات از منظر تاریخی واکاوی می‌‌کند. این تحلیل از دوره 
پیش از انقلاب در ایران و سال‌های ابتدایی تشکیل اتحاد 
امارات آغاز شده و تا سال ۲۰۲۰ ادامه می‌یابد. کتاب نشان 
می‌دهد که چگونه درآمد‌های نفتی در دوره‌‌های مختلف، 
سیاست‌‌گذاری‌های اقتصادی این ۲ کشور را شکل داده و 
نتایج متفاوتی در پی داشته است. تمرکز بر مقایسه ایران و 
امارات که هر ۲ از دارندگان بزرگ ذخایر انرژی هستند اما 
مسیرهای توسعه متفاوتی را پیموده‌‌اند، به این اثر عمق و 

جذابیت مضاعفی بخشیده است.
این کتاب بخوبی نش��ان می‌دهد پاس��خ به پرس��ش 
»نعمت یا نقمت« به کیفیت نهادهای مدیریتی، آینده‌نگری 
سیاست‌گذاران و توانایی کشور در تبدیل ثروت طبیعی به 
سرمایه انسانی و زیرساخت پایدار بستگی دارد. به عبارت 
دیگر، این کتاب بر این باور است که نفت به خودی خود 
نه نعمت است و نه نقمت، بلکه نحوه مدیریت بر این ثروت 
است که سرنوشت آن را تعیین می‌کند. این اثر را به عموم 
علاقه‌مندان مسائل اقتصادی و سیاسی ایران و خاورمیانه که 
در پی درکی عمیق تر از رابطه خلق ثروت و منابع طبیعی 

با توسعه کشور‌ها هستند توصیه می‌کنیم.

 جزئیات بسته جدید ارزی
 بانک مرکزی اعلام شد

سخنگوی بانک مرکزی تصمیمات عملیاتی این بانک 
را برای مدیریت بازار ارز و ثبات‌بخشی به آن اعلام کرد.

به گفته محمد شیریجیان، این تصمیمات با هماهنگی 
دس��تگاه‌های مختلف و در جلس��ه مهم، شنبه‌شب بانک 
مرکزی با حضور ارکان مختلف اتخاذ شد و از دیروز جهت 
مدیریت بازار ارز و ایجاد ثبات‌بخشی در این بازار در دستور 

کار اجرا قرار گرفت.
این تصمیمات شامل موارد ذیل است:

۱- بازنگ��ری و بازآرایی نظ��ام بودجه‌بندی و تخصیص و 
تأمین ارز با اولویت تخصیص و تأمین ارز برای بنگاه‌های 

اقتصادی ارزآور
۲- ت�الش ب��رای کاهش فاصله زمان��ی بین تخصیص و 
تأمی��ن ارز در مرک��ز مبادله ایران بویژه تأمی��ن به‌روز ارز 
برای تخصیص‌های معتبر در تالار دوم این مرکز با اولویت 

تخصیص ارز برای متقاضیان خرد زیر 50 هزار دلار
۳- گسترش پیش‌فروش ارز برای تمام شرکت‌هایی که به 

‌موقع رفع تعهد ارزی انجام داده‌اند.
۴- تقوی��ت تأمین مالی ارزی پروژه‌های از طریق انتش��ار 
انواع صکوک ارزی بویژه اوراق مرابحه ارزی، صندوق پروژه 
ارزی، صن��دوق درآمد ارزی و پیش‌فروش ارز در تالار دوم 

برای سرمایه‌گذاران
۵- تنظی��م اقدامات نظارتی انضباطی بانک مرکزی برای 
مواجهه با گردش‌های مالی کلان با قصد سوداگری و اخلال 

در بازارهای ارز و طلا
۶- همزمان با تأمین مؤثر ارز در تالار اول، تقویت عمق بازار 
و تس��ریع تأمین ارز در بازار توافقی تالار دوم مرکز مبادله 

ایران در دستور کار بانک مرکزی قرار گرفت.

پرداخت اضافه‌ کار و پاداش کارمندان 
مشروط می‌شود

معاون سرمایه انسانی سازمان اداری و استخدامی با تأکید 
بر لزوم اجرای پرداخت مبتنی بر عملکرد در دستگاه‌های 
اجرای��ی، گفت: اج��رای بودجه‌ریزی مبتنی بر عملکرد و 
پرداخت مبتنی بر عملکرد، از تکالیف صریح دولت در قانون 

برنامه هفتم پیشرفت است.
ذبیح‌الله سلمانی با اشاره به مواد قانونی برنامه هفتم اظهار 
کرد: »ما در قانون برنامه هفتم، ۲ ماده قانونی مهم داریم که 
دولت مکلف به اجرای آنهاست. یکی ماده 18 قانون برنامه 
هفتم است که بر بودجه‌ریزی مبتنی بر عملکرد تأکید دارد. 
وقتی بودجه‌ریزی مبتنی بر عملکرد اجرا ش��ود، پرداخت 

مبتنی بر عملکرد نیز معنا پیدا می‌کند«.
وی افزود: »هدف اصلی این سیاست، کاهش هزینه‌های 
عمومی کشور، ارتقای بهره‌وری منابع و افزایش شفافیت در 
هزینه‌کرد دستگاه‌های اجرایی است. ما باید بدانیم دولت 
چه خدماتی ارائه می‌دهد و قیمت تمام‌ش��ده هر خدمت 

چقدر است«.
سلمانی گفت: »برآورد ما نشان می‌دهد دولت و بخش 
عمومی حدود 4600 خدمت ارائه می‌کنند که برای هر کدام 
پست سازمانی، شرح وظیفه و مأموریت مشخص تعریف 
شده است. تا زمانی که قیمت تمام‌شده این خدمات شامل 
هزینه‌های پرسنلی، اس��تهلاک ساختمان، انرژی و سایر 
هزینه‌ها مشخص نشود، نمی‌توان انتظار عدالت و شفافیت 
در پرداخت‌ها داشت. پرداخت مبتنی بر عملکرد به معنای 
حذف حقوق و مزایای مندرج در حکم کارگزینی نیست. 
حقوق و مزایای قانونی کارکنان به قوت خود باقی است اما 
اضافه ‌کار، پاداش‌ها و بخشی از خدمات رفاهی می‌تواند بر 

اساس عملکرد تعریف شود«.
وی با اشاره به چالش‌های ساختاری نیروی انسانی در 
دولت گفت: »ما با تورم نیروی انسانی و وظایف موازی در 
برخی دس��تگاه‌ها مواجه هستیم. ماده 105 قانون برنامه 
هفتم نیز به همین منظور، حذف وظایف غیرضرور و موازی 
را تکلیف کرده است. حتی باید به این سوال پاسخ دهیم که 

آیا اساساً به برخی خدمات نیاز داریم یا خیر«.

اخبار

بازار لوازم خانگی ایران د ر سال جاری با کاهش 60 درصدی تقاضا مواجه شد

لوازم خانگی در محاصره قاچاق


