
گ�روه اقتص�ادی: بازار خ��ودروی ایران در س��ال‌‌های اخیر 
همچن��ان روند صعودی را تجرب��ه می‌کند که نه با افزایش 
چندباره قیمت‌ها مهار شده و نه با طرح‌های مقطعی عرضه 
محدود خودروهای وارداتی توانس��ته به ثبات برس��د. حتی 
ادعاهای مطرح‌شده مبنی بر اینکه خصوصی‌سازی می‌تواند 
مشکلات این بازار را حل کند تاکنون به نتیجه نرسیده و بازار 

خودرو همچنان با چالش‌های جدی مواجه است.
مدل عرضه خودرو در کشور طی سال‌های گذشته به جای 
ایجاد شفافیت، بیشتر به آزمون و خطا شباهت داشته است. 
سیاست‌های متغیر و تصمیم‌گیری‌های غیرکارشناسی باعث 
شده مصرف‌کنندگان واقعی در ازدحام تقاضای سوداگرانه به 
حاش��یه رانده شوند. در یک سوی ماجرا، ثبت‌نام آزاد بدون 
محدودیت، صف‌های میلیونی ایجاد کرده که ظرفیت واقعی 
تولید را چندین برابر تحت فشار قرار می‌دهد و خرید خودرو 
را به یک لاتاری ش��بیه کرده اس��ت و در سوی دیگر، مدل 
بلوکه‌سازی وجه با هدف مدیریت تقاضا، مردم را مجبور به 
سپرده‌گذاری مبالغ سنگین برای مدتی نامعلوم کرده و فشار 
مالی مضاعفی بر خانوارها وارد آورده است. تغییر مکرر این 
سیاست‌ها، از الزام وکالتی کردن حساب‌ها تا حذف آن، تنها 

سردرگمی بیشتر برای متقاضیان را به همراه داشته است.
ریشه این نابسامانی‌ها در فقدان یک الگوی علمی و پایدار 
برای عرضه خودرو نهفته اس��ت. در حالی که در بسیاری از 
کش��ورها فروش خودرو به‌طور مس��تقیم از تولیدکننده به 
مصرف‌کننده انجام می‌شود و نیازی به سامانه‌های پیچیده یا 
تصدی‌گری دولتی نیست، در ایران هر بار روش‌های جدیدی 
بدون مطالعه کافی معرفی می‌ش��ود که نه‌تنها ش��فافیت را 

افزایش نمی‌دهند، بلکه زمینه‌ساز نوسان بیشتر می‌شوند.
 به عبارت دیگر، خودروسازان داخلی با سیاست‌های دوگانه 
در ثبت‌ن��ام و تغییر مدل خودروها، اعتماد مصرف‌کنندگان 
را خدش��ه‌دار کرده‌اند و شکاف میان قیمت کارخانه و بازار 
آزاد نه‌تنها کاهش نیافته، بلکه به تورم بیش��تر و فشار مالی 
سنگین بر مشتریان منجر شده است. این روند نشان می‌دهد 
خودروس��ازان به جای پاس��خگویی به نیاز واقع��ی بازار، از 
بی‌ثبات��ی به‌ عنوان ابزاری ب��رای جذب نقدینگی و افزایش 

قدرت خود در قراردادها بهره می‌برند.
در واقع بازار خودرو در ایران طی دهه‌های گذشته به یک 
بازار سرمایه‌ای تبدیل شده است؛ خودرو دیگر صرفاً کالای 
مصرفی نیس��ت، بلکه به‌ عنوان ابزار حفظ ارزش دارایی در 
شرایط تورمی شناخته می‌شود. همین نگاه سرمایه‌ای موجب 
شده تقاضا برای خودرو حتی در شرایط رکود اقتصادی نیز 
بالا بماند. در نتیجه، هر بار تغییر در س��امانه‌های فروش یا 
عرضه در بورس، به جای کاهش سفته‌بازی، خود به عاملی 

برای نوسان بیشتر بدل شده است.
افزایش قیمت خودرو در چند مرحله اخیر نیز نتوانسته 
مش��کلات س��اختاری این بازار را حل کند. با وجود رش��د 
قیمت‌ها، همچنان ش��کاف میان عرضه و تقاضا پابرجاست 
و مصرف‌کنن��دگان واقع��ی در تأمین نیاز خود با دش��واری 
مواجهن��د. حتی خودروهای داخلی ب��ا قیمت‌های ۵۰۰ تا 
۶۰۰ میلیون تومان نیز در بازار آزاد با سودهای کلان معامله 
می‌شوند؛ وضعیتی که نش��ان می‌دهد بیماری بازار خودرو 

عمیق‌تر از آن است که با تصمیمات مقطعی درمان شود.
بازار خودرو در ایران به‌ش��دت تحت تأثیر نرخ ارز، تورم 
عمومی و سیاس��ت‌های کلان اقتصادی قرار دارد. این بازار، 
هوش��مندانه به تغییرات واکنش نش��ان می‌دهد و هرگونه 
تصدی‌گری غیرکارشناسی اثرات خود را به‌سرعت در سطح 
کلان نمایان می‌کند. تجربه نشان داده است بدون توجه به 
منطق عرضه و تقاضا و بدون اصلاح ساختارهای بنیادی، نه 
خصوصی‌سازی و نه افزایش قیمت‌ها قادر به حل مشکلات 

این بازار نخواهند بود.
در واقع بازار خودرو در ایران همچنان در مسیر صعودی 
حرکت می‌کند و سیاست‌های آزمون و خطا تنها به پیچیده‌تر 
شدن ش��رایط منجر شده‌ اس��ت. اگرچه سیاست‌ها اصلاح 
داده ش��ده اما تا زمانی که الگوی عرضه ش��فاف و پایدار بر 
اساس مکانیزم بازار جایگزین تصمیمات خلق‌الساعه نشود، 

مش��کلات این بازار ادامه خواهد داش��ت و مصرف‌کنندگان 
واقعی همچنان قربانی بی‌ثباتی و فشارهای مالی خواهند بود.

دلایل نارضایتی مصرف‌کنندگان بازار خودرو■■
بررس��ی بازار خودرو نش��ان می‌دهد ۲ خودروساز بزرگ 
کشور، سایپا و ایران‌خودرو، در ثبت‌نام برای برخی مدل‌های 
خاص که تقاضای بیشتری دارند، سیاستی دوگانه در پیش 
گرفته‌اند. ابتدا با اعلام عرضه این مدل‌ها، صف‌های طولانی 
متقاضیان ش��کل می‌گیرد و مش��ارکت مردم در طرح‌های 
فروش افزایش می‌یابد اما در ادامه، بس��یاری از خریداران با 
پیام تغییر مدل مواجه می‌شوند و مجبورند به جای خودروی 

انتخابی، محصول دیگری را تحویل بگیرند.
این تغییر ناگهانی نه‌تنها موجب نارضایتی مصرف‌کنندگان 
شده، بلکه اعتماد عمومی به فرآیند فروش خودرو را بیش از 
پیش خدش��ه‌دار کرده است. بسیاری از متقاضیان احساس 
می‌کنند این اقدام بیشتر یک شگرد برای جذب نقدینگی و 
افزایش مشارکت در طرح‌های فروش است تا پاسخ واقعی به 
نیاز بازار. در واقع خودروسازان با استفاده از جذابیت مدل‌های 
پرتقاضا، ابتدا موجی از ثبت‌نام ایجاد می‌کنند و سپس با تغییر 
مدل، منابع مالی بیشتری را به سمت خود جذب می‌کنند.

پیام��د این سیاس��ت در ب��ازار آزاد نیز ب��ه ‌وضوح قابل 
مش��اهده اس��ت. خودروهایی که در ابتدا ب��ا وعده عرضه 
ثبت‌نام می‌ش��وند، به دلی��ل محدودیت واقعی در عرضه و 

تغییر مدل‌ها، با افزایش قیمت مواجه می‌ش��وند. این تورم 
ناشی از کمبود عرضه و افزایش تقاضای انباشته، بازار آزاد 
را ملتهب‌تر کرده و مصرف‌کنندگان واقعی را در موقعیتی 

دشوارتر قرار می‌دهد.
ب��ه این ترتیب، رفتار س��ایپا و ایران‌خودرو در ثبت‌نام و 
تغییر مدل خودروها نه‌تنها به بی‌ثباتی بازار دامن زده، بلکه 
به ‌عنوان یکی از عوامل اصلی تورم در بازار آزاد خودرو عمل 
کرده اس��ت. این روند نشان می‌دهد بدون اصلاح جدی در 
شیوه عرضه و پایبندی به تعهدات اولیه، بازار خودرو همچنان 
گرفت��ار چرخه‌ای از بی‌اعتمادی، نارضایتی و افزایش قیمت 

خواهد بود.
در س��ال‌های اخیر تغییرات متعددی در سازوکار نظارت 
و قیمت‌گذاری خودرو اعمال شده است؛ تغییراتی که هدف 
اعلام��ی آنها کاهش فاصله میان قیمت کارخانه و بازار آزاد 
بود اما در عمل نتیجه‌ای معکوس به همراه داش��ته است. با 
وجود چند مرحله افزایش قیمت رس��می، شکاف میان نرخ 
کارخانه و بازار آزاد همچنان پابرجاس��ت و حتی در برخی 

مدل‌ها بیشتر نیز شده است.
ای��ن وضعیت نش��ان می‌ده��د سیاس��ت‌های نظارتی و 
قیمت‌گذاری نه‌تنها نتوانسته‌ بازار را به سمت تعادل هدایت 
کند، بلکه عملًا دست خودروسازان را برای تنظیم قراردادها 
با مصرف‌کنندگان بازتر کرده‌ اس��ت. در قراردادهای جدید، 
بندهای متعددی به نفع تولیدکننده درج می‌شود؛ از امکان 
تغیی��ر زم��ان تحویل گرفته تا تغییر م��دل خودرو یا حتی 
بازنگری در قیمت نهایی در زمان تحویل. چنین ش��رایطی 
مصرف‌کنن��ده را در موقعیتی ق��رار می‌دهد که عملًا هیچ 
ق��درت چانه‌زنی‌ای ندارد و باید با قواعدی که خودروس��از 

تعیین می‌کند کنار بیاید.
از سوی دیگر این تغییرات به جای آنکه فشار بازار آزاد 
را کاهش دهد، به تورم بیشتر در این بازار دامن زده‌ است. 
وقتی قیمت کارخانه افزایش می‌یابد اما همچنان فاصله قابل 
توجهی با بازار آزاد باقی می‌ماند، انگیزه برای سوداگری و 
خرید و فروش خودرو در بازار آزاد بیشتر می‌شود. در نتیجه 
مصرف‌کننده واقعی نه‌تنها از مزیت قیمت کارخانه بی‌بهره 
می‌ماند، بلکه با هزینه‌های بالاتر در بازار آزاد مواجه می‌شود.
به این ترتیب تغییر س��ازوکار نظارت و قیمت‌گذاری در 
بازار خودرو به جای حمایت از مش��تریان، بیشتر به ابزاری 
برای افزایش قدرت خودروس��ازان در قراردادها تبدیل شده 
اس��ت. این روند نه‌تنها اعتماد عمومی را کاهش داده، بلکه 
ش��کاف میان عرضه رس��می و تقاضای واقع��ی را عمیق‌تر 
 ک��رده و بار مالی س��نگین‌تری ب��ر دوش مصرف‌کنندگان 

گذاشته است.

چرا تغییر سیاست‌گذاری در بازار خودرو منجر به کاهش اختلاف قیمت کارخانه و بازار خودرو نشد؟

بازی تکراری خودروسازان در نوسانی کردن قیمت‌ها

اقتصادی
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گ�روه اقتص�ادی: وزارت راه و شهرس��ازی ک��ه ط��ی یک 
سال‌گذشته در اجرای پروژه نهضت ملی مسکن عملکردی 
ضعیف و کند داشته، اکنون به‌ جای جبران عقب‌ماندگی‌ها، 
فشار سنگینی بر دوش متقاضیان گذاشته است. تازه‌ترین 
اقدام این وزارتخانه، ارسال پیامکی هشدارآمیز از سوی اداره 
کل راه و شهرسازی استان تهران است که در آن به متقاضیان 
اعلام شده تا ۲۵ آذر باید آورده خود را به سقف ۷۰۰ میلیون 
تومان برسانند. در این پیامک تأکید شده قسط فعلی ۱۰۰ 
میلیون تومان اس��ت و عدم پرداخت در موعد مقرر موجب 
توقف پروژه، افزایش قیمت تمام‌شده و در نهایت زیان مستقیم 

متقاضیان خواهد شد.
این رویکرد نشان می‌دهد وزارت راه و شهرسازی به جای 
مدیریت صحیح منابع و پیشبرد پروژه‌ها با برنامه‌ریزی، بار مالی 
سنگینی را به یکباره بر دوش مردم گذاشته است. در واقع 
چون پروژه‌های نهضت ملی مسکن سال‌ها با کندی و ضعف 
اجرایی پیش رفته، اکنون متقاضیان با تهدید توقف پروژه و 
کاهش امتیاز مواجه شده‌اند؛ آن هم بر اساس سازوکاری که 
هر یک میلیون تومان پرداختی را معادل یک روز امتیاز در 

رتبه‌بندی قرار می‌دهد.
به این ترتیب، وزارت راه و شهرسازی به جای آنکه اعتماد از 
دست‌رفته مردم را با پیشرفت واقعی پروژه‌ها بازگرداند، با فشار 
مالی ناگهانی و سنگین، نگرانی‌های تازه‌ای برای متقاضیان 
ایجاد کرده است؛ نگرانی‌هایی که می‌تواند به کاهش مشارکت 
آنان منجر شود. برای نمونه خبرها حکایت از این دارد در برخی 
مناطق مانند پرند به دلیل افزایش ناگهانی قسط واریزی، برخی 
متقاضیان انصراف داده‌ و اعلام کرده‌اند امکان تامین منابع در 
فرصت کوتاه را ندارند. حتی برخی اعلام کرده‌اند امکان تامین 

این منابع حتی در بلندمدت را ندارند.
در یک‌س��ال و نیم گذشته وزارت راه و شهرسازی عملًا 
اقدام جدی و ملموسی برای پیشبرد پروژه‌های نهضت ملی 
مسکن انجام نداده است. وعده‌ها و برنامه‌های اعلامی روی 
کاغذ باقی‌مانده و بس��یاری از پروژه‌ها نسبت به زمان‌بندی 
اولیه با تأخیرهای قابل توجه مواجه شده‌اند. این عقب‌ماندگی 
اجرایی نه‌تنها سرعت خانه‌دار شدن متقاضیان را کند کرده، 

بلکه کارآمدی طرح را نیز کاهش داده، چرا که با افزایش تورم 
عملا قیمت تمام شده پروژه به قدری بالا می‌رود که دیگر 

مزیت قبل را ندارد.
در واقع در شرایطی که پروژه‌ها به دلیل ضعف مدیریتی 
وزارت راه عقب افتاده‌اند، فش��ار مالی ناش��ی از تورم به ‌طور 
مس��تقیم بر دوش متقاضیان گذاشته ش��ده است. اکنون 
بسیاری از خانواده‌ها که با امید خانه‌دار شدن وارد این طرح 
ش��ده بودند، با آورده‌های سنگین و غیرمنتظره مواجهند؛ 
آورده‌هایی ک��ه در برخی موارد به چند صد میلیون تومان 
رسیده و توان پرداخت آن برای بخش بزرگی از متقاضیان 

دشوار یا حتی غیرممکن است.
به این ترتیب، ترکیب ضعف اجرایی وزارت راه و شهرسازی 
در یک سال و نیم گذشته با تورم‌های اخیر، شرایطی را رقم‌ 
زده که نه‌تنها پروژه‌ها از برنامه عقب مانده‌اند، بلکه فشار مالی 
مضاعفی بر متقاضیان وارد شده است. این وضعیت اگر با اصلاح 
جدی در مدیریت پروژه‌ها و حمایت‌های مالی همراه نشود، 
می‌تواند به افزایش نارضایتی اجتماعی و کاهش مشارکت در 
طرحی منجر ش��ود که قرار بود امید خانه‌دار شدن را برای 

اقشار متوسط و کم‌درآمد زنده کند.
تس��ریع در اجرای پروژه‌های نهضت ملی مسکن نه‌تنها 
ی��ک ضرورت اجتماعی، بلکه یک الزام اقتصادی اس��ت. از 
منظر اجتماعی، بسیاری از خانوارهای دهک‌های پایین جامعه 
همچنان درگیر هزینه‌های س��نگین اجاره‌نشینی هستند؛ 
هزینه‌هایی که بخش بزرگی از درآمد ماهانه آنها را می‌بلعد 
و فشار مضاعفی بر معیشت آنها وارد می‌کند. اگر پروژه‌های 
نهضت ملی مسکن با سرعت بیشتری پیش برود و واحدهای 
مسکونی به مرحله بهره‌برداری برسند، این خانوارها می‌توانند 
از چرخه اجاره خارج شوند و هزینه‌های زندگی‌شان به شکل 
محسوسی کاهش یابد. این امر نه‌تنها به بهبود رفاه اجتماعی 
منجر می‌شود، بلکه می‌تواند بخشی از فشار تورمی در بازار 

اجاره را نیز تعدیل کند.
فرصت‌های فعال‌سازی مسکن■■

از منظ��ر اقتص��ادی و صنعتی، فعال‌س��ازی س��ریع‌تر 
پروژه‌های نهضت ملی مس��کن به 

معنای رونق بیش��تر در زنجیره‌های تولیدی مرتبط است. 
بخش‌های کلیدی مانند معدن، فولاد، س��یمان و صنایع 
وابس��ته به ساخت‌وس��از با افزایش تقاضا ب��رای مصالح و 
تجهیزات ساختمانی، فرصت رشد و اشتغال بیشتری پیدا 
خواهند کرد. این رونق می‌تواند موتور محرک تازه‌ای برای 
اقتصاد کشور باش��د و علاوه بر ایجاد اشتغال مستقیم در 
پروژه‌های س��اختمانی، به فعال‌سازی صنایع بالادستی و 
پایین‌دستی نیز منجر شود. به همین دلیل سرعت‌بخشی 
به اجرای پروژه‌های نهضت ملی مس��کن نه‌تنها به کاهش 
هزینه‌ه��ای زندگ��ی دهک‌ه��ای پایین و کاهش فش��ار 
اجاره‌نش��ینی کمک می‌کند، بلکه به‌عن��وان یک محرک 
اقتصادی گسترده، توانایی دارد بخش‌های مهمی از اقتصاد 
ایران را از رکود خارج کرده و به سمت پویایی و رشد هدایت 
کند. این 2 وجه اجتماعی و اقتصادی در کنار هم نش��ان 
می‌دهد هرگونه تأخیر در اجرای پروژه‌ها، هزینه‌ای سنگین 

برای مردم و اقتصاد کشور به همراه خواهد داشت.
باید توجه داشت که بازار مسکن ایران در سال ۱۴۰۴ با 
ش��کاف جدی میان عرضه و تقاضا روبه‌رو است. از یک سو 
تقاضای واقعی برای خانه به دلیل افزایش ازدواج‌ها، رش��د 
جمعیت ش��هری و فشار  اجاره‌نشینی در دهک‌های پایین 
جامعه رو به افزایش است و از سوی دیگر بسیاری از خانوارها 
توان ورود به بازار آزاد مس��کن را ندارند و تنها امیدش��ان به 
طرح‌های دولتی همچون نهضت ملی مسکن گره خورده است.

ام��ا وقتی عرضه واحدهای جدید نهضت مس��کن ملی 
به‌شدت محدود شده است، رکود ساخت‌وساز، هزینه‌های 
س��نگین زمین و مصالح و افزایش دستمزد نیروی کار، در 
کنار تورم عمومی اقتصاد، قیمت تمام‌ش��ده واحدها را بالا 
برده و انگیزه سازندگان را کاهش داده است. همین عوامل 
باعث شده تولید مسکن نتواند همپای تقاضا حرکت کند 
و ش��کاف می��ان نیاز واقعی مردم و ظرفیت ساخت‌وس��از 

روزبه‌روز بیشتر شود.

وزارت راه و شهرسازی که باید نقش هماهنگ‌کننده میان 
عرضه و تقاضا را ایفا کند، در این زمینه عقب مانده است. طرح 
نهضت ملی مسکن که قرار بود امید خانه‌دار شدن را برای اقشار 
متوسط و کم‌درآمد زنده کند، به دلیل ضعف اجرایی و کندی 
پیشرفت پروژه‌ها نتوانسته پاسخگوی نیاز بازار باشد. بسیاری 
از پروژه‌ها نس��بت به برنامه زمان‌بندی عقب هستند و همین 
تأخیرها، عدم تعادل عرضه و تقاضای موجود را بیشتر کرده است.

از منظ��ر اقتصادی، این عقب‌ماندگ��ی، تورم در بخش 
مسکن را به دلیل محدود بودن عرضه در برابر تقاضای بالا 
ایجاد می‌کند؛ به‌گونه‌ای که هر واحدی که به‌موقع ساخته 
و عرضه نشود، به معنای افزایش فشار بر بازار اجاره و رشد 

بیشتر قیمت‌ها در بخش مسکن است.
به طور کلی می‌توان گفت بازار مس��کن در س��ال ۱۴۰۴ 
نشان می‌دهد تقاضا برای واحدهای جدید بسیار بالاست اما 
عرضه به دلیل ضعف مدیریتی وزارت راه و شهرسازی و رکود 
ساخت‌وساز نهضت ملی مسکن از بازار عقب مانده است. اگر 
وزارت راه نتواند سرعت اجرای پروژه‌های نهضت ملی مسکن را 
بالا ببرد و هماهنگی میان عرضه و تقاضا برقرار کند، این شکاف 
می‌تواند به افزایش قیمت تمام شده پروژه‌ها منجر می‌شود. در 
طول دولت چهاردهم به دلیل اینکه وزیر راه و شهرسازی معتقد 
است وظیفه دولت مسکن‌سازی نیست، عملا اتفاق خاصی در 
بخش ساخت و ساز نیفتاده است. به همین دلیل اگر با همین 
رویکرد دولت پیش رود، در پایان دولت شاهد نیمه‌کاره ماندن 
پروژه‌ه��ا خواهیم بود و این برخلاف وعده پایبندی دولت به 

اجرای نهضت ملی مسکن است.

مهلت افزایش آورده متقاضیان مسکن ملی  بر اساس اطلاع‌رسانی جدید اداره کل راه و شهرسازی تهران کاهش یافت 

معرفی کتابمسکن‌نسازی عامل گران‌سازی

 اقتصاد فقیر: بازاندیشی بنیادین
در شیوه مبارزه با فقر جهانی

کتاب »اقتصاد فقیر« نوش��ته 2 
اقتصاددان برجسته است که هر 2 
در مؤسسه فناوری ماساچوست 
استاد اقتصاد هستند و جایزه نوبل 
اقتصاد را نیز دریافت کرده‌اند. این 
کت��اب یکی از مهم‌ ترین آثار در 
حوزه اقتصاد توسعه و سیاست‌های 
فقرزدایی به ش��مار م��ی‌‌رود که 
با ترجمه جعف��ر خیرخواهان و 
مهدی فیضی توس��ط انتشارات 
دنیای اقتصاد منتشر شده و هدف آن بازاندیشی بنیادین 
در شیوه مبارزه با فقر جهانی است. نویسندگان با رویکردی 
تازه و مبتنی بر ش��واهد میدانی، تلاش کرده‌اند تصویری 
واقعی از زندگی فقرا و تصمیمات اقتصادی آنان ارائه دهند.

در محت��وای کت��اب، بنرجی و دوفل��و از پژوهش‌های 
میدانی و آزمایش‌های تصادفی کنترل ‌شده بهره می‌‌گیرند 
تا نشان دهند چگونه فقرا در مواجهه با مسائل روزمره مانند 
آموزش، بهداشت، تغذیه و دسترسی به اعتبار تصمیم‌گیری 
می‌کنند. آنها تأکید می‌کنند فقر صرفاً کمبود پول نیست، 
بلکه مجموعه‌ای از محدودیت‌ها و انتخاب‌های دشوار است 
که زندگی روزمره فقرا را ش��کل می‌دهد. نویس��ندگان با 
مثال‌های روشن از کشورهای مختلف، از هند و بنگلادش 
گرفته تا کنیا و مکزیک، نشان می‌دهند سیاست‌های کلی 
و نسخه‌های واحد برای مبارزه با فقر کارآمد نیستند و باید 

به شرایط محلی و واقعیات زندگی فقرا توجه کرد.
»اقتصاد فقیر« بر داده‌های واقعی و تجربه‌های ملموس 
اس��توار اس��ت و همین امر آن را ب��ه منبعی معتبر برای 
سیاس��ت‌گذاران، پژوهشگران و حتی خوانندگان عمومی 
تبدیل کرده است. بنرجی و دوفلو با زبانی ساده و روایت‌های 
جذاب، نشان می‌‌دهند که چگونه سیاست‌های کوچک و 
هدفمن��د می‌توانند تغییرات بزرگی در زندگی فقرا ایجاد 
کنند.این کتاب ادعا دارد مبارزه با فقر نیازمند فهم دقیق 
زندگی فقرا و طراحی سیاست‌‌هایی است که با واقعیت‌‌های 
آنان س��ازگار باشد. »اقتصاد فقیر« با ترکیب علم اقتصاد، 
داده‌های میدانی و نگاه انسانی، یکی از مهم‌ترین منابع در 
حوزه توسعه و فقرزدایی است که انتشار آن به زبان فارسی 

فرصتی ارزشمند برای مخاطبان ایرانی فراهم کرده است.

قیمت طلای جهانی افزایش یافت
قیمت هر اونس طلا در معاملات روز گذشته تحت تاثیر 
خوش‌بینی نسبت به احتمال کاهش نرخ بهره در دسامبر 

توسط فدرال رزرو آمریکا، افزایش یافت.
بهای هر اونس طلا ب��رای تحویل فوری با 0.2 درصد 
افزایش به ۴۱۳۶ دلار و ۵۹ س��نت رسید. بهای هر اونس 
طلا در بازار معاملات آتی آمریکا برای تحویل در دسامبر  

با 0.1 درصد کاهش، ۴۱۳۴ دلار معامله شد.
طبق ابزار دیده‌بان فدرال شرکت CME، سرمایه‌گذاران 
اکنون احتمال کاهش نرخ بهره فدرال رزرو در دسامبر را 
۸۴ درصد تخمین می‌زنند که نسبت به ۵۰ درصد هفته 
گذشته، افزایش یافته است. طلای بدون بازده معمولا در 
محیط نرخ بهره پایین و در شرایط عدم قطعیت اقتصادی، 

عملکرد خوبی دارد.
داده‌های منتشر ش��ده روز سه‌شنبه نشان داد فروش 
خرده‌فروشی آمریکا در سپتامبر کمتر از حد انتظار افزایش 
یافته است. یک گزارش جداگانه نشان داد شاخص قیمت 
تولیدکننده در ۱۲ ماه منتهی به سپتامبر، 2.7 درصد رشد 

کرده که مشابه ماه آگوست است.
این داده‌ها پس از اظهارات اخیر سیاست‌گذاران فدرال 
رزرو مبنی بر کاهش نرخ بهره منتشر شد و پیش‌بینی‌ها 

برای کاهش نرخ بهره در آمریکا را تقویت کرد.

 بانک‌ها از تملک دارایی ثابت بالاتر
 از سقف 30 درصد منع شدند

طبق دستورالعمل تازه تصویب‌شده هیأت عالی بانک 
مرک��زی، بانک‌ها در صورت عبور از س��قف 30 درصدی 
نس��بت خالص دارایی‌های ثابت، حق تملک دارایی ثابت 
جدید را ندارند و باید ظرف مهلت‌های تعیین‌ش��ده خود 
را با حدود مجاز تطبیق دهند. دستورالعمل نحوه محاسبه 
»نسبت خالص دارایی‌های ثابت بانکی مؤسسات اعتباری« 
پس از بازنگری و به‌روزرسانی، در چهل‌وهشتمین جلسه 
هیأت عالی بانک مرکزی به تصویب رس��ید. هدف از این 
بازنگری کنترل حجم سرمایه‌گذاری بانک‌ها در دارایی‌های 
ثابت و هدایت منابع شبکه بانکی به سمت نقش اصلی آنها 
یعنی واس��طه‌گری وجوه اعلام ش��ده است. بر اساس این 
دستورالعمل که با استناد به الزامات قانونی ازجمله قانون 
بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران، قانون پولی و بانکی 
کشور و قانون برنامه هفتم پیشرفت اصلاح شده، حد مجاز 
نسبت خالص دارایی‌های ثابت بانکی برای مؤسسات اعتباری 
حداکثر 30 درصد تعیین شده است؛ موضوعی که نسبت به 
نسخه‌های قبلی دستورالعمل تغییر قابل توجهی محسوب 
می‌شود. طبق ماده 4، نسبت خالص دارایی‌های ثابت بانکی 
از تقسیم »خالص دارایی‌های ثابت مشهود و نامشهود بانکی« 
بر »حقوق مالکانه پس از کسر سود قطعی‌نشده« به دست 
می‌آید. در اقلام صورت نسبت، مواردی همچون دارایی‌های 
ثابت مشهود و نامشهود، دارایی‌های مرتبط، دارایی‌های در 
جریان تکمیل، اجاره‌های س��رمایه‌ای، پیش‌پرداخت‌های 
سرمایه‌ای، اقلام سرمایه‌ای در انبار و ودایع اجاره عملیاتی 
لحاظ می‌شود. مخرج نسبت نیز شامل تمام اقلام حقوق 

مالکانه پس از کسر سود قطعی‌نشده است.
بن��ا بر ماده 5، آن بخش از دارایی‌های ثابت اش��خاص 
وابس��ته که با تأمین مالی بانک خریداری ش��ده یا توسط 
خ��ود بانک مورد بهره‌برداری قرار می‌گیرد، در محاس��به 
نس��بت منظور خواهد ش��د؛ حکم مهمی که مانع انتقال 
فرعی دارایی‌های ثابت با هدف کتمان نسبت در صورت‌های 
مالی می‌شود. ماده 6 دستورالعمل، سقف مجاز این نسبت 
را حداکث��ر 30 درصد تعیین می‌کند. پیش‌تر در نس��خه 
پیوست‌شده مربوط به مصوبه سال 1404، سقف ۲ درصد 
برای نس��بت خالص دارایی‌های ثابت تعریف شده بود اما 
نس��خه جدید که هیأت عالی تصویب کرده، با اصلاحات 

قانونی و محتوایی، سقف را 30 درصد تعیین کرده است.

اخبار


