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گروه فرهنگی: ناگهان خبر آمد فرزاد جمشیدی 
درگذش��ت. شاید به نظر برسد برای ما ایرانی‌ها 
که طی چند س��ال اخیر با اخبار از دست دادن 
عزیزان دور و نزدیک‌مان خو گرفته‌ایم، این اتفاق 
جدیدی نباش��د اما عجیب است که دل آدم‌ها 
چقدر گنجایش غصه خوردن دارد. مرغ س��حر 
سیما، این مجری خاص و ویژه و بدیع را معمولاً 
با ساعات سحرگاهی ماه‌های مبارک رمضان به 
یاد می‌آوردیم، با معنوی‌ترین و آرامبخش‌ترین 
س��اعات زندگی‌مان و در میان این همه آشوب، 
با شنیدن خبر درگذشت او، انگار خاطره آرامش 

را از دست دادیم.
ف��رزاد جمش��یدی )خ��رداد ۱۳۴۹ - ۹ تیر 
۱۴۰۵( مجری، نویسنده و پژوهشگر سرشناس 
ایران��ی بود که به خاطر س��بک خ��اص اجرا و 
تس��لطش بر ادبیات فارسی، یکی از چهره‌های 
مان��دگار برنامه‌ه��ای مذهب��ی و س��حرگاهی 

تلویزیون ایران به شمار می‌رفت.
او دانش‌آموخته کارشناس��ی رش��ته حقوق 
و دارای م��درک دکترای عل��وم قرآنی بود. این 
پیشینه علمی و مذهبی، تأثیر عمیقی بر متن‌ها 

و شیوه بیان او در اجراهایش داشت.
جمشیدی فعالیت حرفه‌ای خود را در اواخر 
ده��ه ۱۳۷۰ ابتدا با نویس��ندگی در حوزه‌های 
ادب��ی، دینی و دفاع مق��دس آغاز کرد و خیلی 
زود وارد عرصه اجرای تلویزیونی شد و با اجرای 
برنامه سحرگاهی »ماه خدا« در شبکه یک سیما 
در م��اه مبارک رمضان به ش��هرت و محبوبیت 
زیادی رس��ید. اس��تفاده مداوم او از اشعار نغز، 
متون کهن ادبی و تعابیر آهنگین معنوی باعث 
ش��د مخاطبان زیادی با اجرای او ارتباط برقرار 
کنند؛ تا جایی که در محافل رسانه‌ای به او لقب 
»مرغ سحر س��یما« داده شد. فرزاد جمشیدی 
علاوه بر اجرا، در حوزه‌های مدیریتی و فرهنگی 
نی��ز فعال ب��ود. او ب��رای مدتی ریاس��ت دفتر 
هماهنگی و سازماندهی مجریان سیما را بر عهده 
داشت و سال ۱۳۸۶ به مدت چند ماه در سمت 
مدیرکل روابط عمومی وزارت بازرگانی خدمت 

کرد. همچنین سرپرس��تی تدوین پروژه بزرگ 
»فرهنگنامه ۲۰ جلدی مشاهیر ایران‌زمین« را 
از سال ۱۳۹۴ بر عهده گرفت که پس از ۵ سال 

تحقیق و پژوهش به سرانجام رسید.
او پس از حدود ۵ سال دوری، ابتدا در سال 
۱۳۹۷ با اجرای برنامه‌ای از نمایش��گاه کتاب و 
بعدها در س��ال ۱۴۰۰ با برنامه »روز حسین« 
در شبکه جام‌جم و برنامه‌های سحرگاهی شبکه 
2 مجدداً به قاب تلویزیون بازگشت. جمشیدی 
همچنین در س��ال‌های اخیر تجربه‌ای کوتاه در 
عرصه بازیگری داش��ت و در سریال تلویزیونی 
 »بیس��ت کووید« در نقش یک پزش��ک ظاهر

شد.
زبان اجرای فرزاد جمش��یدی یک »امضای 
شخصی« تمام‌عیار بود که او را از تمام مجریان 
رسانه ملی متمایز می‌کرد. او نه مثل گویندگان 
اخب��ار، عصاقورت‌داده و رس��میِ محض حرف 
م��ی‌زد و نه ب��ه دام واژگان مح��اوره‌ای روزمره 
می‌افتاد؛ او اصطلاحاً یک »نثر معیار رس��انه‌ایِ 

منحصربه‌فرد« برای خودش خلق کرده بود.
اگ��ر بخواهیم ای��ن زبان و لح��ن ابداعی را 
کالبدشکافی کنیم، چند ویژگی ساختاری در آن 
برجسته است.  احیای نثر مسجع و آهنگین یکی 
از این ویژگی‌ها بود. او سبک مناجات‌گونه و ادبی 
متون که��ن )مانند آثار خواجه عبدالله انصاری 
یا گلستان س��عدی( را به تلویزیون مدرن آورد 
و جملاتش معمولاً ه��م‌وزن، قافیه‌دار و دارای 
موسیقی درونی بودند به طوری که کلامش حتی 
بدون موسیقی متن هم ریتم داشت. دراماتیزه 
کردن کلام ب��ا افت‌وخیز صدا، ویژگی دیگرش 
بود. جمش��یدی از تکنیک‌های لحن به صورت 
کاملًا نمایش��ی اس��تفاده می‌کرد. او می‌دانست 
کجا باید صدایش را اوج بدهد و حماسی کند و 
کج��ا آن را به یک نجوای آرام و رازآلود تبدیل 
کند. »س��کوت‌های تعمدی و ناگهانی« او میان 
جم�الت، تعلی��ق ایجاد می‌ک��رد و به مخاطب 

فرصت هضم کلمات را می‌داد.
پیوند واژگان حماس��ی ب��ا مضامین عرفانی 

ه��م خصوصی��ت ممتاز دیگری در س��بک کار 
جمش��یدی بود. او ترسی از به ‌کار بردن واژگان 
سنگین، فخیم و گاه فراموش‌شده ادبیات فارسی 
نداشت و مفاهیم مذهبی را با پوششی از کلمات 
فاخ��ر ارائه می‌داد که برای مخاطب عام، نوعی 
فخامتِ خوش��ایند داشت و برای مخاطب اهل 
ادب، ی��ادآور متون کلاس��یک بود. خطاب‌های 
اس��تعاری جمش��یدی به مخاطب را هم نباید 
از یاد برد. او معمولاً از عبارات کلیش��ه‌ای مثل 
»بینن��دگان عزیز« اس��تفاده نمی‌ک��رد، بلکه 
مخاطب را با تعابیر عاطفی، ادبی یا اس��تعاری 
خ��اص خود صدا می‌زد تا پیوندی صمیمانه اما 

محترمانه برقرار کند.
ای��ن س��بک، هرچند منتقدانی هم داش��ت 
ک��ه آن را بی��ش از حد متکلفانه ی��ا اغراق‌آمیز 
می‌دانستند اما بدون ش��ک یک ساختار زبانی 
مستقل بود که نمونه‌اش قبل یا بعد از او کمتر 

در تلویزیون دیده شد.
این اما دقیقاً همان پارادوکس جذابی اس��ت 
که راز ماندگاری سبک او را شکل می‌دهد. اگر 
تکلف کلامی صرفاً ی��ک »نمایش زبانی« یا پز 
ادبی باشد، مخاطب خیلی زود آن را پس می‌زند 
و حس تصنع و ریا به او دس��ت می‌دهد اما در 
مدل فرزاد جمشیدی، این ادبیات فاخر به یک 
پل ارتباطی تبدیل می‌شد، نه یک دیوار سیمانی 

میان او و مردم.
ب��رای تبیین اینک��ه چرا این زب��ان متکلف 
توانس��ت صمیمیتی چنین عمی��ق ایجاد کند، 
می‌ت��وان ب��ه چند س��ویه پنه��ان در اجرای او 

اشاره کرد.
 ۱- جایگزینی »نجوا« به جای »خطابه«

مجریان برنامه‌های مذهبی پیش از او، غالباً با 
لحنی خطابی، اندرزگونه و از موضع بالا )شبیه 
منبر( ب��ا مخاطب حرف می‌زدند. جمش��یدی 
اگرچه واژگان س��نگینی به کار می‌برد اما فرم 
ادای آنها خطابه نبود، نجوا بود. او طوری کلمات 
فاخر را می‌نش��اند که ان��گار دارد رازی مگو را 
در گ��وش مخاط��ب زمزمه می‌کن��د. این لحن 

نجواگونه، زهرِ متکلف بودن کلمات را می‌گرفت 
و به آن طعم صمیمیت می‌داد.

 ۲- صدق عاطفی و »آنی« که در صدا بود
کلمات هر چقدر هم که س��خت باشند، اگر 
از ی��ک نهاد عاطفی گ��رم برآیند، حس خود را 
منتقل می‌کنند. جمشیدی به آنچه می‌گفت باور 
داشت. مخاطب حس نمی‌کرد او دارد یک متنِ 
از قبل نوشته‌شده را صرفاً »روخوانی« می‌کند، 
بلک��ه احس��اس می‌کرد این کلم��ات فاخر، در 
همان لحظه از عمق دل مجری جوشیده است. 
این صدق عاطفی، فاصله زبانی را ذوب می‌کرد.

 ۳- تکیه بر کهن‌الگوهای شنیداری ایرانیان
ادبی��ات ف��رزاد جمش��یدی ب��رای گ��وش 
ایرانیان غریب��ه نبود، بلکه یادآور کهن‌الگوهای 
عمیقی مث��ل چاووش‌خوانی‌ها، مقتل‌خوانی‌ها، 
مناجات‌های س��حری و پرده‌خوانی‌ها بود. این 
فرم‌ها در ژنتیک فرهنگی مخاطب ایرانی حضور 
دارند. او به جای ابداع یک زبان کاملًا بی‌ریشه، 
از یک »فرهنگ شنیداری سنتی« وام گرفت و 
آن را در قالب رس��انه‌ای مدرن بازتعریف کرد. 
مخاطب با این زبان احس��اس غربت نمی‌کرد، 

بلکه احساس اصالت می‌کرد.
 ۴- اتمسفر سحر؛ جادوی زمان و مکان

نمی‌توان این سبک را منهای زمان اجرای آن 
)وقت سحر( بررسی کرد. سحرگاه زمانی است 
که انس��ان‌ها به طور طبیعی در بی‌دفاع‌ترین و 
پذیرا‌تری��ن حالت روحی خود قرار دارند. در آن 
سکوت و تنهایی شبانه، مخاطب به دنبال کلامی 
معمولی و روزمره نیست؛ به دنبال کلامی است 
که با عظمت و قداس��ت آن لحظات همخوانی 
داشته باش��د. فخامت زبان جمش��یدی، دقیقاً 
همان چیزی بود که با جغرافیای روحی مخاطب 

در وقت سحر جفت‌وجور می‌شد.
در واق��ع، او از »ادبیات« به عنوان یک نقاب 
برای پنهان ش��دن اس��تفاده نمی‌کرد، بلکه آن 
را مث��ل یک لباس فاخر بر تنِ مفاهیمی عمیقاً 
انسانی و ملموس )مثل دلتنگی برای خدا، طلب 

بخشش یا غربت اولیا( می‌پوشاند.

به مناسبت درگذشت فرزاد جمشیدی، مجری باسابقه تلویزیون

غ سحر سیما وداع با مر

پیامبر اعظم)ص(: 
به كودكان محبت كنيد و به آنها رحم كنيد و هروقت به آنها 

وعده داديد به آن وفا كنيد، چون آنها شما را روزى‌رسان خود 
مى‌دانند.

گ�روه اقتص�ادی: اقتصاد ایران دهه‌هاس��ت ب��ا تناقضی 
فرس��اینده و به‌جا مانده از عصر پهلوی دس��ت‌وپنجه نرم 
می‌کند. درآمدهای کلان نفتی که در ظاهر قرار بود خونی 
تازه در رگ‌های توسعه پمپاژ کند، خود به مانعی در برابر 
پیش��رفت اقتصادی و سیاسی بدل شده‌ است. هر جهش 
در قیمت نفت، سیلی از واردات و تورم را روانه بازار کرد و 
هر افت آن، کشور را تا آستانه چالش‌های ملی، امنیتی و 
اجتماعی پیش ‌برد. این چرخه تکراری، زاده ساختاری از 
عصر پهلوی است که می‌توان آن را »اقتصاد رانتی« نامید؛ 
ساختاری که در آن ثروت نه از دل تولید و نوآوری، که از 
زمین می‌جوشد و به تبع آن، نهادها و ذهنیت‌ها به سوی 
مصرف‌گرایی و دلالی میل می‌کنند. اما برای اندیشمندان 
و اقتصاددان ایرانی همواره پرسش بنیادین این بوده است: 
آی��ا می‌توان از این مدار نامولد و بی‌روح خارج ش��د؟ این 
همان طرحی اس��ت که شهید آیت‌الله سیدعلی خامنه‌ای 
بیش از 3 دهه و به ش��کل راهبردی آن را دنبال کردند. 
یعنی گذار به یک »زیست‌بوم تولید ملی« شناسنامه‌دار که 
بر 3 پایه دانش، شبکه‌س��ازی و هویت ایرانی استوار شده 
است؛ از دهه 70 که ایشان تاکید بر بستن در چاه‌های نفت 
داشتند تا دهه اخیر که کار و محصول ایرانی را در پیوند 

وثیق با قدرت و هویت ملی بازتعریف کردند.
گسست از دام رانت■■

در ادبیات اقتصاد توس��عه، اقتصادهای متکی به رانت 
منابع طبیعی با پدیده »بیماری هلندی« مواجه می‌شوند. 
ب��ه این معنی که وف��ور درآمد ارزی، نرخ واقعی ارز را بالا 
می‌برد، بخش‌های قابل مبادله مانند صنعت و کش��اورزی 
را زمین‌گیر می‌کند و کش��ور را به واردات گسترده معتاد 
می‌سازد. اقتصاد ایران از دهه ۴۰ به این سو، نمونه تقریبا 
کاملی از این الگو بوده است. تجربه تلخ جهش‌های نفتی 
دهه۵۰ )که بسیاری از مورخان و اندیشمندان سیاسی این 
اتفاق را یکی از مهم‌ترین عوامل سقوط پهلوی می‌پندارند(، 
کاهش درآمد در دهه۶۰ ، شوک قمیت نفت در نیمه دهه 
70 و شوک‌های تحریم در دهه ۹۰ تا به امروز همگی یک 
پیام روش��ن داشتند: بدون یک بخش تولیدی نیرومند و 
خوداتکا، امنیت اقتصادی همیش��ه شکننده خواهد ماند. 
قائد شهید انقلاب اسلامی در طرح و اندیشه اقتصادی‌شان 
و بر اساس برآورد دقیقی که از این وضعیت داشتند، طی 
دهه‌هایی که س��کان کشتی انقلاب اس�المی را عهده‌دار 
بودن��د، تلاش وافری را جهت تغییر این ریل مس��موم به 
کار بستند. در این بستر، مجموعه رهنمودهای راهبردی 
رهبری شهید در 2 دهه اخیر، بویژه تأکید مکرر بر مفهوم 
»تولید با شناس��نامه ایرانی«، از سطح شعار فاصله گرفته 
و طرحی اقتصادی با مختصات دقیق را ترسیم می‌کند. در 
این طرح، هدف صرفا در سطح افزایش کمّی تولید تعریف 
نمی‌شود و به سطح ساختن زنجیره‌ای که همه حلقه‌های 
آن، از ایده و دانش گرفته تا قطعه‌سازی و محصول نهایی، 
درون مرزه��ای ای��ران و با تکیه بر نیروی انس��انی ایرانی 
ش��کل بگیرد، ارتقا می‌یابد. این رویک��رد، برخلاف تصور 
رایج به ‌معنای قطع رابطه با اقتصاد جهانی نیست. از قضا 

استراتژی هوشمندانه‌ای است برای مقاوم‌سازی اقتصاد در 
برابر شوک‌های بیرونی و همزمان بهره‌گیری از فرصت‌های 
جهانی در ش��رایطی که آسیب‌پذیری کشور کاهش یافته 
باشد؛ طرحی که نسبت به دیگر طرح‌ها با مسیر پیشرفت 
اقتصادهای بزرگ و توسعه‌یافته هم‌خوانی بیشتری دارد.

اقتصاد در سایه مشارکت واقعی مردم■■
ریش��ه نارسایی‌های اقتصادی در بسیاری از جوامع، در 
دوری گزیدن از مردم و حبس ثروت دست دیوان‌سالاری 
دولتی یا اقلیتی سرمایه‌س��الار نهفته اس��ت. در اندیش��ه 
راهبردی رهبر ش��هید انقلاب، مردم‌سالاری هیچ‌گاه یک 
آرایه تزیینی برای صندوق‌های رأی نبوده است. به اعتقاد 
ایش��ان، این مفهوم باید در مویرگ‌های معیش��ت جامعه 
جاری ش��ود. »مردمی‌س��ازی اقتصاد« پاس��خی است به 
شکست‌های متوالی الگوهای شرقی و غربی. دولتی ماندن 
مفرط، فس��اد و تنبلی می‌آفریند و رهاسازی بی‌قیدوبند، 
شکاف طبقاتی و استثمار را به دنبال دارد. میان این 2 لبه 
تی��ز، جایگاه »مردم« به عنوان مالکان واقعی فرآیند تولید 
قرار می‌گیرد. هر گاه سخن از خروج دولت از تصدی‌گری 
ب��ه میان می‌آید، هدف س��پردن دارایی‌های ملی به جمع 
کثیری از مردم اس��ت تا مشارکت اقتصادی، ضامن بقای 
ثبات سیاسی باشد. خلع ید مردم از میدان تولید در عمل 
به معنای تضعیف ریشه‌های مردم‌سالاری و ایجاد بیگانگی 
میان فرد و سرنوشت میهن است. در واقع معنای دیگری از 
مردم‌سالاری در اینجا خودنمایی می‌کند و در کنار سیاست، 
این تعبیر در اقتصاد هم بازمعنا و پیگیری می‌شود. اقتصاد 
منبع‌پایه نفتی که همواره مورد نکوهش رهبر انقلاب بوده 
است، نمایی از تصدی‌گری افراطی دولت و رانت نامولد را 
به ارمغان می‌آورد. شکست این حصار ممکن نیست مگر با 
ادبیات تولید ملی، سرمایه‌های مردمی و نقش گرفتن مردم 
در اقتصاد ملی. از این حیث اس��ت که رهبر شهید تاکید 

ویژه‌ای بر تولید طی سال‌های اخیر داشتند.
از حلقه‌های علم تا صنعت■■

س��تون فقرات ای��ن الگو، ی��ک زنجی��ره دانش‌بنیان 
به‌هم‌پیوسته است که از دانشگاه و پژوهشگاه آغاز می‌شود 
و پس از عبور از ایس��تگاه‌های شرکت‌های دانش‌بنیان و 
واحدهای قطعه‌س��از کوچک و متوس��ط، به کارخانه‌های 
ب��زرگ و صنای��ع مادر می‌رس��د. ق��درت ای��ن مدل در 
پیوستگی حلقه‌های آن است. دانشگاه‌های قرار گرفته در 
طرح رهبر ش��هید صرفا مقاله چاپ نمی‌کنند و یافته‌های 
خ��ود را به نمونه آزمایش��گاهی و س��پس ب��ه خط تولید 
می‌رس��انند و صنایع بزرگ نیز به جای مونتاژ محصولات 
خارجی، به س��فارش‌دهنده فناوری به اکوسیستم داخلی 
تبدیل می‌شوند. آمارهای رس��می، روند شکل‌گیری این 
زیست‌بوم را به ‌روشنی تأیید می‌کنند. بنا بر داده‌های پایگاه 
بین‌المللی وب‌آو‌ساینس، تولید علمی ایران از حدود ۶۶۹ 
مقاله در س��ال ۱۳۵۷ به بیش از ۵۵۵۰۹ مقاله در س��ال 
۱۳۹۷ رس��ید؛ رش��دی ۸۲ برابری که ایران را در جایگاه 
ش��انزدهم جهان از نظر کمّیت تولید علم قرار داد. س��هم 
ای��ران از تولید علم دنیا نیز از رقم ناچیز 0.01 درصد در 

آس��تانه انقلاب به ۱/81 درصد جهش کرده اس��ت. آنچه 
اهمیت بیشتری دارد، پیوند این تولید علمی با صنعت در 
حوزه‌های پیش��رفته است. گزارش‌های ستاد ویژه توسعه 
فناوری نانو نشان می‌دهد سال ۲۰۲۳، پژوهشگران ایرانی 
بی��ش از ۱۱ هزار مقاله در ح��وزه نانو در این پایگاه ثبت 
کرده‌اند که ۶/۴ درصد از کل مقالات نانوی جهان را شامل 
می‌شود و رتبه پنجم جهانی را برای ایران به ارمغان آورده 
است. سال ۲۰۲۴ نیز ایران با انتشار ۴۶۱۵ مقاله نانو در 
مجلات برتر کیفی )Q1( در جمع 10 کشور نخست دنیا 
ایستاد. این برتری علمی به مرحله عمل نیز رسیده است. 
هم‌اکنون بیش از ۲۲۷ شرکت نانویی در کشور شناسایی 
ش��ده‌ که حدود ۴۱۹ محصول صنعتی مبتنی بر فناوری 
نان��و تولید می‌کنند. در این میان، دس��تکم 7 محصول با 
نوآوری جهانی رونمایی شده است، از جمله کیت تشخیص 
س��ریع سرطان، حسگر هوش��مند پایش زردی نوزادان و 
سامانه‌های تولید انرژی بر پایه نانوبلورها. در حوزه فناوری 
لیزر نیز ایران به یکی از معدود کش��ورهای صاحب توان 
بومی تبدیل ش��ده است. سازمان انرژی اتمی ایران اعلام 
کرده است متخصصان کشور در جمع 5 قدرت جهان در 
تولید لیزرهای پرتوان جای دارند. نمونه روشن آن، آزمایش 
موفق لیزر فیبری ۱۰ کیلوواتی است که قرار است جایگزین 
نمونه‌های اروپایی شود. مرکز ملی علوم و فنون لیزر ایران 
نیز گزارش داده در توسعه سیستم‌های لیزر پالس‌شونده 
نیز پیش��رفت قابل‌توجهی حاصل شده است. این روندها 
نشان می‌دهد اکوسیستم علمی- صنعتی ایران دیگر یک 
مصرف‌کننده صرف فناوری نیست و به تولیدکننده و حتی 
صادرکننده بالقوه فناوری‌های حس��اس بدل شده است.

شبکه‌ای شکست‌ناپذیر■■
یکی از مهم‌ترین مزیت‌های راهبردی این الگو، ساختار 
شبکه‌ای و نهادمند کردن آن است. در مدل‌های کلاسیک 
صنعتی، گاه یک کارخانه یا خط تولید خاص به نقطه اتکای 
کل یک صنعت بدل می‌شود و هر گونه توقف در آن، زنجیره 
را فلج می‌کند اما در الگوی ایرانی که توسط رهبری شهید 
راهبری شده، دانش و توان تولید در هزاران شرکت کوچک 
و متوسط، ده‌ها دانشگاه و استارت‌آپ توزیع شده است. در 
نتیجه، اگر یک گره از این شبکه )بر اثر تحریم، خرابکاری 
صنعتی یا رکود( آسیب ببیند، گره‌های دیگر می‌توانند بار 
آن را بر دوش کشند و مسیر تولید از راهی دیگر ادامه یابد.

این ویژگ��ی را می‌توان »تاب‌آوری ش��بکه‌ای« نامید. 
همانطور که در زیست‌شناس��ی، ش��بکه میسلیوم قارچ‌ها 
از آن رو بق��ا می‌یابد که مرکز واحدی ندارد، اکوسیس��تم 
تولیدی ایران نیز ب��ا پراکندگی و درهم‌تنیدگی خود، در 
برابر فشارها مقاوم می‌ماند. در واقع، سر پا ماندن و تداوم 
مسیر ساختار اقتصادی و صنعتی ایران را، پس از نزدیک به 
2 دهه تحریم بین‌المللی و 2 جنگ مستقیم با ابرقدرت‌های 
اتمی که از تخریب زیرساخت‌های اقتصادی و صنعتی ابایی 
نداشتند، باید از میراث‌های بزرگ رهبری شهید دانست. 
نمونه عملی این تاب‌آوری را می‌ش��ود در س��ال‌های اوج 
تحریم هم دید که بسیاری از نیازهای صنعتی که پیش‌تر از 

خارج تأمین می‌شد، به‌سرعت در داخل مهندسی معکوس 
و تولید شد. اگر توان علمی و صنعتی تنها در چند شرکت 
بزرگ دولتی محصور می‌ماند، چنین واکنش سریعی ممکن 
نب��ود. این همان معنای عمیق »قدرت نابودنش��دنی« در 
عرصه اقتصاد اس��ت که با هدایت رهبری ش��هید، به روح 

اقتصاد ایران بدل شده است.
موتور انسانی پیشرفت■■

ه��ر اندازه هم که فناوری و ش��بکه‌های تولید اهمیت 
داش��ته باشند، موتور اصلی این زیست‌بوم، نیروی انسانی 
و مردم اس��ت. کارگری که خود را ش��ریک فرآیند تولید 
ندان��د، هرگز خلاقیت و تعهد لازم ب��رای ارتقای کیفیت 
را ب��روز نخواه��د داد. به همین دلیل یک��ی از محورهای 
اساس��ی گفتمان اقتص��ادی رهبری در 2 دهه گذش��ته، 
تأکی��د بر ش��راکت کارگران در س��ود و منافع بنگاه بوده 
است. وقتی کارگر احساس کند بهبود بهره‌وری و افزایش 
سود، مس��تقیما به جیب او نیز می‌رود، انگیزه‌ای فراتر از 
حق��وق ماهیانه برای ارتقای کار خویش پیدا می‌کند. این 
نگاه، فراتر از یک توصیه اخلاقی، سازوکاری اقتصادی برای 
افزایش بهره‌وری و توزیع عادلانه‌تر ثروت به شمار می‌رود. 
در همین چارچ��وب، حمایت از مصرف کالای ایرانی نیز 
معنا می‌یابد. این سیاست، که گاه در نگاه نخست با منطق 
»مزیت نس��بی« ریکاردویی زاویه پی��دا می‌کند، در واقع 
ابزاری برای ایجاد تقاضای تضمین‌ش��ده در مراحل اولیه 
رش��د صنایع نوزاد است. کشوری که بازار داخلی خود را 
به روی تولیدکنندگان ملی نبندد، هرگز نخواهد توانست 
صنایع خود را به مقیاس��ی برس��اند که توان رقابت پیدا 
کنند. تجربه کره جنوبی در دهه‌های ۱۹۶۰ و ۱۹۷۰ که 
با سیاست‌های حمایتی، برندهای ملی خود را ساخت، گواه 
این رویکرد است. تفاوت الگوی ایرانی در این است که این 
بازارس��ازی با تأکید بر کرامت کارگر و شریک‌سازی او در 
منافع گره خورده است؛ ترکیبی که از بازتولید نابرابری‌های 

طبقاتی در دل صنعتی ‌شدن جلوگیری می‌کند.
دسترنج جوانان در ترازوی بازارهای جهانی■■

وقتی یک کش��ور بتواند با دانش بومی خود بیماری‌ها 
را درمان کند، نیازهای دفاعی‌اش را بس��ازد و کالاهای با 
فناوری بالا تولید کند، الگوی پیش��رفت او از مرزها فراتر 
می‌رود. محص��ولات نانویی، لیزرهای صنعتی و تجهیزات 
پزشکی پیشرفته تنها اقلام صادراتی نیستند. در واقع آنها 
حاملان یک »شناسنامه فنی« معتبر برای ایران هستند. 
این شناسنامه، قدرت نرم کشور را در مذاکرات اقتصادی 
و سیاسی تقویت می‌کند و ایران را از جایگاه یک متقاضی 
فناوری به یک همکار بالقوه برای کش��ورهای جنوب ارتقا 
می‌دهد. به این معنا، صادرات این الگو صرفا کالا نیست و 
آن را در یک مدل فکری باید دانست؛ مدلی که به ملت‌های 
تحت فشار نشان می‌دهد می‌توان با تکیه بر منابع انسانی 
خود و پیوند دادن دانش��گاه به صنعت، از مدار وابس��تگی 
خارج شد. این همان سرریز طبیعی یک زیست‌بوم پویای 
داخلی است که وقتی به بلوغ برسد، خودبه‌خود به بیرون 

گسترش می‌یابد.

الزامات سیاستی برای حفظ و بالندگی الگوی اقتصادی ■■
رهبری شهید

با ای��ن همه، این معماری نوپا با چالش‌های جدی نیز 
روبه‌رو است و برای ثمردهی کامل نیازمند اقدامات دقیق 
و مستمر است. نخست، پیوند میان دانشگاه و صنعت باید 
از وضعی��ت فعلی که هن��وز در مواردی صوری و کم‌بازده 
است، به همکاری واقعی در قالب طرح‌های تحقیق و توسعه 
مشترک با مشوق‌های مالیاتی قوی ارتقا یابد. دوم، تأمین 
مالی مرحله مقیاس‌پذیری برای شرکت‌های دانش‌بنیان، 
حلقه مفقوده کنونی اس��ت. این شرکت‌ها اغلب تا مرحله 
نمون��ه آزمایش��گاهی پیش می‌روند اما برای رس��یدن به 
تولید انبوه با کمبود س��رمایه در گردش روبه‌رو می‌شوند. 
صندوق‌های س��رمایه‌گذاری خطرپذیر و خرید تضمینی 
دولت می‌تواند این شکاف را پر کند. سوم، حمایت از تولید 
داخل��ی نباید به رقابت‌ناپذیری مزمن بینجامد. سیاس��ت 
حمایتی باید زمان‌دار و مشروط به ارتقای بهره‌وری باشد. 
تعرفه‌ها و ممنوعیت‌های وارداتی باید صرفا برای دوره‌ای 
مح��دود اعمال ش��وند و با برنامه مش��خص کاهش یابند 
ت��ا صنایع در پناه آن تنبل نش��وند. چهارم، برای حفظ و 
بازگشت سرمایه انسانی نخبه، فضای کسب‌وکار باید از نظر 
شفافیت، امنیت حقوق مالکیت فکری و پیش‌بینی‌پذیری 
قوانین بهبود یابد. بدون این بستر، خروج مغزها از کشور 
ادامه خواهد یافت و موتور دانش‌بنیان با کمبود س��وخت 
انسانی روبه‌رو می‌شود. پنجم، نهادینه‌کردن سازوکارهای 
شراکت کارگران در سود بنگاه‌ها می‌تواند با معافیت‌های 
مالیاتی هدفمند و اصلاح قوانین کار تسهیل شود. این کار 
هم انگیزه نیروی کار را بالا می‌برد و هم شکاف درآمدی را 
کاهش می‌دهد و در نتیجه ثبات اجتماعی را که پیش‌شرط 
هر جهش اقتصادی اس��ت، تقویت می‌کند. شش��م، نظام 
آموزش��ی کش��ور، بویژه در مقاطع فنی و حرفه‌ای، باید با 
نقش��ه راه فناوری‌های اولویت‌دار هماهنگ ش��ود تا بازار 
کار دچار کمبود تکنس��ین ماهر در حوزه‌هایی مانند لیزر 

و نانو نشود.
سخن پایانی■■

الگوی »تولید با شناسنامه ایرانی« یک بنای تمام‌شده 
نیس��ت. یک موج��ود زن��ده و در حال تکامل اس��ت که 
س��تون‌های آن )دانش، شبکه‌س��ازی، س��رمایه انسانی و 
بازارسازی هوشمند( یکدیگر را تقویت می‌کنند. این الگو، 
راه س��ومی میان دولت‌سالاری ناکارآمد دهه‌های گذشته 
و بازارگرایی مهارنش��ده‌ای است که بخش‌های مولد ملی 
را در برابر امواج جهانی بی‌دفاع رها می‌کند. تحقق کامل 
آن مس��تلزم صبر استراتژیک، پرهیز از افراط و تفریط در 

حمایت‌ها و همراهی همه ارکان حاکمیت و ملت است.
پیام روش��ن این روند برای آینده ایران آن اس��ت که 
می‌توان از چرخه معیوب اقتصاد رانتی خارج شد و ثروت 
و قدرت را بر پایه مغزها و دس��تان ایرانی بنا کرد. مس��یر 
دش��وار است اما نشانه‌های عینی آن، از تولید لیزر پرتوان 
تا تشخیص سرطان با نانو، گواه آن است که این راه رفتنی 

است و با فقدان رهبری شهید خاموش نخواهد شد.
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